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요 약 문요 약 문요 약 문요 약 문

제 목제 목제 목제 목....ⅠⅠⅠⅠ

수산물 브랜드개발의 효율성을 제고한 디자인콘텐츠 개발

연구목표연구목표연구목표연구목표....ⅡⅡⅡⅡ

우리수산업은 아직까지도 브랜드마케팅이 고려되지 않고 있는 실정에서 기존의 재래식 수산물,

마케팅 유통구조에 새로운 패러다임을 제시하고자 하는 목적에서 출발한다 즉 수산물 브랜드.

개발은 농림부나 지방자치단체에서 적극적으로 도입하고 있는 농산물 브랜드개발의 경우처럼

우리수산물에도 새로운 이미지나 생명을 불어 넣는 것으로 향후 우리수산업계가 한 단계 더

선진화 하는 도약의 계기가 될 것이다 따라서 본 연구는 다양한 수산물을 특성에 맞게 브랜드.

를 개발하고 첨단지식기반 체계를 결합시켜 디자인콘텐츠 인프라를 구축하였다 이는 언제 어, .

디서나 모든 수산업에서 유용하게 활용할 수 있으며 우리수산업의 경쟁력확보와 어업인들에게,

실질적인 부가가치를 창출하게 된다.

연구내용연구내용연구내용연구내용....ⅢⅢⅢⅢ

수산특산물 브랜드네임개발과 디자인 응용 및 제공수산특산물 브랜드네임개발과 디자인 응용 및 제공수산특산물 브랜드네임개발과 디자인 응용 및 제공수산특산물 브랜드네임개발과 디자인 응용 및 제공1. DB1. DB1. DB1. DB

각 지역별 특화된 수산물에 대한 품목을 조사 분석하여 신규 이미지의 브랜드네임을 개발하,

고 그 브랜드에 대한 다양한 디자인 툴 을 제공, (Tool)

수산물 포장디자인 개발과 디자인 응용 및 제공수산물 포장디자인 개발과 디자인 응용 및 제공수산물 포장디자인 개발과 디자인 응용 및 제공수산물 포장디자인 개발과 디자인 응용 및 제공2. Tool DB2. Tool DB2. Tool DB2. Tool DB

제품의 얼굴인 포장은 제품의 부가가치를 높이고 소비자의 구매동기유발이나 유통합리화를 이

루는 가장 핵심적인 요소로서 수산물의 상품화 수요조사를 하여 포장디자인에 필요한 다양한,

디자인 툴의 개발과 적용사례 포장방법 제작전개도 등을 제시, ,

수산물 캐릭터 개발과 디자인 응용 및 제공수산물 캐릭터 개발과 디자인 응용 및 제공수산물 캐릭터 개발과 디자인 응용 및 제공수산물 캐릭터 개발과 디자인 응용 및 제공3. Tool DB3. Tool DB3. Tool DB3. Tool DB

수산물의 독특한 개성과 이미지가 부여된 존재의 상징을 그림으로 표현하여 브랜드나 포장디

자인에 응용할 수 있는 다양한 품목의 캐릭터를 개발로 디자인이미지 마케팅에 효과를 극대PR

화

수산특산물 브랜드개발에 따른 디자인콘텐츠 웹 인프라 구축수산특산물 브랜드개발에 따른 디자인콘텐츠 웹 인프라 구축수산특산물 브랜드개발에 따른 디자인콘텐츠 웹 인프라 구축수산특산물 브랜드개발에 따른 디자인콘텐츠 웹 인프라 구축4.4.4.4.

연구개발 된 디자인콘텐츠를 분류하여 사용자는 웹에서 원하는 자료와 정보를 쉽고 빠르게 얻,

을 수 있게 하며 수산업종사자라면 누구나 선호하는 외면당하지 않는 인프라를 구축,



연구개발 방법연구개발 방법연구개발 방법연구개발 방법....ⅣⅣⅣⅣ

기반구축 보완 및 공유기반구축 보완 및 공유기반구축 보완 및 공유기반구축 보완 및 공유1. Design Contents Tool1. Design Contents Tool1. Design Contents Tool1. Design Contents Tool

국내외 선진사례조사 분석 보완/∙

지식 가공 및 공유CMIS(Contents Management Information System)∙

구축으로 실현One Line WEB Infra GUI(Graphic User Interface)∙

개발개발개발개발2. Brand & Package & Character Tool2. Brand & Package & Character Tool2. Brand & Package & Character Tool2. Brand & Package & Character Tool

지원체계 구축과 제공으로 쉽고 유용하게DI(Design Identity) Design Contents, Design Tool∙

활용

디지털 첨단장비사용으로 추가 Design DB System Supporting∙

연구결과 활용계획연구결과 활용계획연구결과 활용계획연구결과 활용계획....ⅤⅤⅤⅤ

첨단지식 기반산업구축첨단지식 기반산업구축첨단지식 기반산업구축첨단지식 기반산업구축1.1.1.1.

디자인과 경영의 접목을 통한 신지식기반기술을 연구하는 계기가 되며 업체는 이것을 활용,∙

하여 효율적 전략수립이 가능Brand

디자인경영전략 및 기법 노하우축적디자인경영전략 및 기법 노하우축적디자인경영전략 및 기법 노하우축적디자인경영전략 및 기법 노하우축적2.2.2.2.

브랜드개발에 의한 소비자 경쟁사 등의 분석에 따른 디자인 경영전략수립 및 기법을 개발하,∙

고 각 상품에 활용함으로써 디자인 경영 축적 및 사례별 구축Know-how Data base

현장보급현장보급현장보급현장보급3.3.3.3.

디자인콘텐츠를 해양수산부 혹은 해양수산 관련기관 웹 사이트에 디자인콘텐츠를 링크하여∙

누구나 쉽고 편리하게 필요한 를 활용하게 하여 수산물 판매촉진 활성화, DB ,

각종 작업의 기초 자료 포장디자인 작업의 응용자료BI(Brand Identity) / (Package Design)∙

포장지 쇼핑백 카툰박스 상품카다록 등 홈페이지 쇼핑몰 구축 시 디지털디자인( , , , , DM ) / ,

자료로 활용



SUMMARYSUMMARYSUMMARYSUMMARY

. Subject. Subject. Subject. SubjectⅠⅠⅠⅠ

Design contents development aimed at more efficient marine products brand development

. Objectives. Objectives. Objectives. ObjectivesⅡⅡⅡⅡ

Korean marine products industry has long neglected the concept of brand marketing. The

project is aimed at introducing a new paradigm of marine products distribution channel.

Brand development will drive up image of marine products as the case of agricultural

product brands development initiated by the Ministry of Agriculture and Forestry or local

governments, which will be the base of further advancement of Korean marine products

industry. Within this context, the project is focused on development of various marine

products brands highlighting special characters and building design contents infrastructure

combining with cutting-edge knowledge-based system. This project will be of a great use

in strengthening the competitiveness of marine products industry and creating real added

value to fishers.

. Substance of Research & Development. Substance of Research & Development. Substance of Research & Development. Substance of Research & DevelopmentⅢⅢⅢⅢ

1. Brand naming of indigenous marine products and design database supply1. Brand naming of indigenous marine products and design database supply1. Brand naming of indigenous marine products and design database supply1. Brand naming of indigenous marine products and design database supply

Researched indigenous marine products by regional groups, developed new brand names

and provided a variety of design tools to support them.

2. Marine products package design tool development and design database supply2. Marine products package design tool development and design database supply2. Marine products package design tool development and design database supply2. Marine products package design tool development and design database supply

Developed a variety of design tools necessary for package design based on survey of

marine products demand and proposed application opportunities, packaging method, and

production process as package, the "face" of a product, is the most fundamental factor in

enhancing added value, inducing buying motivation, and streamlining distribution channels.

3. Marine products character tool development and design database supply3. Marine products character tool development and design database supply3. Marine products character tool development and design database supply3. Marine products character tool development and design database supply

Expressed special features and images of marine products into illustrations and developed

them into a variety of character designs applicable to brand or package designs, which

maximizes effects of PR marketing.

4.4.4.4. Design contents web infrastructure development to utilize new brandsDesign contents web infrastructure development to utilize new brandsDesign contents web infrastructure development to utilize new brandsDesign contents web infrastructure development to utilize new brands



Subdivided developed design contents for users to obtain data and information fast and

easily and for the marine products interested to develop preferred infrastructure.

. Research & Development Methods. Research & Development Methods. Research & Development Methods. Research & Development MethodsⅣⅣⅣⅣ

1. Design contents tool base development, complementary measures and sharing1. Design contents tool base development, complementary measures and sharing1. Design contents tool base development, complementary measures and sharing1. Design contents tool base development, complementary measures and sharing

Domestic-international case studies and complementary measures analysis∙

Knowledge processing and sharing through CMIS(Contents Management Information∙

System)

GUI(Graphic User Interface) development with one line web infrastructure∙

2. Brand, package, and character tool development2. Brand, package, and character tool development2. Brand, package, and character tool development2. Brand, package, and character tool development

Easy to use; DI(Design Identity) support system development with design contents and∙

design tools

Design DB system supporting with cutting-edge digital devices∙

. Application Plan. Application Plan. Application Plan. Application PlanⅤⅤⅤⅤ

1. Cutting-edge knowledge base establishment1. Cutting-edge knowledge base establishment1. Cutting-edge knowledge base establishment1. Cutting-edge knowledge base establishment

The project will provide opportunities to research knowledge-based technologies through∙

combination of design and management, which will be utilized by companies to build

effective brand strategies.

2. Design management strategies and know-how accumulation2. Design management strategies and know-how accumulation2. Design management strategies and know-how accumulation2. Design management strategies and know-how accumulation

The project enables development of brands and design management strategy founded on∙

analysis of consumers and competitors, which will result in accumulation of design

management know-hows and building database of related cases

3. Dissemination plan3. Dissemination plan3. Dissemination plan3. Dissemination plan

The project aims to link design contents to websites of the Ministry of Maritime∙

Affairs and Fisheries or related institutions, which makes it easier and more convenient to

make use of database and finally facilitates marine products sales promotion

The contents accumulated and developed through the project will be utilized as basic∙

data for BI (Brand Identity) development, for package design (wrapping paper, shopping

bag, cartoon box, product catalog, direct mailing, etc.), and for website or shopping mall

development.
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제 장 연구개발과제의 개요1

가 필요성가 필요성가 필요성가 필요성....

고객중심시대와 함께 마케팅의 필요성이 증대하고 제품차별화의 필요성이 증대고객중심시대와 함께 마케팅의 필요성이 증대하고 제품차별화의 필요성이 증대고객중심시대와 함께 마케팅의 필요성이 증대하고 제품차별화의 필요성이 증대고객중심시대와 함께 마케팅의 필요성이 증대하고 제품차별화의 필요성이 증대

제품차별화의 주요수단으로 브랜드전략을 들 수 있으며 이에 대한 인식이 소비자나 공급자,∙

모두에게 확산되고 있다.

브랜드개발은 생산자로서도 상품차별화 전략의 핵심이며 소비자들은 상품 선택의 기준으로,∙

인식하고 있다.

농수산물 시장개방에 따른 국내수산물 경쟁력 제고방안으로서 브랜드개발 필요성 증대농수산물 시장개방에 따른 국내수산물 경쟁력 제고방안으로서 브랜드개발 필요성 증대농수산물 시장개방에 따른 국내수산물 경쟁력 제고방안으로서 브랜드개발 필요성 증대농수산물 시장개방에 따른 국내수산물 경쟁력 제고방안으로서 브랜드개발 필요성 증대

소비자들은 알려진 브랜드에 대해서는 신뢰감을 형성하는 경향이 있기에 독자적인 맛과 안∙

전성을 부각하여 소비자와의 관계를 선점하는 브랜드전략이 필요하다.

철저한 상품관리를 거쳐 소비자와의 신뢰관계가 구축된 수산물 브랜드개발을 통해 경쟁우위∙

를 확보한다.

유통업자의 파워가 커지고 있는 상황에서 브랜드자산을 통한 거래의 유리한 위치확보유통업자의 파워가 커지고 있는 상황에서 브랜드자산을 통한 거래의 유리한 위치확보유통업자의 파워가 커지고 있는 상황에서 브랜드자산을 통한 거래의 유리한 위치확보유통업자의 파워가 커지고 있는 상황에서 브랜드자산을 통한 거래의 유리한 위치확보

유통업자의 파워증대로 유통업자와 생산자의 갈등이 커지고 있으며 이에 대한 생산자의 대,∙

처방안은 브랜드파워를 강화하는 것이다.

다양한 유통채널과 직거래 기회의 확대에 따라 소비자와의 긴밀한 관계구축 필요다양한 유통채널과 직거래 기회의 확대에 따라 소비자와의 긴밀한 관계구축 필요다양한 유통채널과 직거래 기회의 확대에 따라 소비자와의 긴밀한 관계구축 필요다양한 유통채널과 직거래 기회의 확대에 따라 소비자와의 긴밀한 관계구축 필요

정보통신 인프라구축으로 인한 통신판매 인터넷판매 소비자 직거래판매 등의 유통혁신이, ,∙

이루어지고 있는 시장 환경에 부합되는 브랜드개발이 필요하다.

소득증대와 함께 소비자의 가격탄력성이 약해지고 브랜드와 같은 비가격요인이 강조소득증대와 함께 소비자의 가격탄력성이 약해지고 브랜드와 같은 비가격요인이 강조소득증대와 함께 소비자의 가격탄력성이 약해지고 브랜드와 같은 비가격요인이 강조소득증대와 함께 소비자의 가격탄력성이 약해지고 브랜드와 같은 비가격요인이 강조,,,,

수산물이 가격보다 맛 영양 브랜드와 같은 요인으로 전환되었다, , .∙

가격경쟁력이 약하더라도 제품경쟁력품질 브랜드이미지 포장 등이 있으면 시장경쟁력이( , , ) ,∙

증대될 수 있다.

기술적 측면기술적 측면기술적 측면기술적 측면1.1.1.1.

디자인 선진국들은 과거 기술우위로써 무차별하게 공략하던 시장을 이제는 제품에 혼이 깃든

디자인 우위로써 대신하여 장벽을 만들고 재공략 하고 있다 디자인의 의미는 과거 제품의 형.

태나 결정하는 차원에 불과하던 것을 이제는 기업 경영전략의 핵심으로서 기업경쟁력을 판가
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름 하고 나아가 국가경쟁력을 결정짓는 필수불가결한 경영활동으로 대두되었다 또한 디자인. ,

은 기업이지속적인경쟁우위 를획득하기위하여사용할(Sustainable Competitive Advertising)

수 있는 유력한 전략적 수단이다 대부분의 기업들이 디자인에 대한 이해부족으로 그와 같은.

사실을 간과하고 있지만 좋은 디자인의 개발은 제품이미지 기업의 경영여건 커뮤니케이션 및, , ,

기업의 이미지를 향상시킬 수 있다.

이렇듯 디자인이 경영전략의 핵심요소로 널리 인식되어 감에 따라 전 세계적으로 디자인과‘ ’ ’

경영이 결합된 브랜드개발에 심혈을 기울이고 있다 이와 같은 맥락에서 볼 때 제품의 브랜드' . ,

개발 중요성이 크게 대두되고 있는 것은 아주 자연스러운 현상이다.

특히 정보화시대를 맞아 대표적 지식산업인 디자인을 효과적으로 활용하기 위해서는 브랜드의

중요성을 인지하는 지식체계와 마인드가 반드시 필요하다 경영자나 생산자가 브랜드와 디자인.

의 유기적 상관관계를 본질적으로 이해해야 함은 물론 연구개발을 담당하는 디자이너들도 브

랜드개발에 따르는 지식을 보다 심층적으로 습득하여야 하고 수산물과 디자인을 접목시키는,

전략적인 인프라가 구축되어야만 우리나라 수산물이 세계시장에서 경쟁력을 확보할 수 있으며,

무한한 브랜드가치를 향상시킬 수 있다.

현재 우리는 농수산물 수입개방 등으로 인한 업체 간 과당경쟁 자금부족 원재료 및 인력확보, , ,

난 등으로 인하여 어려운 여건에 처해있다 이런 여건을 타개하기 위해 농림부에서는 우리농산.

물의 공동브랜드개발과 그에 따르는 포장디자인개선으로 소비자에게 농산물의 이미지를 향상

시키고 농산물 생산자에게는 고수익의 부가가치를 안겨 주었다, .

그렇다면 지금의 해양수산 분야가 처한 환경과 위치는 어떠한가?

농림부가 그동안 우리농산물에 대한 품질개선에 많은 노력을 하였고 신토불이라는 슬로건으, ‘ ’

로 소비자에게 그 당위성을 적극 홍보하면서 추진한 농산물 브랜드화가 성공을 거두었을 뿐만

아니라 소비자의 인식도 바꿔놓았다 이러한 실 예를 참고해 보면 이제 해양수산 분야에서도.

글로벌시대의 경쟁력을 확보하기 위해 무한한 노력을 경주하여야 하고 우리수산물의 비전 질, , ,

가치 등이 불확실한 현실에서 독자적 브랜드개발을 서둘러 우리수산물의 비전과 가치를 창출

하고 가중되고 있는 동업종에 대한 경제적 배타성을 정책적으로 지원해야 할 필요성이 시급하,

다.

경제 산업적 측면경제 산업적 측면경제 산업적 측면경제 산업적 측면2.2.2.2. ⋅⋅⋅⋅
과거 개발도상국에서 누려왔던 저비용 생산 저가 정책은 경쟁력이 후발도상국들에 의해 급속,

히 와해되고 있다 또한 미국 일본 등 선진국들과 품질 및 가치측면에서 필연적 경쟁을. , , EU

하게 된 오늘날에 있어서 브랜드관리의 효율적 개념의 명확한 이해와 현실화만이 우리들을 21
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세기의 진정한 주역이 될 수 있도록 한다.

그동안 우리수산물은 제대로 된 브랜드네임과 이미지를 갖추고 있지 못한 상태이기 때문에, ,

우리수산물 제품에 대한 소비자들의 신뢰도를 오히려 반감시키고 있는 실정이다 이는 점차 가.

속화 되는 수산업 종사자의 타 업종 이탈과 연안의 어획량 감소 극심한 경제 불황과 함께 우, ‘

루과이라운드와 국제무역기구 등의 시장개방 압력 밀려드는 중국 북한 등의 값싼 수산물 유’ ‘ ’ , ,

입이 우리수산업의 본질적 존재조차도 더욱 가름하기 어려워지게 하고 있다.

이에 우리수산물 판매를 활성화 시키려면 그 대안으로 지역별로 특화되어 있는 개별 혹은 공, ,

동브랜드를 개발하여 소비자의 인지도를 높이고 소량 다품종 판매를 실시하는 포장디자인의,

개선이 절실히 필요하다 그러나 지금 당면한 현실을 종합해 보면 영세하고 정보가 부족한 수. ,

산업 종사자들이 창의적인 신규브랜드를 창출하고 관리 개발할 수 있는 여건이 어려운 상황이,

다 이렇듯 어려운 여건들이 널리 인식되어 감에 따라 수산업계에서도 이제는 좀 더 부가가치.

가 큰 상품개발과 함께 보다 효율적인 시장개척에 심혈을 기울여야 할 때가 되었다.

이를 위해 우리수산물 이미지를 향상시키면서 소비자에게는 보다 성숙된 구매욕구가 유발 될,

수 있게 하는 웹 인터페이스 즉 고객과 개발자 정보의 가치가 서로 커뮤니케이션 하는 시스, ,

템이 시급히 개발되어야 한다 이는 우리 수산물의 특화된 공동브랜드를 개발하고 육성하여. ,

포장디자인의 통합관리를 유도하고 개발비를 지원함으로서 수산물 생산자에게 고부가가치의,

수익을 창출하는 기반조성이 절실히 필요하기 때문이다.

그래서 수산물 관련자들이 다양하고 심층적인 디자인정보와 자료를 쉽게 확보할 수 있도록 하

여 그동안 자금부족으로 감히 엄두도 내지 못했던 첨단 디자인콘텐츠를 브랜드상품 개발에 적,

용함으로서 수산업의 판매부진을 극복하고 브랜드의 막강한 경쟁력을 갖출 수 있게 되는 것이,

다 그리고 지속적인 수산물 브랜드개발과 함께 홍보와 판매망의 변화도 함께 이루어져야 한.

다 즉 인터넷판매와 통신판매 직거래판매 등 여러 판매형태의 변화에 수산물 생산판매자들은. , ,

곧바로 대처해야 만이 경쟁력이 살아나는 것이다.

사회 문화적 측면사회 문화적 측면사회 문화적 측면사회 문화적 측면3.3.3.3. ⋅⋅⋅⋅
전 세계 수산업에 종사하는 다수들은 소비자의 요구에 상응하는 수준의 품질을 제공할 수 있

는 능력을 갖추게 되었고 그동안 소비자들은 우리수산물 만으로 만족하였는데 시대가 변하면, ,

서 그 이상을 원하기 시작하였다 즉 상품 및 서비스의 소비에 의미를 담으려 하고 감정적인. , ,

소비활동을 하며 소비를 통해 자신의 모습까지도 표현하려고 하기 시작한 것이다, .

이와 같이 달라진 시장 환경 내에서 우리는 품질이상의 그 무엇인가를 소비자들에게 제공해

주어야만 했다 즉 다른 경쟁자가 제공해 주지 못하는 특별한 편익을 우리만이 제공해 줄 수. ,
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있다든지 우리수산물을 소비함으로써 표현하고자 하는 자아의 모습을 형상화 할 수 있다든지,

하는 등의 단순한 품질이상의 만족을 제공해 주어야 할 필요성이 대두된 것이다.

삼면이 바다인 우리나라에서 수산업은 주요 제조 산업으로서의 역할을 수행해 왔다고 볼 수

있으나 최근에는 농수산물 수입개방 등으로 인한 업체 간 과당경쟁 자금 원재료 및 인력확보, , ,

난 등으로 인하여 경영상의 어려움이 가중되고 있어 동업종에 대한 정책적 필요성이 점차 늘

고 있고 이러한 국내외의 어려운 상황은 몇 가지 개선방안이 있으나 무엇보다도 상품의 경쟁, ,

력을 높일 수 있는 우리 수산물브랜드를 개발하고 육성하자는 것이다.

수산물브랜드의 개발은 이미지의 정신적 접촉을 통해 브랜드가치와 특성을 함양하고 브랜드,

시각아이덴티티는 상품을 보증하고 원활하고 신속한 정보를 통해 소비자에게 각인시키며 시, ,

각적으로 친근감을 느끼게 하는 탁월한 기능을 하기 때문이다.

나 개발목적나 개발목적나 개발목적나 개발목적....

최종목표최종목표최종목표최종목표1.1.1.1.

전 세계가 모두들 디자인 혁명시대 브랜드 혁신시대 라고 외치고 있듯이 우리도 지금 정보‘ ’ ‘ ’

화 시대에 경제적 부의 축적으로 물질적 풍요의 시대를 맞고 있다 물질적 욕구가 채워지자. ,

사람들의 상품에 관한 욕구는 다양화하고 고도화 되고 있다 다시 말해서 기술적 기능적 면에. , ,

서 상품의 품질은 평준화되었지만 소비자의 기호와 감성은 더욱 다양해진 것이다 이제 우리도.

더 이상 미룰 수 없는 수산물브랜드 개발에 따른 디자인콘텐츠 인프라구축을 서둘러 해양수산‘

강국을 실현하기를 기대하면서 구체적인 연구개발 목적과 개발 항목은 다음과 같다’ .

개발목표개발목표개발목표개발목표(1)(1)(1)(1)
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개발항목개발항목개발항목개발항목(2)(2)(2)(2)

수산물 브랜드네임개발과 디자인 응용 및 제공DB

각 지역별 특화된 수산물에 대한 품목을 조사하고 분석하여 신규 이미지의 브랜드네임을

개발하고 그 브랜드에 대한 다양한 디자인 툴 개발, (Tool)

수산물 포장디자인 개발과 디자인 응용 및 제공Tool DB

제품의 얼굴인 포장은 제품의 부가가치를 높이고 소비자의 구매동기 유발이나

유통합리화를 이루는 가장 핵심적인 요소로서 수산물에 대한 상품화 수요조사를 하여,

포장디자인에 필요한 다양한 디자인 툴 개발과 적용사례 등을 제시

수산물 캐릭터 개발과 디자인 응용 및 제공Tool DB

수산물의 독특한 개성이나 이미지가 부여된 존재의 상징을 그림으로 표현하여 브랜드나

포장디자인에 응용할 수 있는 다양한 품목의 캐릭터를 개발하여 디자인이미지 마케팅PR

효과를 극대화

수산물 디자인콘텐츠 인프라구축

위의 연구개발 된 디자인콘텐츠를 분류하여 사용자는 웹에서 원하는 자료와 정보를 쉽고,

빠르게 얻을 수 있도록 하며 수산업종사자라면 누구나 선호하는 외면당하지 않는,

인프라구축
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다 연차별 연구개발 목표와 내용 및 범위다 연차별 연구개발 목표와 내용 및 범위다 연차별 연구개발 목표와 내용 및 범위다 연차별 연구개발 목표와 내용 및 범위....

구 분 목 표 내용 및 범위

차년도차년도차년도차년도1111

개월개월개월개월(12 )(12 )(12 )(12 )

(2005, 09
～

2006, 09)

수산물 디자인콘텐츠 개발에 따른∙

첨단 신지식기반산업 구축

∙소비자를 강렬하게 매혹하는 수산물

브랜드의 가치상승에 따른

무형자산 창출

∙브랜드가치상승에 따른 수산업가치

인정 타 업종과의 차별성 부각,

∙수산물 브랜드개발로 시장에서의

효율적 판매전략 수립이 가능

∙지속적 변화추이 분석으로 장기적

판매전략 설정가능

∙판매목표의 명확성에 따라 전략

우선순위를 정하고 효율적

자원배분

∙차별성 획득 및 독점적 브랜드 자산

보유에 따른 경쟁력 확보

∙첨단 디지털장비를 사용한 디자인

툴 지원에 따른 포장구조 개선,

∙디자인 효율성 향상으로 경쟁력확보

∙브랜드전략에 따른 가치가 높아짐에

따라 판매가 진부한 수산물 마케팅

역할 수행 디자인 개발비용 절감,

∙디자인개발 상의 웹 인프라

활용으로 개발기간 단축 개발경비, ,

인건비절감효과

∙경영구조 개선 및 장비구입 비용

절감 홍보비 절감,

개발계획수립개발계획수립개발계획수립개발계획수립

개발내용 범위 방법에 따른 개발계획 및, ,∙

업무분담

자료조사분석자료조사분석자료조사분석자료조사분석////

국내외 수산물 관련 브랜드네임 및 디자인∙

자료수집

수산업체 상황분석 소비자 리서치 기타, ,∙

환경조사 분석

디자인라운드 및 국내외 의장법 조사(DR)∙

지역별 특성분류에 따른 브랜드 분석∙

수산물브랜드 네이밍 캐릭터 등의 요소에, , ,∙

대한 분석

디자인 개발디자인 개발디자인 개발디자인 개발DBDBDBDB

브랜드 아이디어 스케치∙

포장 캐릭터 아이디어 스케치/∙

컴퓨터그래픽 작업∙ 디자인 출력/ DB

디자인 기반 구축디자인 기반 구축디자인 기반 구축디자인 기반 구축DBDBDBDB

경제 환경 소비자 생산자 등의 정보를, , ,∙

수집하여 시장세분화에 따른 분석 지원,

디지털스케치 자료 공유를 위한2D, 3D∙

개발 지원

디자인 분류DB∙

디자인 수정 및 보완DB∙

디자인 개발디자인 개발디자인 개발디자인 개발DB ToolDB ToolDB ToolDB Tool

컴퓨터그래픽 작업∙ 디자인 출력DB․
∙포장디자인 개발Tool

∙브랜드디자인 개발Tool

∙캐릭터디자인 개발Tool

∙포장디자인 개발DB ․브랜드디자인 개발DB

∙캐릭터디자인 개발DB

차년도차년도차년도차년도2222

개월개월개월개월(6 )(6 )(6 )(6 )

(2006, 09,
～

2007, 03)

∙산 학 연 연구체계를 통한 첨단, ,

지식기반기술 구축으로 수산전문인

개발

∙실험과제 발굴 국내외 첨단 디자인,

연구의 수산업종 관심으로 재교육

시스템 마련

∙인프라의 효과적 활동 및 독자

브랜드 개발 증가로 다양한DB

마케팅 실시가능

구축구축구축구축Web InfraWeb InfraWeb InfraWeb Infra

구축 기획 및 설계Web Infra∙

실현Web Infra GUI∙

구동Web Infra∙

추가DB Update Design & Link∙

디자인 개발디자인 개발디자인 개발디자인 개발DBDBDBDB

∙포장디자인 캐릭터디자인 개발/ DB

∙브랜드디자인 개발DB
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제 장 국내외 기술개발 현황2

가 국내 농산물브랜드 개발현황가 국내 농산물브랜드 개발현황가 국내 농산물브랜드 개발현황가 국내 농산물브랜드 개발현황....

브랜드 있는 농산물이 잘 나간다“ ”

이는 우리나라의 농림부와 농수산물유통공사가 주최한 년 농산물 파워브랜드 전시회에서‘2003 ’

내건 슬로건이다 아침딸기 다래마을 안성맞춤 충주사과 등 독특한 이름과 캐릭터가 많이. ‘ ’ ‘ ’ ‘ ’ ‘ ’

선보이면서 농민들 사이에 농산물 브랜드 갖기가 활성화 되면서 우리농산물에 대한 새로운‘ ’

전기를 맞고 있다 농업시장개방 파고를 넘고 소비자들로부터 제품의 신뢰를 얻기 위해서는 제.

품의 특색을 알릴 수 있는 브랜드개발과 홍보가 절실했기 때문이다.

농림부가 지방자치단체를 통해 농산물브랜드 사용현황을 조사한 결과 년 말 개로2002 4955

년 개보다 가량늘었다고조사되었다 농가가상품브랜드개발에관심을갖는것1999 3215 60% .

은 얼굴 있는 농산물을 통해 소비자에게 신뢰감을 확보 안정적인 판매처 확보와 일반제품보‘ ’ ,

다 높은 가격을 받을 수 있었기 때문이다20 30% .～

하지만 단지 브랜드를 만드는데 그치는 것이 아니라 이를 소비자에게 지속적이고 적극적으로,

인식시킬 수 있는 홍보 전략과 함께 브랜드 및 포장디자인 개선이 필요하다는 것이 우리 전문

가로서의 지적이다.

여기에서 디자인개선이란 각 나라의 환경 보는 관점 등이 다른 십인십색 백인백색이라는, , ‘ ’ ‘ ’

주관적 감성을 보다 효율적으로 보편화시키는 작업으로 효과적인 가치제안이 되기 위해서는,

이것을 통해서 브랜드와 고객 간의 긍정적인 관계가 형성되어야 하며 나아가 소비자의 구매의

사 결정이 유도되어야 한다.

나나나나 국내 농산물 브랜드개발 사례국내 농산물 브랜드개발 사례국내 농산물 브랜드개발 사례국내 농산물 브랜드개발 사례....
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다 국내 수산물브랜드의 주요 문제점다 국내 수산물브랜드의 주요 문제점다 국내 수산물브랜드의 주요 문제점다 국내 수산물브랜드의 주요 문제점....

타 업종에 비해 브랜드와 포장개발의 정부 관련부서 지원정책 미비∙

개별브랜드 및 유사브랜드 난립으로 브랜드프리미엄 효과 저하∙

기존 수산물 유통체계에서의 독자브랜드 및 공동브랜드 발전의 한계∙

수산물 브랜드개발을 위한 정보 및 유통인프라 미흡∙

개발브랜드의 대응미숙으로 인한 미등록으로 법적 보호를 못 받음∙

원산지 위주의 전근대적브랜드 이름의 한계로 차별화 전략 실패∙

브랜드에 대한 수산인과 관련부처 인식의 한계∙

수산물브랜드의 전문적관리가 이루어지지 못함∙

일관된 품질관리와 지속적인 물량공급의 어려움∙

생산자 및 단체의 영세성으로 개별 및 공동브랜드 홍보 미흡∙
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제 장 연구개발 수행방법 및 추진체계3

가 개발수행 방법가 개발수행 방법가 개발수행 방법가 개발수행 방법....

본 연구의 성공적 완성을 위해 정확한 품목조사를 하였다 이는 가급적 다양하고 방대한 수요.

와 개발품목을 선정하여 그 품목별로 적정한 디자인 툴 을 개발하고 이를 디지털화함으, (Tool)

로서 사용자에게 효과를 극대화하였다.

연구개발에 참여하는 연구자는 디자인 업무수행이 탁월한 전문가들과 수요조사와 브랜드네임

개발을 위한 마케팅전문가 등을 활용하고 개발 중 여러 경로를 통한 개발의 적정성과 창의성,

을 검증받았다 이는 연구자의 편협 된 디자인마인드를 해소할 수 있으며 어업인의 가치창조. ,

에 기여함을 목표로 진행되어야 하기 때문이다.

정보수집 방법정보수집 방법정보수집 방법정보수집 방법1.1.1.1.

기반구축 보완 및 공유기반구축 보완 및 공유기반구축 보완 및 공유기반구축 보완 및 공유(1) Design Contents DB Tool(1) Design Contents DB Tool(1) Design Contents DB Tool(1) Design Contents DB Tool

국내외 선진사례조사 분석 보완/ ,∙

지식 가공 및 공유CMIS(Contents Management Information System)∙

구축으로 실현One Line Web Infra GUI(Graphic User Interface)∙

개발개발개발개발(2) Brand & Package Tool(2) Brand & Package Tool(2) Brand & Package Tool(2) Brand & Package Tool

지원체계구축과 제공으로 쉽고 유용DI(Design Identity) Design Contents, Design DB Tool ,∙

하게 활용

디지털 첨단장비사용으로 추가 Design DB System Supporting∙

초기 대상품목 선정 시 안정된 종목을 우선적으로 선정 개발하여 효과를 확인 후 타 품종으,∙

로 개발을 확대
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추진방법추진방법추진방법추진방법2.2.2.2.

항 목 내 용

전문인력

경희대학교 교원예술 디자인대학 등 및 전문 인력을 최대한 활용( , )∙

브랜드마케팅사업 및 연구관련 경험이 풍부한 한국브랜드디자인학회 및 브랜드마케∙

팅 전문가를 본 연구의 자문위원으로 위촉하여 마케팅브랜드학문 재교육과 함께 브,

랜드디자인 전략에 따른 기법연구와 디자인콘텐츠 개발시스템 인력구성

개발 및 포장디자인작업 등 연구개발과 관련하여 개발경험이 풍부한 본교 및Brand ,∙

타교 시각디자인학과 그래픽전공 및 전공 포장디자인전공 디자인이Digital Animation , ,

론 전공교수로 연구위원구성 개발지원 체제구축Concurrent Design

산업계 전문 인력을 최대한 동원 활용/∙

소비자 마케팅 설문조사를 위해 본교 재학생을 임시조사원으로 구성 운영,∙

첨단시설,

기자재

본교 경영학과 시각디자인전공 예술대학 보유 첨단시설 기자재를 최대 활용, , , ,∙

최소장비 구축에 따른 지원서비스 실시 운영결과 평가 후 보완 장비확대,∙

연구 활성화를 위해 및 디자인개발지원에 대한 저가의 용역비 부담Brand∙

연구 활성화를 위해 업체장비 활용 및 공간 무상 활용∙

국내 외,

자료조사

국내 전략 포장디자인 전략 및 현 상황Brand , Survey∙

국내외 수산업 환경 및 실태조사 분석 분류, ,∙

산업적 실용화를 위해 유통종사자의 의견을 수렴하여 대상 수산물에 대한 정보를 분∙

석하고 대중어 중심의 개발순위를 결정

인터넷 전략조사 분류 분석 활용가능 기술습득Web Infra , ,∙

선진외국 업체의 성공 전략조사 분류 분석Brand ,∙

수산물 유통업종과 관련된 전문가를 본 연구의 자문위원으로 위촉하여 수산물 원료∙

구입 및 실태조사 시 활용하고 수협 등의 관계자 면담을 주선

특허청의 상표와 관련된 데이터를 조사하고 분석하여 공동브랜드 초기 개발,∙

첨단 디자인 관련기업체 연구소 탐방으로 지식 및 자료 확보,∙

나 연구개발 방법나 연구개발 방법나 연구개발 방법나 연구개발 방법....

브랜드인지도 측정 방법브랜드인지도 측정 방법브랜드인지도 측정 방법브랜드인지도 측정 방법1.1.1.1.

정보에 근거한 실용적 사업결정기준을 정하기 위하여 모든 성질의 특성들을 측정할 수 있도록

하고 여기에서 가치를 판단하는 공통 언어개발을 적용하여 상품개발 공정에 참여하는 핵심인,

물들이 공통 언어를 사용하고 적절한 사업결정을 내릴 수 있을 정도의 정보교환이 가능한지를

보증해 줄 만한 문제를 아이디어 형태 라인 색상 우아함 등과 함께 측정하여 대중의 특성과, , , ,

적절한 시장범위 상품계열 그리고 예전에 채택해 본 경험적 데이터를 활용하여 정확한 수요분,
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석과 시장상황을 직시하여 브랜드 인지도를 측정하였다.

포장디자인개발 방법포장디자인개발 방법포장디자인개발 방법포장디자인개발 방법2.2.2.2.

제품의 얼굴인 포장디자인은 제품의 부가가치를 높이고 소비자의 구매동기 유발이나 유통의

합리화를 이루는 가장 핵심적인 요소라 할 수 있다 이러한 포장디자인은 상품의 내용을 정확.

하게 알 수 있게 해주어야 하며 상품을 안전하게 보호할 수 있도록 만들어져야 하고 소비자의,

눈길을 끌어 구매하고 싶도록 만드는 독특한 멋을 가지고 있어야 한다 또한 포장디자인은 소.

비자들에게 시각적 유도를 하는 방법과 브랜드 명 일러스트레이션 문자배치 색채효과 등에, , ,

의하여 구매 욕구를 일으키게 하는 방법을 효율적 연구과정에 의해 상품의 보호도 소매업자,

요구조건의 충족 유통 통관규정의 법적인 표기사항의 준수 등을 들 수 있으며 소비자에 대한, , ,

요소로서 개봉 봉함 보관 등 사용이 편리해야 한다는 기능적인 면과 상품의 만족도를 제고, , ,

시켜주고 재 구매 시 쉽게 구별할 수 있도록 해야 하며 동일 브랜드의 상품을 기억할 수 있, ,

는 것 등이 고려하였다.

본 연구의 수산물브랜드의 재료별 포장이나 종류별 시리즈포장은 소포장에서 느껴지는 이미지

가 통일성 있게 소비자에게 전달될 수 있도록 하는 도 고려하였으며 좋은B.I(Brand Identity) ,

디자인이란 포장의 표현부분에만 국한되는 것이 아니라 좋은 아이디어로 제품을 사용하기 쉽,

고 편리하도록 만드는 기능적인 면이 포함되는 것이므로 포장은 상품의 얼굴일 뿐만 아니라,

상품이미지 확립을 위한 말없는 세일즈맨 으로서 그 역할이 대단히 중요하기‘ (Silent Salesman)'

때문에 포장디자인개발은 합리적이고 과학적으로 효율성이 강화되도록 하였다.

웹 인프라개발 방법웹 인프라개발 방법웹 인프라개발 방법웹 인프라개발 방법3.3.3.3.

효과적인 웹 인프라를 개발하고 구축하는 중요한 요소는 가능성뿐만 아니라 한계라는 감정까

지 무장하는 일이다 인터넷의 가장 큰 장점은 전례 없는 속도와 효율성으로 정보를 분해하는.

능력으로서 본 연구의 웹 인프라 구축목적은 수산물디자인에 관한 콘텐츠를 필요로 하는 모든,

사람들에게 디자인을 전략수단으로 사용할 수 있도록 하는 기회를 제공하는데 있다 또한 수. ,

산물에 관련된 정보와 자료를 저장 축적 공유하여 관리하며 이와 관련된 콘텐츠 를 구축하, , , DB

고 나아가 포털 사이트구축은 물론 이와 연계된 를 이용 첨단 지적지식기반의 틀을 제공하DB ,

는 목적으로 개발하였다.

다 연구개발 추진체계다 연구개발 추진체계다 연구개발 추진체계다 연구개발 추진체계....

‘해양수산물 디자인 콘텐츠 개발은 혁신의 적용에 관한 것이다.’

조직내부 외부에서 활용 가능한 연구 개발자의 재능과 재원을 가지고 새로운 상품 새로운 환, ,
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경 새로운 사용자경험을 창출하는 것이다 본 연구에 대한 관심증가는 디자인콘텐츠를 가치, .

있는 전략적 도구로 인지하는 것에서 출발한다 성숙한 산업에서 특히 품질이나 비용이 이미. ,

조정된 상태에서의 디자인개발은 차별화의 강력한 원천이다 디자인이 소비자선호 및 선택에.

중요한 결정요인으로 작용하고 있기 때문에 디자인이 상품의 성공을 결정하는데 있어 중요한

역할을 수행한다는 것은 이미 광범위하게 인식되었다 이미 외국의 선진업체에서는 소비자주도.

형 상품개발에 바탕을 둔 마케팅 지향적 접근에 의한 브랜드개발로 고부가가치를 창출하고 있

으며 세계시장에서도 경쟁적 우월성을 갖추고 있다, .

따라서 본 연구기관에서는 수산물의 상품화 과정에서 소비자조사의 중요성을 인식하고 디자인,

콘텐츠 기획단계에서부터 합리적 의사결정을 위한 마케팅 정보시스템을 구축하여 사용자의 욕

구와 기호 다양한 시장동향을 수집 분석하여 브랜드 개발업무를 수행하였다, , .

현재 국내 디자인의 수준은 선진국에 비해 전혀 뒤떨어지지 않고 있다‘ .’

또한 국내의 기술은 자타가 공인하는 막강한 정보통신 인프라를 소유하고 있는 환경이 구축, IT

되었다 이러한 인프라와 활용도를 종합해 보면 보다 성숙하고 효과적인 수산물 디자인콘. IT IT ,

텐츠를 개발하였다.

라 연구개발 프로세스라 연구개발 프로세스라 연구개발 프로세스라 연구개발 프로세스....
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마 연구개발 단계마 연구개발 단계마 연구개발 단계마 연구개발 단계....

단계1

브랜드개발에 따른 디자인콘텐츠 인프라구축브랜드개발에 따른 디자인콘텐츠 인프라구축브랜드개발에 따른 디자인콘텐츠 인프라구축브랜드개발에 따른 디자인콘텐츠 인프라구축1.1.1.1.

수산물브랜드 전략 및 기법 조사 연구 분석하고 문제점을 도출하여 최종, ,∙

결과물에서 최적의 안정된 종목 우선으로 개발

마케팅조사 디자인 상품개발모델 구축/ / Infra∙

브랜드 및 수산물 전문가 참여 및 자문∙

한국브랜드디자인협회의 자료 및 자문∙

작업지원 웹 디자인 등Interactive Branding ( , Digital Asset )∙

컴퓨터그래픽 시스템에 의한 편집 홍보 캐릭터 지원, , Animation

브랜드네임 개발 및 기법개발 연구 및 구축Data Base Structure∙

디자인콘텐츠 개발DB∙

단계2

의사결정시스템 및 지원확대의사결정시스템 및 지원확대의사결정시스템 및 지원확대의사결정시스템 및 지원확대2.2.2.2.

브랜드마케팅 정보 및 의사결정지원시스템 지원에 따른 브랜드디자인 개발∙

컨설팅 및 개발지원 인프라 구축Brand∙

대중어 중심으로 개발하며 나열식 보다는 효과 중심으로 구축,∙

작업지원 확대효과 확인 후 개발품목 확대Interactive Branding ( )∙

시제품제작 서비스 지원 및 출력시스템 가동∙

연구개발 장비운용 및 사용Research∙

포장 캐릭터디자인정보 시스템 및 의사결정시스템 구축,∙

구축 확대E-Research∙

첨단 디자인콘텐츠 개발에 대한 구축확대Data Base∙

수산업 관련자에 대한 브랜드디자인 경영교육을 통한 신지식인 육성∙

단계3

디자인콘텐츠 웹 인프라구축을 위한 분류 및 지원디자인콘텐츠 웹 인프라구축을 위한 분류 및 지원디자인콘텐츠 웹 인프라구축을 위한 분류 및 지원디자인콘텐츠 웹 인프라구축을 위한 분류 및 지원3. DB3. DB3. DB3. DB

브랜드기획 개발 평가 홍보 웹 디자인 등 연구개발 종합 지원체제 구축, , , ,∙

신지식기반 구축에 따른 개발 지원 및 전략 지식 공유Brand∙

수산물 추가 브랜드 개발지원 서비스 및 교육확대∙

수요자사용자 중심조사 및 지원에 따른 전략지식 공유시스템으로의 전환( )∙

디자인 콘텐츠 인프라구축시스템을 통한 고부가가치 개발 지원확대Brand∙

최종결과물은 백터그래픽스 이미지로 변환하여 수산인이 쉽게 사용할 수∙

있게 원본파일 제공

제품기획 디자인개발 평가의 자료공유 및 동시 지원체제 구축, , Digital∙

구축모형 개발 및 운영Brand/ Corporate Identity∙

경희대학교 디자인연구원 개발Business Model∙

수협 및 해당지역과 연계 및 협의하여 브랜드의 산업화 유도∙

최종결과물을 해양수산부와 협의하여 상표출원 및 등록을 유도∙
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제 장 연구개발 최종결과4

가 연구개발 결과물가 연구개발 결과물가 연구개발 결과물가 연구개발 결과물....

수산물 브랜드네임개발과 디자인 응용 및 제공수산물 브랜드네임개발과 디자인 응용 및 제공수산물 브랜드네임개발과 디자인 응용 및 제공수산물 브랜드네임개발과 디자인 응용 및 제공1. DB1. DB1. DB1. DB

각 지역별 특화된 수산물에 대한 품목을 조사 분석하여 신규 이미지의 브랜드네임을 개발하,

고 그 브랜드에 대한 다양한 디자인 툴 을 제공, (Tool)

수산물 포장디자인 개발과 디자인 응용 및 제공수산물 포장디자인 개발과 디자인 응용 및 제공수산물 포장디자인 개발과 디자인 응용 및 제공수산물 포장디자인 개발과 디자인 응용 및 제공2. Tool DB2. Tool DB2. Tool DB2. Tool DB

제품의 얼굴인 포장은 제품의 부가가치를 높이고 소비자의 구매동기유발이나 유통합리화를 이

루는 가장 핵심적인 요소로서 수산물의 상품화 수요조사를 하여 포장디자인에 필요한 다양한,

디자인 툴의 개발과 적용사례 포장방법 제작전개도 등을 제시, ,

수산물 캐릭터 개발과 디자인 응용 및 제공수산물 캐릭터 개발과 디자인 응용 및 제공수산물 캐릭터 개발과 디자인 응용 및 제공수산물 캐릭터 개발과 디자인 응용 및 제공3. Tool DB3. Tool DB3. Tool DB3. Tool DB

수산물의 독특한 개성과 이미지가 부여된 존재의 상징을 그림으로 표현하여 브랜드나 포장디

자인에 응용할 수 있는 다양한 품목의 캐릭터를 개발로 디자인이미지 마케팅에 효과를 극대PR

화

수산물 브랜드개발에 따른 디자인콘텐츠 웹 인프라 구축수산물 브랜드개발에 따른 디자인콘텐츠 웹 인프라 구축수산물 브랜드개발에 따른 디자인콘텐츠 웹 인프라 구축수산물 브랜드개발에 따른 디자인콘텐츠 웹 인프라 구축4.4.4.4.

연구개발 된 디자인콘텐츠를 분류하여 사용자는 웹에서 원하는 자료와 정보를 쉽고 빠르게 얻,

을 수 있게 하며 수산업종사자라면 누구나 선호하는 외면당하지 않는 인프라를 구축,
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45

국내 수산물 공동브랜드개발 신선해국내 수산물 공동브랜드개발 신선해국내 수산물 공동브랜드개발 신선해국내 수산물 공동브랜드개발 신선해[ - ][ - ][ - ][ - ]



수산물 브랜드개발의 효율성을 제고한 디자인콘텐츠 개발

46

국내 수산물 공동브랜드개발 신선해국내 수산물 공동브랜드개발 신선해국내 수산물 공동브랜드개발 신선해국내 수산물 공동브랜드개발 신선해[ - ][ - ][ - ][ - ]



수산물 브랜드개발의 효율성을 제고한 디자인콘텐츠 개발

47

국내 수산물 포장디자인 개발 신선해국내 수산물 포장디자인 개발 신선해국내 수산물 포장디자인 개발 신선해국내 수산물 포장디자인 개발 신선해[ - ][ - ][ - ][ - ]



수산물 브랜드개발의 효율성을 제고한 디자인콘텐츠 개발

48

국내 수산물 포장디자인 개발 신선해국내 수산물 포장디자인 개발 신선해국내 수산물 포장디자인 개발 신선해국내 수산물 포장디자인 개발 신선해[ - ][ - ][ - ][ - ]



수산물 브랜드개발의 효율성을 제고한 디자인콘텐츠 개발

49

국내 수산물 공동브랜드개발 바다소리국내 수산물 공동브랜드개발 바다소리국내 수산물 공동브랜드개발 바다소리국내 수산물 공동브랜드개발 바다소리[ - ][ - ][ - ][ - ]



수산물 브랜드개발의 효율성을 제고한 디자인콘텐츠 개발

50

국내 수산물 공동브랜드개발 바다소리국내 수산물 공동브랜드개발 바다소리국내 수산물 공동브랜드개발 바다소리국내 수산물 공동브랜드개발 바다소리[ - ][ - ][ - ][ - ]



수산물 브랜드개발의 효율성을 제고한 디자인콘텐츠 개발

51

국내 수산물 포장디자인 개발 바다소리국내 수산물 포장디자인 개발 바다소리국내 수산물 포장디자인 개발 바다소리국내 수산물 포장디자인 개발 바다소리[ - ][ - ][ - ][ - ]



수산물 브랜드개발의 효율성을 제고한 디자인콘텐츠 개발

52

국내 수산물 포장디자인 개발 바다소리국내 수산물 포장디자인 개발 바다소리국내 수산물 포장디자인 개발 바다소리국내 수산물 포장디자인 개발 바다소리[ - ][ - ][ - ][ - ]



수산물 브랜드개발의 효율성을 제고한 디자인콘텐츠 개발

53

국내 수산물 공동브랜드개발 섬맛국내 수산물 공동브랜드개발 섬맛국내 수산물 공동브랜드개발 섬맛국내 수산물 공동브랜드개발 섬맛[ - ][ - ][ - ][ - ]



수산물 브랜드개발의 효율성을 제고한 디자인콘텐츠 개발

54

국내 수산물 공동브랜드개발 섬맛국내 수산물 공동브랜드개발 섬맛국내 수산물 공동브랜드개발 섬맛국내 수산물 공동브랜드개발 섬맛[ - ][ - ][ - ][ - ]



수산물 브랜드개발의 효율성을 제고한 디자인콘텐츠 개발

55

국내 수산물 포장디자인 개발 섬맛국내 수산물 포장디자인 개발 섬맛국내 수산물 포장디자인 개발 섬맛국내 수산물 포장디자인 개발 섬맛[ - ][ - ][ - ][ - ]



수산물 브랜드개발의 효율성을 제고한 디자인콘텐츠 개발

56

국내 수산물 포장디자인 개발 섬맛국내 수산물 포장디자인 개발 섬맛국내 수산물 포장디자인 개발 섬맛국내 수산물 포장디자인 개발 섬맛[ - ][ - ][ - ][ - ]



수산물 브랜드개발의 효율성을 제고한 디자인콘텐츠 개발

57

국내 수산물 공동브랜드개발 뱃사랑국내 수산물 공동브랜드개발 뱃사랑국내 수산물 공동브랜드개발 뱃사랑국내 수산물 공동브랜드개발 뱃사랑[ - ][ - ][ - ][ - ]



수산물 브랜드개발의 효율성을 제고한 디자인콘텐츠 개발

58

국내 수산물 공동브랜드개발 뱃사랑국내 수산물 공동브랜드개발 뱃사랑국내 수산물 공동브랜드개발 뱃사랑국내 수산물 공동브랜드개발 뱃사랑[ - ][ - ][ - ][ - ]



수산물 브랜드개발의 효율성을 제고한 디자인콘텐츠 개발

59

국내 수산물 포장디자인 개발 뱃사랑국내 수산물 포장디자인 개발 뱃사랑국내 수산물 포장디자인 개발 뱃사랑국내 수산물 포장디자인 개발 뱃사랑[ - ][ - ][ - ][ - ]



수산물 브랜드개발의 효율성을 제고한 디자인콘텐츠 개발

60

국내 수산물 포장디자인 개발 뱃사랑국내 수산물 포장디자인 개발 뱃사랑국내 수산물 포장디자인 개발 뱃사랑국내 수산물 포장디자인 개발 뱃사랑[ - ][ - ][ - ][ - ]



수산물 브랜드개발의 효율성을 제고한 디자인콘텐츠 개발

61

국내 수산물 개별브랜드개발 제주옥돔국내 수산물 개별브랜드개발 제주옥돔국내 수산물 개별브랜드개발 제주옥돔국내 수산물 개별브랜드개발 제주옥돔[ - ][ - ][ - ][ - ]



수산물 브랜드개발의 효율성을 제고한 디자인콘텐츠 개발

62

국내 수산물 개별브랜드개발 제주옥돔국내 수산물 개별브랜드개발 제주옥돔국내 수산물 개별브랜드개발 제주옥돔국내 수산물 개별브랜드개발 제주옥돔[ - ][ - ][ - ][ - ]



수산물 브랜드개발의 효율성을 제고한 디자인콘텐츠 개발

63

국내 수산물 포장디자인 개발 제주옥돔국내 수산물 포장디자인 개발 제주옥돔국내 수산물 포장디자인 개발 제주옥돔국내 수산물 포장디자인 개발 제주옥돔[ - ][ - ][ - ][ - ]



수산물 브랜드개발의 효율성을 제고한 디자인콘텐츠 개발

64

국내 수산물 개별브랜드개발 울진대게국내 수산물 개별브랜드개발 울진대게국내 수산물 개별브랜드개발 울진대게국내 수산물 개별브랜드개발 울진대게[ - ][ - ][ - ][ - ]



수산물 브랜드개발의 효율성을 제고한 디자인콘텐츠 개발

65

국내 수산물 개별브랜드개발 울진대게국내 수산물 개별브랜드개발 울진대게국내 수산물 개별브랜드개발 울진대게국내 수산물 개별브랜드개발 울진대게[ - ][ - ][ - ][ - ]



수산물 브랜드개발의 효율성을 제고한 디자인콘텐츠 개발

66

국내 수산물 포장디자인 개발 울진대게국내 수산물 포장디자인 개발 울진대게국내 수산물 포장디자인 개발 울진대게국내 수산물 포장디자인 개발 울진대게[ - ][ - ][ - ][ - ]



수산물 브랜드개발의 효율성을 제고한 디자인콘텐츠 개발

67

국내 수산물 개별브랜드개발 영덕오십천은어국내 수산물 개별브랜드개발 영덕오십천은어국내 수산물 개별브랜드개발 영덕오십천은어국내 수산물 개별브랜드개발 영덕오십천은어[ - ][ - ][ - ][ - ]



수산물 브랜드개발의 효율성을 제고한 디자인콘텐츠 개발

68

국내 수산물 개별브랜드개발 영덕오십천은어국내 수산물 개별브랜드개발 영덕오십천은어국내 수산물 개별브랜드개발 영덕오십천은어국내 수산물 개별브랜드개발 영덕오십천은어[ - ][ - ][ - ][ - ]



수산물 브랜드개발의 효율성을 제고한 디자인콘텐츠 개발

69

국내 수산물 포장디자인 개발 영덕오십천은어국내 수산물 포장디자인 개발 영덕오십천은어국내 수산물 포장디자인 개발 영덕오십천은어국내 수산물 포장디자인 개발 영덕오십천은어[ - ][ - ][ - ][ - ]



수산물 브랜드개발의 효율성을 제고한 디자인콘텐츠 개발

70

국내 수산물 개별브랜드개발 영광법성굴비국내 수산물 개별브랜드개발 영광법성굴비국내 수산물 개별브랜드개발 영광법성굴비국내 수산물 개별브랜드개발 영광법성굴비[ - ][ - ][ - ][ - ]



수산물 브랜드개발의 효율성을 제고한 디자인콘텐츠 개발

71

국내 수산물 개별브랜드개발 영광법성굴비국내 수산물 개별브랜드개발 영광법성굴비국내 수산물 개별브랜드개발 영광법성굴비국내 수산물 개별브랜드개발 영광법성굴비[ - ][ - ][ - ][ - ]



수산물 브랜드개발의 효율성을 제고한 디자인콘텐츠 개발

72

국내 수산물 포장디자인 개발 영광법성굴비국내 수산물 포장디자인 개발 영광법성굴비국내 수산물 포장디자인 개발 영광법성굴비국내 수산물 포장디자인 개발 영광법성굴비[ - ][ - ][ - ][ - ]



수산물 브랜드개발의 효율성을 제고한 디자인콘텐츠 개발

73

국내 수산물 개별브랜드개발 속초오징어국내 수산물 개별브랜드개발 속초오징어국내 수산물 개별브랜드개발 속초오징어국내 수산물 개별브랜드개발 속초오징어[ - ][ - ][ - ][ - ]



수산물 브랜드개발의 효율성을 제고한 디자인콘텐츠 개발

74

국내 수산물 개별브랜드개발 속초오징어국내 수산물 개별브랜드개발 속초오징어국내 수산물 개별브랜드개발 속초오징어국내 수산물 개별브랜드개발 속초오징어[ - ][ - ][ - ][ - ]



수산물 브랜드개발의 효율성을 제고한 디자인콘텐츠 개발

75

국내 수산물 포장디자인 개발 속초오징어국내 수산물 포장디자인 개발 속초오징어국내 수산물 포장디자인 개발 속초오징어국내 수산물 포장디자인 개발 속초오징어[ - ][ - ][ - ][ - ]



수산물 브랜드개발의 효율성을 제고한 디자인콘텐츠 개발

76

국내 수산물 개별브랜드개발 부산송정미역국내 수산물 개별브랜드개발 부산송정미역국내 수산물 개별브랜드개발 부산송정미역국내 수산물 개별브랜드개발 부산송정미역[ - ][ - ][ - ][ - ]



수산물 브랜드개발의 효율성을 제고한 디자인콘텐츠 개발

77

국내 수산물 개별브랜드개발 부산송정미역국내 수산물 개별브랜드개발 부산송정미역국내 수산물 개별브랜드개발 부산송정미역국내 수산물 개별브랜드개발 부산송정미역[ - ][ - ][ - ][ - ]



수산물 브랜드개발의 효율성을 제고한 디자인콘텐츠 개발

78

국내 수산물 포장디자인 개발 부산송정미역국내 수산물 포장디자인 개발 부산송정미역국내 수산물 포장디자인 개발 부산송정미역국내 수산물 포장디자인 개발 부산송정미역[ - ][ - ][ - ][ - ]
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제 장 목표의 척도 및 관련분야에의 기여도5

가 연구목표의 착안점가 연구목표의 착안점가 연구목표의 착안점가 연구목표의 착안점....

구 분
연구목표의 착안점 및 척도

착 안 사 항 척 도 점수( )

차년도 년1 (1 )

2005 . 09

2006 .09～

개발품목 조사○

수산특산물 이미지조사○

브랜드네임설정 정보수집 및 분석/○

브랜드설문조사무작위( )○

브랜드개발품목 설정○

브랜드 아이디어 스케치○

포장 아이디어 스케치○

캐릭터 아이디어 스케치○

포장디자인 개발Tool○

브랜드디자인○ 개발Tool

캐릭터디자인○ 개발Tool

포장디자인 개발DB○

브랜드디자인○ 개발DB

캐릭터디자인○ 개발DB

5%

10%

3%

5%

7%

10%

10%

10%

10%

10%

10%

5%

5%

5%

차년도 년2 (2 )

2006 . 09

2007 .03～

디자인 분류DB○

디자인 수정 및 보완DB○

구축 기획 및 설계Web Site○

제작 실현Web Site (GUI )○

구동Web Site○

타 에Web Site Link○

유지와 보수작업Web Site○

추가DB Update○

5%

5%

10%

40%

5%

5%

15%

15%

최종평가

창의성○ 다양성/

응용가능성 사용자 편리성/ (GUI)○

소비자 만족성○

사업비지출 타당성 검토○

세미나 개최 및 호용도 평가○

30%

35%

15%

10%

10%
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나 관련분야의 기여도나 관련분야의 기여도나 관련분야의 기여도나 관련분야의 기여도....

기술적 측면기술적 측면기술적 측면기술적 측면1.1.1.1.

수산물 브랜드개발에 따른 디자인콘텐츠 인프라를 구축함에 있어서 사용주체인 어업인이나 수

산물관계자들은 그동안 시간 비용 인력 첨단장비 부족으로 소비자성향과 마케팅전략 및 기술, , ,

동향을 정확히 파악하고 예측하여 그에 적절한 브랜드개발과 평가나 체계적, BI(Brand

전략수립이 어려운 실정이여서 생산자가 상품화에 성공하여도 결국 효율적 대처를 하Identity)

지 못했다.

농림부에서는 그동안 농산물에서 신규브랜드를 창출하고 포장디자인을 개선하기 위해 적극적

인 홍보와 관련부처의 여러 경로를 통한 디자인개발비 지원디자인개발비 품목당 만원과( :1 250 ) ,

각종 브랜드 을 위한 전시회 개최 등의 결과로 인한 매출증대는 가히 상상을 초월하였고 소PR ,

비자들이 바라보는 농산물의 인식을 바뀌게 하였다 그리하여 국가 정책사업의 일환으로 농산.

물 브랜드개발은 날로 가속도가 더해가고 있는 국내외 현실을 비춰볼 때 유독 우리수산물 만,

은 재래시장의 어물전 꼴뚜기신세를 면치 못하고 있다' ' .

이는 아직까지 단위포장이나 개별포장 브랜드네임 브랜드디자인개발 등의 중요성을 인식하지, ,

못하고 있는 이유이며 수산물 특유의 신선도유지에 초점을 맞추다보니 유통혁신에 필수적 요,

소의 중요성을 잊고 말았다 이에 우리수산물 디자인콘텐츠개발로 인한 수산업종 전반적인 산.

업 활성화는 밀어닥치는 시장개방 압력에도 생존할 수 있는 필수적대안이다.

또한 우리나라의 인프라의 저변확대로 인해 고화질의 대용량 를 빠르게 이용할 수 있고, IT DB

그동안 일품주문 식 디자인개발에 따른 여러 가지 저해요소비용 정보 인력 첨단장비 시간( , , , , ,

기술 등으로 인하여 발생되는 제반문제를 해소할 수 있어 해양수산부의 지속적인 관심 속에) ,

수산물 디자인콘텐츠를 개발하고 유기적 조화를 이룬다면 우리나라 해양수산의 첨단 신지식기,

반산업의 핵심 분야로 육성될 수 있는 효율성과 연속성으로 인한 해양수산강국 실현한다.

경제 산업적 측면경제 산업적 측면경제 산업적 측면경제 산업적 측면2. ·2. ·2. ·2. ·

정보화시대에는 소비자욕구의 다양화로 인한 상품의 대량생산 방식으로는 고부가가치의 이익

을 얻을 수 없다 최근 기업들은 컴퓨터나 통신기술을 활용하여 다품종 소량생산 변 품종 변. ‘ ’, ‘

량생산을 추진하고 있다 이른바 틈새시장을 겨냥하여 맞춤 화 된 상품을 소규모로 생산하는’ .

방식이 보편화 되고 있는 것이다.

세계무역기구체제는 모든 국가가 자유로운 교역을 한다는 것이고 세계화 관점에서 브WTO( ) ,

랜드를 선택하게 되며 글로벌브랜드의 국내진출 증대 국내소비자의 세계화추세 등 시장의 새, ,
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로운 환경을 제대로 인식해야 한다 또한 디지털시대의 도래로 인터넷 웹 사이트 등을 통해. ,

상품이미지를 효과적으로 소비자에게 전달하려는 이 보편화 되고 있는 실Interactive Branding

정이다 하지만 대부분 우리수산물들은 브랜드 프렛 폼 체계를 정립해 두지. (Brand Plat Form)

않고 있어 상품이미지의 정체성 문제를 갖는다.

따라서 수산물 브랜드개발과 디자인콘텐츠 인프라구축은 그 가치에 대한 필요성이 증대된 현

실적 당면과제에서 첨단 디지털장비를 이용한 창의력 있고 독창적인 를 누구나 쉽게 활용할DB

수 있게 되면 유동적 시장 환경에 적절히 대응할 수 있는 수산물브랜드의 차별화 고급화전략, ,

이 실현될 것이다 수산물 브랜드아이덴티티 를 수립한다는 것은 고객들에게 우리수산물 브. (BI)

랜드에 대하여 궁극적으로 어떤 이미지를 각인 시킬 것인가를 결정하는 것 즉 브랜드에 대한,

장기적인 비전수립을 의미하는 것이어서 이런 연구개발을 진행함으로서 창출되는 부가가치와,

기대효과는 해양수산정책에 있어 꼭 필요한 방안이다.

또한 본 연구개발을 진행하는 연구자들에게는 신지식 신기술 교육을 통한 시장 환경 분석이, ,

이룩되어 제공되는 갖가지 정보를 해석하고 평가 적용하는 능력이 배양됨으로서 향후 해양수,

산정책의 고급화 특성화를 도모하는 세계적 브랜드를 개발할 수 있는 우수인력이 양성되고, ,

수산물생산자들은 개발상품의 부가가치상승으로 인해 해양수산업종 이탈현상을 막아 종사자의

저변확대를 기할 수 있어 그 인력의 기반위에 우리는 해양수산강국으로서의 국가경쟁력이 강, ‘

화 되리라 본다’ .
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제 장 연구개발결과의 활용계획6

가 활용방안가 활용방안가 활용방안가 활용방안....

브랜드는 그 자체만으로 동종의 다른 제품과 구분 되는 표식의 역할도 하고 있지만 그 브랜드,

를 어떻게 관리하느냐에 따라 동산이나 부동산과 같이 무형의 재산권을 형성하게 되고 일단 브,

랜드에 호감이 생기면 그 브랜드를 계속 지정해서 찾게 되고 그래서 소비자의 신뢰도가 축적되,

면 브랜드로열티가 높은 상품으로 재산적 가치를 지니게 된다.

우리수산물 브랜드개발이란 생산자가 소비자들로부터 수산특산물 브랜드에 대해 기대하는 연상,

들로 정의된다 따라서수산물브랜드아이덴티티 를수립한다는것은고(Brand Associations) . (BI)

객들에게 우리수산물 브랜드에 대하여 궁극적으로 어떤 이미지를 각인 시킬 것인가를 결정하는

것 즉 브랜드에 대한 장기적인 비전수립을 의미하는 것이며 이런 연구개발을 진행함으로서 창, ,

출되는 부가가치와 기대효과는 해양수산정책에 있어 꼭 필요한 방안이다.

수산브랜드 개발에 활용분야는 기술 자금 유통 등의 인프라적요소가 든든하지 못한 영세어민, ,

에게 첨단 디자인콘텐츠를 제공함으로서 그 파급효과는 대단할 것이며 다각적인 브랜드개발 프,

로젝트지원을 통해 성공비지니스 모델로 해양수산물의 판매촉진에 활성화를 기대하면서 다음과

같은 활용방안을 제시한다.
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공동 활용방안공동 활용방안공동 활용방안공동 활용방안(1)(1)(1)(1)

항 목 내 용

첨단지식

기반산업구축

디자인과 경영의 접목을 통한 신지식기반기술을 연구하는 계기가 되며,∙

업체는 이것을 활용하여 효율적 전략수립이 가능Brand

디자인경영전략

및 기법

노하우축적

브랜드개발에 의한 소비자 경쟁사 등의 분석에 따른 디자인,∙

경영전략수립 및 기법을 개발하고 각 상품에 활용함으로써 디자인 경영

축적 및 사례별 구축Know-how Data base

현장보급방안

디자인콘텐츠를 해양수산부 혹은 해양수산 관련기관 웹 사이트에∙

디자인콘텐츠를 링크하여 누구나 쉽고 편리하게 필요한 를 활용하게, DB

하여 수산물 판매촉진 활성화,

각종 작업의 기초 자료 포장디자인BI(Brand Identity) / (Package Design)∙

작업의 응용자료포장지 쇼핑백 카툰박스 상품카다록 등( , , , , DM ) /

홈페이지 쇼핑몰 구축 시 디지털디자인자료로 활용,

추가 개발방안
지속적 업데이트와 개발로 다양한 디자인콘텐츠를 확보하여 신기술,∙

포장기법의 초석을 마련

산 학 연 공유, ,

인프라구축

대학과 업체와의 협력체제 구축을 통한 브랜드디자인 개발의 전략적∙

정책수립 및 기법개발을 통한 의 차별화 특성화 지원 체제구축Brand ,

산 학 연 연구체제를 통한 지식기반 기술 구축, ,∙

디자인콘텐츠 인프라구축시스템에 의한 디자인컨설팅 지원시스템 구축∙

실험과제 발굴 국내외 첨단기술연구 및 재교육시스템 마련,∙

수산업계의 지속적인 교육 및 정보공급∙

디자인콘텐츠 사용 예디자인콘텐츠 사용 예디자인콘텐츠 사용 예디자인콘텐츠 사용 예(2)(2)(2)(2)

∙ 각종 작업의 기초자료로 활용한다BI(Brand Identity) .

∙ 포장디자인 작업의 응용자료로 활용 포장지 쇼핑백 카툰박스 카다록(Package Design) ( , , , )

∙ 어업인의 홈페이지 쇼핑몰구축 시 디지털 디자인자료로 활용한다, .

∙ 모든 는 해양수산부 홈페이지나 관련기관 홈페이지에서 사용자가 자유롭게 사용할 수DB

있도록 한다.
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제 장 연구개발과정에서 수집한 기술정보7

가 연구사례 조사가 연구사례 조사가 연구사례 조사가 연구사례 조사....

1.1.1.1. 외국의 경우외국의 경우외국의 경우외국의 경우

세계 디자인의 변화세계 디자인의 변화세계 디자인의 변화세계 디자인의 변화(1)(1)(1)(1)

년대부터 세계적으로 디자인은 주로 제조회사에서 제품을 디자인하는 프로젝트와 관련지1960

어 디자인 실무를 관리하는 활동으로 받아들여져 왔다 년대부터는 제품 포장 시각커뮤니. 1970 , ,

케이션 등에 대한 책임을 지고 있는 기업에서 디자인을 의미로 사용하는 경향을 보여 왔다.

년부터는 좀 더 거시적인 관점에서 디자인에 관한 최고 경영자의 사상이나 기업경영의 전1990

략적 수단으로 이해되었고 경쟁사회에서 성장하기 위한 모티브로 인식되었다. .

년대에 들어서면서는 선진강국 미국이나 일본 등에서도 디자인의 진흥은 곧 경영이라2000 EU,

는 관심이 고조되면서 상품의 브랜드화 브랜드디자인의 차별화를 외치면서 경영활동에 독자‘ ’ ‘ ’

적 브랜드개발과 에 역점을 두고서 다양한 디자인기법을 동원하여 기업경영의 생산성과 효PR

율성을 높이고 있다.

미주시장의 디자인 경향미주시장의 디자인 경향미주시장의 디자인 경향미주시장의 디자인 경향(2)(2)(2)(2)

우수한 우리 수산물 상품이 현지에 성공적으로 정착할 수 있으려면 포장디자인의 개선은 필수

적인 것이며 미국 농무성 식품의약국 의 규정에 의거 의무적으로 포장에 표시해야 할 영, (FDA)

양성분 의 표시는 현지통관 유통상 필수적인 의무 표시 규정이다 우리나라의(Nutrition Facts) , .

상품 포장은 대부분 내수를 위주로 포장이 되었기 때문에 미주시장 진출에는 많은 문제가 있

으며 그 중 중요한 요소로 다음과 같은 것을 들 수 있다.

먼저 포장의 단위가 틀리다 미국은 아직도 방식이 아닌 영국식 단위를 씀으로서. KMS

개 의개념으로포장이되고있으며 상품의 상에정Dozen(12 ), Pound(LB), Ounce(OZ) , Package

확한 표기가 되어 있지 않으면 통관에 문제가 발생 한다 심지어 원산지 표시. ‘Made in korea'

조차도 없는 상품이 있는 실정이다.

또한 현지 감각에 맞지 않는 포장들이 있다 예를 들면 캔 제품에 부분을 밑으로 해, . Opening

서 마시려고 하면 거꾸로 마셔야 하며 이때 브랜드명 공급회사명 등 종합적인 시각전달 효과, ,

가 눈으로 전달되지 않아서 포장디자인의 기능이 상실된다 이러한 캔 제품은 외국에서는 찾아.
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보기 힘들며 색상과 디자인이 현지 감각에 맞지 않고 미국 농무성 식품의약국 에서 요구(FDA)

하는 사항이 표기되어 있지 않다.

식품의약국 에서는 제품명 중량 성분 수입자 원산지(FDA) ), , , (Distributor's Name & Address),

표기 등을 요구하며 상품마다 영양성분 표기를 요구하고 또한 미 관세청 에서는, , (U.S Customs)

원산지표기를 영어로 요구한다 또한 통관을 위해서 영어 불어 개국 언어의 표시. CANADA , 2

를 필요로 하고 있다.

유럽시장의 디자인 경향유럽시장의 디자인 경향유럽시장의 디자인 경향유럽시장의 디자인 경향(3)(3)(3)(3)

유럽 현지의 동양계 식품점에서 교포 및 동양계를 상대로 농수산상품의 유통이 이루어지고 있

으나 현지인들에게 아직까지는 생소한 상품으로 인식되어 있어 우리 상품이 현지화를 통해 성,

공적으로 정착하기 위해서는 지속적이고 장기적인 입맛들이기 작업이 필요한 실정이다 유럽의.

디자인은 제품을 시각적으로 보여주고 상징화된 이미지를 도입하여 상품성이 있는 제품의 디‘ '

자인을 주개념으로 하여 가공식품을 싫어하고 신선한 제품을 선호하는 유럽 사람들에게 신선,

한 이미지 전달에 주안점을 둔다 특히 과일류 등 신선제품의 경우 전면을 오픈형태로(Fresh) .

포장구조를 디자인하여 제품을 편안하고 자연스럽게 보여주고 그래픽처리는 브랜드를 강조하,

는 경향을 나타내어 제품 진열시 강렬한 이미지를 전달하고 있으며 오픈 된 면의 내용물에 일,

부 장식을 하여 상품에 포인트를 주는 디스플레이기법이 포장디자인에 도입 되어지고 있다.

대부분 주를 이루고 있는 칼라는 나라에 따라 약간 다르나 신선하고 깨끗한 느낌을 주는

계통의 신선한 칼라 조합이 주를 이루고 있다 포장지 또한 하얀색‘Blue, Green, Yellow' (Fresh) .

보다는 박스에 칼라가 있는 형태를 띠고 있으며 목함 지함 플라스틱의 디자인 구조로 만들어, , ,

져 다시 재활용할 수 있는 환경을 고려한 디자인에 주안점을 두고 있으며 환경을 고려하여 새,

롭게 등장한 개념은 제품에 최대한 포장을 없애는 포장디자인이다‘ ' .

세계적인 추세로 발전하고 있는 미국의 통관 유통 규정인 영양성분 표기는, (Nutrition Facts)

현재는 적용되고 있지 않지만 유럽의 경제가 하나로 통합된 체제에서는 곧 시행될 예정이, EU

다.

동남아시장의 디자인 경향동남아시장의 디자인 경향동남아시장의 디자인 경향동남아시장의 디자인 경향(4)(4)(4)(4)

지리적인 여건을 적극적으로 활용하여 우수한 한국 상품의 이미지제고를 위한 장기적인 차원

의 를 개발하여 우리 수산물의 차별화된 이미지 구축으로 우리 수산물의 주요Brand Identity

수출전략지로 활용하여야 하며 동양적인 문화 속에서 한국의 상품을 알리기 위해서는 현지인,

에 맞는 포장디자인의 개발이 필수적으로 요구되어 진다.

상품을 팔 수 있는 최고의 마케팅 수단으로서 브랜드 파워를 도입한 가 포장‘ ' Brand Identity
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디자인의 핵심전략이다 즉 브랜드개발과 이에 따른 포장 디자인을 브랜드중심의 동일한 디자.

인을 개발하여 장소 제품에 따라 명확하게 누가 만든 어떤 제품임을 알리는 것이다, ’ ' .

일본일본일본일본 일본의 포장디자인은 신선한 제품이라는 이미지 개념전달에 주안점을 두고 있으며 대: ‘ '

부분의 포장에 전통적인 붓글씨 형태의 로고와 제품의 실사를 삽입하여 효과적인 시각전달을

하고 있으며 화려한 원색보다는 잔잔한 파스텔 톤의 중간 색상을 선호한다 제품의 표기사항은.

대부분 명칭 품명 원재료 내용량 상미기한 보존방법 제조 판매자 같은 형태를 띠고 있, , , (g), , , ,

다 표기사항 중 상미기간제조일로부터 년은 년 월 일부터 상미기한 년 일. ( ) 2004 1 1 (○ ○○ ○ ○

까지으로 표기방법이 바뀌었다) .

홍콩홍콩홍콩홍콩 대부분의 제품이 수입 판매되고 있는 점을 감안할 때 일본계 대형유통센터의 발달에 따:

라 일본풍의 디자인이 강세를 보이고 있다 제품의 표기사항은 제품명 성분. (Item Name),

중량 제조자 수입자 등이다(Ingredients), (Net wt(g), (Manufacturer), (Distributor) .

중국의 영향을 받아 현지인들의 상품에는 빨강색을 주로 하여 원색적인 계통의 칼라를 선호하

며 전통적인 문양을 많이 이용한다.

외국농산물 협동조합 공동브랜드 및 연합마케팅 사례외국농산물 협동조합 공동브랜드 및 연합마케팅 사례외국농산물 협동조합 공동브랜드 및 연합마케팅 사례외국농산물 협동조합 공동브랜드 및 연합마케팅 사례(5)(5)(5)(5)

미국의 경우 국가와 지역단체에서 자체 내의 농산물에 고유 브랜드를 두어 세계적인 상품으로

발전시킨 사례가 많이 있다 예를 들면 미국의 아이다호 감자 워싱턴 사과 캘리포니아 선메. ‘ ’ ‘ ’ ‘

이드 선키스트 블루다이아몬드 크리스탈슈가 그리고 이스라엘의 카멜 뉴질랜드키위영’ ‘ ’ ‘ ’ ‘ ’ ‘ ’,

농조합의 공동브랜드 제스프리 등은 농산물의 세계적인 브랜드상품이다‘ ’ .

특히 이들 국가에서는 농산물에 대한 영양학적인 수준을 평가할 수 있는 기초기술을 구축하여

생산농가와 식품 업체에서 이를 활용하여 부가가치를 높이고 있다 또한 협동조합의 규모화 된.

공동브랜드와 소유와 경영의 철저한 분리에 의한 효율적인 관리를 통해 브랜드의 경쟁력을 높

이고 있다 이들 브랜드들의 공통점은 철저한 품질관리와 전문성을 갖춘 브랜드 관리를 통해.

소비자 신뢰를 높이고 있다는 것이다.

일본 농산물브랜드의 주요 특징일본 농산물브랜드의 주요 특징일본 농산물브랜드의 주요 특징일본 농산물브랜드의 주요 특징(6)(6)(6)(6)

일본의 농산물 브랜드명은 지역명이 주류를 이루고 있다 예를 들면 돗토리 이십세기 배 아. , ‘ ’ ‘

오모리 후지사과 오카야먀 쿠라사키 복숭아 나가노 거봉포도 등이 있다 이들 브랜드는’ ‘ ’ ‘JA ‘ ’ ‘ .

철저한 규격화 및 품질관리로 브랜드의 소비자 신뢰도를 높이고 있다 특히 공동선별 및 공동. ,

출하가 잘 이루어지고 있다 판매방식의 다양화 및 판촉 강화를 통해 브랜드 인지도를 제고하.

고 있어 소비지에서의 각종 이벤트를 통한 홍보 및 언론매체를 통한 보도 자료에 의한 홍보를,

하고 있다.
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국내의 경우국내의 경우국내의 경우국내의 경우2.2.2.2.

국내 농산물 브랜드개발 현황국내 농산물 브랜드개발 현황국내 농산물 브랜드개발 현황국내 농산물 브랜드개발 현황(1)(1)(1)(1)

농림부와 농수산물유통공사가 국내 우수 농산물 브랜드를 발굴 농산물에 대한 소비자 신뢰도,

를 높이고 농업인 소득증대를 위해 매년 개최하는 파워브랜드 전시회를 개최하고 있다 파워‘ ’ .

브랜드 선정결과 총 개 입상브랜드 중 공동브랜드가 개를 차지해 개별브랜드 보다 우수한, 16 11

평가를 받았다 이는 정부가 추진 중인 공동브랜드 지원시책이 성과를 거두고 있는 것으로 분.

석된다.

농림부와 농수산물유통공사는 국산농산물의 브랜드육성을 위해 앞으로도 지속적으로 전시회개

최 등 소비자와 생산자를 연결하는 기회를 마련하고 있으며 농림부와 농협은 농산물브랜드 개,

발촉진을 위해 시군 단위 공동사용 브랜드와 포장디자인 통합개발 유도 개발비 등을 지원하,�

고있다 지원규모는한곳당 억원 국고 지방비 을지원받고있다 특히 년부. 2 ( 50%, 50%) . 2004

터는 인삼등 주요 수출농산물에 대해 국가가 보증하는 농산물 국가브랜드 제도를 시행 우리‘ ’ ,

농산물의 브랜드파워를 높일 방침을 정하고 있다.

또 농협에서는 농림부와 공동으로 년부터 기능성 쌀을 개발하고 그에 따르는 포장디자인, 2003

을 일반에게 공모함으로서 디자인의 질을 높이는 정책과 함께 브랜드 예 오대쌀 이천수라PR( : ,

쌀 철원청정미등을 강화하고 있다 충청북도 단양의 여 농가는 마늘의 공동브랜드개발을, ) . 2000

통해 제품가격을 기존보다 이상 높게 받고 있다20% .

단양 농가는 단순히 브랜드를 만드는 것에 그치지 않고 이를 알리기 위해 마늘축제를 개최하

는 것은 물론 를 자체 제작하는 등 적극적인 노력을 벌이고 있다 충주 사과재배 조합은, CF .

여 명의 농민이 힘을 합쳐 브랜드 개발 및 홍보에 나선 경우다 이들은 충주시와 함께 충1700 .

주사과의 우수성을 전국에 알리는 것은 물론 주스 가공처리시설 등을 설치해 부가적인 수득증

대에도 힘쓰고 있다 이런 노력에 힘입어 지난해에는 충주사과 브랜드로 대만에 직수출하는 개.

가를 올렸다.

이렇듯 농민들 사이에 농산물 브랜드 갖기가 활성화되고 있다 농업시장 개방 파고를 넘고 소’ ’ .

비자들로부터 제품의 신뢰를 얻기 위해서는 제품의 특색을 알릴 수 있는 브랜드 개발과 홍보

가 절실하기 때문이다.

조사연구 개발사례 평가조사연구 개발사례 평가조사연구 개발사례 평가조사연구 개발사례 평가(2)(2)(2)(2)

국내에서는 농산물이 이렇듯 외국 농산물과 경쟁하기 위해 철저한 상품관리와 브랜드 포PR,

장디자인 개선을 지속적으로 활성화시키고 있는데 반하여 우리 수산물 정책에서는 어업인이
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상품 브랜드개발에 관심을 갖고 있지만 현실적으로 어려움이 많다.

얼굴 있는 수산물을 통해 소비자에게 신뢰감을 확보 안정적인 판매처 확보와 일반제품보다‘ ’ ,

높은 가격을 받을 수 있는 브랜드를 개발하여 디자인을 개선하고 철저한 상품관리20%~30% ,

가 이루어지면 세계무역기구회원국으로 가입한 중국으로도 우리의 고품질 수산물을 수WTO( )

출할 수 있다는 각오로 품질과 디자인의 개선을 서둘러야 한다 그리하여 단지 브랜드만 개발.

하는데 그치는 것이 아니라 이를 소비자에게 적극적으로 인식시킬 수 있는 홍보 전략도 필요

하다.

나 세부 기술사항 검토분석나 세부 기술사항 검토분석나 세부 기술사항 검토분석나 세부 기술사항 검토분석....

국내 수산제품의 문제점과 개선방향국내 수산제품의 문제점과 개선방향국내 수산제품의 문제점과 개선방향국내 수산제품의 문제점과 개선방향1.1.1.1.

∙ 브랜드 중요성의 인지도 낮음

∙ 라는 브랜드 중심의 포장디자인 전략이 필요‘(Brand)=(Quality)'

∙ 소비자는 제품을 사는 것이 아니라 브랜드를 산다 라는 인식의 전환이 필요하며 제품‘ , .' , ‘

고유브랜드 개발이 요구됨'

∙ 브랜드를 활용하여 다양한 디자인 개발 적용

∙ 수출대상국별 현지통관 유통 상의 표기사항 표기미흡,

∙ 각 수출대상국별 현지통관 유통을 위한 필수 표기사항을 현지어로 표기,

∙ 수출대상국별 중량단위가 다르고 등 각 지역별 표기사항이 다름, Nutrition Fact

∙ 대형포장 위주의 상품화로 소비자 구매심리 저하

∙ 규격화 된 다양한 소포장개발 및 단계별 소포장 중포장 대포장 구조로 상품성향상→ →

∙ 다품목 소량 화유도

∙ 포장 소재 개발 노력 미흡

∙ 골판지박스 의 압축강도를 고강도 소재로 사용유도(Carton Box)

∙ 각 제품별 특징을 살릴 수 있는 포장구조 및 소재개발로 타 제품과의 차별화 유도

∙ 판매를 위한 전시 진열 상태 고려미흡

∙ 대상국 기호도색상에 대한 정보 미흡( )

∙ 현지인 선호 칼라 로고체 사용으로 문화적인 이질감 해소 유도,

∙ 일러스트레이션 캐릭터 등 소비자 시각을 유도 하는 그래픽 요소 가미, (Eye Catch)

수출용 포장디자인 개발 방향수출용 포장디자인 개발 방향수출용 포장디자인 개발 방향수출용 포장디자인 개발 방향2.2.2.2.

수출상품의 보호보존성을 높이는 포장을 개발수출상품의 보호보존성을 높이는 포장을 개발수출상품의 보호보존성을 높이는 포장을 개발수출상품의 보호보존성을 높이는 포장을 개발(1) ·(1) ·(1) ·(1) ·
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∙ 수출용 포장디자인을 감안하여 유통보관 과정에서의 충격으로부터 상품보호 변질 파손· , ,

을 방지할 수 있는 구조디자인 을 철저히 고려(Structural Design)

∙ 골판지박스의 압강 파강을 높일 것온도차에 의한 습기발생 대비, ( )

∙ 등 소재의 에 각별히 주의할 것P.P,P.E Sealing

∙ 파손에 강한 포장 소재를 연구사용할 것·

수출 대상국의 통관유통 규정을 철저히 고려수출 대상국의 통관유통 규정을 철저히 고려수출 대상국의 통관유통 규정을 철저히 고려수출 대상국의 통관유통 규정을 철저히 고려(2) ·(2) ·(2) ·(2) ·

∙ 수출용 포장디자인은 수출대상국의 통관 유통을 위한 제반법규를 충족하는 현지어로 된,

필수 표기사항을 반드시 표기하여야 함.

∙ 수출 대상국별 법적 의무표기사항을 철저히 준수할 것, .

예미국의 경우 영양분석표 를 표기하여야 함( ) (Nutrition Facts) .
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