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< 요 약 문 >

사업명 농식품수출비즈니스
전략모델구축사업

총괄연구개발 식별번호 
(해당 시 작성)

내역사업명
(해당 시 작성)

연구개발과제번호

기
술
분
류

국가과학기술
표준분류 1순위 LA0906 50 % 2순위 LB1801 30 % 3순위 LB1704 20 %

농림식품
과학기술분류 `1순위 SA0105 40 % 2순위 AA0303 30 % 3순위 CA0105 30 %

총괄연구개발명
(해당 시 작성)

새싹보리 수출연구 사업단

연구개발과제명 새싹보리 수출연구 사업단
전체 연구개발기간 2019.08.01. ~ 2022.01.31

총 연구개발비
 총 1,830,000 천원 
 (정부지원연구개발비: 1,500,000 천원,  기관부담연구개발비 : 330,000 천원, 
 지방자치단체:   천원,  그 외 지원금:   천원) 

연구개발단계 기초[  ] 응용[  ] 개발[ㅇ] 기타(위 
3가지에 해당되지 않는 경우)[  ] 

기술성숙도
(해당 시 기재)

착수시점 기준( 3 )  
종료시점 목표( 9 ) 

연구개발과제 유형
(해당 시 작성)

연구개발과제 특성
(해당 시 작성)

연구개발 
목표 및 내용

최종 목표

Ÿ 새싹보리 재배 및 생산 표준화 (원료확보)
Ÿ 새싹보리분말 가공기술개발 및 수출상품형 제품개발  
Ÿ 새싹보리의 유효성 증대를 위한 추출물 제조공정 표준
Ÿ 새싹보리분말의 대사성질환 개선 효능 평가 (전임상/임상)
Ÿ 해외마케팅전략 수립 및 해외 수출시장 개척 
Ÿ 네트워킹을 통한 현장수요조사 및 기술보급

전체 내용

Ÿ 새싹보리 재배 및 생산 표준화 (원료확보)
  - 원료확보를 위한 생산자단체의 조직화 및 생산기술 보급
  - 실태조사를 통한 원료생산 시 현장애로 발굴 및 해결 
Ÿ 새싹보리분말 가공기술개발 및 수출상품형 제품개발  
  - 새싹보리 가공/살균/분쇄기술의 개발 및 공정확립
  - 새싹보리분말을 이용한 고형차 제품, 기타가공식품 개발 
  - 새싹보리 추출물을 이용한 기능성식품 개발
Ÿ 새싹보리의 유효성 증대를 위한 추출물 제조공정 표준화
  - 새싹보리 추출분말 제조공정 표준화
  - 새싹보리 추출물의 기준규격 설정
Ÿ 새싹보리분말의 대사성질환 개선 효능 평가 (전임상/임상)
  - 새싹보리의 대사성질환 개선효능 평가 (in vitro & vivo)
  - 새싹보리의 면역질환 개선효능 평가
  - 인체적용시험을 통한 새싹보리의 대사성질환에 대한  
    개선효능 확인
Ÿ 해외마케팅전략 수립 및 해외 수출시장 개척 
  - 현장 미케팅을 통한 해외시장 개척
Ÿ 네트워킹을 통한 현장수요조사 및 기술보급
  - 수출협의회, 간담회 등 네트워킹을 통한 수출활성화



1단계
(해당 시 작성)

목표 새싹보리 가공제품 수출시장 중심의 사업화 모델 개발

내용

1. 생산자단체의 조직화 및 생산기술 보급
 - 규모화, 조직구성, 수급조절, 품질관리, 원료수급방안 구축
2. 새싹보리 가공/살균/분쇄기술의 개발 및 공정 확립
  - 제조공정 표준화 및 매뉴얼 개발
  - 제조공정에 따른 이화학적 특성 분석
3. 새싹보리 분말의 최적 저장조건의 설정
4. 수출 대상 국가별 새싹보리 가공제품 개발 
  - 원료관리 및 가공제품 품질 기준 설정
  - 제조공정 표준화 및 매뉴얼 개발
  - 수출대상국별 최우선 전략 상품 선발
  - 가공적성/품질유지기술개발
  - 영양성분 표시를 위한 성분 분석
5. 포장 및 디자인 개발
  - brand naming, 디자인 개발
  - 가공 제품별 용기 디자인 개발
  - 수출해당국 관련 법규
6. 새싹보리 (기타) 가공제품 제조를 위한 협업체계 구축
 - 생산자 수출조직과 연계성 : 품질, 거리, 이동성 등
 - 가공시설 관리능력 보유 여부
 - 제품 제조협업업체 관리
7. 새싹보리분말의 대사성질환 개선 효능 검토 
 - in vitro, in vivo 모델을 통한 효능 도출(체지방감소, 
혈당조절, 면역기능 강화)
 - 인체적용시험용 시제품개발
 - 인체적용시험을 위한 IRB 승인
8. 해외 마케팅 전략 수립 및 수출시장 개척
 - 수출대상국 선정, 해외 소비자 needs  분석
 - 수출대상국별 가공제품 시장조사 및 종류 선발
 - 시제품 수출 대상국 소비자 기호도 조사
 - 해외 마케팅 전략 수립
9. 수출용제품의 사업화 모델 개발
 - 수확후 관리 (보관, 전처리, 포장, 저장, 수송 등)   
   가공제품의 생산, 저장 및 수송방법 및 관리항목, 원료 및  
   가공제품 품질기준

2단계
(해당 시 작성)

목표 수출용 새싹보리제품 수출기반 강화

내용

1. 새싹보리 기능성 (인체유효성) 자료확보를 통한 사업화계획

2. 2단계 수출시장 중심사업에 의거 수출시장 강화를 위한 제품 
개선

3. 2단계 개발 수출국별 가공제품의 품질, 디자인, 포장 개선
 - 품질 및 영양성분 개선
 - 포장 디자인 개선
 - 수출시장에서의 소비자 선호도 조사, 개선

4. 수출제품의 다양화
 - 제품 다양화를 위한 현지 소비자 조사



 - 제품 개발
 - 포장 및 디자인 개발
 - 개발제품의 수출시장에서의 소비자 선호도 조사

연구개발성과 

1. 경제적성과 : 65.45억 원
 - 국내 : 46.18억 원
 - 수출 : 11.34억 원
 - 지역 농가 수익 공유 : 7.93억 원

2. 고용성과 : 11명
 - 주관기관 : 3명
 - 협동기관 : 8명

3. 기술성과
 - 논문 : 3편 (SIC : 1편, 비SCI : 2편)
 - 학술발표 
 - 지식재산권 : 특허출원 2건
 - 상품개발 : 11건

연구개발성과 
활용계획 및
기대 효과

Ÿ 현장애로수요조사, 지방자치단체(해남군)의 정책지원, 농업진흥청의 기술지원,  
해외시장조사 및 타겟국가 맞춤형 제품개발, 마케팅전략수립 등의 성과를 
활용하여 해외 신시장 개척에 활용할 예정임

Ÿ 본 사업을 통하여 새싹보리 가공제품 수출 목표액 달성 (20억/1~2년차, 
20억/3년차)함으로써 새싹보리 재배 농가소득 향상 (약 6억/과제기간)에 기여 및 
사회적 가치창출 (약 215억 원) 발생이 기대됨

Ÿ 새싹보리를 이용한 새로운 생활 공감형 녹색기술 신소재의 개발로 국민건강 증진 
및 보리산업의 부가가치 향상에 따른 농가 소득증대에 기여

Ÿ 국내산 농작물인 새싹보리의 가치를 더욱 증진하여 농가의 지역특산물 육성 및 
생산 소득증대를 기대하며, 100세 고령화 시대에 맞춘 세계적인 슈퍼푸드로 
발돋움하기 위하여 과학적 효능 증명과 본 기관의 기술력을 바탕으로 글로벌 
아이템으로 고성장 가능

연구개발성과 
비공개 여부 및 사유

연구개발성과의 
등록ㆍ기탁 건수

논문 특허 보고서 
원문

연구
시설
ㆍ장비

기술
요약 
정보

소프트 
웨어 표준

생명자원
화합물

신품종
생명
정보

생물
자원 정보 실물

3 2 1

연구시설ㆍ장비 
종합정보시스템 

등록 현황

구입
기관
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1. 연구개발과제의 개요

1-1. 연구개발 배경

 가. 연구개발의 최종 목표
Ÿ 새싹보리의 수출증대를 위하여 본 새싹보리 가공식품 수출사업단은 1단계 (사전기획연구), 

2단계 (현장중심연구), 3단계 (수출연계연구)의 추진방식으로 사업을 추진하여 해당품목 수
출증진을 위하여 재배, 가공, 수출 등의 실질적인 현장애로를 해결하고, 해당품목의 부가가
치를 창출, 농가소득 증대에 기여함을 최종 목표로 함. 

 나. 연구개발의 필요성
  (1) 새싹보리의 활용증대

Ÿ 국내 농촌 사회는 농업인구의 고령화, 경작지 감소 등에 따른 농산물 시장의 축소 등의 문
제와 식생활의 서구화로 인하여 국내 농산물 수요 및 생산의 감소 추세가 전개되고 있음. 
이러한 문제는 장기적으로 대응해야 하는데, 이를 해결하기 위한 방안의 하나로서 농산물
의 수출을 통한 농업의 산업화가 주목을 얻고 있음. 

Ÿ 정부는 농식품 수출 중소기업의 육성을 위해 ‘수출업체 조직화 및 선도 조직 육성 방안’을 
강조하였으며, ‘품목별 수출협의회’를 통한 공동 마케팅, 가이드라인 설정 등 공동 사업을 
지속적으로 추진하였음. 또한 수출 농가 및 기업의 수출 경쟁력 제고를 위해 농업의 산업
화를 위한 농작물의 대량생산, 수출 지원 등의 지원정책을 마련하는 등 농가의 지원을 추
진하였음.  이러한 정부의 지원으로 일부 농산물에 대한 수출시장이 개척되었으나, 지속적
인 개발이 이루어지지 않아 해외시장에서 경쟁력이 약화되고, 한정적인 농작물에 생산이 
집중되어 국내 농가 및 업체간 경쟁이 심해지는 문제가 발생되었음. 지속적인 수요가 발생
되고 농가에 고부가치를 제공해 줄 수 있는 기능성 소재의 개발 및 산업화를 통해 농산물
의 체계적인 생산 및 품질관리를 통한 물량관리가 문제를 해결할 수 있음.

Ÿ 정부의 국내 보리 수매제를 폐지하기로 결정한 2007년 이후 보리의 생산량이 22.6% 감소
하는 추세가 지속되었지만 최근 벼 대체작물로 보리재배를 추천하여 2019년 보리생산량은 
약 17만톤이 생산되어 약 5만톤이 과잉생산됨. 하지만 보리의 1인당 보리 소비량도 1년에 
1.3 kg 이하로 (2018년, 농촌진흥청) 급감하여 공급과잉과 소비량 감소에 따른 새로운 가
공·이용기술 개발 및 이를 활용한 수출증대를 통해 보리소비 촉진 활성화 방안이 절실함. 

Ÿ 국내 보리종자의 단가는 평균 902원/kg 이나 새싹보리는 56,000원/kg으로 보리종자 대비 약 
62배의 부가가치를 상승시킬 수 있는 소재로써 농식품 시장에 새로운 블루오션이 될 수 있음
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Ÿ 최근 새싹보리의 다양한 기능성이 밝혀지며 계약재배 활성화 등으로 국내 보리재배가 점차 
증가추세를 보이고 있어 농식품부도 보리 자급률의 ‘22년 목표치를 31.0%에서 36.6%로 
상향 조절함. 또한 농식품부는 보리 등 밭작물에 대해 생산량과 자급률 확대를 위해 △생
산확대 및 협력체계 구축 △수급안정 및 유통기능 강화 △수요확대의 3대 전략 정책을 추
진할 계획임.

Ÿ 식량과학원에서도 보리 가공용도별(겉보리, 쌀보리, 맥주보리) 품질 특성, 평가 기준 설정 
및 정보를 제공하고, 장기적으로는 기존 수량, 재배 편의성 등 생산성 중심 품종개발에서 
산업체 등 수요자가 요구하는 용도별 품질기준에 적합한 품종개발 방식으로 전환하고 품질 
특성 검정을 강화해 나갈 예정임. 

Ÿ 또한 농진청은 '지역특화작목 연구개발 및 육성에 관한 법률'을 제정해 지역별 유망 특화작
목의 생산·가공·판매 및 융·복합을 위한 종합적인 전주기 연구개발 및 육성체계를 구축․지
원할 수 있는 기반을 마련하고 향후 8년간(’21~’28) 총 6,000억 규모의 신규 사업의 예산 
확보를 위해 예비타당성 평가를 준비 중으로 이로 인해 보리재배 산업이 활성화 될 수 있
을 것으로 사료됨

  (2) 새싹보리의 기능성
Ÿ 새싹보리는 강력한 항산화 효과를 나타내는 영양성분 및 기능성물질 함량이 높아 체내 활

성산소를 제거하여 산화적 스트레스를 감소시키는 효능이 널리 알려져 있음

Ÿ 새싹보리에는 폴리코사놀 및 사포나린 등의 유용성분이 다량 함유되어 있어 이를 지표성분
으로 활용한 다양한 가공제품 개발이 가능하며, 현재 국내 연구진을 통하여 간기능 개선 
및 숙취해소 효과, 고콜레스테롤 억제효과 입증을 위한 연구가 활발히 진행되고 있음

Ÿ 따라서 새싹보리는 간기능개선 및 숙취해소 효과의 기능성을 넘어서 항비만, 항동맥경화의 
효과를 개선시킴으로써 비만, 고지혈증, 당뇨, 고혈압 등 대사증후군의 유병률이 증가하고 
있는 현대들에게 도움을 줄 것으로, 향후 이러한 질환을 타겟으로 수출시장을 개척할 때 
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새싹보리를 이용한 수출의 증대에 크게 기여할 것으로 사료됨
Ÿ 식량작물을 이용한 농업 분야의 지속적인 발전과 고수익의 창출과 함께 전 세계적으로 새

싹작물을 이용한 수출분야의 분야의 리더가 되기 위해서는 농업관련 R&D 투자의 확대와 
정부의 지속적인 관심이 요구됨. 며 아직도 새싹작물을 이용한 메디푸드 소재로의 활용기
술 분야에 대한 국내 R&D 투자는 선진국에 비해 크게 미흡한 실정이고, 개방화의 물결로 
인해 농업 산업이 심각한 위협을 받고 있는 우리 농업의 새로운 활력과 도약의 전기를 마
련하고 국내외 식품분야의 부가가치 창출의 선두가 되기 위해 향후 산ㆍ학ㆍ연ㆍ관의 유기
적인 협력을 통한 효율적인 기술개발 시스템 구축이 이루어져야 할 것이며, 이를 위한 정
부의 적극적인 지원이 요구됨 

  (3) 새싹보리의 가공기술 확보를 통한 수출증대
Ÿ 새싹보리분말 생산 및 가공을 담당하고 있는 ㈜티젠농업회사법인 해남공장에서는 이미 녹

차생산라인이 갖춰져 있으며, 이를 이용한 새싹보리가공 및 Jet mill 등을 도입하였고 최근
에 초고압스티살균기를 도입하여 시운전하고 있으나 표준매뉴얼과 다양한 조건에서의 새
싹보리가구 생산 및 가공에 대한 연구가 필요함

Ÿ ㈜ 티젠농업회사법인은 2019년 해남군의 농가와 2만평의 재배면적에 대한 새싹보리 계약
재배를 실시하였으며 현재 해남군의 서원영농조합법인을 통하여 추가 20만평의 재배를 실
시하고 있으며 해남군 (해남군농업기술센터) 및 농촌진청은 기술제휴 (MOU)로 최적보리 
종자공급 및 새싹보리 생산기술의 보급을 지원함

Ÿ 해외시장에서의 새싹보리는 제품개발 및 연구에 대한 역사는 짧지만 건강기능성 물질과 효
능에 주목하며 다양한 건강식품으로 개발 중으로 국내와 마찬가지로 새싹채소의 소비는 일
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반채소라기 보다는 건강기능성 식품으로 인식되는 추세임(국내시장 2015년, 956억). 새싹
보리 가공식품을 수출하는데 있어서 주목해야 할 점은 새싹작물의 재배, 생산, 유통 등의 
특이성으로 수질, 토질, 시설 등 단계별로 철저한 위생관리가 필요한데, 미국, 유럽 등 선
진국에서는 새싹작물의 소비가 증가하면서 GAP 품목으로 지정해 중점관리하고 있음

Ÿ 보리새싹은 일본에서 처음 영양성분과 기능성 연구가 시작되어 Top5 건강식품 중 하나임.
국내의 경우 국가표준식품성분표에 등재하고 CODEX 인정을 추진하고 있음 

Ÿ 최근 국 내, 외적으로 서구화된 식생활 및 사회적 요인으로 인한 만성대사성 질환이 급증
하고 있으며, 사회적 이슈로 확산되고 있음. 이러한 대사성질환 및 성인병에 대한 이슈가 
많이 형성되어 있는 국가의 기능성 식품에 대한 수요가 증가되고 있어 이들 국가의 수요를 
충족시키기 위한 요건 (제품의 기능성, 소재의 표준화, 안전성자료) 등의 객관적인 자료의 
확보는 수출국가 맞춤 제품개발 및 마케팅 전략의 수립에 있어 필수적 항목임

Ÿ  새싹보리분말 제품의 수출활성화를 위해서는 이에 대한 기능성 및 효능연구를 통하여 제
품에 대한 객관적이고 과학적 데이터베이스가 필요함. 이러한 근거를 바탕으로 최적의 수
출국가에 대한 마케팅전략이 가능하며, 수출을 활성화시킬 수 있음

Ÿ 우리나라는 중국을 포함하여 50개국 세계무역의 53%를 차지하는 경제권과 아울러 FTA 
체결이 우리 식품산업에 있어서 기회와 도전의 장으로 발전 가능성이 있음. 이에 다라 식
품의 가공산업은 내수시장에 안주하기보다는 해외시장의 적극적 개척이 요구됨

Ÿ 이에 따라 현재 안정적인 물량의 확보와 품질관리, 수출국가별 맞춤 새싹보리제품의 개발 
및 해외시장 조사, 마케팅 활동 등을 통한 새로운 수출시장을 개척할 수 있는 새싹보리 수
출사업단을 구성하고 이에 따른 연구 및 정부의 보조가 필요함

  (4) 대사성질환
Ÿ 2007년 보건복지부보고서에 의하면 우리나라 사망률 1위는 암, 2위는 순환계 질환으로 나타나 

국민건강 보건적 차원의 대책으로 식생활 개선을 통한 식의약적 접근이 필요함

Ÿ 대사성질환 (Metabolic Disease, Metabolic Syndrome)이란 내당능 장애 또는 당뇨병, 고혈
압, 이상지질혈증, 비만, 심혈관계 죽상경화증과 같은 여러 가지 질환이 동시에 발생하고 진행
하는 (work-in-progress)것을 의미하며 이러한 질환의 발생에는 인슐린 저항성이 중심적인 
역할을 하며, 아래 5가지 인자 중 3개 이상을 만족 할 경우 대사성질환으로 분류 함
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Ÿ 전 세계적으로 약 4억 1,500만 명의 성인이 당뇨병을 앓고 있으며, 이 가운데 90~95%는 제2
형 당뇨병 환자임. 2040년에는 성인 당뇨병 환자가 6억 4,200만 명에 달할 것으로 예상되며, 
특히 제2형 당뇨병은 만성 진행성 질환으로 뇌졸중, 심근경색은 물론 당뇨병성 신장 질환, 망
막증, 사지절단, 자율신경 장애와 같은 다양한 합병증을 유발하여 이에 대한 대책 마련이 시급함

Ÿ 비만은 비교적 새롭게 부각된 건강 위험요인으로 만성질환 발생의 중요 원인으로 꼽히고 있다. 
비만은 가공식품 섭취의 증가와 영양의 과잉 섭취, 신체활동의 부족으로 발생하며 특히 생활습
관인 흡연이나 음주와는 달리 경제발전과 생활방식의 변화와 맞물려 발생하는 구조적 현상이
기 때문에 이를 개선하는데 어려움이 있음

Ÿ 한국의 비만증가율은 1998년(25.1%)이후 10년간 꾸준히 증가하여 약 1.5배 증가하였으며 
(2010년:36.3%), 2013년 현재 체질량지수에 의한 비만율은 과체중 22.7%, 비만 32.5%로 나타
남. 특히, 초고도비만의 급증(2001년: 0.74%, 2011년: 1.26%)의 특징을 보이며 30-40대 성인
남성의 복부 비만증가 및 폐경기이후 여성비만의 증가, 또한 소아청소년비만 증가(25%> 
OECD 23%) 및 도시형비만 (서울시민 4명 중 1명꼴)의 증가 등의 특징을 보임. 성별에 따라서
는 남자는 과체중 25.2%, 비만 37.6%로 여자 과체중 20.3%, 비만 27.5% 보다 높게 나타남. 
이러한 급격한 국내 비만증가율에 따라 2025년 국내 비만율을 46.4%로 예상되어 심각한 사회
문제로 부상 중임

Ÿ 또한 혈당의 증가는 세포 내외에서 단백질의 비효서적 당화 현상을 증가시켜, 결과적으로 최종 
당화 생성물 (AGEs)의 증가를 초래하게됨. 이러한 최종 당 생성물은 당뇨로부터 유발되는 매
우 다양한 장애의 병인학적 원인 물질로 알려지고 있음

Ÿ 최근 식품성분의 기능성에 대한 체계적인 연구가 발전함에 따라 식품 유래의 특정 성분들이 인
체의 순환계, 신경계, 생체방어계 등 각종 생리기능 조절계등에 작용하여 생체조절기능 효과를 
나타낸다는 사실들이 밝혀지고 있어, 이러한 특정 성분들에 의한 생계 조절계에 대한 적절한 
조절이 가능하게 된다면 건강을 유지하는데 있어서 의약품의 섭취로 인한 부작용 등을 최소화
할 수 있는 가장 바람직한 수단이 될 수 있음

Ÿ 결국 식습관의 변화 및 노령화사회에 따른 사회적 현상에 따라 비마나 인구가 증가되고, 이에 
따라 발생될 수 있는 다양한 대서성 증후군 (혈당조절) 및 면역계 이상에 따른 개인적, 사회적 
의료지출 증가가 우려되고 있어, 대사성질환의 진단 및 치료에 대한 연구는 물론 국민들의 인
식을 높이기 위한 효과적인 예방관리대책을 마련하는 것이 중요함
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◉ 즉, 수출전략을 기획하고, 실용적인 연구개발을 통해서 새싹보리의 수출사업화를 추진할 수 있
는 사업단의 운영이 필요하며 본 연구사업단은 새싹보리 수출사업화를 위해 

  1) 안정적인 새싹보리의 원료수급을 위한 생산자단체의 조직화 및 생산기술 적용 
  2) 새싹보리 가공품 개발과 산업화를 통한 수출확산 
  3) 새싹보리의 기능성 구명 및 안전성 확보 
  4) 대상국가 별 시장분석을 통한 마케팅전략 수립 등을 중심으로 수출전략에 대한 연구를 실시함. 
  이를 위해 산.학.연 간의 유기적인 연계를 통해 국내산 새싹보리의 수출을 촉진하는 데 목표를 갖는다.

<새싹보리 수출연구사업단 필요성 요약>

1-2. 연구개발 대상의 국내·외 현황

 가. 국내 기술 수준 및 시장 현황

  (1) 기술현황
Ÿ 천연물소재는 의약품뿐만 아니라 기능성 식품의 용도로도 사용하기 위한 기술들이 개발되

어 있고, 생활습관 질병 및 주요 10대 질환 예방을 위한 항산화 식품소재, 항암성 소재, 순

환경적 
필요성

Ÿ 국내 새싹보리 재배 활성화 정책에 대한 생산, 가공, 제품개발, 효능연구, 수출경로 
개척 등이 필요함

Ÿ 국내외를 비롯하여 전 세계적으로 비만, 당뇨등의 대사성질환의 유병률이 높아짐에 
따라 이에 대해 천연물을 이용한 안전한 예방/치료적 접근을 필요로 함

Ÿ 해외시장에서의 새싹보리는 기능성 물질과 효능에 주목하며 다양한 건강식품으로 
개발 중으로 국내와 마찬가지로 새싹채소의 소비는 일반채소라기 보다는 건강기능
성 식품으로 인식되는 추세임

기술적 
필요성

Ÿ 새싹보리 재배 및 수확에 대한 농민들의 재배경험과 기술력의 부족 
Ÿ 가공기업의 새싹보리 가공기술 향상과 신규 도입한 살균기술 향상 필요
Ÿ 해외시장 개척을 위한 제품개발연구 및 시제품 생산과 판매를 위한 기능성 자료 필

요

정책적 
필요성

Ÿ 새싹보리는 종자에 비해 약 62배 이상의 부가가치를 상승시킬 수 있는 소재로써 농
식품 시장에 새로운 블루오션이 될 수 있음

Ÿ 최근 새싹보리의 다양한 기능성이 밝혀지며 계약재배 활성화 등으로 국내 보리재배
가 점차 증가추세를 보이고 있어 농림식품부도 보리 자급률의 ‘22년 목표치를 
31.0%에서 36.6%로 상향 조절함.

Ÿ 최근 농촌진흥청을 통하여 새싹보리를 국가표준식품성분표에 등재하고 CODEX 인
정을 추진하고 있음. 또한 '지역특화작목 연구개발 및 육성에 관한 법률'을 제정해 
지역별 유망 특화작목의 생산·가공·판매 및 융·복합을 위한 종합적인 전주기 연구개
발 및 육성체계를 구축․지원하고 있음

Ÿ 2020년 해남군의 군정목표에 <해남군의 새싹보리 재배 활성화>를 위한 정책이 반영
됨
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환기질환 예방식품 소재, 장내총균 조절식품 소재 및 당뇨조절 식품 소재 등을 주목하고 
있음

Ÿ 작물의 새싹을 이용한 국내 식품시장은 연간 400억원 정도의 시장을 형성하고 있으며 최
근, 새싹보리, 밀순 등 많은 종류의 새싹용 소재들이 고기능성과 고영양성분이 함유되어 있
음이 밝혀지며 새로운 웰빙식품의 블루오션으로 떠오르고 있음

Ÿ 새싹작물 이용 농업신소재 기술 전체의 출원년도 별 특허분포를 살펴보면, 1976년에 처음 
출원되기 시작하여 1990년 중반부터 2000년 중반까지 점진적으로 증가하였으며, 2005년
부터 현재까지는 다소 감소하는 추세임

Ÿ 농촌진흥청에서는 표준식품성분표에 지용성비타민, 수용성비타민, 지방산, 아미노산, 파이
토케이컬 등 19개 군을 수록하여 주요 기능성 생리활성 성분들에 대해서 DB를 구축하여 
제공하고 있지만 국내 새싹 보리의 영양성분 및 기능성성분에 대한 연구는 아직 미미하며 
일부 연구 보고서에 새싹보리 분획물로 폴리페놀 화합물을 분리·정제한 보고가 있음

Ÿ 새싹보리의 생육시기별 콜레스테롤 경감효능이 알려진 폴리코사놀의 함량을 분광기기를 
이용하여 정량분석하고 지질대사에 관여하는 AMPK의 인산화를 촉진시키는 작용에 대한 
연구결과 및 간기능 개선에 대한 보고가 있음(서우덕 외, 미국농식품과학회, 2013 및 보고
서)

ü 새싹보리 고지혈증 타깃 건강기능성 식품 기능성 원료개발을 통한 식의약 소재 개발 (서우
덕 외, 2014년 보고서)

ü 새싹보리 이용 알콜성 간기능 개선, 숙취해소 효과 구명 및 식품성분표 원료 등록 (서우덕 
외, 2016년 보고서)

Ÿ 국내 새싹보리의 대사성질환 억제 기능성은 고지방식이로 인하여 유도된 체중 및 체지방함
량 증가, 혈청 중 총콜레스테롤 및 중성지방 함량 증가, 지방합성관련 효소 활성 증가는 새
싹채소 혼합분말의 섭취로 인하여 혈청 및 지방조직의 지질대사가 개선되는 것으로 알려
짐. 이러한 효과는 새싹채소 혼합분말이 혈청 중 총콜레스테롤, 중성지질, 인슐린, 렙틴 농
도의 변화와 지방조직의 지방합성관련 효소의 활성 변화로 유도된 것으로 사료됨(이재준 
외, 2007)

Ÿ 국내 연구내용 중 보리순 분말을 흰쥐에 투여한 결과 지질 대사 및 당뇨 증상을 완화시킨
다는 내용의 연구가 보고됨(이유미, 2011)

Ÿ 보리순 분말과 그 열수추출물은 고지방 식이로 비만을 유도한 마우스의 간조직에서 지방산
과 콜레스테롤 합성을 저해함으로써 지질개선에 효과적인 것으로 나타남(양은주 외, 2009)

Ÿ 전 세계적인 새싹작물을 이용한 건강기능성 소재로의 활용기술 분야의 출원 동향은 현재까
지 지속적으로 특허활동이 활발하게 이루어지고 있으며, 특히 2000년부터 현재까지 보리
새싹과 밀새싹에 대하여 한국과 일본을 중심으로 뚜렷한 증가추세를 보임. 이렇게 한국과 
일본이 중심이 되는 이유는, 식물, 특히 식량작물을 이용한 건강식품 분야가 서양에 비해 
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동양에서 더욱 활발하게 이루어지고 있기 때문인 것으로 추측됨

  (2) 시장현황
Ÿ 국내 웰빙의 영향으로 새싹채소 소비는 증가하고 있으며, 채소라기보다는 건강기능성 식품

으로 여기는 분위기임. 현재 국내의 채소 시장규모는 1,000억원 규모로 지속적 성장을 하
고 있으며 국내 생활습관병 환자 급증으로 만성대사성질환을 예방할 수 있는 소재 개발이 
시급함

Ÿ 새싹채소는 신선편의 식품시장에서 주로 소비되며 국내 시장규모는 2015년 956억 원으로 
2008년 이후 꾸준히 증가(‘16 aT, 출하액 기준)하고 있으며 새싹채소와 어린잎채소는 샐러
드 배달 전문점이나 간편한 샐러드용 채소 제품 등이 많이 출시되고 있음

Ÿ 새싹보리의 기능성 성분 중의 하나인 사탕수수왁스로부터 정제된 폴리코사놀을 이용한 기
능성식품이 보령제약, 종근당 등의 회사를 통해 국내에 시판되고 있음. 이들 기능성 식품은 
총콜레스테롤과 LDL 콜레스테롤을 저하시키고 HDL 콜레스테롤을 상승시키는 것을 도와
줌으로써 콜레스테롤의 저하 및 관리에 도움을 주는 것을 주요 기능으로 하고 있음

Ÿ 폴리코사놀은 콜레스테롤 합성에 관여하는 효소인 HMG-CoA reductase의 활성을 직접적
으로 저해하는 물질은 아님. 그러나 간접적인 영향을 미치면서 acetate에서 mevalonate
를 합성하는 과정을 저해하고 결론적으로 체내 콜레스테롤 합성을 저해하는 것으로 보고됨

Ÿ 국내의 새싹보리의 최적 품종 선발과 재배방법에 대한 연구는 주로 농진청에서 진행 되었
으며 건강 기능성에 대한 효능 연구화와 산업화는 현재 실용화 단계로 진입함

Ÿ 국내 (주) 새뜸원, 주성, 청보리식품, 참선진녹즙 등의 업체에서 새싹보리를 이용한 분말, 
환, 청즙, 한과 등 다양한 형태의 식품이 출시됨 

<국내 새싹보리를 이용한 가공제품>

  

㈜ 청보리식품

(경기도 용인시)

㈜ 새뜸원

(전라남도 영광군)

㈜ 불루텍

(경기도 수원시)

㈜ 참선진녹즙

(충청북도 진천군)
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  (3) 경쟁기관현황
Ÿ <경쟁기관현황> 최근 국내 홈쇼핑 채널을 통한 본격적인 새싹보리제품 (올리비아새싹보리

365, 주성새싹보리플러스 등)이 소개되고 있음
Ÿ 국내 소비/유통되고 있는 제품들은 대부분 100% 국내산 새싹보리임과 성분분석에 따른 

베타글루칸 및 가바(GAVA)의 기능성에 대한 자료를 제시하고 있으며, 적용제품으로는 단
순 분말제품에 국한되어 있음

제품명 : 올리비아새싹보리365
원산지 : 국내산
제조원 : ㈜바이오로제트

* 국내산 새싹보리 100%!
* 남녀 노소 누구나 간편하게 섭취 가능
* 착색료 무첨가 제품
* 발아한 보리 어린잎새순 사용
* 수경재배(양액재배) 공법을 통하여 생산

제품명 : 새싹보리플러스
원산지 : 국내산
원료공급 : ㈜ 주성
제조원 : ㈜희망그린식품

* 국내산 새싹보리 100%
* 무농약/친환경 재배
* 파종후 6일~7일차 새싹보리가공
* 스마트팜 공법 

제품명 : 유기농새싹보리
         (착즙분말)
원산지 : 미국
수입판매 : ㈜ HL사이언스

* 미국 유타주의 유기농 공법으로 재배
* 착즙 후 저온 순간 건조공법
* 영양소 파괴 최소화

  

Ÿ (참선진 녹즙) 100% 국내산 보리, 밀을 농가와 계약재배 후 수매해 새싹으로 재배, 다양한 
녹즙으로 가공하는 농업 기업

   ⇒ 새싹보리, 새싹밀 녹즙 4종을 판매해 매출액 약 60억 원을 달성하며 국내에서 손꼽히는 녹즙업체로 성장 중 

Ÿ (애농영농조합법인) 무순, 새싹브로콜리, 새싹메밀 등을 이용한 생채, 침출차(茶)등 가공제
품을 개발해 ‘대한민국 신지식농업인’에 선정 

   ⇒ ‘순수람’이라는 브랜드를 만들어 새싹 샐러드부터 차(茶), 새싹 카레, 새싹 쨈, 새싹 케이크 등 다양한 상품을 
개        발해 판매 중 

Ÿ (이엠푸드) 고창군의 62명 땅콩 농가 연합체를 구성, 고품질 땅콩종자와 기능성 물질이 높
게 함유된 새싹땅콩 가공제품을 생산

   ⇒ 부녀가 공동운영으로 운영하며 새싹땅콩 음료인 ‘지킬수’, 새싹땅콩된장 등을 판매

Ÿ (새뜸원) 보리특구인 영광군에서 직접 유치하여 설립된 HACCP (위해요소 중점관리기준) 
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시설을 갖춘 새싹보리 전문 기업체
   ⇒ 지역농가와 중소기업이 상생하여 연간 5억 원의 매출액을 달성하고 지역 농가와 이윤을 공유한 착한 기업

Ÿ (청보리식품) 직접 농사지은 100% 국내산 보리, 콩, 밀을 이용해 새싹보리, 새싹밀, 콩 발
아배아의 분말을 생산하는 농업 기업

   ⇒ 새싹보리 분말과 국내산 검은콩, 삼채 등을 혼합하여 ‘청녹수’, ‘체중조절용 발란스밀’ 등의 가공제품을 생산

  (4) 지식재산권현황
Ÿ 신규품종, 재배방법, 처리방법, 부위/채취시기, 추출/분획방법, 신규효능, 유효성분, 병용 

등의 기술적 특징 중에서, 최근 출원 동향을 살펴보면 새싹에 존재하는 활성성분의 함량을 
증진시키는 기술 및 활성성분의 수득율 향상 기술에 대한 특허가 출원되고 있음. 새싹작물
에 특정성분이 함유된 것을 발견한 경우에는, 상기 새싹작물로부터 특정성분을 제조하는 
방법에 대하여 권리가 가능하며, 새싹작물 외에 다른 성분과 병용하는 것으로 권리화하기 
위해서는 대조군과 비교한 병용에 의한 현저한 효과가 필요함. 또한 새싹작물에 특정 기능
성 성분이 강화된 신규 품종 특허는 검색되지 않았으므로, 새싹작물에 기능성 성분이 강화
된 다양한 신규 품종에 대한 특허 획득이 가능할 것으로 분석됨. 나아가 이러한 신규 품종
을 스크리닝하는 분자마커에 대한 특허까지 획득함으로써 보다 넓게 보호받을 수 있을 것
으로 파악됨    

Ÿ 특허 출원 추이는 2000년대 이후 출원이 급증하는 모습을 보이는데, 이 시기부터 새싹작물
의 풍부한 기능성 성분에 대한 연구가 활발히 이루어진 것으로 보임 

Ÿ 시장국별 출원 동향을 살펴보면, 현재 새싹작물을 이용한 건강기능성 소재로의 활용기술의 
선도국인 한국과 일본에서 90% 이상에 달하는 높은 비중으로 특허를 출원한 것으로 나타
나는데, 이는 한국, 일본과 같은 아시아 국가들이 미국, 유럽과 같은 서방 국가에 비해 더 
높았으며, 이는 동양권의 생약, 약초 등을 포함한 의약품 시장의 발달 등에 의해, 약초 또
는 생약과 같은 새싹작물 및 이를 이용한 건강증진 식품에 더 많은 관심을 기울인 결과라 
판단됨

Ÿ 6가지 작물(보리, 밀, 벼, 호밀, 귀리, 참깨) 중에서 보리새싹 및 밀새싹과 관련된 특허가 
전체의 80% 이상을 차지함. 전반적으로, 한국과 일본에서 많이 재배하고 있는 보리와 밀에 
대한 연구가 활발히 진행되고 있는 현상에 의한 것으로 분석됨

Ÿ 새싹작물의 활용에 있어서는 식품으로의 활용에 집중되어 있으며, 의약품, 화장품, 사료 용
도에 대하여는 다소 부진한 현황을 보이고 있음. 이는 건강기능식품으로의 활용이 임상 등
의 절차 및 엄격한 허가 규정을 통과하여야 하는 의약품에 비하여 시장성 및 활용도가 우
수한 것에 기인한 것으로 분석됨

Ÿ 새싹작물은 주로 그 자체를 분쇄한 분쇄물, 물 또는 유기용매 등으로의 추출과정을 거친 
추출물, 또는 이로부터 분리한 기능성 성분(화합물)을 활성성분으로 보고 있으며, 기능성 
성분은 주로 항산화효과를 갖는 것으로 알려진 GABA 또는 폴리페놀 화합물에 해당함. 이
에 따른 개선/치료효과를 기대하는 질환에는 비만, 당뇨 등의 대사성 질환, 암, 고혈압, 혈
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전증 등이 존재함

Ÿ 새싹보리 유래 폴리페놀계 화합물을 함유하는 추출물 및 이의 제조방법(출원번호 
10-2010-0005714, 한상익, 농진청). 본 발명은 새싹보리 유래 항산화 활성 기능을 갖는 
추출물에 관한 것으로서 보다 상세하게는 새싹보리 유래 폴리페놀계 화합물을 추출하여 분
리하고 이의 항산화 활성을 확인하여 화장료, 기능성식품 등에 적용 할 수 있는 새싹보리 
추출물

Ÿ 새싹보리 추출물을 포함하는 뉴라미니데이즈 활성 억제용 조성물 및 인플루엔자 바이러스 
감염질환의 예방 및 치료용 약학적 조성물(출원번호 10-2011-0020660/장기창, 농진청). 
본 발명은 뉴라미니데이즈 억제활성을 가지는 새싹보리 추출물 및 폴리페놀계 화합물에 관
한 것으로서, 보다 상세하게는 새싹보리 유래 폴리페놀계 화합물을추출하여 분리하고, 이
의 뉴라미니데이즈 억제 활성을 확인하여 인플루엔자 바이러스의 예방, 치료 등에 적용할 
수 있는 조성물

Ÿ 새싹보리 추출물 및 이로부터 분리된 폴리코사놀계 화합물을 포함하는 대사성 질환 예방 
및 치료용 약학 조성물(출원번호 10-2011-0116385, 서우덕, 농진청). 본 발명은 새싹보리 
유래 헥사코사놀 및 옥타코사놀 등의 폴리코사놀 함량이 높은 지질을 제조하는 방법에 관
한 것으로, 폴리코사놀 추출물을 제조하는 방법과 최적 수확시기, 보리품종 선발에 관한 것
이다. 또한 새싹보리 유래 헥산 추출물에 대한 헥사코사놀, 옥타코사놀 및 폴리코사놀의 구
성성분에 대한 정량과 AMP(Adenosinemonophosphate)Kinase 인산화 활성 단백질의 
발현 검정 등을 수행하였으며 이를 이용한 비만, 콜레스테롤 개선, 당뇨, 혈전예방, 항균, 
피부활력 증가 및 지구력 증진 등의 식품, 화장료, 천연물의약품 등의 활용

Ÿ 새싹보리 추출물을 유효성분으로 포함하는 혈중 알코올 농도 감소 또는 간기능 개선용 조
성물(출원번호 10-2012-0131498, 서우덕, 농진청). 본 발명은 새싹보리 추출물을 유효성
분으로 포함하는 혈중 알코올 농도 감소 또는 간 기능 개선용 조성물에 관한 것으로, 보다 
구체적으로는 천연식물인 새싹보리에서 인체무독성으로 안전한 것을 특징으로 하는 혈중 
알코올 농도 감소 또는 간기능 개선용의 조성물

특 허 명 출 원 인 특 허 번 호

새싹보리 유래 폴리페놀계 화합물을 함유하는 추출물 
및 이의 제조방법

한상익, 농진청 10-2010-0005714

새싹보리 추출물을 포함하는 뉴라미니데이즈 활성 억제
용 조성물 및 인플루엔자  바이러스 감염질환의 예방 및 
치료용 약학적 조성물

장기창, 농진청 10-2011-0020660

새싹보리 추출물 및 이로부터 분리된 폴리코사놀계 화
합물을 포함하는 대사성 질  환 예방 및 치료용 약학 조
성물

서우덕, 농진청 10-2011-0116385

새싹보리 추출물을 유효성분으로 포함하는 혈중 알코올 
농도 감소 또는 간기능 개선용 조성물

서우덕, 농진청 10-2012-0131498
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 (5) 표준화현황

Ÿ 본 수출연구단에서는 수출해당국의 regulation을 파악하여 해당국에 맞는 규정을 적용, 표
준화를 완성할 계획임

  (6) 기타현황 (차별성)
Ÿ <차별성> 주관업체인 ㈜ 티젠농업회사법인은 농촌진흥청으로부터 새싹보리의 체지방억제 

및 항당뇨효능에 대한 기술이전을 완료하였으며, 본 사업기간 동안 해당기능성에 대한 추
가연구를 통하여 과학적이고 객관적인 데이터 확보를 통하여 소비자에게 신뢰 있는 정보를 
제공함. 이러한 기술 및 과학적 데이터를 근거로 타겟하는 수출국에 수출시 활용될 것임 

Ÿ ㈜ 티젠농업회사법인의 친환경적인 재배환경과 초고압 스팀살균기 및 제트밀을 통한 분말
화를 통하여 기존제품에 비해 엽록소의 함량이 보존되어 선명한 색도를 유지하며, 대장균
군 등의 미생물에 대한 안전성이 확보된 새싹보리 분말의 생산이 가능하므로 향후 수출을 
위한 고품질의 새싹보리의 분말화가 가능함

Ÿ ㈜ 티젠농업회사법인의 해남다원을 이용한 무농약 재배가 가능하며,  또한 기존의 새싹보
리의 수확이 수작업을 통하여 이루어져 인건비의 상승을 통한 원가상승이 야기되었으나, 
당사의 기계수확을 통하여 원가의 절약이 가능함

Ÿ 서원영농조합법인, 원료수급방안 확보 (2020년 15만평 계약재배 예상), 해남군의 정책적 
지원 (MOU 체결), 농진청의 재배기술 등 농가교육 관리 지원 

항산화 또는 혈당 강하 활성 성분 함량이 증가된 새싹보
리 차

서우덕, 농진청 
(직무발명사용권 실시)

10-2016-0053270

새싹보리 추출물을 포함하는 비만억제용 조성물
서우덕, 농진청

(통상실시권 실시)
10-1645464

-제트밀- -초고압 스팀 살균기-
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나. 국외 기술 수준 및 시장 현황

  (1) 기술현황
Ÿ Y. Hagiwara et al., 등의 보고에 따르면 보리새싹에는 칼륨의 함량이 많으며, 이를 통하

여 고혈압, 암, 심장병 및 당뇨병 등의 만성대사성질환을 예방하는데 도움을 줄 수 있다고 
보고함

  
Ÿ 새싹보리에 함유된 수용성 섬유질 및 베타시토스테롤은 포화지방과 콜레스테롤의 흡수를 

저해하여 심장질환의 위험을 감소시키는 역할을 하는 것으로 알려짐 

Ÿ 새싹보리는 고콜레스테롤증 고지혈증을 조절 할 수 있는 헥사코실 알코올과 베타시토스테
롤이 함유되어 있고 이 성분들은 장에서의 흡수를 막고, 이화작용을 촉진하여 콜레스테롤 
수준을 감소시킴(Drug.com)

Ÿ 고지방혈증 환자를 대상으로 한 인체적용시험의 결과, 새싹보리 즙을 매일 60g씩 4주간 섭
취했을 때, 총 콜레스테롤과 LDL 콜레스테롤이 감소하는 효능을 보임. 또한 새싹 보리 즙
은 고지혈증 흡연자와 비흡연자 모두에게 혈중 지질과 LDL 콜레스테롤의 산화를 억제시킴
(Ray Sahelian)

  (2) 시장현황 - Global 새싹보리 시장 Overview
Ÿ 전 세계적으로 새싹보리의 생산은 러시아, 미국, 인도, 중국 등지이며 주요 소비국은 미국

과 캐나다를 포함하는 북미지역 및 유럽으로 제품의 트렌드는 1) 동양권 국가의 경우 “식
이섬유가 풍부하고 피부관리와 체중 조절을 위해 섭취” 하는 컨셉이나 2) 서구권 국가의 
경우 “항산화 효과가 있는 에너지 부스터”로 운동 전, 후 섭취하는 형태의 제품으로 구성
되어 있음.  
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  (3) 동양권 국가시장조사
Ÿ 새싹보리에 관심이 높은 아시아 국가는 영어권에서는 필리핀과 싱가포르로 나타남. 필리핀

은 최근 12개월 동안 ‘새싹보리‘를 가장 많이 검색한 영어권 국가로, 새싹보리의 효능과 태
블릿 형태의 제품, 유기농 새싹보리 제품에 대해 관심이 높았음. 싱가포르의 경우 유기농 
새싹보리 제품에 대한 관심이 높았음. 뉴질랜드와 호주, UAE 등 非아시아권 국가는 제외
함

Ÿ 일본과 대만은 非영어권 국가 중 최근 12개월 동안 새싹 보리에 대한 소비자의 관심이 증
가하고 있는 시장임. 일본은 다양한 형태의 새싹보리 제품을 판매하는 국가로, 새싹보리의 
식이섬유 성분과 태블릿 형태의 제품, Asahi, Ito En 등 제조기업에 대한 검색도 활발함. 

◆ 『일본』의 새싹보리시장 
Ÿ 새싹관련 식품은 일본에서 처음 영양성분과 건강기능성 연구가 시작되어 현재는 일본의 인
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기 만점 5대 건강식품 중에 하나임. 90년대부터 지금까지 청즙(靑汁, 아오지루)의 원료로 
쓰이며, 야채 섭취가 부족한 현대인들에게 청즙은 식사 대용의 영양보충 식품으로 새싹보
리 100% 분말, 첨가물 등으로 건강식품, 제약회사에서 약 100여 종의 제품들이 개발되어 
꾸준히 판매되고 있음 * 여러 종류의 영양소를 한꺼번에 보충 가능하다는 장점을 소비자에
게 홍보

        

Ÿ 일본은 건강식품 시장 중에서도 청즙을 중심으로 한 Green Charge 시장이 큰 인기를 끌
로 약 10% 이상을 점령하고 있음. Green Charge 시장은 2016년도부터 고 성장률을 보이
는데, 가속화되고 있는 초고령 사회화를 염두해 둘 때 성장가능성이 매우 높은 것으로 예
측되며 폭 넓은 세대가 음용하지만 특히, 건강의식이 높은 40대 부터의 비중이 큼

   

Ÿ 2016년 일본의 청즙 시장규모는 10조 건식 시장으로부터 약 1,010억엔(1조 3천억원)의 시
장을 형성하고 있으며 연 평균 8.6% 이상의 성장률을 보이며 일본 전체 건강기능식품 시
장의 약 14%를 차지, 그 중 순수 새싹보리관련 시장은 6,300억원에 해당 함 
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Ÿ 일본에서 개발된 “청록소 플러스”라는 제품은 활성산소 제거 물질인 SOD가 풍부한 보리
새싹과  카테킨이 풍부한 녹차와 말차로 이루어진 건강 청즙으로, 이미 일본에서 100만명 
이상의 고정 고객을 보유하고 있는 대표적인 건강식품임

Ÿ “청록소 플러스”의 섭취를 통해 활성산소로 생길 수 있는 뇌경색, 뇌출혈, 백내장, 간경변, 
고지혈증, 동맥경화, 당뇨 등의 각종 성인병 질환에 강력한 항산화작용을 하여 노인성 질환 
및 각종 질병예방에 큰 효과를 나타낼 수 있음

Ÿ 새싹보리 청즙에 각종 야채엑기스를 조합, 또는 각종 기능성 소재 (미백, 정장작용, 디톡스, 
다이어트, 알레르기, 갱년기증상, 정력강화, 위장질환 및 간기능개선)를 혼합한 제품군 출시

[일본의 새싹보리를 이용한 가공제품]
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Ÿ 편리하게 채소의 비타민과 미네랄을 섭취할 수 있고, 특히 아침에 간편히 마시기 좋은 제
품으로 인식

ü 새싹보리를 구매한 소비자는 ‘채소를 먹는 것 같은 느낌‘, ‘매일 먹어야 하는 채소를 간편
하게 섭취할 수 있는’ 제품 및 바쁜 아침에 간편히 마시기 좋고, 영양이 풍부하다고 인식함

Ÿ 새싹보리의 높은 식이섬유가 함유량과 체중 감량 효과, 피부 건강에는 주로 30-40대 여성
의 관심이 높으며, 일본 시니어층은 영양 섭취에 관심을 기울이며 적극적으로 건강을 유지
하고자 하며, 새싹보리가 이러한 니즈에 부합함

◆ 『필리핀』의 새싹보리시장 
Ÿ 필리핀에서의 새싹보리는 영양이 풍부하고 완전한 식품 (complete food) 이며, 암∙대사

성 질환 예방과 건강 유지를 위한 제품으로 홍보하고 있으며 특히 암과 당뇨, 뇌졸중, 고혈
압, 갑상선종, 담석증, 통풍, 천식, 관절염, 빈혈, 간 질환, 고지혈증 등에 도움이 되는 제품
으로 홍보함 

Ÿ 필리핀은 할랄, 유기농 인증을 획득한, 뉴질랜드산 원료의 사용을 강조
ü 할랄 (Halal) 인증, 뉴질랜드 BioGro 유기농 인증, 필리핀 식품의약품안전처의 100% 자

연산 제품, 유기농 인증, 100% 뉴질랜드산 순수 새싹보리 사용 강조
Ÿ 스포츠를 즐기는 유명 연예인을 광고 모델로 활용
ü 트라이애슬론 등의 스포츠를 즐기고, 건강한 라이프 스타일을 추구하는 필리핀 유명 연

예인을 광고 모델로 활용
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Ÿ 새싹보리는 많은 건강 문제를 한번에 해결할 수 있는 제품으로 인지되며, 소비자 체험기를 접
하며 높은 신뢰도를 형성함. 건강을 유지하고, 대사성 질병에 효능이 있다고 인지해 일부 저소
득층 소비자는 의약품보다 신뢰하는 경향도 나타남

Ÿ 특히 저소득층이 많은 필리핀에서 의료비에 비해 저렴하게 구입할 수 있는 새싹보리 제품
을 의약품 대신 건강을 유지할 수 있는 제품이라고 인식하는 경우도 있는 것으로 조사됨. 
영업사원은 주로 제품의 효과를 체험한 사람들로, 소비자에게 적극적으로 체험기를 전파하
며 제품의 효능을 소개함. Sante Barley 사는 영업사원 프로그램을 운영함. 주로 제품을 
직접 사용하고 건강 증진 효과를 체험한 사람들이 가입해 활동하며, 자신의 체험기를 토대
로 적극적으로 영업을 진행함

◆ 『싱가포르』의 새싹보리 시장현황 
Ÿ 싱가포르 시장을 점령하고 있는 새싹보리제품은 거의 일본제품으로 일본제품이 품질이  가

장 좋다고 인식함.
Ÿ 체중 감량 효과와 피부 건강, 채소의 영양분 섭취를 위한 제품으로 홍보
ü 싱가포르 시장에서 새싹보리는 주로 체중 감량 효과를 낼 수 있는 제품으로 홍보되며, 높

은 식이섬유 함유량이 강조됨
ü 피부 건강과 여드름 완화 등, 여성 소비자를 타깃으로 한 뷰티 관련 메시지 또한 주요 

마케팅 메시지로 활용되며 시금치, 토마토, 양배추 등의 채소에 함유된 영양 성분이 새싹 
보리에 풍부하다는 점을 강조하며 채소대신 섭취할 수 있다는 점을 홍보함

Ÿ 마스크팩, 음료 등 다양한 활용 방법 제시



- 21 -

Ÿ 새싹보리를 건강 관리에 좋은 제품으로 인식하며, 특히 피부 관리와 체중 감량 효과가 있
다고 인지 

ü 새싹보리는 다양한 영양소를 포함하고 있어 건강한 라이프 스타일을 유지하는데 도움이 
된다고 인식하고 있음 

ü 식이섬유가 풍부하고 변비 예방에 도움을 준다고 인식하며, 피부 관리와 디톡스, 체중 감
량에 효과가 있다고 인식함

Ÿ 식품 안전성을 중시해 유기농 제품을 선호하며, 합성 첨가물이 없는 100% 천연 새싹 보리 
제품이 어필함

ü 식품의 잔류 농약 등 안전성에 민감하며, 유기농 제품을 선호함 
ü 감미료나 첨가물이 포함되지 않은 100% 천연 제품 선호

Ÿ 일본 제품이 가장 좋다고 인식하며, 다른 제품과 비교 시 기준점(standard)으로 고려함
ü 시장에서 판매되는 브랜드나 제품이 제한적인 상황에서, 소비자는 일본 제품의 품질이 

가장 좋다고 인식하고 있음. 미국 등 다른 국가의 제품과 비교 시 일본 제품이 기준점 으
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로 작용함

◆ 『대만』의 새싹보리 시장현황 
Ÿ 여성 소비자를 타깃으로, 채소의 영양분 섭취와 체중 감량 효과가 있는 제품으로 홍보됨
ü 대만 시장에서 새싹보리는 바쁜 일상에서 간편히 채소와 과일의 영양분을 섭취할 수 있

는 제품으로 홍보됨
ü 주요 타깃인 여성 소비자를 대상으로는 체중 감량에 도움을 줄 수 있는 점을 강조하며, 

특히 고열량 음식을 자주 섭취하고 운동량이 적은 여성에게 편리하게 체중조절을 할 수 
있는 제품으로 홍보함

Ÿ 음용 방법은 주로 음료 형태로 마시는 것으로 소개됨
ü 물에 새싹보리 파우더를 섞어 차갑게, 혹은 따뜻한 음료로 마시는 것으로 소개됨

Ÿ 일일 운동량이 부족하고, 고열량 음식을 자주 섭취하는 소비자들에게 어필
ü 도시에 거주하는 대만 소비자들은 부족한 운동량과 고열량 가공식품 섭취에 대한 우려가 

있으며, 새싹보리 제품을 이러한 우려를 해결할 수 있는 대안으로 인식함
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Ÿ 간편하게 채소·과일에 함유된 비타민과 무기질, 섬유소를 섭취할 수 있는 제품으로 인식
ü 분말 스틱 형태의 제품으로 편의성이 높고, 하루에 필요한 비타민과 무기질을 간편하게 

섭취할 수 있다고 인식
Ÿ 현지 트렌드 잡지에 소개되어 일부 여성 소비자를 중심으로 인지도가 형성되고 있음
ü 시장에서 판매되는 브랜드나 제품이 제한적인 상황에서, 소비자는 일본 제품의 품질이 

가장 좋다고 인식하고 있음. 미국 등 다른 국가의 제품과 비교 시 일본 제품이 기준점으
로 작용함

  (4) 서양권 국가시장조사
◆ 『미국』의 새싹보리 시장현황 
Ÿ 2016년 미국 전체 건강기능식품 시장은 412억 달러(약 46조원)로 추산되며 2020년에는 

523억달러(약 59조원)를 넘어설 전망임
Ÿ 미국의 건강기능식품은 2015년 기준으로 특수기능식품이 43.9%, 비타민&미네랄이 38.5% 

차지 하고 있으며, 새싹보리는 미국 내 엽록소와 미네랄을 공급해주는 그린푸즈(Green 
Foods)이자 건강기능식품으로 판매하고 있음

[미국 성인들에게 가장 인기 있는 건강기능 식품 종류 및 연령별 섭취 이유]

Ÿ 또한, 소아비만, 체중과다, 성인병 등에 대한 경각심과 인구 고령화 및 건강보험료에 대한 
부담이 커지면서 질병의 예방에 대한 관심이 높아지고 있고 있으며, 그 트렌드는 스포츠 
시장과 연계되어 어린이 건강 시장 규모 확대, 성별/연령/인종에 따른 기능성 식품의 차별
화, 다이어트 제품, 자연 식품의 선호를 보이고 있음
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Ÿ 미국 건강기능 식품 시장 규모 및 성장률 - 천연/유기농 식품의 시장 규모가 가장 크며, 
전체 시장의 약 43%정도를 차지할 것으로 예상

(백만달러, %) ‘15 ‘16 ‘17E ‘18E ‘19E ‘20E
천연/유기농식품 68,386 76,856 86,188 96,464 107,732 120,363

(%,YoY) 12.7 12.4 12.1 11.9 11.7 11.7
기능성 식품 54,882 58,768 62,722 66,781 70,979 75,226

(%,YoY) 7.5 7.1 6.7 6.5 6.3 6.0
보충제 38,845 41,158 43,674 46,316 49,194 52,278

(%,YoY) 5.9 6.0 6.1 6.0 6.2 6.3
N&OPC/가정용 제품 17,409 19,054 20,792 22,575 24,404 26,265

(%,YoY) 9.7 9.5 9.1 8.6 8.1 7.6
총계 179,522 195,836 213,376 232,136 252,309 274,132

(%,YoY) 9.1 9.0 9.0 8.8 8.7 8.7

Ÿ 유통채널별 미국의 건강기능 식품 시장 점유율
ü 건강기능식품의 전문매장이나 브랜드 매장이 미주 전역으로 운영되어 판매되고 있으며, 

근래 들어서는 아마존과 같은 인터넷상 거래가 빠른 속도로 영역을 넓이고 있음
ü 그 외에 홈쇼핑, 우편주문, 네트워크 마케팅(다단계) 등 다양한 채널로 유통되고 있음

(백만달러, %) ‘15 ‘16 ‘17E ‘18E ‘19E ‘20E
전문 소매점 14,316 15,241 16,266 17,376 18,576 19,887

(%,YoY) 6.2 6.5 6.7 6.8 6.9 7.1
대형할인점 10,302 10,698 11,196 11,783 18,576 19,887
(%,YoY) 2.1 3.8 4.7 5.2 5.5 5.6

우편/TV쇼핑/라디오주문 1,904 1,977 2,053 2,130 2,121 2,299
(%,YoY) 3.8 3.8 3.8 3.8 3.8 3.9

네트워크 마케팅 6,175 6,489 6,837 7,210 7,574 7,929
(%,YoY) 5.3 5.1 5.4 5.5 5.0 4.7
전문가 3,401 3,635 3,888 4,171 4,465 4,771

(%,YoY) 7.1 6.9 7.0 7.3 7.0 6.9
인터넷 2,500 2,763 3,039 3,336 3,658 4,009

(%,YoY) 11.1 10.5 10.0 9.8 9.7 9.6
총계 38,598 41,158 43,674 46,316 49,194 52,278

(%,YoY) 5.9 6.0 6.1 6.0 6.2 6.3

◆ 『유럽』의 새싹보리 시장현황 
Ÿ 2015년 유럽의 건강기능 식품의 시장은 약 83억 유로 가치의 시장이 형성되어 있었으며, 

그 중 이탈리아, 독일, 영국에서 가장 많이 형성됨
Ÿ 그러나 최근 독일의 시장이 조금 위축되는 경향이 있는데, 이는 이탈리아와 동유럽의 시장

이 급격하게 상승하였기 때문임
Ÿ 유럽연합은 EU시장을 키우기 위해 건강기능식품, 비타민, 미네랄 등에 대한 정의와 법규 

개선을 통한 해결책을 살펴 보고 있음
Ÿ 영국의 경우, 유럽 내에서도 비만 수준이 높은 국가로 다이어트와 건강 산업이 급성장중인 

국가임
ü 영국 정부는 적극적으로 소아/청소년 건강과 관련된 지속적이 예산 투입이 되고 있으며 
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이로 인해 건강기능식품 판매 기회가 증가할 것으로 예상됨
Ÿ 독일은 평균 연소득이 5만유로(약 6,600만원)로 높은 수준의 연소득과 근로조건을 가지고 

있어 자신들의 건강관리를 위한 비용을 아끼지 않는 경향이 있다고 함
ü 품질을 우선시 하는 경향과 제품의 과학적인 효능과 안정성에 대해 의구심을 많이 갖기 

때문에 관련 인증 및 과학적으로 입증된 데이터를 사용한 마케팅으로 접근해야함
Ÿ 유럽국가의 건강기능식품 시장 규모 및 성장률

(백만달러, %) ‘15 ‘16 ‘17E ‘18E ‘19E ‘20E
서유럽 5,919 6,483 7,070 7,690 8,362 9,109

(%,YoY) -3.4 -0.5 3.1 3.2 3.3 3.4
동유럽/러시아 5,919 6,483 7,070 7,690 8,362 9,109

(%,YoY) 9.6 9.5 9.1 8.8 8.7 8.9
총계 11,838 12,966 14,140 15,380 16,724 18,218

(%,YoY) 3.1 4.5 6.1 6.0 6.0 6.2

  (5) 건강기능식품 유명 해외 브랜드 내 새싹보리 제품 보유 현황 
Ÿ 새싹보리(Barley Grass)을 이용한 제품은 대부분 건강기능식품으로 판매되고 있음
Ÿ 특히, 콜레스테롤 및 혈당 수치 조절과 식이섬유가 풍부한 슈퍼푸드(Superfood)로 판매중

회사명 제품 사진 제품 타입 특징

그린푸즈
분말형/ 
타블렛형

Ÿ 유기농 재배된 새싹보리를 원료로 함
Ÿ 새싹보리의 여러 기능 중 풍부한 식이섬유와 

디톡스에 포커스를 맞추어 홍보하고 있음
Ÿ 휴먼용 이외의 반려동물을 위한 제품도 별도로  

   만들어 판매하고 있음

나우푸즈
분말형 / 
캡슐형

Ÿ 유기농 재배된 새싹보리를 원료로 함
Ÿ 밀 분말, 알팔파 분말외 기타 미생물 성분으로 

캡슐 형태로 만든 제품이 있음

네츄럴즈 
웨이

분말형 / 
캡슐형

Ÿ 건강기능식품의 슈퍼푸드(Superfood)로 판매 
되고 있음

비타코스트 분말형
Ÿ 유기농 재배된 새싹보리를 원료로 함 
Ÿ 주스, 스무디로 만들어서 음용할 수 있는 제품

써니 그린 분말형
Ÿ 새싹보리 이외의 녹색 식물을 혼합하여 만든  

분말로 스무디나 음료에 혼합하여 음용할 수 
있는 제품
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어메이징 
그라스

분말형
Ÿ 유기농 재배된 새싹보리와 단백질 성분 및  각

종 채소 분말을 섞어 영양 쉐이크로 음용 할 
수 있는 제품

퓨어 시너지 분말형 Ÿ 유기농 재배된 새싹보리를 원료로 함

퓨어 플라넷 분말형

Ÿ 유기농 재배된 새싹보리를 원료로 함
Ÿ 콜레스테롤 수치를 조절해주는 건강기능 식품  

   이자, 혈당 조절효과 관련 인증 받은 제품
으로     홍보되고 있음
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2. 연구개발과제의 수행 과정 및 수행 내용

2-1. 연구개발의 최종 목표 
   

Ÿ 새싹보리의 수출증대를 위하여 본 새싹보리 가공식품 수출사업단은 1단계 (사전기획연구, 
2개월), 2단계 (현장중심연구, 1년 6개월), 3단계 (수출연계연구, 1년)의 추진방식으로 사업
을 추진하여 해당품목 수출증진을 위하여 재배, 가공, 수출 등의 실질적인 현장애로를 해결
하고, 수출활성화를 통한 해당품목의 부가가치를 창출, 농가소득 증대에 기여함을 최종 목
표로 함

ü 새싹보리 재배 및 생산 표준화 (원료확보)의 현장 적용
ü 새싹보리분말 가공기술, 살균 및 분쇄공정 개발
ü 해외시장 트렌드 및 타겟국 선정을 통한 수출용 제품 개발
ü 새싹보리분말의 대사성질환 개선 효능 평가 (전임상/임상)
ü 해외마케팅전략 수립 및 해외 수출시장 개척 
ü 네트워킹을 통한 현장 수요조사 (생산, 가공, 수출) 및 해결 
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2-2. 연차별 개발목표 및 내용

연도 1~2차년 현장중심) 3차년 (수출연계)

목표
새싹보리 가공제품 수출시장 중심의 

사업화 모델 개발
수출용 새싹보리제품 수출기반 강화

내용

1. 생산자단체의 조직화 및 생산기술 보급
 - 규모화, 조직구성, 수급조절, 품질관리, 원료

수급방안 구축
2. 새싹보리 가공/살균/분쇄기술의 개발 및 공

정 확립
  - 제조공정 표준화 및 매뉴얼 개발
  - 제조공정에 따른 이화학적 특성 분석
3. 새싹보리 분말의 최적 저장조건의 설정
4. 수출 대상 국가별 새싹보리 가공제품 개발 
  - 원료관리 및 가공제품 품질 기준 설정
  - 제조공정 표준화 및 매뉴얼 개발
  - 수출대상국별 최우선 전략 상품 선발
  - 가공적성/품질유지기술개발
  - 영양성분 표시를 위한 성분 분석
5. 포장 및 디자인 개발
  - bland naming, 디자인 개발
  - 가공 제품별 용기 디자인 개발
  - 수출해당국 관련 법규
6. 새싹보리 (기타) 가공제품 제조를 위한 협업체

계 구축
 - 생산자 수출조직과 연계성 : 품질, 거리, 이동

성 등
 - 가공시설 관리능력 보유 여부
 - 제품 제조협업업체 관리
7. 새싹보리분말의 대사성질환 개선 효능 검토 
 - in vitro, in vivo 모델을 통한 효능 도출(체

지방감소, 혈당조절, 면역기능 강화)
 - 인체적용시험용 시제품개발
 - 인체적용시험을 위한 IRB 승인
8. 해외 마케팅 전략 수립 및 수출시장 개척
 - 수출대상국 선정, 해외 소비자 needs  분석
 - 수출대상국별 가공제품 시장조사 및 종류 선

발
 - 시제품 수출 대상국 소비자 기호도 조사
 - 해외 마케팅 전략 수립
9. 수출용제품의 사업화 모델 개발
 - 수확후 관리 (보관, 전처리, 포장, 저장, 수송 

등) 가공제품의 생산, 저장 및 수송방법 및 관
리항목, 원료 및 가공제품 품질기준  

1. 새싹보리 기능성 (인체유효성) 자료확보를 
통한 사업화계획

2. 2단계 수출시장 중심사업에 의거 수출시장 
강화를 위한 제품 개선

3. 2단계 개발 수출국별 가공제품의 품질, 디
자인, 포장 개선

 - 품질 및 영양성분 개선
 - 포장 디자인 개선
 - 수출시장에서의 소비자 선호도 조사, 개선

4. 수출제품의 다양화
 - 제품 다양화를 위한 현지 소비자 조사
 - 제품 개발
 - 포장 및 디자인 개발
 - 개발제품의 수출시장에서의 소비자 선호도 

조사
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 가. 기관별 연구개발 세부목표 및 내용

기관명 세부목표 및 내용

<제1핵심>
:㈜티젠농업

회사법인>

○ 원료확보를 위한 생산자단체 결성 및 생산 기술보급

  - 유기농 재배확대 및 교욱강화를 통한 새싹보리 생산량 확보

  - 재배조건에 따른 새싹보리의 품질특성 

○ 새싹보리 가공/살균/분쇄기술의 개발 및 공정확립

  - 초고압스팀살균기의 조건 설정 및 매뉴얼 작성

  - 살균조건에 따른 새싹보리 분말의 미생물, 이화학적 특성, 관능적 특성 비교

  - 분쇄조건에 따른 새싹보리 분말의 이화학적 특성, 관능적 특성 비교

○ 새싹보리 추출분말 제조공정 표준화

  - 지표성분/기능성성분의 함량 표준화

  - 지표성분의 분석법 검증

  - 추출분말의 영양성분 및 기타 이화학적 분석 

○ 새싹보리 가공식품 개발 (고형차 개발)

  - 새싹보리 분말을 이용한 고형차 개발

  - 기호성 및 기능성이 강조된 고형차의 개발

  - 제품의 포장 및 디자인 연구개발

○ 새싹보리 가공식품 개발 (스넥을 포함한 일반가공식품 개발)

  - 새싹보리 분말을 이용한 다양한 제형의 일반가공식품 개발

  - 기호성 및 기능성이 강조된 다양한 제형의 일반가공식품 개발

  - 제품의 포장 및 디자인 연구개발

○ 새싹보리 함유 기능성 식품 개발 

  - 새싹보리 분말 또는 추출물이 함유된 다양한 기능성 식품 개발

  - 기능성이 강조된 다양한 제형의 기능성 식품 개발

  - 제품의 포장 및 디자인 연구개발  

○ 새싹보리 추출분말의 인체적용시험 

  - 인체적용시험을 통한 새싹보리의 체내 유효성 과학적/객관적 입증자료 확보 

<제2핵심>
:한남대학교

○ 새싹보리의 체지방감소 효능에 대한 연구 (체지방감소, in vitro & in vivo)

  - 3T3-L1를 통한 지방세포의 분화측정/중성지방 함량/glucose uptake/lipolysis등

  - 체중/조직관찰 및 염색/유전자 발현 등

○ 새싹보리의 혈당조절 효능에 대한 연구 (혈당조절, in vitro & in vivo)

  - Isolated islet 또는 β-세포를 통한 인슐린양, 형태학적 관찰

  - α-glucosidase에 대한 억제 효과/C2C12 세포에서의 glucose uptake 측정

  - 공복혈당/식후혈당/내당능/HbA1c/HOMA-IR 측정 등 

○ 새싹보리의 대사성질환 예방 효능에 대한 기전연구

  - qRT-PCR 및 western-blotting을 통한 유전자, 단백질 발현 측정

  - 관련기작 구명

○ 새싹보리의 면역증진 효능 (in vitro & in vivo)
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 나. 연차별 개발목표 및 내용

<제 1 핵심 : ㈜티젠농업회사법인>

1차년도

■ 새싹보리 재배 및 생산

(가) 개발목표 : 고기능성의 새싹보리의 재배 및 생산기술

(나) 연구내용

① 원료확보를 위한 생산자단체 결성 및 생산 기술보급

  - 해남군의 유기농 재배단지 선정

  - 해남군 새싹보리 생산농가의 networking을 통한 수요조사 및 기술보급

  - 계약재배를 통한 생산자 단체의 규모화

  - 고품질의 새싹보리 수확을 위한 생산 품질관리 지도

  - 영농조합 등을 포함한 생산자단체 협의체 구성 및 관리(산지의 조직화 및 생산자 규모화)

  - 새싹보리 재배활성화를 위한 해남군과의 MOU체결 및 농촌진흥청의 기술자문 

   영농조합법인 MOU

1. 조합명 :  서원영농조합법인
2. 대표자 : 김 영 욱
3. 구 성 : 6개 농가
4. 면 적 : 10 만평

  - 재배조건 별 /생육조건 별 새싹보리의 품질 특성 분석 (파종시기, 수확시기, 수확조건 
등에 따른 새싹보리의 유효성분 함량)

  - 대식세포 활성화 작용기전 분석 
  - 비장세포 증식, cytokine 및 immunoglobulin 생성 분석 등 
  - 면역억제유도 동물실험 모델을 이용 효능평가 

<제3핵심>
: ㈜ 누보

○ 새싹보리에 대한 해외 시장 반응 조사

○ 오프라인 마케팅 활동을 통한 신규 바이어 확보 및 신시장 개척

- 전시회 참가를 통한 신규바이어 확보 및 신시장 개척

- 바이어 초청을 통한 한국 새싹보리 신뢰도 향상

○ 새싹보리관련 컨텐츠 제작 및 온라인 홍보 활동 실시

- 새싹보리 관련 홍보 컨텐츠물 제작

- SNS를 이용하요 컨텐츠물 홍보 진행   

○ 새싹보리를 이용한 제품 개발 계획 및 시제품 제작

- 고객의견 수렴, 제품개발 및 보완

○ B2C 판매 채널 확보를 통한 수출확대

○주 타켓 국가(미국, 유럽 등)의 마케팅에 적합한 유기농 인증서 획득
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■ 새싹보리 가공/살균/분쇄기술의 개발 및 공정 연구

(가) 개발목표 : 고기능성의 새싹보리의 재배 및 생산기술 연구

(나) 연구내용

① 새싹보리의 기계수확을 위한 조건 설정

② 최적 살균조건 (초고온 증기살균)의 표준화

  - 라인 기기별 온도, 시간, 압력 등 단위공정 설정을 위한 비교 평가

  - 생엽 투입부터 최종 건조까지의 조건 입력 후 생산품의 품질 비교 평가

 - 살균기의 다음과 같은 범위에서 조건을 설정하여 미생물 (일반미생물, 대장균군 등) 분
석

  - 살균기의 최적 manual 작성

설정압력 0.02MPa ~ 0.25MPa

살균온도 105℃ ~ 135℃

살균시간 4.5초 ~ 24초

② 최적 분쇄조건 (초고온 증기살균)의 표준화

  - 새싹보리 분말의 가공특성 구명은 비즈밀 등의 분말기기에 따른 가공특성을 비교함

  - 이화학, 물리적 특성 및 관능평가를 활용하여 비교/평가함

  - 색도측정 : 색도측정기 (Monolta CR-410)를 사용하여 L, a, b 값을 측정하고 G 값은  
   a/b)*100의 값으로 측정. 명암을 나타내는 L값 (Lightnes), 적색과 녹색의 정도를 나
타내는 a값 (redness), 그리고 황색과 청색의 정도를 나타내는 b값 (yellowness)으로 나
타냄

  - 기준규격 설정 : 지표성분, 엽록소 함량, G-value 및 미생물 군

  - 영양성분 및 이화학적 특성 분석 (phenolic compound 및 항산화활성 등)

  - 관능적으로 우수한 새싹보리 분말의 제조

  - 새싹보리분말의 저장안정성 확보 : 장기보존시험 및 가속시험의 실시로 유통기한 설정 
(색도, 수분, 미생물, 유효성분의 함량변화 등)
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■ 새싹보리 추출물 생산을 위한 표준화 및 규격화 연구

(가) 개발목표 : 고기능성 성분 함유 새싹보리의 추출공정 표준화

(나) 연구내용

① 주정을 사용하여 새싹보리의 유용성분 추출

② 3 batch 단위 생산을 통해 공정을 확립하며, 생산 공정상의 조건을 대량생산 공정에 맞추
어 추출물 제조방법을 구축, 표준화 완료

③ 지표성분의 분석법 검증

④ 추출물의 규격 설정 : 지표성분 함량, 영양성분 및 유해성분 분석 

■ 새싹보리를 이용한 제품개발

(가) 개발목표 : 고품질 새싹보리분말 함유 고형차의 개발

(나) 연구내용

① 국내산 유기농 수출용 고품질 새싹보리 함유 고형자의 개발

  - 수출용의 특성에 따라 고품질 새싹보리 제품의 기술력 확보와 안전성 부분 (미생물 및 기
타) 확보 필요

  -  새싹보리분말과 다양한 부원료를 활용한 고형차 개발

    ; 기능성 및 기호성이 우수한 제품 개발

    ; 시제품 제작으로 인한 제품의 색이나 향 등의 변화 측정

    ; 품질개선 및 향상을 위한 자체 품질검사 및 성분 분석

    ; 총 폴리페놀 및 영양성분 분석

② 상품화를 위한 디자인 및 용기 선정

  - 제품의 특징에 맞는 스틱형태의 선정

  - 수출용이나 대중적인 컨셉에 맞게 디자인 개발

③ 소비자 기호도 조사

  - 박람회 등을 통한 소비자 기호도 조사

  - 설문지 등을 작성하여 소비자 기호도 조사

④ 해외 홍보 및 마케팅

  - SNS 등을 통한 B2C 온라인 홍보 

  - 안전성 및 기능성 데이터 (논문 등)를 활용한 홍보

⑤ 제품의 수출 연계성

  - 바이어를 통한 수출 연계

2차년도

■ 새싹보리 원료생산기술 보급 (1~2차년도 연계 진행)

(가) 개발목표 : 해남군 농가의 새싹보리 생산기술의 보급 및 활성화, 표준화 관리

(나) 연구내용

① 해남군 새싹보리 생산농가에 대한 기술보급
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② 고품질의 새싹보리 수확을 위한 생산 품질관리 지도 진행

③ 영농조합 등을 포함한 생산자단체 협의체 구성 및 관리(산지의 조직화 및 생산자 규모화)

④ 새싹보리 파종, 재배, 수확에 대한 매뉴얼 작성

⑤ 파종, 재배, 수확의 초기관리를 통한 가공업체와의 원료수급방안 설계

■ 새싹보리 가공/살균/분쇄기술의 개발 및 공정 연구

(가) 개발목표 : 고품질의 새싹보리 분말 생산을 위한 최적 공정 설정

(나) 연구내용

① 생산 라인 기기별 온도, 시간, 압력 등 단위공정 설정

1. 채엽 : 재배된 새싹보리를 수확하여 보관
2. 절단 : 약 10 cm 정도의 길이로 절단하여 유념 작업 시 원활하게 비벼지도록 함.
3. 증열 : 증기를 이용한 열처리
4. 냉각 : 냉풍을 통해 수분을 제거함.
5. 조유 : 90℃ 이상의 열풍을 통해 수분을 제거함.
6. 유념 : 건조된 새싹보리 잎을 비벼 줌.
7. 증유 : 90℃ 이하의 열풍을 통해 수분을 제거함.
8. 재건 : 100℃ 이상의 열풍을 통해 수분을 제거함. 
9. 선별 : 풍량을 조정하여 이물질과 새싹보리를 분리함.
10. 건조 : 100℃ 이하의 열풍을 통해 수분을 제거함.
11. 분쇄 : 분쇄기를 통해 새싹보리 분말을 제조
12. 포장 : 새싹보리 분말을 포장함.

② 최적 살균조건 (초고온 증기살균) 설정

  - 영양성분 및 이화학/물리적 특성 : 색도, 입도 등 측정

  - 미생물 분석

  - 지표성분, 엽록소 함량, G-value

③ 분쇄기에 따른 분쇄공정 및 품질 평가

  - 이화학/물리적 특성 : 색도, 입도 등 측정

④ 새싹보리분말의 저장안정성 확보 : 장기보존시험 및 가속시험의 실시로 유통기한 설정   
  (색도, 수분, 미생물, 유효성분의 함량변화 등)

    

■ 새싹보리를 이용한 제품개발

(가) 개발목표 : 수출형 고품질 새싹보리분말 함유 가공식품의 개발

(나) 연구내용

① 새싹보리 스틱형 고형차 개발
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  - 박람회 참석을 통한 바이어 및 소비자 기호도 조사

  - 소비자 기호도 조사 등을 반영한 수출타겟국가 맞춤형 고형차 개발

  - 새싹보리의 풋내 제거를 위한 다양한 레시피의 고형차 개발

② 신규시장 개척을 위한 새싹보리 가공식품 개발 (스낵류 및 음료 등 기타 ODM)

  - 대중적으로 기호성이 있는 소재를 활용한 다양한 제형(제품)의 개발

③ 기능성 강화 소재를 활용한 제품 개발

  - 새싹보리와 어울리면서 기능성 및 기호성이 뛰어난 식품원료를 선정하여 다양한 제품  
    의 개발

④ 상품화를 위한 디자인 및 용기 선정

⑤ 해외 홍보 및 마케팅

  - 타겟 국가별 제품 홍보 및 기능성 표시 규제 (관련 regulation 적용)

  - SNS 등을 통한 B2C 온라인 홍보 

  - 안전성 및 기능성 데이터 (논문 등)를 활용한 홍보

■ 새싹보리의 인체 내  유효성 검증

(가) 개발목표 : 인체적용시험을 통한 새싹보리의 인체내 유효성 검증

(나) 연구내용

① 기능성 (대사성질환 예방)을 입증할 수 있는 과학적 자료 준비

② 전시회 참여 및 바이어 대상 홍보에 활용

③ 인체적용시험기관 및 CRO 선정

④ 인체적용시험 프로토콜 확립 및 시제품 개발

⑤ 인체적용시험 수행기관 선정 및 IRB 승인

3차년도

■ 새싹보리의 인체 내 유효성 검증

(가) 개발목표 : 인체적용시험을 통한 새싹보리의 인체 내 유효성 검증

(나) 연구내용

① 인체적용시험 실시

② 모니터링 및 통계

③ 결과보고서 작성

■ 새싹보리를 이용한 제품개발

(가) 개발목표 : 고기능성 새싹보리 수출용 기능성식품 개발로 수출기반의 강화

(나) 연구내용

① 새싹보리 함유 고기능성식품 개발

  - 체지방감소, 혈당조절, 면역증진, 장기능 개선 등의 기능성 식품개발

  - Target 수출국과 각각의 health claim에 적합한 제형의 선택

  - ODM/OEM을 통한 제조 

② 수출 target 해당국의 기능성 표시 regulation 적용

  - 기능성 표시의 방법 및 적용은 각 국가들 마다 상이하므로 타겟국가별 관계 법규를 파악하
여 적용해야 함
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<제 2 핵심 : 한남대학교>

  - 미국 GRAS 혹은 NDI 소재 파악하여 해당소재로 우선 접근

  - 영양성분 등 분석 및 표시

③ 기능성식품의 상품화를 위한 디자인 및 용기, 광고문구 선정

④ 해외 홍보 및 마케팅

  - 타겟 국가별 제품 홍보 및 기능성 표시 규제 (관련 regulation 적용)

  - SNS 등을 통한 B2C 온라인 홍보 

  - 안전성 및 기능성 데이터 (논문 등)를 활용한 홍보

  - 해외 기능식품박람회 참여로 바이어상담 등을 통한 홍보

1차년도

■ 새싹보리의 대사성질환 예방 효능 (in vitro)

(가) 개발목표 : 새싹보리를 이용한 대사성질환 예방 효능에 대한 연구 (in vitro) 

(나) 연구내용

▶ 체지방감소

① 지방전구세포인 3T3-L1 세포의 배양

Ÿ 생쥐에서 유래한 3T3-L1 세포주는 한국세포주 은행에서 구입하여 사용하며, 3T3-L1 세
포는 DMEM 배지에 10% bovine calf serum (BCF), 100 units/mL penicillin과 100 μ
g/mL streptomycin을 첨가한 세포 배양액 (complete DMEM 배양액)을 사용하여 37℃ 
습윤한 CO2 배양기 (5% CO2/95% air)에서 배양

② 세포 생존력 관찰 

Ÿ 3T3-L1 세포를 3×104 cells/well 이 되도록 24-well plate에 분주하고 세포를 24시간 또
는 48시간 배양한 후, MTT assay를 실시하여 살아있는 세포수를 측정

③ 분화 유도 및 시험물질 처리

Ÿ 3T3- L1 세포를 3 × 104 cells/well 의 농도로 24-well plate에 분주하거나 또는 1.5 × 
105 cells/well 이 되도록 6-well plate에 분주하고 세포가 confluence한 상태에 도달한 
후, 10% FBS를 함유한 DMEM 배지에 DMI (1 μM dexamethasone, 0.5 mM 
3-isobutyl-1- methylxanthine (IBMX), 5 μg/mL insulin)을 첨가한 분화유도배양액으
로 세포배양액을 교환하여 2일 동안 분화를 자극 

Ÿ 각각의 시험물질이 지방세포 분화에 미치는 영향을 조사하기 위해 식약처가이드라인에 따
른 양성대조물질인 가르시아 캄보지아 추출물, 녹차 추출물과 비교 분석함

④ 지방세포의 분화 측정 (Oil red O 염색 및 정량) 

Ÿ 3T3-L1 세포를 3 × 104 cells/well 의 농도로 24-well plate에 분주하여 분화 유도한 후, 
Oil Red-O (ORO) working solution 용액을 처리하여 관찰

⑤ 지방 세포 내 중성지방 측정

Ÿ 3T3-L1 세포를 1.5 × 105 cells/well 이 되도록 6-well plate에 분주하여 분화 유도한 
후, triglyceride kit를 사용하여 매뉴얼에 따라 중성지방을 측정

⑥ 지방 세포의 glucose uptake 측정

Ÿ 3T3-L1 세포를 배양 후 시험물질 및 2-deoxyglucose, insulin, metaformin을 처리한 
뒤 glucose uptake colorimetric assay kit (BioVision)을 사용하여 매뉴얼에 따라 측정



- 36 -

⑦ 지방 세포의 지방분해 (lipolysis) 측정

Ÿ 3T3-L1 세포를 지방세포로 분화를 유도를 한 후, lipolysis colorimetric assay kit 
(BioVision)을 사용하여 매뉴얼에 따라 측정

▶ 혈당조절

Ÿ 배양한 isolated islet 또는 β-세포에 시험물질을 투여하여 인슐린의 양을 측정하거나 세포
의 증식 및 사멸 또는 형태학적 변화를 관찰함으로써 효능 확인

Ÿ 당 흡수를 도와주는 α-glucosidase에 대한 억제 효과 측정 및 C2C12 skeletal muscle 
cell의 분화 유도 후에 포도당(glucose) uptake 측정함으로써 약물의 작용기전을 확인

① 인슐린 측정

Ÿ β-세포를 이용한 인슐린 측정 방법은 방사선면역 측정법을 이용하여 인슐린 양을 측정하
는 방법이나 면역조직화학법, in-situ hybridization, Nothern blotting, qPCR 등의 실험 
방법으로 DNA 또는 RNA를 분석하여 측정

Ÿ β-세포의 인슐린 분비는 포도당에 의해 쉽게 자극되기 때문에 배양액에 포함된 포도당을 
고려하여 시험을 진행

② 세포 생존력 관찰

Ÿ 배양한 Isolated islet 또는 β-세포에 시험물질을 투여하고 streptozocin과 같은 위해자극
을 가하여 세포의 증식 및 사멸을 관찰

Ÿ β-세포의 증식은 배양 도중에 H3-Thymidine incorporation 정도를 측정하거나 배양세
포를 Bouin으로 고정시킨 후, PCNA 면역염색을 하여 측정하며, β-세포의 사멸은 TUNEL 
assay 를 통해 관찰

③ 세포증식 관찰

Ÿ Saneto & De Villis의 방법을 사용하는 H3-Thymidine uptake 측정 및 MTT assay를 
사용하여 세포증식 관찰

④ 세포사멸(apoptosis) 관찰

Ÿ TUNEL 검사법을 사용하여 세포사멸을 관찰

⑤ α-glucosidase 억제 측정

Ÿ 탄수화물은 단당류로 분해되어야 흡수가 가능한데 α-glucosidase는 장내에서 탄수화물을 
단당류로 분해하는 효소로서 α-glucosidase를 억제하게 되면 식후혈당이 감소하므로 보
리새싹추출물이 장내에서 glucose의 흡수를 방해하여 혈당을 조절

⑥ C2C12 skeletal muscle cell의 분화 유도 후 glucose uptake 측정

Ÿ C2C12 myoblast는 horse serum 자극에 의해 functional myotube로 분화되며 이는 인
슐린 자극에 의해 glucose uptake를 측정할 수 있는 모델임 

⑦ 평가

Ÿ 음성대조군과 비교하여 새싹보리 추출물의 효능을 평가하며, 측정된 수치 및 오차 등을 근
거로 t-test, ANOVA test 등 적절한 통계방법을 선택하고 통계프로그램을 이용하여 유의
성을 검증

 

■ 새싹보리의 대사성질환 예방 효능 모델검토 (in vivo)

(가) 개발목표 : 새싹보리를 이용한 대사성질환 예방 효능 시험을 위한 모델검토 (in vivo) 
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(나) 연구내용

▶ 체지방감소

① 실험동물 구입 및 사육 환경

Ÿ 실험동물은 4주령 수컷 C57BL/6N mouse는 ㈜우리아이비에서 구입하여 사용하며 1주
일 간 적응과정을 거친 뒤 체중 감소가 없는 실험동물을 선별하여 사용

Ÿ 실험동물은 온도 23±3℃, 상대습도 50±10%, 환기회수 10~15 회/시간, 조명시간 12시
간 (08:00~20:00), 조도 150~300 Lux으로 설정 된 사육환경에서 사육하며, 시험 전 기
간 동안 실험동물은 고형사료와 음수를 자유롭게 섭취

② 새싹보리 추출물 투여 및 실험동물의 체중 측정

Ÿ 선별된 실험동물은 난괴법에 의거하여, (G1) 대조식이군, (G2) 고지방식이군 대조군, 
(G3) 고지방식이+50mg/kg body weight (BW) 새싹보리 추출물 투여군, (G4) 고지방식
이+100mg/kg BW 새싹보리 추출물 투여군, (G5) 고지방식이+200mg/kg BW 새싹보리 
추출물 투여군, (G6) 고지방식이+400mg/kg BW 새싹보리 추출물 투여군, (G7) 고지방
식이+400mg/kg BW HCA 투여군으로 분류하며, 각 시험군 당 10마리의 실험동물을 
사용

Ÿ 시험 전 기간 동안 대조식이군 (G1)과 고지방식이군 (G2, G3, G4, G5, G6, G7)에는 대
조식이 (에너지 비율 (kcal %); 단백질 : 탄수화물 : 지방 = 20 : 70 : 10)와 고지방식
이 (에너지 비율 (kcal %); 단백질 : 탄수화물 : 지방 = 20 : 20 : 60)를 각각 공급하
고, 식이와 음수는 자유 섭취하게 함

Ÿ 시험물질은 생리식염수에 녹여 8주 간 일정한 시간에 경구투여하고 (G3, G4, G5, G6, 
G7), G1과 G2군은 시험 물질이 함유되지 않은 생리식염수를 다른 시험군과 동일하게 
경구투여를 실시

Ÿ 시험기간 동안 매주 일정한 시간에 실험동물의 체중을 8주 간 측정, phenotype 확인

▶  혈당조절

① 실험동물의 체중 측정

Ÿ 체중은 3일 혹은 1주일에 한 번씩 혹은 시험목적 및 계획에 맞추어 일정한 시간에 동물용 
체중계를 사용하여 측정

② 식이량 및 음수량 측정

Ÿ 1주일에 2회씩 식이량(g수) 및 음수량(ml수)을 측정하며, 식이 섭취량은 매일 일정한 시간
에 칭량하여 1일 섭취한 식이의 양(g)을 측정하고 1주일 단위로 주당 1일 평균 식이 섭취
량을 구하며, 식이 효율(feed efficiency ratio: FER)은 체중 증가량을 식이 섭취량으로 나
누어서 계산하며, 같은 방법으로 음수량(ml) 측정

③ 혈당측정

Ÿ 공복혈당 (Fasting plasma glucose) : 실험동물을 최소 8시간 금식 시킨 후 glucometer
를 사용하여 혈당농도를 측정

Ÿ 식후혈당 (postplandial glucose level) : 일반적으로 식후 2시간째의 혈당을 의미하며, 실
험동물에 포도당 용액을 경구 투여하고 2시간 후 혈당분석기(glucose analyser) 혹은 
capillary type의 휴대용 혈당측정기(glucometer)를 이용

Ÿ glucose oxidase의 반응을 이용한 혈당 측정용 diagnostic kit를 사용

2차년도 (가) 개발목표 : 새싹보리 (분말 및 추출물)를 이용한 대사성질환 예방 효능 확인 (in vivo) 및 
메카니즘 구명
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(나) 연구내용

▶  체지방감소

① 실험동물 구입 및 사육 환경

Ÿ 실험동물은 4주령 수컷 C57BL/6N mouse는 ㈜우리아이비에서 구입하여 사용하며 1주
일 간 적응과정을 거친 뒤 체중 감소가 없는 실험동물을 선별하여 사용

Ÿ 실험동물은 온도 23±3℃, 상대습도 50±10%, 환기회수 10~15 회/시간, 조명시간 12시
간 (08:00~20:00), 조도 150~300 Lux으로 설정 된 사육환경에서 사육하며, 시험 전 기
간 동안 실험동물은 고형사료와 음수를 자유롭게 섭취

② 새싹보리 추출물 투여 및 실험동물의 체중 측정

Ÿ 선별된 실험동물은 난괴법에 의거하여, (G1) 대조식이군, (G2) 고지방식이군 대조군, 
(G3) 고지방식이+50mg/kg body weight (BW) 새싹보리 추출물 투여군, (G4) 고지방식
이+100mg/kg BW 새싹보리 추출물 투여군, (G5) 고지방식이+200mg/kg BW 새싹보리 
추출물 투여군, (G6) 고지방식이+400mg/kg BW 새싹보리 추출물 투여군, (G7) 고지방
식이+400mg/kg BW HCA 투여군으로 분류하며, 각 시험군 당 10마리의 실험동물을 
사용

Ÿ 시험 전 기간 동안 대조식이군 (G1)과 고지방식이군 (G2, G3, G4, G5, G6, G7)에는 대
조식이 (에너지 비율 (kcal %); 단백질 : 탄수화물 : 지방 = 20 : 70 : 10)와 고지방식
이 (에너지 비율 (kcal %); 단백질 : 탄수화물 : 지방 = 20 : 20 : 60)를 각각 공급하
고, 식이와 음수는 자유 섭취하게 함

Ÿ 시험물질은 생리식염수에 녹여 8주 간 일정한 시간에 경구투여하고 (G3, G4, G5, G6, 
G7), G1과 G2군은 시험 물질이 함유되지 않은 생리식염수를 다른 시험군과 동일하게 
경구투여를 실시

Ÿ 시험기간 동안 매주 일정한 시간에 실험동물의 체중을 8주 간 측정, phenotype 확인

▶  체지방감소 (지방대사관련)  단백질 및 전사인자의 유전자 발현 조사

① RNA 분리

• 3T3-L1 세포를 1.5 × 105 cells/well 이 되도록 6-well plate에 분주하고 세포를 분화 유도
하여 RNeasy kit (QIAGEN)을 사용하여 RNA를 분리

② cDNA 합성

• 분리한 RNA를 HyperScriptTM RT master mix (GeneAll Biotechnology)를 사용하여cDNA 
합성

③ Real-time PCR

• Rotor-GeneTM SYBR Green kit (QIAGEN)를 사용하여 real-time PCR을 수행하며, 결과는 
Rotor-Gene software (version 6, Corbett Research)을 사용하여 분석

④ 지방 대사 관련 단백질의 단백질 조사 (Western blot analysis)

• 식약처가이드라인에 따른 에너지대사 조절지표(바이오마커) 렙틴(Leptin), 아디포넥틴
(Adiponectin), AMPK (AMP-activated protein kinase) 등의 활성 측정

▶  혈당조절

① 실험동물의 체중 측정

Ÿ 체중은 3일 혹은 1주일에 한 번씩 혹은 시험목적 및 계획에 맞추어 일정한 시간에 동물용 
체중계를 사용하여 측정
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② 식이량 및 음수량 측정

Ÿ 1주일에 2회씩 식이량(g수) 및 음수량(ml수)을 측정하며, 식이 섭취량은 매일 일정한 시간
에 칭량하여 1일 섭취한 식이의 양(g)을 측정하고 1주일 단위로 주당 1일 평균 식이 섭취
량을 구하며, 식이 효율(feed efficiency ratio: FER)은 체중 증가량을 식이 섭취량으로 나
누어서 계산하며, 같은 방법으로 음수량(ml) 측정

③ 혈당측정

Ÿ 공복혈당 (Fasting plasma glucose) : 실험동물을 최소 8시간 금식 시킨 후 glucometer
를 사용하여 혈당농도를 측정

Ÿ 식후혈당 (postplandial glucose level) : 일반적으로 식후 2시간째의 혈당을 의미하며, 실
험동물에 포도당 용액을 경구 투여하고 2시간 후 혈당분석기(glucose analyser) 혹은 
capillary type의 휴대용 혈당측정기(glucometer)를 이용

Ÿ glucose oxidase의 반응을 이용한 혈당 측정용 diagnostic kit를 사용

④ 내당능 측정(glucose tolerance)

Ÿ 내당능이란 생체가 포도당을 대사할 수 있는 능력을 말하며, 측정은 시험의 편의상 복강당
부하검사를 실시

⑤ 당화혈색소(glycated hemoglobin, HbA1c) 측정

Ÿ 적혈구에 있는 혈색소가 포도당과 결합하면서 당화혈색소를 형성하므로 혈당 조절을 표현
하는 가장 기본적인 지표로 널리 이용되고 있으며, 당화혈색소의 측정은 8주 이상의 새싹
보리 추출물 투여에서 비교가 가능함

Ÿ Enzyme immunoassay를 이용한 자동화기기를 사용하여 측정

⑥ 인슐린 및 인슐린 관련 지표 측정

Ÿ Radioimmunoassay(RIA, 방사선면역측정법), 또는 enzyme linked immunoassay 
(ELISA, 효소면역측정법)를 이용

⑦ 인슐린 저항성의 측정

Ÿ HOMA-IR 및 HOMA-beta는 공복혈장 포도당 농도와 혈장 인슐린 농도를 측정하고 공식
에 대입하여 인슐린 감수성을 측정하는 방법

Ÿ 계산식

- HOMA-IR = Fasting insulin (μIU/mL) X Fasting glucose (nmol/L) ÷ 22.5
- HOMA-beta = 20 X Fasting insulin (U/mL)/Fasting glucose (mmol/L) - 3.5

▶  혈당조절 관련 단백질 및 전사인자의 유전자 발현 조사

① 췌장의 기능성 평가(in vitro)

• insulin-mRNA를 측정하여 β-세포의 기능성 평가

• 조직 내 insulin peptide는 면역조직화학법으로 분석하며, insulin mRNA는 Northern 
blot analysis로 측정

② In-situ hybridization법(in vivo)

• Radioisotope, biotin 등으로 표지된 유전자의 DNA 또는 RNA probe를 슬라이드 위에 고
정시킨 세포나 조직의 세포질에 있는 mRNA에 직접 결합시켜 세포내 유전자의 DNA 존재 
및 mRNA 발현 정도를 측정

③ 혈액 화학적 검사(in vivo)
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• Total cholesterol, triglyceride, free fatty acid, Low Density Lipoprotein (LDL), Very 
Low Density Lipoprotein (VLDL), High Density Lipoprotein (HDL) 등을 실험동물의 
혈액을 채취하여 자동분석기를 사용하여 분석

④ GLUT-4 (glucose transport) 단백질의 측정(in vivo)

• 근육조직을 채취하여 GLUT-4 단백질 및 mRNA level을 측정함으로써 인슐린 기능 개선효
과를 확인

⑤ 혈중 adiponectin 농도 측정(in vivo)

• 혈중 adiponectin 농도 측정은 효소면역측정법 kit를 사용 

⑥ 췌장의 형태적 관찰 및 β-세포의 수적변화 측정(in vivo)

• 시험 약물로 인한 실험동물의 췌장에 대한 형태학적 변화를 대조군과 비교하고 β-세포의 수
적변화를 측정

⑦ 생리적 혈당저하 작용 기전 분석

• 인슐린분비 세포에서 새싹보리 유래 기능성물질의 in vitro 인슐린 분비 활성  

• 새싹보리 유래 기능성물질의 인슐린 분비 활성에 ATP-sensitiveK+ 채널의 관련성 

• Rat 췌장 islet 세포에서 새싹보리 유래 기능성 물질이 proinsulin유전자 발현에 미치는 영
향 

3차년도

(가) 개발목표 : 새싹보리 추출물의 면역증진효능 검증 

(나) 연구내용

▶  면역증진효능 검증 (in vitro) 

① 세포 배양
Ÿ Mouse macrophage cell인 RAW 264.7 cell은 한국세포주은행에서 분양 받아 계대배양 

하여 사용
- 264.7 mouse macrophage 세포를 세포 배양 접시에 부착시키고 penicillin 및 

streptomycin이 함유된 1% antibacterial-antifungal solution (PAA, Canada)과 10% 
FBS (PAA, Canada)를 첨가한 DMEM (PAA, Canada)을 사용하여 5% CO2, 37℃ 
incubator에서 배양

- 배양액은 2~3일에 한번 씩 교체하며, cell seeding시 세포를 혼합한 배지와 tryphan blue 
용액을 1:1로 혼합하여 hemocytometer를 이용하여 tryphan blue에 의해 염색되지 않은 세
포를 계수

② NO assay
Ÿ Nitric Oxide (NO)는 각종 종양 세포나 미생물에 대한 세포독성을 지닌다고 알려져 있으

며, NO가 새싹보리 가공제품에 의해 유도되는지의 유무를 확인
- RAW 264.7 세포주를 자극하여 얻은 배양 상등액 내에 유리된 NO의 양을 Griess reagent 

와 표준물질(sodium nitrite)을 이용하여 확인
- RAW 264.7 세포를 48 well plate에 5×104 cell/well로 분주한 다음, 24시간 후  새싹보리 

가공제품 sample을 1, 10, 100 ㎍/㎖의 농도로 처리하고 37℃ 5% CO2 incubator에서 배
양

- 시료 처리 24시간 후에 세포배양 상등액 50 ㎕와 Griess 시약(1% sulfanilamide in 5% 
phosphoric acid + 1% α-naphthylamide in H2O) 50 ㎕를 혼합하여 96 well plates에서 
10분 동안 반응시킨 후, ELISA reader를 이용하여 520nm에서 흡광도 측정

③ MTT assay
Ÿ 새싹보리 가공제품의 세포 독성을 확인하기 위하여 RAW 264.7 세포를 이용하여 세포 생
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존율 확인
- RAW 264.7 세포를 48 well plate에 5×104 cell/well로 분주한 다음, 24시간 후 sample을 

1, 10, 100 ㎍/㎖의 농도로 처리하고 37℃ 5% CO2 incubator에서 배양
- 배양 24시간 후, 각 well 당 MTT(10 ㎕/well) 시약을 첨가하고 3시간 동안 37℃에서 배양

한 후 MTT가 formazan으로 분해되는 양을 ELISA reader를 이용하여 460 nm에서 흡광도
를 측정

- 각 처리 군은 3 well씩 3회 반복실험을 하며, 평균값을 취한 후 무처리한 DMEM 용액에 배
양한 대조군에 대하여 백분율로 표시

Ÿ T 및 B 림프구 증식능 측정 : 림프구 증식능은 면역활성 평가 방법 중 가장 광범위하게 이
용되는 방법으로 T 세포(Molt-4)와 B 세포(Raji)에 시료를 처리 후 일정기간 배양하여 세포 
생존율을 MTT법을 이용하여 측정

④ 새싹보리 가공제품의 TNF-α 생성 확인 
Ÿ RAW 264.7 세포를 이용하여 pro-inflammatory cytokine인 TNF-α의 생성에 미치는 

활성을 측정
- 10% FBS가 함유된 DMEM에서 배양한 RAW 264.7 세포를 24 well plate에 1 x 106 

cell/ml의 농도로 접종한 후 37℃, 5% CO2 조건에서 24시간 배양
- 새싹보리 가공제품을 첨가하고 24시간 배양하여 각각의 세포에서 분비한 상등액을 이용하

여, ELISA Kit를 사용하여 TNF-α의 발현량을 확인

⑤ 대식세포의 식작용 효능 확인 방법
Ÿ RAW 264.7 세포를 48 well plate에 5×104 cell/well로 분주한 다음 24시간 후, sample을 

100 ㎍/㎖의 농도로 처리하고 37℃ 5% CO2 incubator에서 배양
- 24시간 배양 후 phagocytosis assay kit를 사용하여 대식세포의 식작용 효능을 확인
Ÿ 대식세포의 cytokine 생성량 측정
- 식약처가이드라인에 따른 면역 관련 바이오마커 IL-6, IL-10, IL-1β, TNF-α 등의 cytokine 생

성량을 측정하기 위하여 RAW 264.7 세포에 시료를 농도별로 처리한 후 상등액을 취하여 ELISA
법을 이용하여 측정      

▶  면역증진효능 검증 (in vivo) 

Ÿ 면역기능의 증진 효과는 1) 체액성 면역, 2) 세포성 면역의 활성화 측정을 통해 확인하며 
체액성 면역은 보체의 활성화 및 항원-항체 반응의 변화를 관찰하고 세포성 면역은 주로 
대식세포(macrophages), T세포, NK세포 등의 활성도를 측정함

Ÿ 마우스 등을 이용한 in vivo에서의 면역증진 효능을 평가하는 방법으로는 비장세포에 존
재하는 면역세포의 증식을 확인하는 방법 및 복강 대식세포를 이용하여 면역관련 
cytokine 등을 분석하는 것이 대표적임 

① 면역세포 증식능 확인 
Ÿ 무균 상태에서 비장을 취하여 적당량의 무균 HBSS 용액이 담긴 용기에 넣고, 핀셋으로 잘

게 절단하여 단일 세포 현탁액으로 만든 후에 다음과 같이 실험을 진행함 
- 필터로 여과하여 HBSS액에 3번 세척하며, 매 세척 시 1,000 rpm에서 원심분리함
- 세포를 배양액 2 ㎖에 염색한 후 생존 세포 수를 계산(95%이상 생존도)하는데, 이 때, 세포 

농도를 2×106 cells/㎖로 조절
- 세포 현탁액을 24 well plate에 넣고 각 well마다 1 ㎖씩 분주한 후, 한쪽은 50 ㎕의 Con 

A액(2 ㎍/㎖)을 넣고 대조군과 함께 CO2 5%, 37℃ 배양기에서 72시간 배양
- 배양 종료 4시간 전에 각 well마다 상등액 0.7 ㎖를 제거하고 FBS를 함유하지 않은 RPMI 
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1640 배양액 0.7 ㎖를 넣는 동시에 MTT 용액(5 ㎎/㎖)을 50 ㎕/well의 양으로 넣고 4시간 
동안 계속 배양

- 배양 종료 후에 각 well마다 1 ㎖의 아이소프로페놀을 넣어주어 보라색 결정체가 완전히 용
해될 때까지 혼합

- 96 well plate에 분주하고 각 well은 3~6 well에 나누어 570 nm 파장에서 ELISA 
(enzyme-linked immunosorbent assay) reader로 측정

Ÿ 정상 동물모델에서 면역증강 효능 평가 : 정상군은 증류수, 시료는 low, middle, high 농도
로 2주간 각각 경구 투여한 후, 면역지표의 변화 확인 

② 복강대식세포에서의 Cytokine 분비능 확인
Ÿ 새싹보리 추출물을 2주간 경구 투여 한 후, 마취한 마우스 복강에 20 ml RPMI 1640 배지

를 주사기로 주입한 후, 10분간 마사지하고, pipette을 사용하여 배지를 다시 회수
- 50 ml 튜브에 옮겨 4℃에서 1500 rpm으로 10분간 원심분리한 후, RPMI 1640 배지로 3회 

세척하고 10% FBS가 포함된 RPMI 1640 배지를 사용하여 1×106 cells/㎖로 희석
- 희석된 세포액 100 ㎕를 96 well plate에 분주하고, 5% CO2, 37℃ 배양기에서 2시간 배양

하여 부유된 세포를 제거한 후 부착된 대식세포를 이용
Ÿ 혈청 cytokine 농도 측정 : 혈청을 분리하여 식약처가이드라인에 따른 면역 관련 바이오마

커 IL-6, IL-10, IL-1β, TNF-α등의 cytokine 농도를 ELISA법으로 측정 
- 분리한 복강대식세포를 배양하여 생긴 배양 상층액으로부터 분비되는 사이토카인 분비량을 

각각 측정하고 비부착성 세포를 제거하여 부착성 세포만을 얻은 후, 10%-FBS RPMI 1640, 
900 ㎕와 대식세포를 활성화시키는 LPS와 배지를 100 ㎕ 가한 후 37℃, 5% CO2 
incubator에서 48시간 배양

- 배양 상층액을 분리하여 배양액에 축적된 IL-1β, TNF-α의 양을 ELISA 사이토카인 kit 
(R&D system, USA)를 이용하여 측정

Ÿ 흉선 및 비장 지수 : 실험동물을 희생시킨 후, 흉선과 비장의 적출을 통해 무게를 측정하여 
체중에 대한 상대 장기중량(% of body weight)으로 계산

Ÿ CD4+/CD8+ T림프구 비율 측정 : T 림프구의 일종인 CD4+와 CD8+ 림프구의 빈도를 측정
하기 위하여 세포들의 면역 조직화학적 또는 세포학적 특성을 분석하는 Flow Cytometer 
Analysis(유세포 분석) 실시

Ÿ 광선의 분석으로 면역형광염색소인 fluorescein isothiocyanate (FITC) 또는 
phycoerythrin (PE)를 사용하고, 유세포 분석기(Fluorescence-Activated Cell Sorter; 
FACS)를 이용하여 T세포의 표면 항원별로 분석하여 자동화된 histogram에 기록된 결과로 
CD4+ 또는 CD8+ T 세포의 빈도 확인

③ 자연살해세포(NK cell) 활성 측정
Ÿ 표적세포 및 효능세포의 배양
- 분리한 복강대식세포를 배양하여 상층액으로부터 분비되는 사이토카인 분비량을 각각 측정

하고 비부착성 세포를 제거하여 부착성 세포만을 얻은 후, 10%-FBS RPMI 1640, 900 ㎕와 
대식세포를 활성화시키는 LPS와 배지를 100 ㎕ 가한 후 37℃, 5% CO2 incubator에서 48
시간 배양

- 실험 24시간 전에 표적세포(YAC-1 cell)를 배양하며, 사용 전 HBSS 용액으로 3번 세척하
고 RPMI-1640 배양액으로 세포농도를 1×105 cells/㎖ 로 조정

- 새싹보리 가공제품을 경구 투여한 마우스에서 비장세포를 분리한 후, RPMI-1640 배양액으
로 세포농도를 1×105 cells/㎖ 로 맞추며, 표적세포와 효능세포 각 100 ㎕(표적, 효능 세포
의 비율 50:1)를 96 well plate에 주입 

Ÿ 비장 자연살해세포(NK cell) 활성 측정 : Natural killer (NK) 세포의 세포독성은 NK세포에 
의해 파괴된 종양세포 YAC-1　 (NK-sensitive cell line)로부터 유리된 lactate 
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<제 3 핵심 : ㈜ 누보>

dehydrogenase　(LDH)를 측정하는 방법 이용 
- 표적세포와 배양액을 각각 100 ㎕ 넣고 표적세포와 1% NP40을 각각 100 ㎕씩 넣고 

duplicate로 하여 37℃, 5% CO2 배양기에서 4 시간 배양
- 96 well plate를 1,500 rpm으로 5 분간 원심 분리하고 각 well에서 100㎕의 상등액을 취하

여, 96 well plate에 넣음
- LDH 기질액 100 ㎕를 넣고 3분간 반응하여 각 well에 1 mol/l의 HCl 30 ㎕을 넣고 표준효

소를 490 nm 파장에서 측정
- 계산식 : 자연 살해세포 활성(%)= (실험군 OD – Blank OD)/(대조군 OD - 실험군 OD) × 

100

1차년도

(가) 개발목표 : 해외시장 반응조사를 통한 마케팅전략 수립 및 홍보실시

(나) 연구내용
① 새싹보리에 대한 해외시장 반응 조사
Ÿ 기존 바이어들에게 신규 원료 소개를 통하여 새싹보리에 대한 반응 조사
Ÿ 건강식품, 차(茶), 유기식품 전시회 참가하여 새싹보리에 대한 국가별 인식 방향 조사

  : 건강기능식품, 체중감량 목적의 미용식품 등 

② 오프라인 마케팅 활동을 통한 신규 바이어 확보 및 신시장 개척

Ÿ 전시회 참가를 통한 신규 바이어 확보 및 신시장 개척

  : 세계3대 건강식품 및 차(茶), 유기식품 전시회 참가

  : 타켓 국가별로 개최되는 전시회를 조사하여 참가

Ÿ 신규 바이어 확보를 위한 판촉 홍보활동 진행

③ 새싹보리관련 컨텐츠 제작 및 B2B 및 B2C 온라인 홍보 활동 실시

Ÿ 새싹보리 관련 홍보 컨텐츠물 제작 : 한국 새싹보리 차별성 부각 컨텐츠 제작 

Ÿ B2B 부분 : 알리바바, 바이코리아 외 1개 제품 등록 및 광고 시행

Ÿ 새싹보리 마이크로 홈페이지 개설

Ÿ B2C 부분 : 인스타그램, 페이스북과 같은 소셜 네트워크 서비스를 이용하여 컨텐츠 홍보를 
통한 소비자 관심 유발(컨텐츠 게시, 키워드 광고 홍보 활동)

⟶ 수출 목표 : 오프라인/온라인 마케팅을 통해 2.5억원 목표 설정 

④ 새싹보리를 이용한 시제품 개발 계획 및 시제품 제작

Ÿ 디자인 패키지 및 세트 제작 검토 및 제작

Ÿ 음용 목적에 따른 새싹보리 제품 설계 검토

   : 건강기능식품 목적, 체중절감을 위한 미용 목적 등

2차년도

(가) 개발목표 : 새싹보리 수출을 위한 바이어 확보 및 시장 개척

(나) 연구내용
①  오프라인 마케팅 활동을 통한 신규 바이어 확보 및 신시장 개척

Ÿ 전시회 참가를 통한 신규 바이어 확보 및 신시장 개척

  : 세계3대 건강식품 및 차(茶), 유기식품 전시회 참가

  : 타켓 국가별로 개최되는 전시회를 조사하여 참가

Ÿ 신규 바이어 확보를 위한 판촉 홍보활동 진행
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Ÿ 자체 보유 바이어 데이터베이스 활용 제안 영업 진행

② 새싹보리관련 컨텐츠 제작 및 온라인 홍보 활동 실시

Ÿ 새싹보리 관련 홍보 컨텐츠물 제작 : 새싹보리 음용법 및 개발 제품 부각 컨텐츠 제작 

Ÿ B2B 부분 : 알리바바, 바이코리아 외 1개 제품 등록 및 광고 시행

Ÿ 새싹보리 마이크로 홈페이지 운영 및 업데이트

Ÿ B2C 부분 : 인스타그램, 페이스북과 같은 소셜 네트워크 서비스를 이용하여 컨텐츠 홍보를 
통한 소비자 관심 유발(컨텐츠 게시, 키워드 광고 홍보 활동)

⟶ 수출 목표 : 오프라인/온라인 마케팅을 통해 7.5억원 목표 설정 

③ 새싹보리를 이용한 시제품 개선 및 보완

Ÿ 제품에 대한 고객 의견 수렴하여 제품 개선 및 보완 진행

④ B2C 판매 채널 확보를 통한 수출 확대

Ÿ B2B : 주요 식품사 원료 납기 회사에 제품 등록 실시

Ÿ B2C : 아마존 상품 게시를 통한 판매 활동 실시(미국)

Ÿ 초기에 키워드 및 판촉 이벤트 실시로 소비자의 빠른 확보

⑤ 해외 마케팅을 위한 유기농 인증서 획득

Ÿ 주 타켓 국가(미국, 유럽 등)의 마케팅에 적합한 유기농 인증서 획득

3차년도

(가) 개발목표 : 마케팅전략을 통한 새싹보리 수출사업화

(나) 연구내용
① 오프라인 마케팅 활동을 통한 신규 바이어 확보 및 신시장 개척

Ÿ 전시회 참가를 통한 신규 바이어 확보 및 신시장 개척

   : 새싹보리 시장 확대에 가장 적합한 전시회 선정 후 참가 진행

Ÿ 신규 바이어 확보를 위한 판촉 홍보활동 진행

② 새싹보리관련 컨텐츠 제작 및 온라인 홍보 활동 실시

Ÿ 새싹보리 관련 홍보 컨텐츠물 제작 : 효능 및 효과 부각 컨텐츠 제작 

Ÿ B2B 부분 : 알리바바, 바이코리아 외 1개 제품 등록 및 광고 시행

Ÿ 새싹보리 마이크로 홈페이지 운영 및 업데이트

Ÿ B2C 부분 : 인스타그램, 페이스북과 같은 소셜 네트워크 서비스를 이용하여 컨텐츠 홍보를 
통한 소비자 관심 유발(컨텐츠 게시, 키워드 광고 홍보 활동)

⟶ 수출 목표 : 오프라인/온라인 마케팅을 통해 10억원 목표 설정 

③ 새싹보리를 이용한 시제품 개선 및 보완

Ÿ 제품에 대한 고객 의견 수렴하여 제품 개선 및 보완 진행

④ B2C 판매 채널 확보를 통한 수출 확대

Ÿ B2B : 미국 및 유럽 Main 국가 인접 국가로 시장 확대

Ÿ B2C : 아마존 상품 게시를 통한 판매 활동 실시(유럽, 멕시코, 캐나다)

Ÿ 아마존에 내 이벤트 실시로 판매 활동 확대
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2-3. 연구개발 성과 및 평가방법

 가. 기술개발의 목표 설정

  

기술개발목표 주요연구내용 성과 관리 1차년 2차년 3차년

생 산 농 가 
networking을 통
한 수요조사 및 기
술보급

-국내 새싹보리 재배농가 현황 파악
- 새싹보리 생산 및 재배기술 지도/

보급/현장애로 해결
- 고품질 새싹보리 재배를 위한 표준

화기술개발

- 보고서 또는 
계약서 

- 기술협업 
(MOU) 

1 1

새싹보리 분말 기술
개발 및 살균/분쇄
기술 확립

- 새싹보리 가공기술개발
 (살균, 분쇄조건 설정)
- 저장기간 및 조건에 따른 특성 분석

- 가공매뉴얼 
(건)

1

새싹보리 추출공정 
확립

- 새싹보리 추출분말 제조공정 표준
화

- 제조공정도
- 3 Lot 성적서

1

수출용 제품개발
- 수출형 고형차 제품개발
- 수출형 스낵 등 가공제품 개발
- 수출형 기능성식품 개발

- 제품개발 5건
1 2 2

해외시장개척 및 수
출

해외제품판매
- 신규시장 개척 

및 수출액 달
성 (억원)

1 9 20

새싹보리분말의 대
사성질환 개선효과 
확인

- 새싹보리의 항비만 및 혈당조절 효
능 검토 (in vitro)

- 새싹보리의 항비만 및 혈당조절 효
능 검토 (in vivo)

- 메카니즘 구명
- 새싹보리의 면역증강 활성 검토 (in 

vivo & in vitro)
- 인체적용시험

- 학술발표 2건
- 논문 3건 
  (SCI(E) 1건, 

비SCI(E)2건)
- 인 체 적 용 시 험 

결과보고서 등

- 

인체적
용시험 
계약서

학술발
표 1
논 문 
비SCI  
(E) 1)

IRB승
인서

학 술 발
표 1 ,  
논 문 
SCI(E) 
1, 
비CI(E) 
1

인 체 적
용 시 험 
보고서
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 나. 평가의 착안점 및 기준
(단위 : 건수, 백만원, 명)

 

성과목표

연구기반지표

지식
재산권 사업화

기
술
인
증

학술성과
교
육
지
도

인
력
양
성

정책
활용·홍보

기
타
(타 
연
구 
활
용 
등)

특
허
출
원

특
허
등
록

품
종
등
록

제
품
화

매
출
액

수
출
액

고
용
창
출

투
자
유
치

논문 논
문
평
균 
IF

학
술
발
표

정
책
활
용

홍
보
전
시

SC
I

비
SC
I

단위 건 건 건 건 백만
원

백만
원

명
백
만
원

건 건 건 건 명 건 건

가중치 5 5 10 20 30 5 5 5 5 5 5
최종목표 2 1 5 20,00

0 13 5 2 2 2 2 10
1차연도 1 300 100 1 1 1
2차연도 1 2 1,00

0 900 1 2 1 1 1 1 2
3차연도 1 2 1,50

0 2,000 1 2 1 1 1 1 1 2
소 계 2 5 2,80

0 3,000 3 5 1 2 2 2 5
종료 

1차연도 1 2,00
0 2,500 2 1 2 1

종료 
2차연도

2,20
0 3,000 2 1

종료 
3차연도

2,50
0 3,500 2 1

종료 
4차연도

3,00
0 4,000 2 1

종료 
5차연도

3,50
0 4,000 2 1

소 계 1 17,00
0 10 1 2 5

합 계 1 20,00
0 13 5 2 2 2 2 2 10
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2-4. 연구개발 추진전략 및 방법
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 가. 원료생산 
Ÿ 원료확보를 위한 생산자단체 결성 및 생산기술보급
Ÿ 유기농 재배확대 및 교육강화를 통한 새싹보리 생산량 확보
Ÿ 하동군의 정책지원 및 농촌진흥청의 종자 및 재배기술 지원
Ÿ 재배/ 수확시 기계화에 따른 원료생산비용 감소
Ÿ 재배조건에 따른 새싹보리의 품질특성 연구
    

 나. 새싹보리 가공/살균/분쇄기술의 개발 및 공정확립
Ÿ 초고압스팀살균기의 조건 설정 및 매뉴얼 작성
Ÿ 살균조건에 따른 새싹보리 분말의 미생물, 이화학적 특성, 관능적 특성 비교
Ÿ 분쇄조건에 따른 새싹보리 분말의 이화학적 특성, 관능적 특성 비교
Ÿ 새싹보리 추출분말 제조공정 표준화
Ÿ 지표성분/기능성성분의 함량 표준화
Ÿ 지표성분의 분석법 검증
Ÿ 추출분말의 영양성분 및 기타 이화학적 분석

 

 다. 새싹보리를 활용한 제품개발 연구
  (1) 새싹보리 활용 고형차 개발

Ÿ 기호성 및 기능성이 강조된 고형차의 개발
Ÿ 이화학적 특성 연구
Ÿ 제품의 포장 및 디자인 연구개발

  (2) 새싹보리 확용 기타 가공식품 개발 (스넥을 포함한 일반가공식품 개발)
Ÿ 새싹보리 분말을 이용한 다양한 제형의 일반가공식품 개발
Ÿ 기호성 및 기능성이 강조된 다양한 제형의 일반가공식품 개발
Ÿ 이화학적 특성 연구
Ÿ 제품의 포장 및 디자인 연구개발

  (3) 새싹보리 함유 기능성 식품 개발 
Ÿ 새싹보리 분말 또는 추출물이 함유된 다양한 기능성 식품 개발
Ÿ 기능성이 강조된 다양한 제형의 기능성 식품 개발 (가르시니아 캄보지아 추출물 등 기능성

원료 함유)
Ÿ 제품의 포장 및 디자인 연구개발

 라. 새싹보리의 기능성 연구
  (1) 새싹보리의 대사성질환 (비만) 예방 효능

Ÿ 새싹보리의 체지방감소 효능에 대한 연구 (체지방감소, in vitro & in vivo)
Ÿ 3T3-L1를 통한 지방세포의 분화측정/중성지방 함량/glucose uptake/lipolysis등
Ÿ 체중/조직관찰 및 염색/유전자 발현 등
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  (2) 새싹보리의 대사성질환 예방 (혈당조절) 효능
Ÿ 새싹보리의 혈당조절 효능에 대한 연구 (혈당조절, in vitro & in vivo)
Ÿ Isolated islet 또는 β-세포를 통한 인슐린양, 형태학적 관찰
Ÿ α-glucosidase에 대한 억제 효과/C2C12 세포에서의 glucose uptake 측정
Ÿ 공복혈당/식후혈당/내당능/HbA1c/HOMA-IR 측정 등 

  (3) 새싹보리의 면역증진 효능 (in vitro & in vivo)
Ÿ 대식세포 활성화 작용기전 분석 
Ÿ 비장세포 증식, cytokine 및 immunoglobulin 생성 분석 등 
Ÿ 면역억제유도 동물실험 모델을 이용 효능평가 

  (4) 새싹보리의 인체적용시험 
Ÿ 인체적용시험을 통한 새싹보리의 체내 유효성 과학적/객관적 입증자료 확보

 
 마. 해외시장 개척 및 수출확대

Ÿ 국가별 소비자 반응 관찰 및 대상국 선정
Ÿ 국가별 바이어별 각 니즈에 맞는 맞춤형 제품설정 및 공급
Ÿ 차별화 : 새싹보리 시장은 국가별, 재배방식별 가격 차이가 있어 가격 민감도가 높은 시장

으로 판단되는 바, 후발 주자인 한국의 새싹보리의 경우 중국, 일본 그리고 현지에 판매되
고 있는 제품과 초기 가격 경쟁력을 확보하고 접근해야 할 것으로 사료되며 기존에 판매하
고 있는 제품들과 비교하여 한국 새싹보리만의 차별성 (원가절감을 통한 가격경쟁력, 유기
농제품, 풋내제거 및 선명한 색도유지 등의 고품질 제품)을 마케팅 전략으로 설정해야 할 
것으로 생각됨

Ÿ 해외시장 개척 : 각종 박람회, World tea Expo (미국), Vita food (스위스, 싱가폴 등)의 
참가, 부스 홍보 및 바이어 확보

태국 국제 식품 박람회(THAIFEX World of food ASIA, 5월 말)

호치민 국제 식품 및 호텔산업전 [FOOD & HOTEL VIETNAM, 4월 말]
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    <세계 3대 기능성 식품 전시회>

말레이시아 국제 식품 박람회[MIFB, 6월 말]
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Ÿ 기보유 미국 drug store 등을 통한 시장 점유율 증가
Ÿ SNS와 아마존, 알리바바와 같은 B2C 사이트 내 브랜드 판매를 직접 관리

  (1) B2B 해외시장 개척
Ÿ 오프라인 마케팅 활동을 통한 신규시장 확대 방안

ü 국가별 건강식품 또는 식품 전시회 참가를 통한 신규 바이어 확보 및 시장 개척
ü 시음회를 통한 새싹보리의 해외 반응 검토 및 제품 개발 아이디어 확보
ü 기존 바이어에게 신규 원료 관련 미팅 추진

    : ㈜누보는 미국, 독일, 프랑스, 호주, 네덜란드 등 미주와 유럽, 유라시아에 약 30 개의 기업  
      체를 보유하고 있음
    : 신규 제품으로 새싹보리에 대한 홍보 자료 및 샘플, 시제품 제공
    : 기존 바이어들의 신제품(새싹보리) 시장에 대한 반응과 시장성 확인

ü 바이어 초청을 통한 한국 새싹보리 신뢰도 향상
Ÿ B2B 온라인 마케팅 활동을 통한 신규시장 확대 방안

ü 알리바바, 바이코리아 등 기존 활용 중인 B2B 마케팅 사이트 활용
ü 제품 등록 및 광고 진행으로 신규 바이어 확보
ü 마이크로 홈페이지 제작 및 운영 : 한국 새싹보리 소개 전용 영문 홈페이지 제작 

  (2) B2C 해외시장 개척
Ÿ 온라인 마케팅 활동을 통한 신규시장 확대 방안

ü SNS를 통한 바이럴 마케팅으로 제품 소개 및 고객 확보
ü B2C 사이트 내 Keyword 이벤트를 통한 고객 활성화
ü 인스타그램, 페이스북과 같은 SNS와 아마존, 알리바바와 같은 B2C 사이트 내의 브랜드 판

매를 직접 관리함으로써 다수의 고객에 대해 일괄 응대 진행

[해외 마케팅 진행 방안  모식도]
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 바. 현장애로 해결방안

분 야 현장애로사항 기술개발 전략

원료 생산

Ÿ 생산자단체 : 서원영농조합법인, 지역 
단위농가

Ÿ 새싹보리 종자별 구분
Ÿ 원료확보
Ÿ 재배농가에 새싹보리용 수확기계가 부

족하여 수확시 수확기계의 확보가 어
려운 애로사항발생

Ÿ 원료생산부터 가공 전처리 과정의 one 
stop이 필요함

Ÿ 해남군농업기술센터 및 농진청을 통
한 적정 원재료공급 및 재배기술 교
육 및 관리 (MOU)

Ÿ 단위농가계약 및 영농조합법인을 통
한 계약재배

Ÿ 해남군농업기술센터의 녹차수확기
계 대여 및 새싹보리수확용 전환비
용 보조

Ÿ 가공생산 line의 1일 capacity 산정
을 통한 파종 및 양/수확시기 결정

가공 
(분말제조)

Ÿ 녹차 생산라인에 최적화된 생산라인을 
새싹보리 분말 생산을 위한 조건 확립 
재설정 요구

Ÿ Jet mill 및 초고압스팀살균기의 조건 
설정

Ÿ 일본의 제품과 비교하여 관능적 우수
한 품질의 개선 필요

Ÿ 규격 및 품질관리 지표 설정 
   (원료생산 및 관리 기준 설정)

제품개발 
및 효능

Ÿ 시장조사를 통한 각국의 시장특성에 
맞는 제품 발굴 필요

Ÿ 외국인의 기호에 합당한 제품개발 연
구 필요

Ÿ 해당국 진출을 위한 타겟 기능성 연구 
및 효능 검증

Ÿ 새싹보리분말 저장조건에 따른 품질변
화 연구를 통한 최적 저장조건 설정 및 
유통기한 설정

Ÿ 품질규격 설정

Ÿ 고품질의 새싹보리분말 생산 및 기
능성이 부여된 제품개발

Ÿ 분말스틱, 스낵류 등 해당국 바이어 
맞춤형 제품개발로 수출시장 개척

수출

Ÿ 해당국가의 법규 및 수출제반조건에 
합당한 개발 process 확립

Ÿ 타겟시장의 트렌드 및 시장조사를 통
한 신시장 개척 필요

Ÿ 제품런칭을 위한 홍보 및 마케팅 전략 
구축

Ÿ 해당국 수출을 위한 regulation 파
악 및 적용 (ex. 할랄인증 등)

Ÿ 바이어 및 수출국 맞춤형 전략으로 
기존 수출지역 확대와 공격적인 홍
보마케팅으로 새로운 시장 개척

Ÿ 마케팅 및 홍보를 위한 객관적 자료 
(논문/특허 등) 제시



- 53 -

 사. 정책연계방안

  (1) 지방자치단체 (해남군)의 정책연계로 인한 지원
Ÿ MOU 기술협정 (해남군청 - ㈜티젠농업회사법인)  

  (2) 농업진흥청의 기술지원 
Ÿ 재배기술, 생산기술 등     

 
(3) 수출연계

Ÿ 효과적인 수출을 위해 참여기관과 더불어 농촌진흥청 한국식량과학원, 한국농수산식품유통공
사 (aT), 한국식품연구원 식품수출지원센터 및 수출전문가들과 새싹보리 가공식품 수출협의
회를 구성하여 운영

■ 단계별 추진일정 및 로드맵제시
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■ 수출연구사업단의 구성
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2-5. 연구개발 추진 체계
연구개발과제 총 참 여 연 구 원

과제명 새싹보리 가공식품 수출연구사업단
주관연구책임자

장승희 외 총  29 명

기 관 별 참 여 현 황
구   분 연구기관수 참여연구원수
대 기 업
중견기업
중소기업 2 23
대  학 1 7

국공립(연)
출 연 (연)
기   타

　

　 　
　
　

　 　 　

㈜티젠 농업회사법인
한남대학교
산학협력단

㈜누보

새싹보리 생산가공 및 수출용 
제품개발

새싹보리 생산농가의 규모화를 
통한 원료확보

새싹보리 추출물의 대사성질환 
예방효능 및 면역증진효능 평가

새싹보리의 해외시장 진출 및 
확대

연구책임자명 : 장승희 외
9명

연구책임자명 : 김영민 외
6 명

구형우 외 12명

담당기술개발내용 담당기술개발내용 담당기술개발내용

• 새싹보리 생산/재배기술보급 
/현장애로 해결

• 새싹보리 가공기술 개발
• 수출용제품개발 및 마케팅

Ÿ 새싹보리의 비만 예방 효능
평가 (in vitro, in vivo)

Ÿ 새싹보리의 혈당조절효능 평
가 (in vitro, in vivo)

Ÿ 새싹보리의 면역증진효능 평
가 (in vitro & in vivo)

Ÿ 메카니즘 구명

• 새싹보리에 대한 시장 반응 
조사

• 신규 바이어 및 시장 개척
을 위한 전시회 참가

• 해외시장 확대를 위한 온·
오프라인 마케팅 활동 
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2-6. 연구개발 추진 일정

1 차 년 도

일련
번호 연구내용

월별 추진 일정
연구

개발비
(단위:천원)

책임자
(소속
기관)1 2 3 4 5 6 7 8 9

1 해남군 새싹보리 
재배농가 현황파악 티젠

2 새싹보리 생산/재배기술 
지도/보급/현장애로해결 티젠

3 고품질 새싹보리 재배를 
위한 표준화기술개발 티젠

4 새싹보리 가공기술개발 
(분쇄/살균기술) 티젠

5 새싹보리분말
저장 중 특성 분석 티젠

6 새싹보리 추출물 
제조표준화 티젠

6 수출형 제품 개발 
(고형차) 티젠

7 새싹보리의 체지방감소 
효능 (in vitro) 한남대학교

8
새싹보리의 혈당조절 

효능
 (in vitro)

한남대학교

9
새싹보리 분말의 

체지방감소 모델검토 
(in vivo)

한남대학교

10
새싹보리 분말의 

혈당조절 모델검토 
(in vivo)

한남대학교

11
새싹보리 추출물의 

체지방감소 모델검토 
(in vivo)

한남대학교

12
새싹보리 추출물의 
혈당조절 모델검토 

(in vivo)
한남대학교

13 전시회 참관 및 참가 누보

14 컨테츠 제작 및 게시 누보

15 시제품 개발 계획 수립 누보
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         2 차 년 도

일련
번호 연구내용

월별 추진 일정 연구
개발비

(단위:천원)

책임자
(소속
기관)1 2 3 4 5 6 7 8 9

1 새싹보리 생산/재배기술 
지도/보급/현장애로해결 티젠

2 새싹보리 가공기술개발 
확립 (분쇄/살균기술) 티젠

3 저장 중 특성 분석 티젠

4 새싹보리 추출물 
제조표준화 티젠

5 수출형 제품 개발 
(기타가공품) 티젠

6 인체적용시험용 시제품개발 티젠

7 IRB 승인 티젠

8
새싹보리 분말의 
체지방감소 효능 

(in vivo)
한남대학교

9
새싹보리 분말의 혈당조절 

효능
 (in vivo)

한남대학교

10
새싹보리 추출물의 
체지방감소 효능 

(in vivo)
한남대학교

11
새싹보리 추출물의 

혈당조절 효능
(in vivo)

한남대학교

12 새싹보리의 대사성질환예방 
기전구명 한남대학교

13 전시회 참가 누보

14 컨테츠 제작 및 게시 누보

15 시제품 개발 제작 누보

16 B2C 확보 마케팅 실시 누보

17 유기농 인증서 획득 누보
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3 차 년 도

일련
번호 연구내용

월별 추진 일정 연구
개발비

(단위:천원)

책임자
(소속
기관)1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

1 새싹보리 생산/재배기술 
지도/보급/현장애로해결 티젠

2 고품질 새싹보리 재배를 
위한 표준화기술개발 티젠

3 수출형 제품 개발 
(기능성강화제품) 티젠

4 인체적용시험 티젠

5 대식세포 활성화 작용기전 
분석 한남대학교

6
비장세포 증식, cytokine 
및 immunoglobulin 생성 

분석 
한남대학교

6 면역억제유도 동물실험 
모델을 이용 효능 평가 한남대학교

7 전시회 참가 누보

8 컨테츠 제작 및 게시 누보

9 시제품 개선 및 보완 누보

10 B2C 확보 마케팅 실시 누보
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3. 연구개발과제의 수행 결과 및 목표 달성 정도

3-1. 연구수행 결과

 가. 정성적 연구개발성과

 ◆ 주관기관 (주)티젠 농업회사법인

  (1) 새싹보리 재배 및 생산
   

  (가) 새싹보리 유기농 인증  
Ÿ 친환경농어업 육성 및 유기식품 등의 관리·지원에 관한법률 제20조(제34조) 및 농림축산식

품부 소관 친환경농어업 육성 및 유기식품 등의 관리·지원에 관한 법률 시행규칙 제 13조
(제41조 제1항)에 따른 유기농 인증 획득

   (나) 계약재배를 통한 생산자단체 협의체 구성 및 관리

Ÿ 해남군 보리재배 생산자 단체 협의체인 서원영농조합법인 구성
Ÿ 재배 계약을 통한 재배지 확보 및 관리 기준 설정
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   (다) 해남군과의 MOU 체결

Ÿ 새싹보리의 안정적인 생산과 유통 산업화를 위한 티젠·해남군 업무협약 체결
Ÿ 업무협약내용
  ① 유기농 새싹보리 영농조합법인과의 계약재배
  ② 고품질 새싹보리 생산을 위한 교육
  ③ 생산된 새싹보리 수매 및 유통 협력
  ④ 새싹보리 계약재배 확대 및 지원

   (라) 농촌진흥청 기술 자문

 ① 새싹보리 품종별/형태에 따른 Saponarin 함량 평가
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② 새싹보리 수확시기에 따른 Saponarin 함량 평가

③ 새싹보리 품종별/형태에 따른  Policosanol 함량 평가
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④ 새싹보리 수확시기에 따른 Policosanol 함량 평가

   (마) 새싹보리 표준화 연구
① 새싹보리 샘플 확보 및 분류

<파종시기 (2019년 10월, 11월)에 따른 샘플 작업 실시>
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2019년 10월 파종 2019년 11월 파종

Ÿ 10월 파종 새싹보리는 대부분 30cm 이상 성장하였음.
Ÿ 재배 환경에 따라 승용채엽기 활용이 어려워 개인용 장비를 활용하여 채엽 작업을 진행하

였음.
Ÿ 11월 파종 새싹보리는 대부분 25cm 이하이었으며, 성장상태를 확인 후 25cm 이상으로 

성장이 진행되면 채엽을 실시.
Ÿ 성장속도를 고려하여 3월 30일부터 채엽 진행을 계획하였음.

② 새싹보리 종식별 확인
Ÿ 새싹보리 품종의 유전적 동질성을 확인하기 위하여 종식별 확인을 실시하였음.

Ÿ 분석결과 해남에서 파종되어 수확한 샘플을 보리의 순임을 확인하였음.
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  ③ 새싹보리 파종시기 및 성장길이에 따른 건조조건 별 Saponarin 함량 평가

Ÿ 파종시기별 Saponarin의 함량은 11월에 파종된 새싹보리 분말이 10월의 파종 보다 높은 
함량을 나타내고 있는 것을 확인할 수 있었음.

Ÿ 성장길이별 Saponarin의 함량은 30cm를 초과 한 이 후 지표성분의 함량이 급격히 감소
되는 것이 확인되었음.

Ÿ 건조 방법에 의한 Saponarin의 함량은 열풍건조와 동결건조 후 큰 차이를 나타내지 않고 
있어 Saponarin은 열에 의한 안정성이 높은 것으로 확인 되었음.

Ÿ Saponarin의 함량을 최대로 확보하기 위하여 11월 파종 후 25~30cm로 성장하였을 때 수
확하는 것이 새싹보리의 품질 확보를 위한 최적조건으로 확인되었음.

  ④ 새싹보리 파종시기 및 성장길이에 따른 건조조건 별 Lutonarin 함량 평가
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Ÿ 파종시기별 Lutonarin의 함량은 10월에 파종된 새싹보리 분말이 11월의 파종 보다 높은 
함량을 나타내고 있는 것을 확인할 수 있었음.

Ÿ 성장길이 별 Lutonarin의 함량은 10월에 파종 시 성장이 진행될수록 함량이 증가하였으
나, 11월에 파종 시 성장 길이와 관계없이 거의 유사한 것으로 확인되었음.

Ÿ 건조 방법에 의한 Lutonarin의 함량은 열풍건조와 동결건조 후 큰 차이를 나타내지 않고 
있어 Lutonarin은 열에 의한 안정성이 높은 것으로 확인 되었음.

Ÿ Lutonarin의 함량을 최대로 확보하기 위하여 10월에 파종 후 30cm 이상 성장하였을 때 
수확하는 것이 새싹보리의 품질 확보를 위한 최적조건으로 확인되었음.

  ⑤ 새싹보리 재배 및 원물 건조 조건
Ÿ Saponarin과 Lutonarin의 함량을 새싹보리 파종, 수확 시기 및 수확 후 건조조건별로 분

석한 결과 11월에 파종 후 25~30 cm(승용 채엽기를 통해 채엽 후 길이) 성장하였을 때 수
확하여야 하며, 건조 조건에 따른 지표물질의 함량이 크게 변화하지 않아 생산성 및 비용
을 고려하였을 때 열풍건조로 진행되는 것이 타당한 것으로 판단되었음.
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  ⑥ 새싹보리 수확 후 보관에 따른 품질 변화(가혹조건 시험)

0주 4주 후

총엽록소 (mg/100g) 1067.15 1060.32

 - 새싹보리 분말 저장 안정성을 확인하기 위하여 50℃ 4 주 보관에 따른 총엽록소 함량을 비교하
였음.

 - 가혹시험 4주 기간 동안 총엽록소 함량의 변화가 거의 나타나지 않아 냉장 보관 시 장기 보관에 
안정할 것으로 예측되었음.

  (2) 새싹보리 가공공정의 개발

   (가) 새싹보리 기계수확 조건 설정
Ÿ 승용 채엽기를 활용한 새싹보리 수확

Ÿ   - 기존의 승용 녹차 채엽기의 채엽조건을 새싹보리 조건에 맞게 설정하여 새싹보리를 채
엽작업을 실시하였음.

Ÿ 인력으로 투입되어 작업 시 작업환경에 따른 채엽속도가 지연되어 채엽의 시작 시점에 회
수된 새싹보리와 마지막 시점에 회수된 새삭보리의 품질의 차이가 발생되어 나타날 수 있
는 문제를 최대한 감소시킬 수 있음.

Ÿ 투입되는 인력 및 시간의 감소시켜, 유기농 새싹보리의 생산원가를 감소시킬 수 있음.
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   (나) 가공공정 설정
Ÿ 다류업계 최초로 품질 안전을 위한 고품질 생산시스템 구축
Ÿ 원료를 초고압 증기로 순간 살균한 후 밀폐된 공간에서 강한 압력의 에어로 미세하게 분말

을 제조
Ÿ 위생적이고 영양성분이 살아있는 고품질 제조기술 확보  

  ① 기존 공정

Ÿ HACCP 인증 녹차/말차 제조라인을 활용한 가공, 생산
Ÿ 안정적으로 대량생산이 가능
Ÿ 반복식 열처리 건조 기술을 적용하여 새싹보리 고유의 풋내를 제거하였으며, Saponarin 및 

엽록소 등 새싹보리의 유효성분의 손실을 최소화 하였음(특허 출원 진행 중)
Ÿ 노지에서 재배되는 새싹보리 활용 시 미생물에 의한 오염관리가 어려움.
Ÿ 보유 기술을 활용하여 생산된 새싹보리 건조 원물을 기계식 마찰을 이용한 분말제조 방식인 

비드밀은 공정의 특성상 금속성 이물의 발생의 우려가 있음.

  ② 개선공정
   A. 스팀살균 공정

Ÿ 초고압 스팀살균으로 원료에 잔류하는 미생물을 제어
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   B. 제트밀 분쇄 공정

Ÿ 내부로 투입된 원료가 노즐에서 고압으로 분사되는 공기에 의해 원료가 상호 자가 충돌에 의
해 분쇄

Ÿ 타 분쇄기 대비 선명한 색상과 약 1,000 메쉬 이상의 고운 입도 
Ÿ 금속성 이물에 대한 안전성 확보

   C. 신공정(스팀살균, 제트밀) 적용 후 타사 대비 안전성 확보
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   D. 신공정(스팀살균, 제트밀) 금속성 이물 함량 비교
Ÿ 분말 제품 중 위해성을 나타낼 수 있는 금속성 이물에 대한 안전성을 확보하기 위하여 제트밀 

공정을 도입하였으며, 공정 개선에 따른 금속성 이물 검출량을 확인하였음.

Ÿ 공정 개선 전 금속성 이물(쇳가루)은 6.1 mg/kg로 검출되었으며, 공정 개선 후 0.8로 약 8 
배 가까이 감소된 것이 확인되었음.

Ÿ 식약처에서 제시하는 새싹보리 분말의 금속성 이물(쇳가루)의 기준은 10mg/kg로서 개선 전
에도 기준치를 초과하지는 않았으나, 개선된 공정을 통해 더욱 안전한 분말을 제공하게 되었
음.

   E. 신공정(스팀살균, 제트밀) 녹색도 및 엽록소 함량 비교
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Ÿ 일반 공정에서 스팀살균기 및 제트밀 공정으로 개선 후 분말의 색이 황녹색에서 진한 녹색으
로 변화되었으며, 녹색도 측정결과 17.03에서 69.31로 증가하여 품질이 향상되었음.

Ÿ 또한 새싹보리의 녹색을 나타내는 엽록소의 함량을 비교하였을 때 개선 전 1.12에서 개선 후 
8.41로 증가되었으며, 개선된 공정은 엽록소의 손실을 감소시켜 녹색도가 증가되었으며, 엽
록소 섭취로 인한 기능성을 기대할 수 있게 되었음.

   F. 신공정(제트밀) 입도 크기 비교
Ÿ 제트밀 공정 도입에 따른 입도 크기를 비교하였음.
Ÿ 입도의 크기는 제품을 물 등에 희석하였을 때 얼마나 빠르고 균일하게 확산될 수 있는지 또한 

섭취 시 목넘김의 느낌을 부드럽게 느낄 수 있는지 기준이 될 수 있음.



- 71 -

  (3) 새싹보리 분말 규격설정

   (가) 새싹보리 분말에 대한 안전성

  

Ÿ 분말의 품질 비교를 위하여 타사의 제품과 자사의 개선 전 제품을 함께 비교하였음.

  

Ÿ 개선 후 제트밀을 활용하여 제조된 분말은 입자의 약 50% 정도가 20 um 이하로 분석되었으
며, 이 후 크기에 따른 분포 영역이 좁아지는 것이 확인되었음.

Ÿ 이는 제트밀을 활용한 분쇄는 미세한 입자를 기준으로 고르게 분쇄가 이루어지고 있음을 의
미하며, 개선 전 비드밀을 활용한 분말의 약 50% 이상이 116 um 이상으로 나타낸 것과 비교
하여 분쇄 공정의 개선으로 인해 약 6배 정도 입자크기를 작게 생산이 가능해 졌음.

Ÿ 타사의 경우 50% 이상이 200 um에 밀집되어 있으며, 최대 입자의 크기도 1,000 um 이상이 
확인되고 있어 자사의 최대 입자 크기(개선 전 : 517.2 um, 개선 후 : 262.4 um)와 비교하여 
품질의 차이가 큰 것을 확인할 수 있었음
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Ÿ 새싹보리 분말의 유해성분 분석 실시
Ÿ 잔류농약, 아플라톡신, 납, 타르색소, 중금속 및 미생물(대장균 군, 대장균) 불검출 확인

   (나) 새싹보리 분말 영양성분 분석

Ÿ 단백질함량이 22.4g으로 높게 나타났으나, 지방함량은 2.60으로 낮으며, 콜레스테롤은 불
검출 되었음.

Ÿ 장건강에 도움을 줄 수 있는 식이섬유 함량이 높게  나타났으며, 고시형 건기식소재의 기
준이 되고 있는 엽록소 함량도 1,000mg 이상 함유된 것으로 확인되었음.

  (4) 새싹보리 추출분말 제조

   (가) 추출조건 설정
Ÿ 문헌 등의 자료를 검토하여 40℃, 24시간, 20배수 추출을 기본 조건으로 설정하였으며, 용 

매 조건에 따른 정수 및 주정(30%, 50%, 70%)으로 추출하여 지방세포 분화 억제 효과를 
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통해 최적 조건을 설정하였음.

Ÿ 새싹보리의 용매별 추출물에 따른 지방세포 분화 억제 효과는 DIM 군과 비교하였을 때 정
수 추출물에서 가장 높은 억제효과가 나타난 것을 확인할 수 있었음.

Ÿ 한남대학교에서 제공된 자료를 통해 추출 용매를 정수로 설정하였으며, 이를 바탕으로 제
조 표준화를 실시하고자 함.

   (나) 원물에 따른 추출 조건 설정
Ÿ 대량 생산 조건 설정을 위하여 추출 원물의 상태에 따른 조건을 비교하고자 하였음.
Ÿ 추출 원물은 자사에서 생산되는 파쇄 원물과 분말을 사용하였음.
Ÿ 건강기능식품 원료 생산업체인 삼우다연을 통해 Pilot 생산을 진행하였음.
Ÿ 파쇄 원물은 부직포 자루에 넣어 추출을 진행하였으며, 분말은 추출탱크에 직접 넣어 추출

을 진행하였음.
Ÿ 파쇄 원물은 추출탱크에 원료를 넣은 후 폐쇄하여 용매를 투입 하였으나, 분말은 부직포에 

넣고 추출 시 덩어리가 형성되어 내부까지 용매가 침투하지 못해 추출 수율이 떨어질 수 
있어  교반 추출 방법으로 진행하였고, 원물을 넣고 용매를 투입 시 분말이 분진이 되어 
추출탱크 내부 표면에 흡착되거나 이송관으로 유입될 우려가 있어 투입될 용매의 일부를 
먼저 투입 후 분말을 투입하여 분말이 날리는 것을 최소화 하였음.
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Ÿ 추출 후 파쇄 원물을 활용한 추출액은 여과망을 활용하여 여과를 실시하였으나, 분말을 활
용한 추출액은 분말의 크기가 미세하여 여과망을 통과할 수 있어 Filterpress를 활용한 여
과를 실시하였음.

Ÿ Filterpress 작업 시 분말의 침착이 많아 작업이 어려워 진동체 여과를 활용한 전처리 후 
filterpress 작업을 실시하였음.

Ÿ 추출 후 미생물 증식에 대한 우려가 있어 농축 공정 중 온도를 63℃로 설정하여 살균공정
을 대체(LTLT 공정 조건)하였음.

Ÿ 생산된 농축액은 샘플을 확보하여 미생물 검사를 실시하여 안전성을 확인하였음.
Ÿ 각각 공정을 통해 생산된 농축액의 생산량은 파쇄 원료 9.1kg(15.5 brix)였으며, 분말 농축

액은 7.3 kg (16.0 brix)로 확인되었음.

투입 원료(투입량) 생산량 Brix 수율

파쇄 원물(5kg) 9.1kg 15.5% 28.21%

미분5(kg) 7.3kg 16.0% 23.36%

Ÿ 원료 상태에 따른 추출 수율은 파쇄 원물이 5% 정도 높은 것으로 확인되었으며, 여과 공정 
중 손실이 가장 클 것으로 예측됨.

Ÿ 작업 공정 및 비용, 수율 등의 결과를 통해 파쇄 원물을 활용하는 것이 대량 생산에 더욱 
효율적인 것으로 확인되었음.
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   (다) 65 brix。 고농축 테스트
Ÿ 농축액의 미생물에 대한 안전성 및 운송 저장의 편의성을 위한 고농축 시료 제작을 실시하

였으나, 겔화가 심하게 진행되어, 공정 및 작업 후 회수의 문제가 발생되었으나, 농축 된 
시료를 다시 물에 희석 시 잘 용해되어 공정상의 문제 해결방안이 마련된다면 추진 가능성
이 있음.

   (라) 분말 제조
Ÿ 추출분말의 제조를 위하여 열풍분무작업을 통해 새싹보리 추출분말을 제조하였음.
Ÿ 분무건조의 원활한 작업을 위하여 부형제로 Dextrin을 첨가하였으며, 부형제의 첨가 최소

화를 위하여 조건별로 분무 작업을 실시하였음.
Ÿ 10% 단위로 첨가하여 Pilot 생산을 진행하였으며, 30% 첨가 시 분말화가 진행되었으나 작

업이 순조롭지 않았고, 40% 첨가 시 제조 공정이 순조롭게 마무리 될 수 있어 최소 첨가량
으로 40%로 설정하여 분무 건조 작업을 진행하였음.

Ÿ 제조된 추출 분말은 황갈색의 나타내었으며, 특유의 향과 신맛을 나타내었음.
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  (5) 추출시간 및 온도에 따른 새싹보리 추출분말 제조

   (가)　지표물질 함량에 따른 추출조건 설정
Ÿ 문헌 자료에 의한 추출 시간(24시간) 및 상온 추출 방법이 산업적으로 효율적이지 못해 추

출시간 및 온도에 따른 추출분말을 제조하여 지표물질 함량을 비교해 추출조건에 따른 지
표물질 함량 손실을 확인한 후 손실이 억제된 샘플을 선정하여 지방세포분화 억제 효과를 
확인하였음.

Ÿ 추출온도 및 시간에 따른 지표물질의 함량 차이는 추출온도를 70℃로 하였을 때 40℃에 비
교하여 10% 정도로 나타났으며, 시간별 함량의 차이는 거의 없는 것으로 확인되었음.

Ÿ 온도 및 시간에 따른 지표물질 함량의 차이는 오차 범위 이내이며, 열처리에 의한 엽록소 
손실을 최소화 하기 위하여 온도조건을 40℃로 설정하였음.
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   (나) 체지방개선효과(In vitro)에 따른 추출조건 설정
Ÿ 추출시간에 따른 추출조건 설정을 위하여 외부기관에 체지방개선효과 screening을 의뢰

하여 효과를 확인하였음.
Ÿ 1차 문헌자료 등을 통해 확인된 조건으로 추출(Pilot))된 추출분말과 효과를 비교하였음.

Ÿ 세포분화 및 Leptin, Triglyceride를 지료로 확인하였으며, 24시간 추출이 가장 높은 효과
를 나타내었으나, 산업화 등을 고려하여 6시간 추출을 설정하였음.

  (6) 새싹보리 추출분말 제조 기준 설정
Ÿ Pilot 생산을 통해 설정된 제조 방법을 활용하여 대량생산 실시
Ÿ 제조방법의 설정을 위하여 5kg 원물을 활용해 분말 생산을 진행하였으며, 이를 토대로 최

적 조건을 설정하여 원재료 50kg 기준 제조 공정을 설정하였음.

  

Ÿ 새싹보리 파쇄 원료 기준 정수 20배수 첨가, 40℃에서 6시간 추출 후 15시간 방냉 후 60℃
에서 15 brix。로 농축하여 농축액을 제조하며, 이 후 농축액의 고형분 대비 덱스트린을 
6:4의 비율로 첨가하여 분무건조를 통해 분말을 제조하였음.
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  (7) 새싹보리 제품개발 

   (가) 새싹보리 워터믹스 제품 개발
① 기호성 평가를 통한 제품 개발
Ÿ 제트밀을 활용한 새싹보리 분말을 활용한 제품의 개발
Ÿ 찬물에도 쉽게 녹을 수 있으며, 휴대 및 사용이 편리한 스틱제품 적용
Ÿ 총엽록소 함량 및 녹색도를 고려한 스팀살균 및 제트밀 가공 조건을 설정하여 물에 녹였을 

때 타사 제품과 비교하여 수색이 선명하고, 입자가 고와 찬물에 잘 녹고 목넘김이 부드러
워 소비자의 기호성이 우수함.

  ② 새싹보리 디자인 개발
Ÿ 안전과 위생을 강조하기 위한 희색의 바탕에 새싹보리의 녹색을 나타낼 수 있는 디자인을 

적용하였음.

Ÿ 휴대 및 음용의 편의성을 위하여 휴대가 가능한 생수의 용량에 적용될 수 있도록 1스틱당 
2 g을 적용하였으며, 구매 단위 및 단가를 고려하여 1박스에 10스틱을 담을 수 있도록 적
용하였음.
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   (나) 유기농 새싹보리 침출차 개발
Ÿ 해남 계약농가의 유기농 인증 획득 및 이를 활용한 제품의 개발

  

Ÿ 해남에서 생산된 새싹보리를 개선된 가공 공정(스팀살균기, 제트밀)을 통해 분말화하여 용
인공장에서 자사 제품으로 등록 후 생산 판매 실시

Ÿ 대형마트, 편의점, 홈쇼핑 등을 통해 공급
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   (다) 새싹보리 B2B용 제품의 개발
Ÿ 새싹보리 분말의 B2B 판매를 위한 제품의 개발
Ÿ 유기농 새싹보리 100%로 하여 품목제조 신고 후 용인 공장에서 생산 공급 중
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   (라) 새싹보리 수출용 제품의 개발
Ÿ 기 확보된 수출 네트워크를 활용한 제품 시장 확보를 새싹보리분말이 함유된 제품을 개발

  - UEC 용 wellness tea 제품군으로 구성하여 2월 품목제조 신고
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   (마) 새싹보리 선물용 세트 구성

Ÿ 명절, 기념일 등 선물로 제공될 수 있도록 새싹보리 분말제품과 보틀이 제공된 세트 구성
Ÿ 패키지 구성 후 선물 세트 마케팅 실시

   (바) 새싹보리 특수시장용 제품 구성

Ÿ 할랄, 코셔 시장 개척을 위한 새싹보리 50g 용기, 100g 파우치 제품
Ÿ 해외 현지 바이어 요청을 반영하여 할랄, 코셔 인증을 획득한 제품
Ÿ 싱가폴, 홍콩 등 샘플 제공 및 해외 박람회 자료 전달
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  (8) 새싹보리 제품개발 마케팅

   (가) 새싹보리 제품의 차별화 전략
  ① 초고압 스팀살균 공정 및 스틱포장으로 상온 보관 중 미생물에 대한 안전성 확보
  ② 제트밀 분쇄로 색상이 좋고 입도가 고우며 금속성 이물에 대한 우려가 없음
  ③ 땅끝마을 해남에서 해풍 맞고 친환경적으로 자란 오리지널 새싹보리
  ④ 유기농 원료를 활용한 국내산 새싹보리

   (나) 새싹보리 국외 박람회 참석
 ① 국제박람회 홍보용 자료 제작
Ÿ 해외 박람회 정보 제공을 위하여 티젠 새싹보리 특징 및 이용 방법 등을 제시
Ÿ 제공 가능 상품 구성 정보 등 제공  
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  ② 미국 애너하임 자연식품박람회 Natural Products Expo West 2022

Ÿ 티젠 유기농 새싹보리 분말 등을 진열하여 해외 바이어를 통한 제품 정보 제공
Ÿ 할랄 및 코셔 인증을 받은 제품으로 특수시장 진입이 가능
Ÿ 해외 시장 진출을 위한 100g 파우치 제품(영문 패키지)에 대한 상담이 주로 진행되었으며, 

USNOP 및 KOSHER, HALAL 인증이 확보되어 있어 다양한 국가에서 상담이 진행되었음.
Ÿ 박람회 이 후 태국 수입이 검토되고 있으며, 홍콩 왓슨 진입이 결정
Ÿ 4월 이 후 추가 상담이 예정됨.
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  ③ 중국국제수입박람회(CIIE)

A. Deli Life (Ms. Liu Yu Qi)
Ÿ 입점현황 : 쓰지후이몰 지하 슈퍼마켓, 푸트코트, 쿠킹클레스 매장, Highend 마켓 등
Ÿ 상담 내용
  : 콤부차 및 새싹보리 제품 입점 제안
  : 수입식료품이 많고 주로 일본제품에 대한 소비도가 높은 젊은 20~40대 소비자 대상 마켓  
   으로 매대 부스앞에서 소비자 DEMO 진행 예정

  

B. 코스트코 상해 (Mr. Jordan Huang, Ms. Teresa Shao)
Ÿ 상담내용
  : 콤부차, 새싹보리 및 브렌딩세트 제안 및 차년도 발주계획 등 확인
  : 콤부차 및 새싹보리 입점에 대한 검토가 보류 중
  : 상해 1호점 판매 타켓이 중국에서 가장 저렴하게 제품을 판매하는데 목적이 있어, 타 제품  
   과 비교하여 가격이 높은 제품에 대하여 검토가 보류되고 있음.
  : 새싹보리 제품 등 건강기능쪽으로 코드로 검토하여 견적 등 재조 후 재제안 예정
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  : 티젠의 옥수수차 및 우엉차에 대한 현지 반응이 좋아 이를 통한 티젠의 이미지를 알리는데  
   큰 도움이 되고 있음.

C. COSMAX BIO (천현수 중국지사장)
Ÿ 상담내용
  : COSMAX BIO 중국내 OEM 생산업체로 인지도가 있어 다양한 판매 채널 확보 중
  : 한국의 고가 원료인 홍삼/인삼 재료 등을 주로 사용
  : 화장품, 건기식 원료로 새싹보리 제안 실시
  : 한국산 홍삼분말을 취급하는 업체 통해 화장품, 건기 등 원료 제안 가능하다는 답변
  : 10kg 벌크 견적 요청 받았으며, 이 후 메일로 정보 제공

D. 기타 부스 미팅
Ÿ QingDao ZhongYan Trade Co. LTD (Yuxing Zhang)
  : 칭다오 지역 국유기업으로 직원 10만명의 대기업
  : 광물회사 등 대기업으로 계열사 중 청도지역 4개의 리테일 마트 운영 중
  : 중국은행에서 주관하는 수출상담회 매칭 기업
  : 새싹보리 등 당사제품을 상해성영식품을 통한 계약 및 청도지역 납품 등 제품 진출을 위한  
   다각도 상담 진행
Ÿ iaMeiTaiFood Co. LTD (Huang Lin)
  : 청두 지역 도매업체
  : 한국 식품 및 아시아 식품 수입 및 도매업체
  : AT를 통한 다양한 한국식품 취급 및 청두지역 30여개 마트 체인 입점 중
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  : 새싹보리 및 콤부차 납품관련 상담
Ÿ HUVIA (구제민 사장, 김설매 총경리)
  : 국가회전중심 내 국가관 상설 쇼룸 및 판매매장 운영 중
  : 국제수입전 등 다양한 행사 진행
  : 한국의 화장품, 식품 등 다양한 SKU 확보 및 판매 중
  : 현재 당사 제품 입점 판매 진행 중
  : 새싹보리 및 콤부차 추가 입점 상담 실시
Ÿ Harbin-Singapore-hangzhou/싱가포르(Wong Chum Yew)
  : 싱가포르 무역회사로 무역센터 내 본사 위치
  : 새싹보리, 콤부차 등 당사제품 싱가포르 하이앤드 마켓 입점 검토
  : 내년 싱가포르 박람회 시 사무실 방문 및 심층 상담 예정
Ÿ Eagle Vision(왕훙 웨이야)
  : Entertainment 회사 소속 타오바오 3대 인플루언서인 웨이야 매니저 상담
  : 티몰 브랜드몰 없는 점에 제품 선정이 어려움.
  : 스타급 인플루언서들은 티몰 브랜드몰 입점 브랜드 내에서 선택을 하는 상황임.
  : TEAZEN 브랜드몰 입점이 어려운 상황에서 국내에서 티몰에 브랜드몰은 아니더라도, 일  
    반 계정 상시 업데이트 등 관리가 필요한 상황
  : 현지 대응이 필요하므로, 상해성영과 협조하여 티몰 계정 활성화 방안이 필요함
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  ④ 홍콩 HKTDC Food EXPO

A. ECHO/ Seoul Food (cicien ZHU, Telly NG)
  : 한국식품을 수입 유통하여 YATA, AEON 등 납품 중
  : 티젠 스틱분말제품 현지 온라인마켓과 Watsons 등에 입점계획을 가지고 있음.
  : 현지 입점되어 있는 한국식품들은 프로모션이 없으면 구매율이 떨어지며, 이를 해결하기  
    위하여 프로모션 지원이 필요
  : 콤부차 스틱 제품과 새싹보리 분말 샘플을 제공하여 현지 반응 확인 예정
B. Tiaful Limited (Joanne Chow)
  : 홍콩 채식주의자를 타켓으로 온/오프라인을 통한 다양한 식품을 유통
  : 티제품 및 말차에 관심을 보임
  : 새싹보리 분말 제품에도 관심을 나타내었으며, 샘플 제공 후 견적 문의
C. Elaia Holdings (Jenny Kyunghee Lee)
  : 홍콩에서 중계무역과 수입 및 유통하는 업체
  : 티젠 제품 관심있게 보던 중 박람회를 통해 상담 진행
  : 중계무역을 통해 미국 온라인쪽으로 유통을 실시하고 싶다는 의견을 전달하였으며, 새싹  
    보리, 녹차 등 원료 진출관련 상담
  : 홍콩 진출은 차선책으로 지속적으로 컨택할 예정임
D. Beanie Hohgkong Limited(Angela HO)
  : 슈퍼푸드를 위주로 분말제품 등 온라인 판매 유통
  : 콤부차에 관심이 많아 상담 실시
  : 새싹보리 분말, 녹차 말차 등 상담 및 이메일로 견적 요청
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  ⑤ 호주(시드니) Fine Food

A. Eden Health Food (Steven Prahin)
  : 슈퍼푸드를 위주로 취급하며, 벌크를 구입하여 수분 판매업체
  : 원료를 브랜딩하여 온라인 판매를 주로 함
  : 한국산 녹차 및 말차에 대한 벌크 견적 요청
  : 새싹보리 분말 샘플 제공 후 제품 평가 후 피드백 제공
B. The Roaster (Milad Gharib)
  : 레바논에서 커피 및 커피머신을 수입 유통
  : 자사 캡슐티 제품에 상당한 관심을 나타냈으며, 관련 제품에 대한 견적 및 샘플 요청
  : 새싹보리 분말 샘플에 관련하여 레바논 차제품 유통업자와 제품 평가 후 피드백 제공
C. Shin Mi Australia (Kyung Jun Hwang)
  : 삼진글로벌넷을 통해 수입하고 있는 업체
  : 현지 로컬 유통업체에 한국제품을 공급하는 업체
  : 콤부차 레본, 베리 샘플 확인 및 거래 진행 예정
  : 새싹보리 분말 샘플 제공, 내부 평가 후 피드백 제공
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   (다) 새싹보리 국내 박람회 참석
  ① 2021년 카페쇼

Ÿ 내 최대 커피, 차 관련 박람회인 카페쇼에 부스설치 및 새싹보리를 전시하여 국내외 바이
어 및 소비자들에게 새싹보리를 소개함.

Ÿ 부스 뒷면에 대형 광고판을 통해 티젠 새싹보리 분말 홍보
Ÿ 2021년 새싹보리분말 사업화를 통한 새싹보리 산업 활성화 기여를 통한 국무총리 표창을 

수여하였으며, 박람회를 통해 기술의 우수성을 알림.
Ÿ 프렌차이즈 및 개인 카페사업주 등을 통한 제품 공급 문의를 받았으며 대형 프렌차이즈 담

당자를 통해 메뉴의 개발 제안을 받아 현재 관련 제품 연구가 진행 중에 있음.
Ÿ 새싹보리 및 최근 콤부차 등 히트 상품들을 함께 소개하여 방문객들에게 차제품에 대한 정

보를 제공 및 판매를 진행하였음.

  ② 2019년 카페쇼

Ÿ 국내 최대 커피, 차 관련 박람회인 카페쇼에 부스설치 및 새싹보리를 전시하여 국내외 바
이어 및 소비자들에게 새싹보리를 소개함.
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Ÿ 부스 전면에 새싹보리를 타이틀로 소개함.
Ÿ 새싹보리 워터믹스의 시음을 통해 새싹보리의 맛과 기능성 등을 소개하였음.
Ÿ 프렌차이즈 및 개인 카페사업주 등을 통한 제품 공급 문의를 받았으며 대형 프렌차이즈 담

당자를 통해 메뉴의 개발 제안을 받아 현재 관련 제품 연구가 진행 중에 있음.
Ÿ 새싹보리 및 최근 콤부차 등 히트 상품들을 함께 소개하여 방문객들에게 차제품에 대한 정

보를 제공 및 판매를 진행하였음.
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   (라) 지역지원사업을 활용한 수출 판로 개척

  ① 전남테크노파크 수출페스티벌

Ÿ 전남테크노파크 해외비즈니스센터 대상 온라인 쇼케이스 수출상담회
Ÿ 전세계 66개소 비즈니스센터장 참가 온라인 상담 진행

  ② 전남테크노파크 해외비즈니스센터 매칭 신청
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Ÿ 신규시장 개척을 위한 전남테크노파크 해외비즈니스센터 매칭 신청
   : 대만 시장 진출을 위하여 새싹보리 제품 및 홍보 자료, 영상 등 소개 자료 준비
   : 현지 주재원 및 유통기업에 샘플 및 자료 전달(전남 테크노파크를 통한 현지 발송)

(마) 해외 온라인 몰을 통한 새싹보리 제품 진출

  ① Korea shop

  ② K-Market Nonuda
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   (바) 전속모델을 활용한 제품 홍보
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   (사) SBS 지역방송(KBC 광주방송)을 활용한 홍보

Ÿ 전남지역 우수기업을 알리기 위하여 티젠 및 새싹보리 홍보영상 제작 및 SBS 지역방송
(KBC 광주방송)을 통해 1주일간 홍보 실시

Ÿ 새싹보리 재배 및 생산 현장, 제품 연구 활동 등을 영상으로 제작 송출
Ÿ 새싹보리의 미생물에 대한 안전성 확보 및 영양소 손실 최소화를 위한 기술을 활용한 티젠

의 고품질 유기농 새싹보리 분말 제조를 위한 기술 소개

  (9) 새싹보리 기술 개발 및 사업화를 통한 정부 포상

   (가) 국무총리 표창 수상
Ÿ 새싹보리분말 사업화를 통한 새싹보리 산업 활성화 기여 인정

   (나) 고용노동부장관 표창 / 미래창조경영우수기업 대상 수상
Ÿ 새싹보리 등 글로벌 제품 개발을 통한 고용 창출 및 매출향상 기여 인정
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  (10) 새싹보리 추출물 임상시험 준비

   (가) 임상 CRO 기관 선정
Ÿ 새싹보리의 체지방개선에 대한 인체적용시험 진행을 위하여 바이오푸드스토리을 CRO기관

으로 설정하였으며, 인체적용시험을 위한 프로토콜 개발 등 업무수행을 요청하였음.

Ÿ 연구기간은 사업의 기관을 고려하여 2022년 1월 까지로 하였으며, 인체적용시험 관리 및 
시험내용의 유의성 검증을 위한 통계 분석을 통한 업무가 진행될 예정임.

   (나) 인체적용시험을 위한 IRB 심의 신청
Ÿ 인체적용시험 진행을 위하여 우석대학교부속 한방병원으로 시험기관을 설정하였음.
  : 연구기간 중 피험자 모집 및 시험책임자의 연구 수행일정 등을 고려하여 시험기관 선정
Ÿ 인체적용시험의 IRB 승인을 위하여 새싹보리추출물에 대한 인체적용시험자료집을 작성하

여 시험기관에 검토 요청하였음.
  : CRO 기관을 통해 사전 검토 후 제출하였으며, 향 후 일정에 대한 정보 확인 완료
  : 동물시험 등의 자료 확보를 통하여 용량결정 사유 및 작용기전 자료를 전달하였으며, 시료  
    의 안정성 및 안전성 자료를 첨부하여 제출
  : 2020년 12월 4일 서류 검토 후 12월 14일 IRB 정규 심의 제출 예정임.
  : 정규 심의는 12월 21일에 진행되며, 심의 기간은 2~3일 정도로 2차년도 사업기간 (2021년  
   1월 31일) 전 심의를 확보할 수 있을 것으로 예상됨
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   (다) 인체적용시험 피험자 피해보상 보험 가입

Ÿ 인체적용시험진행(우석대학교부속 한방병원)에 따른 피험자에게 발생할 수 있는 피해에 대
하여 보상을 위한 보험 가입 완료.
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   (라) 새싹보리 체지방 감소에 대한 인체적용시험 모니터링 계획서
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   (마) 새싹보리 체지방 감소에 대한 인체적용시험 진행 및 모니터링 실시

Ÿ 새싹보리 추출물의 체지방 감소 인체적용시험 진행에 따른 CRO 기관 모니터링 보고서 확인
Ÿ 시험 진행 중 피험자의 부작용 보고가 확인되었으며, 부작용 내용으로는 요추 추간판 탈출

증(허리 디스크)으로 인체적용시험의 진행과 연관성은 관련없음으로 판정되었음.

Ÿ 연구계획의 변경 및 피험자의 동의서 변경이 필요하지 않았으며, 시험 진행을 위한 피험자 
탈락에 영향을 미치지 않는 범위로 시험기관의 시험책임자 확인으로 피험자 시험 수행을 
계속하였음.

   (바) 새싹보리 체지방 감소에 대한 인체적용시험 결과 확인
① 1차 유효성 평가(체지방 감소 효능 평가)

Ÿ 새싹보리 추출분말의 체지방 감소에 대한 효능 평가를 위하여 12주간 100명의 피험자를 
대상으로 인체적용시험을 실시하였음.

Ÿ 1차 유효성 평가항목인 DEXA로 측정한 체지방량, 체지방률, 제지방량 등을 임상시제품 섭
취 전·후로 비교 분석한 결과 체지방량, 체지방률 및 제지방량이 감소하는 추세를 나타내었
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으며, 군간 비교에서는 오른쪽 팔 등 부분적으로만 유의적으로 감소하는 경향을 확인할 수 
있었음.
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② 2차 유효성 평가(콜레스테롤 개선 효능 평가)

Ÿ 2차 유효성 평가지표인 혈중지질 및 기타 지표를 섭취 전·후로 비교 분석한 결과 Total-
콜레스테롤이 TZ-HVP 섭취군에서 213.2 ± 35.7mg/dl에서 12주 후 195.8 ± 40.1 mg/dl로 
유의하게 감소하여(P=0.000), 위약군의 214.0 ± 33.6mg/dl에서 201.9 ± 27.7 mg/dl감소
(P=0.025)에 비하여 통계적으로 유의한 차이를 확인하였으며(P=0.025), LDL-콜레스테롤 또
한 TZ-HVP 섭취군에서 섭취 12주 후 유의하게 감소하는 것을 확인할 수 있었음(P=0.026).

Ÿ 위의 결과를 반영하여 새싹보리 추출물의 체지방 감소를 위하여 피험자 관리에 대한 내용
을 재 점검하고 섭취 농도를 재 설정하여 새싹보리 섭취에 따른 유의한 효과를 확보하기 
위한 시험설계가 필요함. 

Ÿ 또한 2차 유효성 평가지표 결과를 통해 콜레스테롤 개선에 대한 가능성이 확인되었으며, 

이를 위하여 대상동물을 통한 전임상 시험 및 콜레스테롤 개선 효능 평가를 위한 인체적용
시험 설계를 통해 새싹보리 추출물의 건강기능식품 개별인정을 확보할 수 있을 것으로 기
대함.

  ③ 새싹보리 추출물 안전성 평가
Ÿ 새싹보리 추출물의 체지방 개선 인체적용시험에 참여한 연구대상자를 대상으로 안전성을 

분석하였음.

㉮ 이상반응
- 연구기간 동안 전체 연구대상자 97명 중 15명에서 16건의 경증 이상반응이 확인되었으나, 

섭취군간 이상반응에 대한 통계적 유의차는 확인되지 않았음.

 ㉯ 진단검사의학 검사
 - 연구대상자들의 진단검사의학 검사(혈액학적 검사, 혈액생화학적 검사, 뇨 검사)를 인체
적용시험용 제품 섭취 전·후로 측정한 결과 섭취군 간 통계적으로 유의한 차이는 확인되지 
않았음.
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  (11) 사업 성과

    (가) 해외 수출 실적                                                             
 (단위 : 천원)

2020년 2021년 2022년 3월 합계

(주)티젠 농업회사법인 259,879 109,045 25,869 394,793

(주) 누보 316,862 422,066 - 738,928

합계 576,741 531,111 25,869 1,133,721
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① 2020년 새싹보리 수출 실적
Ÿ 해외 새싹보리 시장 현황
  : 새싹보리 시장은 일본과 중국의 제품이 주로 유통되고 있음.
  : 일본의 새싹보리 제품은 높은 가격을 형성하고 있으나 품질에 대한 우수성을 차별화 전략  
   으로 시장을 확보하고 있음.
  : 중국의 새싹보리 제품은 색, 입도, 미생물 안전성 등 품질이 떨어지고 있으나, 낮은 가격을  
    차별화 전략으로 시장을 확보하고 있음.
Ÿ 티젠 새싹보리 분말 미국 시장 진출
  : 일본 및 중국이 장악하고 있는 시장에 진출하기 위하여 저가형 새싹보리 함유 제품    
    (Wellness tea)제품을 개발하여 미국 시장에 진출하였으며, 2020년 2.36억원의 수출실적  
    을 확보하였음. 
  : 새싹보리에 관련된 연구 수행을 통해 티젠 새싹보리 제품의 품질 우수성 및 기능성 자료를  
    확보하여 기존 유통망 및 해외 박람회 등을 통해 새싹보리 제품을 홍보하여 새싹보리 분  
    말 제품으로서 2020년 0.24억원의 수출실적을 확보해 2020년 2.60억원의 수출실적을 확  
    보하였음.

② 2021년 새싹보리 수출 실적
Ÿ 코로나19로 인한 시장 변화
  : 2020년 전 세계로 확산된 코로나19로 인해 경기침체에 대한 공포감이 확대되면서 국내외  
    소비가 위축되었으며, 이로 인한 대외 무역이 급격히 감소하였음.
  : IMF(국제통화기금)에서도 전 세계 주요국의 경제성장률을 하향 조정하였으며, 국내에서도  
    한국은행을 비롯한 국책연구기관과 민간경제연구소에서도 마이너스 성장을 발표하였음.
  : 주요 수출국의 경제적 위축 및 코로나 감염 억제를 위하여 인구 이동 제한 등 다양한 방법  
   으로 방역이 진행되며, 필수 생활용품을 제외한 소비가 급감함에 따라 기호성 식품 등의  
   소비 제한으로 새싹보리 판매 시장도 급감하였음.
Ÿ 새싹보리 기능성 자료를 활용한 마케팅
  : 새싹보리 판매 시장이 위축된 상황을 개척하기 위해 코로나19로 인해 활동이 제한된 상황  
   에서 발생될 수 있는 대사성질환에 대한 기능성 자료를 활용해 새싹보리 제품의 판매를 촉  
  진하였음.
  : 2020년 저가의 새싹보리 함유 제품으로 형성된 수출 실적은 2021년 해외 시장의 기호성  
   식품 시장이 급격히 위축된 상황으로 인해 급감하였으나, 새싹보리 분말 제품은 2020년의  
   2배 이상의 실적을 확보하였음.
  : 현지 바이어들도 새싹보리의 요구가 늘어남에 따라 스틱포장으로 간편하게 제공된 제품  
   형태에서 대용량으로 구매할 수 있는 포장형태를 요구하였으며, 할랄, 코셔 등 특수 시장  
   을 위한 인증을 요청하였음. 
  : 현지 소비 패턴을 반영하여 수출용 50g 보틀 타입 및 100g 파우치 타입의 포장형태를 개  
   발하였으며, 할랄, 코셔 및 USNOP 인증을 반영한 디자인을 적용하여 마케팅을 진행하였음.
 
③ 2022년 이후 전망
Ÿ 2022년 시장 개선 현황 및 새싹보리 수출 현황
  : 코로나19에 대한 위기가 안정화 되고 있으며, 소비 심리가 되살아나고 있어 새싹보리 및  
   관련제품의 판매가 증가될 것으로 예측 되고 있음. 
  : 그동안 진행되지 못했던 국내외 박람회가 제한적으로 진행되고 있으며 관련 제품의 무역  
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   현황이 급속히 회복될 것으로 예측 되고 있음.
  : 티젠의 새싹보리 분말 및 새싹보리 함유 제품의 대용량 포장의 주문 증가 등으로 인해 실  
   적이 증가하고 있으며, 2021년 같은 기간(1분기) 대비 새싹보리 함유 제품은 2.3배, 새싹보  
   리 분말 제품은 7.4배 가량 실적이 증가하였음. 
  : 이런 상황을 반영하여 2022년도 수출 목표로 새싹보리 분말로서 5억원, 새싹보리 함유 제  
    품으로서 2.5억원으로 설정하여 마케팅을 추진하고 있음.

  (나) 국내 매출 실적     
 (단위 : 천원)

2019년 2020년 2021년 2022년 2월 합계

B2C 83,955 702,415 1,212,041 62,209 2,060,620

B2B 490,658 1,138,793 179,138 1,808,589

온라인 395,481 326,767 26,743 748,991

합 계 83,955 1,588,554 2,677,601 268,090 4,618,200

Ÿ 국내 새싹보리 시장은 약 1천억 원 규모로 조사되고 있으며, 티젠은 2019년 새싹보리 분말
제품을 개발하여 시장에 제품을 출시하여 꾸준히 점유율을 증가시켜가고 있음. 

Ÿ 티젠은 노지에서 재배되는 새싹보리의 미생물에 대한 안전성 확보 및 분쇄 과정 중 발생되
는 금속성 이물에 대한 안전성 확보를 위하여 스팀살균기를 통한 살균공정 도입 및 고압의 
공기를 활용한 분쇄 공정인 제트밀을 도입하여 분말제품에 대한 안전성을 확보하였으며, 

이를 통해 식약처 전수 검사에서도 안전성을 확인받았음. 

Ÿ 이러한 제품에 대한 신뢰도를 기반으로 2020년 1.6%, 2021년 2.7%로 시장 점유율을 높여가
고 있으며 현재까지 46억 원 이상의 누적 매출을 확보하였으며, 2022년 까지 60억 원 이상
의 국내 매출을 확보할 수 있을 것으로 예상하고 있음. 

Ÿ 또한 온라인 및 홈쇼핑 등 다양한 유통체널을 활용한 마케팅으로 사업 종료 5년 내 국내 
시장 점유율을 10% 이상으로 확보하는 것을 목표로 하고 있음. 

  (다) 향 후 계획

Ÿ 2022년 새싹보리 해외 시장 확대를 위하여 온/오프라인 신규시장 진입 협의가 진행되고 있
음.

Ÿ 2021년 티젠은 약 1억원의 새싹보리 수출실적을 확보하였으며, 직 간접 수출을 활용한 시
장 확대를 통해 2022년 7억원의 수출 실적을 목표로 하고 있음.

① 미국
  - 아마존 내 콤부차가 Amazon’s Choice 제품으로 선정되면서 teazen store 유입량 증가로 
인해 새싹보리 제품 노출이 증가되고 있으며, 프라임데이 할인 행사 등 온라인 몰을 통한 매출 
상승이 기대되고 있음.

  - 콤부차의 미국 코스트코 입점을 통한 오프라인 시장 개척이 진행되었으며, 추가상품으로 
새싹보리 진열을 위한 협의가 진행되고 있음.

  - 코스트코 입점 및 아마존 온라인 판매를 통해 10만 불 이상의 수출 실적 달성을 목표로 
하고 있음.
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② 태국
  - 2021년 한국산 새싹보리가 온라인에서 인기상품으로 판매가 진행되고 있으며, 티젠의 수
출 실적 중 50% 이상이 태국을 통해 발생 되었음.

  - 태국 FDA 등록 진행 중에 있으며, 오프라인 시장 입점이 진행되고 있음.

  - 2022년 온/오프라인 시장을 통해 10만 불 이상의 수출 실적 달성을 목표로 하고 있음.
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③  홍콩
  - 2019 ~ 2020년 일본산 새싹보리 열풍으로 홍콩 내 새싹보리 판매가 꾸준히 증가되고 있
음.

  - 2022년 왓슨스 및 백화점을 대상으로 오프라인 판매 프로모션 진행이 예정되어 있으며, 

온라인 몰을 통한 시장 확장이 진행되고 있음.

  - 일본 제품과 비교하여 가격 및 인지도에 밀려 2021년 까지 판매가 활발하지는 못하였으
나, 2021년 콤부차를 통한 티젠의 인지도 상승으로 인해 2022년 새싹보리로 인하여 5만불의 
수출 실적 달성을 목표로 하고 있음.

④  그 외 진행 계획

  ⓐ 일본
  - TUA International을 통한 일본 유업 통신 판매를 통한 시장 확장 준비

  ⓑ 말레이시아
  - KORMALA, CVS 채널을 통한 입점이 논의되고 있으며, 2분기 오프라인 시장을 통한 매대 
진열 준비.

  ⓒ 싱가폴
  - Bright Diva, Cold storage 등 대형마트를 통한 입점 논의 중

  ⓓ UAE

  - Zai tree 등 대형마트 경로를 통한 입점 협의 진행
  - 건강보조식품 입점을 위한 신제품 소개 NPB 등 전략 제안
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  ⓔ 캐나다
  - H-mart 등 입점 예정

  ⓕ 대만
  - 대만 쿠팡 진출을 통한 새싹보리 입점 확정

 ◆ 공동연구기관 한남대학교

  (1) 1년차-체지방 감소
   (가) 새싹보리 추출물 처리에 따른 세포 독성 확인

n MTT assay를 이용한 세포 독성 확인

§ 새싹보리의 각 추출 조건에 따른 모든 추출물에서 지방전구세포인 3T3-L1 cell에 대한 cell viability가 
80% 이상임을 확인함

§ 이에 따라 새싹보리 추출물은 지방전구세포인 3T3-L1 cell에 대한 독성이 존재하지 않음을 확인함
 
   (나) 새싹보리 추출물 처리에 따른 지방세포 분화 억제 확인

n Oil red O stain을 통한 지방세포 분화 억제 측정
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§ DMI군과 비교하였을 때 새싹보리 열수추출물에서 가장 효과적인 지방세포 억제 효과를 확인함
§ Garcinia cambogia 200μg/ml와 비교하였을 때 새싹보리 열수추출물에서 가장 유사한 지방세포 분화 억제 

효과를 확인함

n Triglyceride assay를 통한 지방세포 내 중성지방 측정

§ DMI군과 비교하였을 때 새싹보리 열수추출물에서 가장 효과적인 지방세포 억제 효과를 확인함
§ Garcinia cambogia 200μg/ml와 비교하였을 때 새싹보리 열수추출물에서 가장 유사한 지방세포 분화 억제 

효과를 확인함 (Oil red O stain assay의 결과와 동일함)

   (다) 새싹보리 추출물 처리에 따른 지방대사 관련 단백질 및 전사인자의 발현 확인
n Western blot assay를 통한 지방대사 관련 단백질 발현 확인
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§ Oil red O stain과 Triglyceride assay 경향을 바탕으로 가장 우수한 효과를 보였던 새싹보리 열수추출물 
처리에 의한 3T3-L1 지방전구세포의 지방대사관련 인자를 확인함

§ DMI군과 비교하였을 때 효과적이었으며, Garcinia cambogia 200μg/ml와 비교하였을 때 유사한 효과를 
확인함

n RT-PCR을 통한 Adipogenic transcription factor 경향 확인

§ Oil red O stain과 Triglyceride assay 경향을 바탕으로 가장 우수한 효과를 보였던 새싹보리 열수추출물 
처리에 의한 3T3-L1 지방전구세포의 지방세포분화 전사 인자를 확인함

§ DMI군과 비교하였을 때 효과적이었으며, Garcinia cambogia 200μg/ml와 비교하였을 때 유사한 효과를 
확인함

  (2) 1년차-혈당조절
   (가) 새싹보리 추출물 처리에 따른 세포 독성 확인

n MTT assay를 이용한 세포 독성 확인
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§ β-세포(MIN6)에 대하여 새싹보리 추출물을 처리하였을 때 80% 이상의 cell viability를 확인하였으며, 이에 
따라 새싹보리 추출물은 β-세포(MIN6)에 대한 세포 독성이 없음을 확인함

§ 새싹보리 추출물 처리 후, STZ를 처리한 결과와 비교하였을 때 cell viability가 증가하지 않았으며, 이를 
통해 새싹보리 추출물이 STZ에 의한 보호 효과가 없음을 확인함

   (나) 새싹보리 추출물 처리에 따른 세포사멸 억제 확인
n Annexin V assay를 이용한 세포사멸(apoptosis) 억제 효과 확인
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§ 새싹보리 추출물 처리 후 STZ를 처리한 결과로 STZ 단독 처리군과 비교하였을 때 toal apoptosis 비율이 
감소하지 않음을 확인함

§ 이를 통해 새싹보리 추출물이 STZ에 의한 보호 효과가 없음을 확인함

   (다) 새싹보리 추출물 처리에 따른 glucose uptake 확인
n Glucose uptake assay를 통한 근육세포의 glucose uptake 측정

§ 모든 새싹보리 추출물에서 C2C12 myoblst cell의 glucose uptake를 향상시키지 못하였음을 확인함
§ 이를 통해 새싹보리 추출물이 혈당 조절 기능 향상에 영향을 주지 못함을 확인함
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  (3) 2년차-체지방 감소
   (가) 새싹보리 추출물 처리에 따른 지방세포의 glucose uptake 확인

n Glucose uptake assay를 통한 glucose uptake 측정

§ Insulin 자극에 의한 glucose uptake가 새싹보리 열수추출물군에서 감소하는 것을 확인함
§ 이는 지방 합성에 필요한 glucose supplement와 연관 지을 수 있는 것으로 확인함

   (나) 새싹보리 추출물 처리에 따른 지방세포의 Lipolysis 확인
n Lipolysis assay를 통한 lipolysis 측정

§ 가장 우수한 효과를 보였던 새싹보리 열수추출물 처리에 의한 지방세포의 lipolysis를 확인함
§ DMI군과 비교하였을 때 효과적이었으며, Garcinia cambogia 200μg/ml와 비교하였을 때 더 효과적임을 

확인함
§ 이에 따라 새싹보리 열수추출물이 지방세포의 lipolysis를 유도하는 효과를 확인함

   (다) 새싹보리 추출물 처리에 따른 체지방 감소 동물 실험(in vivo)
n 실험동물 무게 및 식이량, 음수량 측정

§ 실험 결과, N군에 비해 고지방식이를 하였던 모든 군에서 유의한 체중 증가가 관찰되었고, control군에 
비해 새싹보리 열수추출물군에서 농도 의존적인 체중 증가량 감소가 확인되었음
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§ 체중 증가와 식이 섭취에 따른 식이 효율(FER)의 경우 100mg/kg 군에서 유의미한 감소가 확인됨
§ 따라서 새싹보리 열수추출물은 실험동물의 FER을 감소시키고 비만으로 인한 체중 증가를 감소시키는 

것으로 확인함

n 조직무게 측정

§ 실험결과, 간과 모든 지방 조직의 무게 감소가 유의미하게 관찰되는 것으로 보아 새싹보리 열수추출물은 
실험동물의 비만으로 인한 체지방 감소에 효과가 있음을 확인함

n 혈액 화학적 검사

§ ALT 및 AST 수치는 HFD와 비교했을 때 새싹보리 열수추출물에서 농도 의존적인 감소 경향을 
확인하였으며, Glucose 수치는 HFD와 비교했을 때 새싹보리 열수추출물에서 감소 경향을 확인함

§ Total-Cholesterol 수치는 HFD에 비해 새싹보리 열수추출물에서 유의미한 감소 경향을 보였으며, 혈중 
Triglyceride 농도는 HFD에 비해 새싹보리 열수추출물에서 농도의존적인 감소 경향을 확인함

§ HDL의 경우 NFD에 비해 모든 처리군에서 증가 경향을 보였으며, LDL 또한 NFD에 비해 모든 처리군에서 
증가 경향을 확인함

§ 따라서 새싹보리 열수추출물은 비만과 관련된 혈액의 생화학적 수치를 개선하는 효과가 있는 것으로 
확인되었으며, 약간의 차이가 있으나 개선 경향이 나타난 것으로 확인함

n Leptin 및 Adiponectin 수치 측정
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§ 실험결과, NFD에 비해 모든 군에서 leptin이 증가하였으며, HFD에 비해 새싹보리 열수추출물 처리군에서 
leptin 수치가 감소함을 확인함

§ NFD에 비해 새싹보리 열수추출물 50mg/kg 처리군을 제외한 모든 군에서 유의미한 감소 경향이 
나타났으며, HFD에 비해 새싹보리 열수추출물 처리군에서 adiponectin 수치가 증가함을 확인함

§ 따라서 새싹보리 열수추출물은 비만과 관련된 leptin 및 adiponectin 수치를 개선하는 효과가 있는 것으로 
확인되었으며, 약간의 차이가 있으나 개선 경향이 나타난 것으로 확인함

n 간, 부고환지방 조직 분석

     

§ 실험결과, NFD에서는 간지질 축적이 확인되지 않았지만 모든 군에서 간지질 축적이 확인되었으며, HFD에 
비해 새싹보리 열수추출물 처리군에서 간지질 축적이 감소된 것으로 확인함

§ 부고환지방의 실험결과, NFD에 비해 모든 군에서 다량의 지질이 축적되어 지방세포가 확대되는 것을 
관찰하였으며, HFD와 비교하였을 때 새싹보리 열수추출물 처리군에서는 농도 의존적인 지방세포의 크기 
감소를 확인함

n 간 조직의 Triglyceride 확인

§ 실험결과, HFD와 비교하여 새싹보리 열수추출물 처리군에서 triglyceride 감소가 확인되었으며, 새싹보리 
열수추출물 100mg/kg 처리군의 경우 HFD에 비해 70% 감소함을 확인함

n 지방 대사 관련 단백질 확인
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§ 실험결과, 지방간 분화에 관여하는 단백질들의 경우 HFD에 비해 새싹보리 열수추출물 처리군에서 발현이 
감소한 것을 확인함

§ 부고환지방 실험결과 또한 HFD에 비해 새싹보리 열수추출물 처리군에서 p-ACC, PPARγ, C/EBPα의 
발현이 감소한 것을 확인함

  (4) 2년차-혈당조절
   (가) 새싹보리 추출물 처리에 따른 α-glucosidase activity 억제 확인

n α-glucosidase activity assay를 통한 α-glucosidase activity 측정

§ 새싹보리 추출물은 α-glucosidase activity를 감소시키지 않음을 확인하였으며, 이에 따라 새싹보리 
추출물이 혈당 조절 기능 향상에 영향을 주지 못함을 확인함

   (나) 새싹보리 추출물 처리에 따른 insulin secretion 확인
n insulin secretion assay를 통한 insulin secretion 측정

§ 모든 새싹보리 추출물에서 insulin secretion이 증가하였고, 그 중 EtOH 50% 추출물에서 secretion이 
가장 많이 증가함을 확인함

   (다) 새싹보리 추출물 처리에 따른 내당능 확인(in vivo)
n 내당능 측정
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§ 실험 결과 모든 새싹보리 추출물에서 내당능에 대한 변화가 없는 것을 확인하였으며, 이에 따라 새싹보리 
추출물이 내당능에 대한 효과가 없음을 확인함

   (라) 새싹보리 추출물 처리에 따른 혈당 조절 동물 실험(in vivo)
n 실험동물 무게 및 식이량, 음수량 측정

§ 실험 결과, N군에 비해 control군의 체중 증가는 확인하였으나, 새싹보리 열수추출물 처리군에서 농도 
의존적인 체중 증가량 감소 또는 증가가 나타나지 않았음

§ 체중 증가와 식이 섭취에 따른 식이 효율(FER)의 경우 N군에 비해 새싹보리 열수추출물 처리군에서의 
감소를 확인함

§ 따라서 새싹보리 열수추출물은 실험동물의 FER을 감소시켰으나 혈당으로 인한 체중 증가를 감소시키는 
효과는 없는 것으로 확인함

n 실험동물 혈당 측정

§ 실험결과, N군에 비해 모든 군에서 높은 혈당 수치를 나타냈으며, 새싹보리 열수추출물 처리군의 경우 혈당 
수치 감소에 효과가 없는 것으로 확인함

n 조직무게 측정
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§ 실험 결과, N군에 비해 새싹보리 열수추출물 처리군의 경우 췌장의 무게가 농도 의존적인 증가 경향을 
나타내었는데, 이는 혈당 증가에 따른 결과로 새싹보리 열수추출물이 혈당 감소에 효과가 없다는 것을 
확인함

n 혈액 화학적 검사

 

§ 실험결과, N군에 비해 모든 군에서 Insulin 수치가 감소하였으며, 새싹보리 열수추출물 처리군의 경우 농도 
의존적인 증가 경향을 나타내었음을 확인함

§ Glucose 수치는 N군과 비교했을 때 모든 군에서 증가 경향을 보였으며, 새싹보리 열수추출물에서 유의미한 
증가 경향을 확인함

§ Total-Cholesterol 수치는 N군에 비해 새싹보리 열수추출물에서 농도 의존적인 감소 경향을 보였으며, 
혈중 Triglyceride 농도는 N군에 비해 새싹보리 열수추출물에서 유의미한 감소 경향을 확인함

§ HDL의 경우 N군에 비해 새싹보리 열수추출물에서 농도 의존적인 감소 경향을 보였으며, LDL는 모든 
군에서 비슷한 경향을 나타내는 것을 확인함

§ 따라서 새싹보리 열수추출물은 혈당 조절과 관련된 혈액의 생화학적 수치를 개선하는 효과가 없는 것으로 
확인되었으며, 약간의 차이가 있으나 대체적으로 개선 경향이 없는 것으로 확인함

n GLUT-4(Glucose transport) 단백질 확인

§ 실험 결과, N군에 비해 새싹보리 열수추출물 처리군에서 농도 의존적인 glut-4 발현 증가 경향이 나타남을 
확인함

§ 이에 따라 새싹보리 열수추출물은 Glut-4 단백질 발현을 증가시킴으로써 혈중 포도당의 근육 세포로의 
유입을 증가시켜 혈당 저하 효과를 나타낼 것으로 보이나, 앞선 실험을 바탕으로 보아 약간의 혈당 저하 
효과로 전반적인 혈당 조절 효과가 있다고 판단하기 어려움

  (5) 3년차-면역증진
   (가) 새싹보리 추출물 처리에 따른 세포 독성 확인



- 119 -

n MTT assay를 이용한 세포 독성 확인

§ 새싹보리의 각 추출 조건에 따른 모든 추출물에서 대식세포인 RAW264.7 cell에 대한 cell viability가 90% 
이상임을 확인함

§ 이에 따라 새싹보리 추출물은 대식세포인 RAW264.7 cell에 대한 독성이 존재하지 않음을 확인함

   (나) 새싹보리 추출물 처리에 따른 NO 생성량 확인
n NO assay를 이용한 대식세포의 NO 생성량 측정

§ 새싹보리의 각 추출 조건에 따른 모든 추출물에서 대식세포에 대한 NO 생성량이 N군에 비해 매우 
증가함을 확인함

§ 특히 새싹보리 온수추출물의 경우 양성대조군의 결과와 비슷한 수치를 나타내며, 농도 의존적인 증가 
경향을 나타냄

§ 따라서 새싹보리 온수추출물에서 대식세포 활성에 따른 NO 생성에 효과가 있음을 확인함

   (다) 새싹보리 추출물 처리에 따른 면역 관련 주요 cytokine 발현 확인
n Western blot assay를 통한 대식세포의 면역 관련 주요 cytokine 발현 측정

§ NO assay 경향을 바탕으로 가장 우수한 효과를 보였던 새싹보리 온수추출물 처리에 의한 RAW264.7 
대식세포의 면역 관련 주요 cytokine을 확인함

§ N군과 비교하였을 때 농도 의존적인 발현 증가 경향이 나타났으며, 양성대조군과 비교하였을 때 새싹보리 
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온수추출물 200μg/ml에서 유사한 발현 정도를 확인 함
§ 따라서 새싹보리 온수추출물은 대식세포 활성에 따른 면역 관련 주요 cytokine 생성에 효과가 있음을 

확인함

   (라) 새싹보리 추출물 처리에 따른 림프구 증식능 확인
n WST-1 assay를 통한 T 및 B 림프구의 증식능 측정

§ NO assay 경향을 바탕으로 가장 우수한 효과를 보였던 새싹보리 온수추출물 처리에 의한 T 및 B 
림프구의 증식능을 확인함

§ N군과 비교하였을 때 농도 의존적인 발현 증가 경향이 나타났으며, 양성대조군과 비교하였을 때 새싹보리 
온수추출물 200μg/ml에서 유사한 발현 정도를 확인함

§ 따라서 새싹보리 온수추출물에서 면역 증진 관련 효과가 있음을 확인함

   (마) 새싹보리 추출물 처리에 따른 면역증진 동물 실험(in vivo)
n 실험동물 무게 및 식이량, 음수량 측정

§ 실험 결과, 새싹보리 온수추출물 처리군에서 농도 의존적인 체중 증가량 감소 또는 증가가 나타나지 않음을 
확인함

§ 체중 증가와 식이 섭취에 따른 식이 효율(FER)의 경우 N군에 비해 새싹보리 온수추출물 처리군에서의 
유의미한 감소 또는 증가가 나타나지 않음을 확인함

n 흉선 및 비장 지수 측정
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§ 실험결과, 흉선지수의 경우 N군과 비교하였을 때 새싹보리 온수추출물 처리군은 농도 의존적인 증가 경향을 
확인하였으며, 비장지수의 경우 또한 농도 의존적인 증가 경향을 확인함

§ 이에 따라 새싹보리 온수추출물은 면역 증진과 관련한 개선 효과가 있을 것으로 확인함

n 면역세포 증식능 확인

§ 실험결과, N군과 비교하였을 때 새싹보리 온수추출물 처리군의 cell viability는 농도 의존적인 감소 경향을 
나타내며, 이는 cell only, ConA 처리군, LPS 처리군 모두 동일한 경향이 나타남을 확인함

§ 각 농도군에서 cell only, ConA 처리군, LPS 처리군을 비교하였을 때 유의미한 증가 또는 감소 경향이 
나타나지 않음을 확인함

§ 이에 따라 새싹보리 온수추출물은 면역 증진과 밀접한 관련이 있는 비장의 증식에 효과가 없음을 확인함

n 혈액 화학적 검사

  

§ 실험결과, N군에 비해 새싹보리 온수추출물에서 혈중 TNF-α의 증가 경향이 나타났으나 유의미한 결과는 
아니며, IL-6의 경우 농도의존적인 감소 경향이 나타남을 확인함

§ 이에 따라 새싹보리 온수추출물 처리에 따른 면역 증진 관련 cytokine의 증가 경향이 나타나지 않았으므로, 
면역 증진 효과가 있다고 볼 수 없음 

n 복강대식세포에서의 cytokine 분비능 확인
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§ 실험결과, ConA 처리하였을 때와 LPS 처리하였을 때 모두 N군에 비해 새싹보리 온수추출물에서 농도 
의존적인 TNF-α의 증가 경향이 나타났으나, IL-6의 경우 새싹보리 온수추출물 100mg/kg, 200mg/kg 
처리군에서 유의미한 증가 경향이 나타나지 않음을 확인함

§ 이에 따라 새싹보리 온수추출물 처리에 따른 면역 증진 관련 cytokine의 유의미한 증가 경향이 나타나지 
않았으므로 면역 증진 효과가 있다고 볼 수 없음을 확인함

n 자연살해세포(NK cell) 활성 확인

§ 실험결과, N군과 비교하였을 때 새싹보리 온수추출물 처리군에서 유의미한 증가 경향이 나타나지 않았으며, 
Effector cell : Target cell 비율적으로 비교하였을 때도 유의미한 감소 경향이 나타나지 않음을 확인함

§ 이에 따라 새싹보리 온수추출물 처리에 따른 NK cell의 유의미한 활성 효과가 나타나지 않았으므로 면역 
증진 효과가 있다고 볼 수 없음을 확인함  

 ◆ 공동연구기관 ㈜누보

  (1) 온·오프라인 마케팅 활동을 통한 신규 바이어 확보 및 신시장 개척

   (가) 오프라인 마케팅 활동
① COVID-19 이전
Ÿ 프랑스 파리에서 개최된 Food Ingredients Europe (FIE 2019)에 참가하여 한국 새싹보

리에 대한 홍보활동을 수행하였음.
Ÿ 잠재적 고객사들로부터 새싹 보리에 대한 인식과 시장 반응을 확인하였음.
ü 새싹보리 분말 자체가 유럽 시장에서는 인지도가 낮으며
ü 새싹보리는 Superfood 중 하나로 알려져 있으나, 유럽 시장의 trend는 Super food가  

downtrend 이고, 새싹보리에 대한 인지도가 거의 없는 것으로 확인됨.
Ÿ 이와 같은 사유로, 한국 유기농 새싹보리 시장을 형성하고 제품 수출을 달성하기 위해서는 

지속적인 마케팅과 영업 활동이 필요할 것으로 보임.
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 ② COVID-19 이후
Ÿ 국제적으로 확산된 COVID-19로 인해, 계획된 전시회가 오프라인에서 온라인으로 전환되

었음. 2020년 11월 개채된 온라인 전시회, FI Europe CONNECT 2020를 통해 전시회 플
랫폼 내에서 한국 새싹보리의 건강기능성을 필두로 잠재 고객사를 발굴하고자 함.

Ÿ FI Europe CONNECT 2020은 유럽의 대표 식품소재 관련 전시회로, 빠르게 성장하는 식
품·건강·기능성 소재 시장의 최신 트렌드 파악이 가능하며, 전시회 방문객의 79%가 실직적
인 구매 결정권자이며, 재방문율이 약 80%에 도달함.

Food Ingredients Europe, 2019 참가를 통한 새싹보리 홍보활동

FI Europe CONNECT 2020 전시회 개요

전시회 명 Food Ingredients Europe 주최 기간 2020.11.24.~2020.12.03

전년도 실적
74개국 1,700개사 참가
173개국 24,415명 참관

전시 품목 식음료 소재 및 첨가물 외 15종

주최지 Informa Markets 홈페이지
http://www.figlobal.com/fieur

ope/
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Ÿ 2021년 2월에 개최된 Biofach 2021 온라인 전시회는 세게 최대의 유기농 식품 무역 박람
회 중 하나로, 농업, 임업, 축산, 식품, 음료, 건강기능식품 등 다양한 유기농 식품을 선보
일 수 있음. 이에 따라, 새싹보리의 항산화 및 체중 감량 효과를 필두로 마케팅을 실시하였음.

Ÿ 또한, COVID-19로 인해 전시회 참가 등의 오프라인 마케팅 활동이 어려워짐에 따라, 미국
과 유럽의 저명한 건강기능식품 제조사, 유통업체 그리고 판매업체 조사를 통해 신규 고객 
접촉을 진행하였음.

FI Europe CONNECT 온라인 전시회 플랫폼

BIOFACH 온라인 전시회 플랫폼 내 한국 새싹보리 홍보 자료
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미주 및 유럽 신규 고객사 조사 결과
국가 업종 기업명 홈페이지

미국 유통업체 Vita Protiens LLC www.vitaprotiens.com

미국 유통업체 Health Products Distributors, Inc. www.intergratedhealth.com

미국 유통업체 SolgarVitamin&Herb www.solgar.com

미국 판매업체 Seeking Health www.seekinghealth.com

미국 판매업체 Complete Nutrition www.completenutrition.com

미국 판매업체 BestPriceNutritionRetailStore www.bestpricenutrition.com

미국 제조업체
NutritionalSupplementManufacturers,

Inc. 
www.puresm.com

미국 제조업체 Vitakem www.vitakem.com

미국 제조업체 Florida Supplement www.floridasupplement.com

캐나다 판매업체 Beyond Nutrition www.beyondnutrition.ca

캐나다 판매업체 The Vitamin Shop www.canadavitaminshop.com

유럽 판매업체 Wholesale Supplements UK
www.wholesalesupplementsuk.c

o.uk

유럽 판매업체 Principle Health care Europe GmbH www.principlehealthcare.com  

유럽 제조업체 Lindens www.lindens.co.uk

유럽 제조업체 Althae www.althae.eu

유럽 제조업체 PHYTOPHARMKLEKAS.A. www.phytopharm.pl

유럽 제조업체 PILEJEINDUSTRIE www.pileje-industrie.com

유럽 제조업체 Naturland www.natureland.eu

유럽 제조업체 Bioextra Co. Ltd. www.bioextra.eu

유럽 제조업체 Bee Health www.beehealth.com

Ÿ 한국 새싹보리의 영양성분 함량, 제조과정 중 차별성, 타국가 제품과의 차별성(입자 사이
즈) 등을 바탕으로 홍보하였으며, 현재 약 2개 업체와 지속적으로 교신 중에 있음.

http://www.vitaprotiens.com/
http://www.intergratedhealth.com/
http://www.solgar.com/
http://www.seekinghealth.com/
http://www.completenutrition.com/
http://www.bestpricenutrition.com/
http://www.puresm.com/
http://www.vitakem.com/
http://www.floridasupplement.com/
http://www.beyondnutrition.ca/
http://www.canadavitaminshop.com/
http://www.wholesalesupplementsuk.co.uk/
http://www.wholesalesupplementsuk.co.uk/
http://www.principlehealthcare.com/
http://www.lindens.co.uk/
http://www.althae.eu/
http://www.phytopharm.pl/
http://www.pileje-industrie.com/
http://www.natureland.eu/
http://www.bioextra.eu/
http://www.beehealth.com/
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신규 바이어 발굴을 위한 새싹보리 홍보 자료
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   (나) 온라인 마케팅 활동
① 소셜 네트워크 서비스 (Instagram, Linked-in 등)을 통한 한국 새싹보리의 지속적인 마케팅
Ÿ SNS 마케팅은 SNS 사용자로 하여금 게시글에 대한 자신의 생각을 표현하고 주변 사람들

에게 공유가 됨에 따라 지속적인 바이럴 마케팅이 가능하며, 마케팅을 위한 인건비 절감과 
실시간 커뮤니케이션을 통한 빠른 고객의 의견 수렴에 대한 장점이 있음. 

Ÿ 또한, 앞서 해외 시장조사를 통해 COVID-19의 상황으로 소비자들이 인터넷 상거래 소비
가 급격이 증가하고 있음을 조사한 바, 장소와 상황에 구애를 받지 않고 구매할 수 있는 
온라인 마케팅 활동과 판매 연계 서비스는 향후 더욱 활성화 시켜야 할 마케팅 방안으로 
보임.  

Ÿ 대표적인 소셜미디어 플랫폼인 인스타그램(Instagram)과 링크드인(Linked-in)을 이용하
여 새싹보리의 건강기능성 및 슈퍼푸드 컨셉을 바탕으로 건강에 관심이 많은 소비자들에게 
새싹보리에 대한 지속적인 노출 및 홍보를 진행함.

ⓐ SNS 인스타그램 마케팅 상세 내용
  • 계정 생성
  - 공식 인스타그램 계정 “@Saessakbori” 생성
  - 계정 지수 상승을 위한 최적화 작업
  - 미국 지역 사용자 중심 팔로워 유치
  - 연동 서버 세팅 및 가동
  • 계정 개요
  - 총 팔로워 3,143명 - 1위 미국 13%, 2위 러시아 12%, 3위 폴란드 11%
  - 팔로워 성별 - 남성 51%, 여성 49%
  - 연령대 - 1위 25-34세 26%, 2위 35-44세 22%

대표적인 소셜 미디어 플랫폼, Instagram(좌) 및 Linked-in(우)

온라인 홍보 업로드 컨텐츠 내용
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  • 최적화 및 서버 세팅
  - 마케팅 효과를 극대화 시킬 주요 해시태그의 인기 게시물 등재를 위한 최적화 작업 착수
  - 게시물의 도달률 및 노출 증가를 위한 계정 커뮤니케이션 서버 세팅 및 가동
  - 5/30일 기준 계정 지수 약 42%
  • 팔로워 유치 
  - 총 팔로워 중 13%가 미국 사용자로, 미국지역 팔로워 유치를 위한 커뮤니케이션 원활히 
가동 중
  - 계정 운영 효과가 본격적으로 나타나는 내달부터 미국 지역 팔로워 증가 추세 예상

  ⓑ SEEIN 새싹보리 공식 인스타그램 계정용 컨텐츠 배포 (2020년)
  - 6월 1일~ 6월 30일 기간 동안, 총 7개의 컨텐츠 포스팅
  - 추후 원활한 판매를 위한 건강에 관심이 많은 바디빌더 및 스포츠 관련 종사자들의 관심 
컨텐츠 업로드

소셜 네트워크 서비스 계정 개요
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  - 배포 기간 : 2020.06.01.~2020.06.30.
  - 총 도달한 계정: 112
  - 총 노출: 106
  - 초기 게시물은 인사이트가 없었으나, 계정지수 상승 작업 및 게시물 도달률 증가를 위한 서버 

가동 후 인사이트 발생

6월 주요 포스팅 게시물 및 인사이트 
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  • 계정 인사이트
  - 총 팔로워: 3,855
  - 1주당 팔로워 증감소 추이: 평균 팔로우 증가 주당 178명
  - 팔로워 상위 국가 - 1위 미국 13%, 2위 러시아 12%, 3위 폴란드 11%
  - 팔로워 성별: 남성 51%, 여성 49%
  - 연령대: 1위 25-34세 26%, 2위 35-44세 22%

  • 비고
  - 지난 달 팔로워 수 대비 총 팔로워 712명, 22.7% 증가
  - 1위 팔로워 군 미국 13% 유지
  - 유효 타겟 팔로워 유치 작업 비중을 높여, 컨텐츠 소비 및 잠재고객 확대 예정

  • SEEIN 새싹보리 공식 인스타그램 계정용 컨텐츠 배포
  - 7월 1일~7월 30일 기간 동안, 총 9개의 컨텐츠 포스팅
  - 추후 제품의 원활한 판매를 위하여 건강에 관심이 많은 바디빌더 및 스포츠 관련 종사자들의 

관심 컨텐츠 업로드
  - 배포 기간: 2020.07.01.~2020.07.30.
  - 총 도달한 계정: 194 (지난 달 대비 약 73% 증가)
  - 총 노출: 201 (지난 달 대비 약 90% 증가)
  - 계정 지수가 상승하면서 게시물 도달률도 증가하여, 지난 달 대비 전반적인 수치 대폭 증가

  • 계정 인사이트 
  - 총 팔로워: 4,351 (지난 달 대비 약 13% 증가)
  - 1주당 팔로워 증감소 추이: 평균 팔로우 증가 주당 124명
  - 팔로워 상위 국가: 1위 미국 13%, 2위 러시아 12%, 3위 폴란드 11%
  - 팔로워 성별: 남성 51%, 여성 49%
  - 연령대: 1위 25-34세 26%, 2위 35-44세 22%

  • 비고
  - 지난 달 팔로워 수 대비 총 팔로워 496명, 약 13% 증가
  - 1위 팔로워 군 미국 13% 유지
  - 지속적으로 유효 타겟 유치 작업 비중을 높여, 컨텐츠 소비 및 잠재고객 확대 
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  • SEEIN 새싹보리 공식 인스타그램 계정용 컨텐츠 배포
  - 8월 1일~8월 30일 기간 동안, 총 8개의 컨텐츠 포스팅

7월 주요 포스팅 게시물 및 인사이트 
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  - 추후 제품의 원활한 판매를 위하여, 건강에 관심이 많은 바디빌더 및 스포츠 관련 종사자들의 
관심 컨텐츠 업로드

  - 배포 기간: 2020.08.01.~ 2020.08.30.
  - 총 도달한 계정: 93 (지난 달 대비 약 52% 감소)
  - 총 노출: 96 (지난 달 대비 약 52% 감소)
  - 인스타그램의 대규모 업데이트로 인한 로직 변화로 인해, 도달률 및 노출 알고리즘 변경
  - 업데이트 내용에 따라, 내달 내 서버 세팅 및 대응 로직 변경 예정

  • 계정 인사이트 
  - 총 팔로워: 4,675 (지난 달 대비 약 7.4% 증가)
  - 1주 당 팔로워 증감소 추이: 평균 팔로우 증가 주당 81명 
  - 팔로워 상위 국가: 1위 미국 13%, 2위 러시아 12%, 3위 폴란드 11%
  - 팔로워 성별: 남성 51%, 여성 49%
  - 연령대: 1위 25-34세 26%, 2위 35-44세 22%

  • 비고
  - 지난 달 팔로워 수 대비 총 팔로워 324명, 약 7.4% 증가
  - 인스타그램의 대규모 로직 업데이트로 인해 전반적인 게시물 수치가 하락 하였으나, 내달 내 대

응 및 정상 운영 예정
  - 1위 팔로워 군 미국 13% 유지
  - 지속적으로 유효 타겟 팔로워 유치 작업 비중을 높여, 컨텐츠 소비 및 잠재고객 확대 예정
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  • SEEIN 새싹보리 공식 인스타그램 계정용 컨텐츠 배포
  - 9월 1일~9월 29일 동안 총 10개의 컨텐츠 포스팅
  - 추후 제품의 원활한 판매를 위하여, 건강에 관심이 많은 바디빌더 및 스포츠 관련 종사자들의 

관심 컨텐츠 업로드
  - 배포 기간: 2020.09.01.~2020.09.30.

  - 총 도달한 계정: 169 (지난 달 대비 약 82% 증가)

  - 총 노출: 177 (지난 달 대비 약 84% 증가)

  - 해시태그로 유입 되는 인구 증가 (매달 약 80명 유입)

  - 인스타그램의 로직 업데이트에 대응한 서버 재 세팅 및 포스팅 대응
  - 현재 도달률 및 노출 수치 정상

  • 계정 인사이트
  - 총 팔로워: 5,542 (지난 달 대비 약 19% 증가)

  - 1주당 팔로워 증감소 추이: 평균 팔로우 증가 주당 약 217명
  - 팔로워 상위 국가: 1위 미국 13%, 2위 러시아 12%, 3위 폴란드 11%
  - 팔로워 성별: 남성 51%, 여성 49%

8월 주요 포스팅 게시물 및 인사이트 
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  - 연령대: 1위 25-34세 26%, 2위 35-44세 22%

  • 비고
  - 지난 달 팔로워 수 대비 총 팔로워 867명, 약 19% 증가
  - 지난 달 인스타그램의 대규모 로직 업데이트로 인하여 전반적인 게시물 수치가 하락하였으나 

대응하여 정상화 완료
  - 제품이 출시되었으므로, 내달부터 본격적인 새싹보리 계정으로 전환, 운영 예정

  ⓒ SEEIN 새싹보리 공식 인스타그램 계정용 컨텐츠 배포 (2021년)
  - 4월 15일~5월 31일 동안 총 7개의 컨텐츠 포스팅
  - 배포 기간: 2021.04.15.~2021.05.31.
  - 총 도달한 계정: 102,322 
  - 총 노출: 114,264
  - 인기게시물 최대 유지 시간 평균 4일 (1일 증가)
  - 약 10%의 해시태그는 일주일 이상 인기게시물 유지
  - 해시태그로 유입 되는 사용자 수 대폭 증가

9월 주요 포스팅 게시물 및 인사이트 
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  • 계정 인사이트
  - 총 팔로워: 18,235 (지난 달 대비 약 58% 증가)
  - 1주당 팔로워 증감소 추이: 평균 팔로우 증가 주당 약 2,026.1명
  - 팔로워 성별: 남성 63.6%, 여성 36.4%
  - 연령대: 1위 18-24세 36.6%, 2위 25-34세 22.5%, 3위 13~17 21.1%

2021년 1회차 주요 포스팅 게시물 및 인사이트 
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  • 비고
  - 비상업적인 계정 형태로 운영하여 팔로워를 지속적으로 유치 하였고, 팔로워가 약 15,000명을 

넘어서는 시점부터 새싹보리 제품 공식 계정으로 전환 함.
  - 계정 전환 후 제품 광고 컨텐츠를 올리거나 브랜디드 컨텐츠 등을 포스팅 하여도 도달률이 하락

하지 않음.
  - 비건, 바디빌딩, 요가, 피트니스 등 스포츠에 관심이 많은 사용자들을 중심으로 팔로워 유치.
  - 계정이 빠른 속도로 성장하고 있으며 게시물 당 평균 좋아요 숫자가 큰 폭으로 증가하였고, 해

시태그로 유입되는 사용자 수 또한 대폭 증가.
  - 새싹보리 공식 계정의 팔로워들이 컨텐츠를 소비하는 비율은 평균 2%이며, 98%는 해시태그 및 

외부 배포로 유입되는 잠재고객들의 컨텐츠 소비임.
  - 대규모 팔로워 유치 작업으로, 볼륨 큰 해시태그의 등재 확률이 높아졌으며 계정추천 빈도 또한 

대폭 증가됨.
  - 제품 판매 촉진을 위해 퀄리티가 높으며 거부감 없는 제품 광고 컨텐츠의 발행 빈도를 높일 계

획임.

 • SEEIN 새싹보리 공식 인스타그램 계정용 컨텐츠 배포
  - 6월 1일~8월 31일 동안 총 5개의 컨텐츠 포스팅
  - 배포 기간: 2021.06.01.~2021.08.31.
  - 총 도달한 계정: 97,931
  - 총 노출: 103,363
  - 인기게시물 등재 비율: 게시물 당 약 90~95%의 해시태그가 인기게시물로 등재 (지난 기간 대비 

약 5% 증가)

  • 계정 인사이트
  - 총 팔로워: 20,298 (지난 달 대비 약 11.3% 증가)
  - 1주당 팔로워 증감소 추이: 평균 팔로우 증가 주당 약 258명
  - 팔로워 성별: 남성 61.7%, 여성 38.3%
  - 연령대: 1위 18-24세 38.7%, 2위 25~34세 22.7%, 3위 13~17세 19.8%

  • 비고
  - 계정지수 상승에 따른 도달율 및 확산수치 변화를 실험하고자, 타깃 국가의 팔로워를 늘리며 계

정 커뮤니케이션 활동을 집중적으로 시행 함. (미국 및 컨텐츠 소비가 활발한 국가의 스포츠, 비
건 관련 사용자 대상)

  - 인기게시물 등재확률이 약 5% 증가했으며, 게시물 당 해시태그로 유입되는 사용자 수 평균은 
4,724명을 기록.

  - 제품 광고 컨텐츠의 소비 형태는 타 컨텐츠들의 소비 수치들과 비교해 크게 다르지 않음.
  - 새싹보리 제품 공식 계정으로 전환했음에도 불구하고, 지속적인 계정 커뮤니케이션 활동을 통

한 친밀도 형성으로 인해 컨텐츠 소비에 대한 거부감이 줄어든 것으로 판단됨.
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  - 계정지수가 상승 되어 볼륨이 큰 해시태그의 등재 확률이 높아졌으며 계정추천 빈도 또한 대폭 
증가됨.

2021년 2회차 주요 포스팅 게시물 및 인사이트 
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  • SEEIN 새싹보리 공식 인스타그램 계정용 컨텐츠 배포
  - 9월 1일~12월 29일 동안 총 19개의 컨텐츠 (브랜디드 컨텐츠 6개, 제품 광고 컨텐츠 2개, 리뷰 

컨텐츠 11개) 포스팅
  - 배포 기간: 2021.09.01.~2021.12.29.
  - 총 도달한 계정: 193,868
  - 총 노출: 208,219
  - 인기게시물 최대 유지 시간 평균 5일

  • 계정 인사이트
  - 총 팔로워: 23,945 (지난 달 대비 약 18% 증가)
  - 1주당 팔로워 증감소 추이: 평균 팔로우 증가 주당 약 304명
  - 팔로워 상위 국가: 1위 미국 23.2%
  - 팔로워 성별: 남성 64%, 여성 35.9%
  - 연령대: 1위 18-24세 41.7%, 2위 13~17세 22.8%, 3위 25~34 19.5%

  • 비고
  - 계정지수 상승에 따른 도달율 및 확산수치 변화를 실험하고자, 타깃 국가의 팔로워를 늘리며 계

정 커뮤니케이션 활동을 집중적으로 시행 함.
  - 주요 타깃 국가인 미국의 팔로워 집중 유치로, 팔로워 상위 국가 1위 달성.
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  ⓓ 유튜버 리뷰를 통한 새싹보리 마케팅
  - 약 300명의 유튜버들과 컨택을 시도하였고, 총 5인의 유튜버들과 새싹보리 제품 리뷰를 진행하

였음. 총 5인의 유튜버들이 리뷰 컨텐츠를 제작하여 자신들의 유튜브 채널과 SNS 계정 등에 업
로드 함.

2021년 3회차 주요 포스팅 게시물 및 인사이트 
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Youtuber Daniel & Sunny’s Adventures

URL

https://youtu.be/XXDpC3inCbA

https://youtu.be/aIfe-9JYrok

https://youtu.be/pYGJYWEqmWg

https://youtu.be/IsUZRQbdAVs

Contents Saessak-bori Organic Barley Sprout Powder Review #1 외 3개

Youtuber KeithTube

URL https://youtu.be/bnXQyYTIFMM

Contents Saessak-bori Organic Barley Sprout Powder Taste Test & Food Review

https://youtu.be/XXDpC3inCbA
https://youtu.be/aIfe-9JYrok
https://youtu.be/pYGJYWEqmWg
https://youtu.be/IsUZRQbdAVs
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Youtuber Hops And Lead

URL https://youtu.be/ItMqG5MxsFY

Contents Saessak-Bori Organic Barley Sprout Powder Review

Youtuber Meandmy Tea

URL
https://youtu.be/0_turxda7FI

https://youtu.be/lB60RCveY7E

Contents
Nousbo Company Seein Organic Barley Sprout Powder Review (aka 

Saessak-bori) # The Beer Review Guy 외 1개

https://youtu.be/0_turxda7FI
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  - 새싹보리 분말 제품에 대한 인지도가 매우 낮아 리뷰어들 전반적으로 생소한 반응을 보였으나 
제품을 접해 본 리뷰어들 대부분이 좋은 평가를 하였음.

  - 구매에 앞서 먼저 검색으로 제품 정보를 취득하는 이커머스 잠재고객들 특성 상, 아마존 및 SNS 
등에서 제품 정보를 접한 잠재고객들의 구매 판단에 있어 본 리뷰가 긍정적인 영향을 줄 것으로 
판단됨.

  - 구글에 ‘Saessak bori’검색 시 유튜버들의 리뷰가 첫 페이지 상단에 검색되고 있음.

Youtuber Joe C.

URL https://youtu.be/8jg9QKplTVg

Contents Organic barley sprout powder – Saessak-bori – review - SEEIN

‘Saessak bori’의 Google 검색 결과

https://youtu.be/8jg9QKplTVg
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  - SNS에 공유한 리뷰 컨텐츠의 반응을 살펴 본 결과, 직접 광고 컨텐츠보다 리뷰 컨텐츠가 조회
수 및 반응 수치들이 전반적으로 높은 결과를 보임. 광고 피로도 및 거부감이 적은 리뷰형 광고 
컨텐츠들이 잠재고객들의 관심을 끄는데 도움이 된 것으로 판단됨.

  - 이와 같은 컨텐츠가 꾸준히 생산되어 누적 될 경우, 잠재고객에 대한 제품 및 브랜드 신뢰도가 
빠르게 증가하여 판매량은 현재보다 높은 수치를 나타낼 것으로 예상됨.

  - 동일한 패턴으로 지속적인 마케팅을 시행하며, 새싹보리 공식 인스타그램 계정 및 페이스북 계
정의 효과적인 연계 운영 효과까지 더한다면 마케팅 및 브랜딩 효과는 극대화 될 것으로 예상
됨.

  - 새싹보리 관련 컨텐츠 검색자 및 가망고객의 검색량이 늘어남에 따라 향후 새싹보리 제품 판매
량 증가에 지속적으로 큰 영향을 미칠 것으로 판단됨. 

  ② 아마존 내 키워드 광고 시스템을 이용한 새싹보리 제품 마케팅 진행
- 아마존 내에서 고객이 키워드 검색 시, 자사 제품이 노출 될 수 있도록 하는 ‘Sponsored 

products' 마케팅 진행
  - 아마존 USA: 2020.09.01 ~ 2020.10.27 기간 동안 총 3,903건의 노출이 진행되었으며, 

2021.01.01 ~ 2022.01.31 기간 동안 총 1,091,956건의 노출로 약 279배 상승하였음. 
  - 아마존 UK: 2020.09.16 ~ 2020.10.27 기간 동안 총 487건의 노출이 진행되었으며, 

2021.01.01. ~ 2022.01.31. 기간 동안 총 56,533건의 노출로 약 116배 상승하였음.

※그림 내 Impressions = 노출 수 
아마존 USA - Sponsored products 마케팅 진행 현황 (2020.09.01.~2020.10.27)

※그림 내 Impressions = 노출 수 
아마존 USA - Sponsored products 마케팅 진행 현황 (2021.01.01.~2022.01.31)
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  ③ B2B / B2C 고객 확보를 위한 Alibaba 마케팅 진행
 - Alibaba 웹사이트 상에서, 고객에게 제품의 노출 수를 높이기 위해서는 제품 리스팅을 많이 보

유하는 것이 중요함
  - 꾸준한 제품 등록으로, 현재 8개의 새싹보리 제품 리스팅을 등록해두었으며, 총 136번 고객에

게 노출되었음
  - 알리바바에 등록된 새싹보리는 총 1,723개로 중국, 인도, 일본, 네덜란드, 미국, 우크라이나, 한

국 순으로 나타났음. 
  - 한국의 경우, 9개의 제품이 등록되어 있지만, 그 중 8개는 당사에서 등록한 제품이고 나머지 1

개는 다미즐이라는 회사의 제품으로 원산지가 중국산이었음. 
  - 알리바바에 등록된 제품은 대부분이 중국산 새싹보리이기 때문에 품질과 생산공정의 안정성과 

유기재배 등을 강조하여 홍보 진행하고 있음.

※그림 내 Impressions = 노출 수 
아마존 UK - Sponsored products 마케팅 진행 현황 (2020.09.16.~2020.10.27)

※그림 내 Impressions = 노출 수 
아마존 UK - Sponsored products 마케팅 진행 현황 (2021.01.01.~2022.01.31)
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Alibaba에 등록된 국가별 새싹보리 품목 수량 
국가명 중국 인도 일본 네덜란드 미국 우크라이나 한국 총 계

품목
1,582

(92.0%)

61

(3.5%)

39

(2.3%)

12

(0.7%)

10

(0.5%)

10

(0.5%)

9

(0.5%)

1,723

(100%)

원산지 중국 인도 일본
중국, 

뉴질랜드
중국, 

미국
우크라이나

중국, 

한국
-

 Alibaba 내 새싹보리 제품 등록 현황



- 146 -

Alibaba 내 소비자 문의 및 회신 내역
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  ④ 미국과 유럽연합 (EU) 수출을 위한 국내유기취급자 인증 취득 진행
 - 현재 유럽연합(EU) 및 미국 내에서는 세계적인 불황에도 불구하고 안전하고 건강한 음식을 찾는 

수요가 늘고 있어 식품 구입 시 유기농 및 친환경 인증마크를 확인하고 구매하는 것이 하나의 
기준이 되고 있음

  - 2014년 7월 1일부터 한-미국간 유기가공식품 상호 동등성 인정 협정이 발효되었음. 양국에서 유
기로 인증을 받은 가공식품은 상대국의 별도 인증과정이 필요 없이 ‘유기’로 표시하여 수출
입 할 수 있음. 

  - 2015년 2월 1일부터 한-유럽연합(EU)간 유기가공식품 상호 동등성 인정 협정이 발효되어 양국
에서 유기로 인증을 받은 가공식품은 상대국의 별도 인증과정이 필요 없이 ‘유기’로 표시하
여 수출입 할 수 있음. 

  - 따라서, 새싹보리의 해외 시장 진입 시, ‘유기’제품으로써 수출을 진행하기 위해 새싹보리에 
대한 국내유기농취급자인증을 취득하였음.

(2) 한국 새싹보리 수출 확대를 위한 해외시장 반응 조사
Ÿ 해외 시장에서 새싹보리의 위치는 일반 잎차나 가루차와 같이 차(Tea)로서의 개념보다 건

강기능식품 또는 건강보조식품으로서 포지셔닝을 가지고 있었음.
Ÿ 따라서, 새싹보리의 해외 시장 및 인식 조사는 건강식품류 방향으로 조사가 되었음.

   (가) 국가별 해외 새싹보리 시장 동향 및 전망

Ÿ 전세계 건강기능 식품 시장은 219년 약 1,748억 달러 규모이며, 연평균 7.9% 정도씩 성장
하여 2025년에는 약 2,758억 달러 규모로 확장될 것으로 예측됨. 

Ÿ 글로벌 건강기능식품의 시장 점유율은 미국 33.9%, 중국 14.6%, 서유럽 12.9% 순으로 나
타남. 

  

국내유기농취급자인증 품목 현황 및 인증서 
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① 미국
Ÿ 미국은 세계 최대 건강기능식품 시장을 점유하고 있으며, 2018년 기준 307억 달러 규모이

며, 2023년에는 약 336억 달러로 연평균 1.8% 성장할 것으로 기대됨. 

 
Ÿ 2020년 2월 미국의 Consumer Lab Survey에서는 건강기능식품을 섭취하고 있는 9,782

명을 대상으로 현재 섭취하고 있는 건강기능식품의 원료에 대해 설문조사(중복체크가능)를 
진행하였음. 그 결과, 비타민D 66.0%, 마그네슘 53.5%, 오메가3 52.5% 순으로 높았고 새
싹보리와 유사한 Green Foods로는 녹차(Green Tea)가 15%로 16위를 차지하였음.

Ÿ 해당 설문조사를 통해 새싹보리가 건강기능식품으로써 섭취는 되고 있지만, 그 양이 순위
에 오르지 못할 만큼 적다는 것을 추측할 수 있음.

Ÿ 또한, 해당 시장보고서는 건강기능식품으로서의 새싹보리뿐만이 아니라 에너지 음료처럼 
운동 후 단백질과 함께 섭취하거나 스무디로 만들어 마시기, 식사대용 식품으로 만들어 마
시기 등 건강을 생각하는 Sports & Fitness 애호가들에게 소비가 높아지는 점을 높게 평
가하고 있어 향후 다양한 방법으로 섭취할 수 있는 식품으로 전환될 가능성이 높을 것으로 
전망하고 있음.

(단위: billion US dollars)

(출처: ACE Trader, 건강기능식품 온라인 마케팅 통향)

건강기능식품의 시장 전망 지역별 점유율

(단위: billion US dollars)

(출처: ACE Trader, 건강기능식품 온라인 마케팅 통향)

그림. 미국의 건강기능 식품 시장 전망
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미국 소비자들이 섭취하고 있는 건강보조식품 원료
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  ② 유럽
Ÿ 유럽은 건강기능식품 시장 점유율 3위로 새싹보리가 식이보충제의 개념으로 포지셔닝이 

되어 있으며, 특히 체중관리, 영양밸런스, 미용, 혈액순환 보조 등의 목적으로 음용되고 있음. 
Ÿ Europe Dietary Supplement Market Size 2020에 따르면 2020년부터 2024까지의 연평

균 성장률은 4.6% 정도 성장하여 2024년까지 262억 달러에 이를 것으로 전망되고 있으며, 
특히 COVID-19 상황과 맞물리며 면역력 증진에 목적을 둔 수요가 급증할 것으로 예상하
고 있음. 

Ÿ 또한, Kati에서 조사한 ‘유럽건강간식시장, 블루오션으로 부상’이라는 기사에 따르면 보건
위기에 따른 건강한 식생활에 대한 관심이 증가하고 있어 향후 코로나 시대를 이끌어 갈 
밀레니얼 세대(현 20~30대)의 소비행태에 적지 않는 영향을 미치게 될 것으로 분석하고 있
음.

Ÿ Europe Nutrition and Supplements Market Size, Share & Trend Analysis Report
에 따르면, 유럽 국가 중 건강기능식품 시장의 규모는 프랑스, 독일, 이탈리아가 약 40%의 
점유유로 주요 시장으로 속해 있으며, 최근에는 스페인과 영국이 급증하는 추세임.

Ÿ statista에서 발표한 통계자료 중 유럽의 주요 국가 프랑스의 2018년 건강기능식품 소비 
목적을 보면, 체중조절용이 2천5백만 유로로 약 22.1%를 차지하여 가장 높았으며 그 뒤로 
생기/에너지보충용 14.9%, 스트레스 완화 12.8%, 미용 11%, 소화보조 7.3% 등 순임. 

그림. 유럽 2020-2024 시장규모 전망

프랑스의 건강기능식품 시장의 섭취 목적별 점유율(2018)
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  ③ 그 외 국가
Ÿ 중국 내 웰빙시장 조사 보고서(Weight Management and Wellbeing in China 2019, 

Euromonitor)에 따르면, 중국 과체중 및 비만 인구의 증가로 인해 중국 내 ‘체중관리 및 
웰빙’ 시장에 대한 수요가 증가하였으며, 의류, 음식, 주거, 교통 등 생활방식 전반에 걸쳐 
‘간편성’과 ‘가벼움’을 추구하는 트렌드가 확산하면서, ‘식사대용식품’ 및 ‘체중감량 보조
제’ 시장 성장이 지속될 것으로 전망됨.

Ÿ 중국 시장은 다이어트 제품 제조 시 식물성 원료를 추구하고, 새싹보리의 건강 효능에 대
한 관심이 높음. 중국 시장 내 새싹보리의 주요 홍보 키워드는 ‘식사 대용’, ‘다이어트’, ‘소
화개선’으로, 새싹보리를 주로 건강 및 다이어트 목적으로 섭취하며 일본산 새싹보리 제품
의 인지도가 높은 것으로 확인됨.

Ÿ 일본은 70년 전부터 상용화된 새싹보리를 원료로 제조하는 청즙 중심의 시장이 형성되어 
있으며, 새싹보리 식품 관련 시장규모가 약 1조원에 달하는 것으로 나타남. 가속화되고 있
는 초고령 사회화로 인해 새싹보리의 높은 항산화물 함량에 기인한 안티에이징
(Anti-Aging) 효능은 새싹보리 시장은 성장가능성이 매우 높은 것으로 예측됨.

    (나) 소비자의 구매 패턴 변화에 따른 시장 변화   
Ÿ 새싹보리의 해외시장 전망에 대해서 조사 시, 대부분의 보고서에서 공통적으로 언급된 것

이 COVID-19로 인한 팬데믹 상태가 소비자들의 구매 패턴을 변화시킨다는 점임. 
Ÿ 또한, 모바일 어플리케이션의 보급화로 인해 인터넷 전자상거래는 최근 몇 년간 증가 추세

를 보이고 있으며 팬데믹 이후로는 언택트 소비증가로 인해 더욱 큰 폭으로 급증하고 있다
고 함.  

Ÿ 미국의 건강기능식품 유통채널별 시장점유율을 보면 전문 소매점, 대형할인점이 아직은 시
장의 절반 이상을 차지하고 있으나, 2017년 7%에 불과했던 인터넷 판매 비중이 매년 약 
10%씩 성장하며 비중을 확대할 것으로 전망되고 있음. 

(단위: billion US dollars)

(출처: ACE Trader, 건강기능식품 온라인 마케팅 통향)

미국 건강기능식품 유통채널 비중(좌) 및 인터넷 판매 시장 규모 추이(우)

Ÿ  2017-2019년 사이 미국 내 가장 많이 거래가 된 인터넷 상거래 업체는 ‘아마존’으로 3년 내내 
1위를 차지할 정도로 그 인지도가 높은 것을 알 수 있고, 미국 시장진출 시 빼놓을 수 없는 거래 
플랫폼으로 볼 수 있음. 
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Ÿ 이런 구매 패턴 변화에 따라 인터넷 전자상거래는 새로운 트렌드를 보이고 있음. 
ü 품목 다양화: ‘홈코노미(home+economy)’ 활성화를 통해 과거 오프라인에서 소비 된 

제품이 온라인으로 이동되어 품목이 다양화 됨.
ü 고령층 소비 증가: ‘설버 서퍼(고령 소비자)’들이 온라인 쇼핑에 나섬에 따라 과거 오프

라인 고객들이 온라인으로 이동
ü 혁신 정보기술(IT) 도입: 매장을 직접 방문하여 제품을 보고 구매한 전통적인 쇼핑 방식

이 사라지고 인공지능, 사물인터넷, 증강현실 등 4차 산업혁명의 주요 기술들이 전자상
거래로 적용 됨. 

   (다) 경쟁 제품 분석 (국제 이커머스 플랫폼을 이용한 해외시장 반응 조사)

    ① 조사개요
Ÿ COVID-19로 인해 계획된 전시회가 취소됨에 따라, 세계적으로 사용되는 국제 전자상거래 

플랫폼, 아마존 및 알리바바 내 바이어의 반응을 확인하여 새싹보리에 대한 해외시장 반응
을 조사하였음.

Ÿ 해외시장 반응은 구매자가 상품을 구매하면 평론을 작성할 수 있는 아마존의 상품 리뷰 시
스템을 기반으로 조사하였으며, 새싹보리 제품은 미국, 유럽, 한국, 일본, 중국 등에서 생산
되는 새싹보리 제품 중 상위 제품을 선정하여 비교 조사하였음.

미국 내 인지도가 높은 온라인 플랫폼 조사(2017-2019년)

국제 이커머스 플랫폼 내 국가별 새싹보리 제품
생산 국가 사진 단가 평점 마케팅 포인트 구매자 리뷰

$78/kg 4.6

유기농, 비건 푸드, 

영양학적 특성을 
강조하여 마케팅
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미국

$73/kg 4.7

슈퍼푸드 키워드를 
활용한 건강개선 효과 

기반의 마케팅

$75/kg 4.7

체중감량, 활력 향상, 

면역력 강화에 대한 
효능을 바탕으로 마케팅 

$110/kg 4.4
유기농, 슈퍼푸드, 항산화 

효과 기반의 마케팅 

일본

$112/kg 4.4
일본에서 생산되었음을 

강조하여 마케팅  

$120/kg 4.2
피부미용 및 건강 개선을 

토대로 마케팅 

$166/kg 4.2
피부미용 및 건강 개선을 

토대로 마케팅

한국

$168/kg 4.3

디톡스 효과, 높은 
영양성분 함량 기반의 

마케팅 

$198/kg 3.5

고품질, 유기농으로 
제주도산임을 강조하여 

마케팅
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한국 $167/kg 5
체중감량 및 피부미용 
효과 기반의 마케팅

중국

$5.5/kg -

풍부한 비타민, 미네랄, 

항산화물에 근거한 
안티에이징 기반의 

마케팅

-$15/kg -

면역력 증대 및 높은 
식물성 영양선분 함량 

기반의 마케팅

$16.8/kg -

낮은 단가와 피부 미용, 

안티에이징을 강조한 
마케팅

독일

$26/kg 3.8

유기농, 슈퍼푸드, 높은 
영양성분 함량 등의 

키워드로 마케팅 

$22/kg 4.5

비타민, 단백질, 섬유소 
등의 높은 영양성분 

함량을 토대로 마케팅

스웨덴 $101/kg -
유기농, 비건 푸드 등 
키워드 기반의 마케팅 -

호주 $105/kg 4.5

높은 비타민, 미네랄, 

단백질 함량 및 항산화 
효과 기반의 마케팅 

뉴질랜드 $82/kg 4.5
유기농 및 높은 영양성분 

함량을 토대로 마케팅
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  ② 조사결과
Ÿ 국제 전자상거래 플랫폼 내에서 새싹보리 생산국가에 대한 구매자의 평가는 미국산 새싹보

리가 가장 좋았으며, 인지도는 일본산 새싹보리가 가장 우위에 있었음. 
Ÿ 새싹보리 제품의 단가는 한국($167~198/kg), 일본($112~160/kg), 미국($73~78/kg), 독

일($22~26/kg), 중국($5.5~16.8/kg) 순으로, 한국 새싹보리 제품의 단가가 가장 높은 것
으로 확인되었음.

Ÿ 대부분의 새싹보리 제품이 건강기능 개선효과 기반의 마케팅을 수행하고 있으며, 특히 평
점이 높은 일본, 미국 제품은 항산화효과, 피부미용, 체중감량 효과를 토대로, 이너뷰티 기
반의 마케팅이 주요한 것으로 확인됨.

Ÿ 미국 새싹보리 제품의 경우, 바이어들이 디톡스, 피부개선, 긴장완화 등의 목적으로 구매하
였으며, 이에 대한 효능을 확인하였다는 긍정적인 평가가 있었음. 그러나 새싹보리 착즙 분
말 보다 떨어지는 색도와 새싹보리 특유의 향에 대한 부정적인 평가도 일부 확인하였음.

Ÿ 일본 새싹보리 고유의 향과 풍부한 영양성분에 대한 바이어들의 긍정적인 평가가 있었으
나, 강한 향으로 인해 타 음료와 혼합하여도 그 향이 개선되지 않는다는 부정적인 평가도 
일부 있었음.

Ÿ 한국 새싹보리의 경우, 타 국가 제품보다 높은 색도와 차가운 음료에 잘 혼합되어 음용에 
편리하다는 평가가 있었음. 그러나 제품 영양성분에 대한 정보가 부족하고 가격경쟁력이 
떨어진다는 리뷰가 주로 확인되었음.

Ÿ 따라서, 한국 새싹보리의 영양성분에 따른 효능과 가격경쟁력을 높일 수 있는 방안에 대한 
연구가 필요하며, 제품 개발 시 소비자들이 제품을 구매하는 목적과 용도를 파악하여 개발
할 필요가 있음. 

 (라) 새싹보리에 대한 해외 바이어 반응 조사

인도 $50/kg 3.7

높은 비타민, 미네랄 칼슘 
함량 및 자연 식품 기반의 

마케팅
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해외 고객사를 대상으로 한국 새싹보리 시음용 Sample 발송

Ÿ SNS 포함 On-line marketing 이 제한적으로만 진행 가능함에 따라 (주)누보 해외사업본
부에서 기존에 구축된 해외 거래처들과의 네트워크를 통해 해외 거래처들로부터 새싹보리
에 대한 평가를 요청함.

해외 바이어들의 반응 조사 (독일, CH사)

해외 바이어들의 반응 조사 (프랑스, TE사)
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해외 바이어들의 반응 조사 (네덜란드, IN사)

Ÿ 평가 결과, CH, TE, IN사 모두 한국 새싹보리의 가격에 대해 관심을 보였으며, IN사에서는 
일본 업체에서 현재 공급받고 있는 새싹보리 분말의 가격이 EUR 28/kg이라고 함.

Ÿ 이에 반해, 국내 새싹보리 가격이 $50/kg 이상으로 논의 되고 있어, 한국 새싹보리의 유럽
시장 진입을 위해서는 새싹보리 가격의 경쟁력이 가장 큰 관건이 될 것으로 판단됨.

Ÿ 실제 해외 시장에서는 중국의 유기농 새싹보리 분말의 가격이 $3~$15/kg 이며, 기타 일본, 

호주 및 미국 산의 경우, $8.75~$43.30/kg 의 가격 수준으로, Alibaba에서 판매되고 있는 해
외 B2B 거래의 Bulk 가격 대비 경쟁력이 낮은 것으로 나타남.

Alibaba에 등록된 국가별 새싹보리 품목 수량

국가명 중국 인도 일본 네덜란드 미국 우크라이나 총 계

품목 1,582
(92%)

61
(3.5%)

39
(2.2%)

12
(0.7%)

10
(0.5%)

10
(0.5%)

1,714
(100%)
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Alibaba에 등록된 새싹보리 품목별 가격(중국)

제품 사진 품목 판매사 kg당 가격

High Quality Organic Barley

Grass Powder

Xi'an Lyphar Biotech

Co., Ltd.
$15.00

Bulk Supply New Arrival

Young Green Barley Leaves

Organic Barley Grass

Powder

Organicway (Xi'an)

Food Ingredients

Inc.

$18.00-25.00

BIOSKY Health Green Drink

Water Soluble Wholesale

Price 200 Mesh Organic

Green Barley Grass Powder

Xi'an Sky Biological

Technology
$8.00-12.00

100% Pure Natural Healthy

Food Organic Green Barley

Grass Powder

Nutraonly (Xi'an)

Nutritions Inc.
$5.50-10.25

GMP Factory Supply

Organic Barley Grass

Powder

Qingdao Sunrise

Biotechnology
$3.00-10.00

Natural Barley Green Grass

Powder in Bulk

Xi'an Henrikang

Biotech Co., Ltd.
$5.60-16.80

Barley leaves Powder/Pearl

Barley Grass Powder/organic

barley grass powder

Xi'an Faithful

Biotech Co., Ltd.
$5.00
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Alibaba에 등록된 새싹보리 품목별 가격(기타 국가 / 인도, 미국, 일본, 오스트리아)
제품 사진 품목 판매사 kg당 가격

Barley grass Powder Organic

Bulk quantity

ANCIENT

GREENFIELDSPRIV

ATE LIMITED

$9.8-12.00

Organic Barley Grass

Powder

LIVE ORGANICS

PRIVATE LIMITED
$8.75-12.00

certified organic Barley

Grass Powder freeze dried

controlled from farm to final

product

INT CO.,LTD $25.00

Organic Barley Grass

Powder
HERBALISLAND $28.50

Organic Barley Grass

Powder
AUSTRALHERBS $43.30

Ÿ 따라서, Bulk 원료 단가의 경쟁력을 확보 할 수 있는 방법에 대해, 지속적인 연구와 노력이 
시행되어야 하며, 동시에 한국 새싹보리의 차별성에 대한 연구 및 마케팅이 필요함.

  (3) 새싹보리를 이용한 시제품 개발 계획 및 시제품 제작

    (가) 산지별 새싹보리 분말 특성 분석
Ÿ 해외 시장의 제품들과 비교한 결과, 국내 생산 유기농 새싹보리의 입도 및 색도가 높은 편

으로 제형화에 적합한 물리적 특성을 가진 것으로 판단됨.
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뉴질랜드 일본 한국

인도(A) 인도(B)
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중국(A) 중국(B)

Ÿ 추가적으로, 한국 유기농 새싹보리의 특징을 파악하기 위해, 국내 유기농 새싹보리 제품에 
대해 비교 분석 하였음. 그 결과, 전반적으로 국내의 유기농 새싹보리 제품의 경우, 입도가 
곱고 색상이 좋은 장점이 있으나, 관능적인 맛과 향 부분에 있어 구수한 맛과 향이 강한 
것으로 확인됨.

국내 A사 새싹보리 샘플 티젠 새싹보리 샘플 국내 B사 새싹보리 샘플
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   (나) 새싹보리 유사제품 분석
Ÿ 아마존 USA & UK 시장, Shopee, Iherb, 국내 시장 모두 분말형 새싹보리 제품이 대부분임.
Ÿ 아마존 USA에서 고객 리뷰가 많은 제품은 대용량 제품인 경우가 많았으며, 그 외에 새싹

보리를 이용한 블렌딩 제품과 캡슐형, 타블렛형, 음료/스무디 타입 등으로 판매되고 있음.

제품 형태별 새싹보리 활용 제품 조사 결과
제품 구분 형태 및 사진

분말형 제품

블렌딩 제품

캡슐형 제품

타블렛형 제품
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음료/스무디 제품
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   (다) 시제품 개발
① 새싹보리 시제품 개발 방향

Ÿ 새싹보리를 이용한 혼합 제품 개발을 추진함
Ÿ 새싹보리 쓴맛, 짠맛 그리고 그 특유의 냄새가 있어 단일제품으로서는 비교적 선호도가 

떨어진다는 소비자 의견이 있었음
Ÿ 또한, 개발하고자 하는 새싹보리 신제품은 해외 시장을 목표로 제품을 개발할 필요성이 

있기 때문에 해외의 트렌드를 반영하고자 하였음
Ÿ 따라서, 새싹보리의 식품 보조적인 측면에서 간편하게 음용이 가능한 제품을 개발을 실

시함. 
 ② 시제품 개발 원료 선정
Ÿ 새싹보리가 가지고 있는 쓴맛, 짠맛과 특유 냄새를 감소시키기 위해 가향과 감미가 되어 

있는 원료를 고려하고자 하였으며, 이런 사유로 시나몬 및 코코넛 오일 그리고 맛을 상승 
시켜 줄 천연 감미료를 선정함.

Ÿ 또한, 새싹보리의 식품 보조적 측면에서 가장 많이 선호 하는 미용과 건강 분야를 진입분
야로 설정하여, 귀리를 추가로 선정하였으며 다양한 배합 실험을 통해 최적의 생산 비율을 
찾고자 함. 

③ 개발 비율 선정
Ÿ 원당 및 코코넛 오일 모두 새싹보리의 맛과 향을 경감시키는데 탁월한 효과를 보이며 두 

가지 원료 모두 새싹보리와 혼용하여도 음용하는데 큰 거부감이 생기지 않았음.
Ÿ 그러나 마케팅 포인트를 설정하기에는 단순 배합만으로는 부족하기 때문에 이를 보완하기 

위해 
ü 새싹보리 비건 라떼
ü 새싹보리 블렌디드 비건 라떼

  으로 개발 할 수 있는 비율을 설정하여 관능평가 한 후 최종 배합비율을 선정하였음.
Ÿ 관능평가는 총 5 단계로 실시함. (0:거의 없음, 1:약함, 2:보통, 3:강함, 4:매우강함)

  ⓐ 새싹보리 비건 라떼
  - 새싹보리+귀리+코코넛 오일+천연 감미료
  - 귀리는 아몬드와 함께 순 식물성 (비건) 베이스 원료 중 가장 대중적인 원료로, 풍부한 영
양소와 함께 우유의 맛을 잘 낼 수 있는 식물성 원료임.
  - 비율에 따른 맛의 차이는 크게 없었으나 비교적 부드러운 맛이 느껴지는 새싹보리 12% 
+ 귀리 50.3% + 코코넛 오일 2% + 천연감미료 35.7%의 비율을 제품으로 개발하고자 함. 

  ⓑ 새싹보리 블렌디드 비건 라떼
  - 새싹보리+대두(두유)+아몬드분말+귀리+시나몬+천연 감미료
  - 새싹보리 블렌디드 비건 라떼는 풍부한 영양분을 목표로 하는 제품으로 남녀노소 구분 없
이 전 연령층을 대상으로 할 수 있는 제품임.
  - 또한, 당 개발 제품은 탄수화물(새싹보리, 천연감미료), 단백질(귀리), 지방(아몬드분말)을 
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모두 골고루 포함한 제품이기 때문에 식사대용으로 간편하게 음용할 수 있는 다이어트 meal 
대체제품이 될 것으로 기대하고 있음. 
  - 원료별 비율에 따른 맛의 차이가 없어 제품의 목적인 포만감이 가장 높은 새싹보리 16% 
+ 아몬드 분말 5% + 대두(두유) 28.3% + 귀리 5% + 시나몬 3% + 천연감미료 42.7%의 비율
로 제품을 개발하고자 함.

신제품 개발 혼합비율 탐색

번호

투입비율(%)

합계

관능평가

새싹보리 귀리
아몬드 
분말

대두(두유) 시나몬
천연

감미료
쓴맛 짠맛 단맛 비린맛

고소한
맛

냄새** 색

1 100 100 4 4 - - - 4 4

2 100 100 - - 3 - - - -

3 100 100 - - - - 4 - -

4 100 100 - - - 4 - - -

5 100 100 - - - - - - -

6 100 100 - - 4 - - - -

7 80 20 100 3 2 1 - - 2 4

8 60 40 100 1 0 2 - - 1 3

9 50 50 100 1 0 3 - - 0 2

10 40 60 100 0 0 3 - - 0 1

11 75 20 5 100 1 1 3 - - 2 4

12 55 40 5 100 1 0 4 - - 1 3

13 45 50 5 100 0 0 4 - - 0 2

14 80 20 100 2 2 1 - 3 2 4

15 60 40 100 1 0 1 - 4 1 3

16 50 50 100 0 0 1 - 4 1 2

17 40 60 100 0 0 1 - 4 0 1

18 75 20 5 100 1 1 2 - 3 2 4

19 55 40 5 100 1 0 3 - 4 1 2

20 45 50 5 100 0 0 3 - 4 1 2

21 80 20 100 2 2 0 0 - 3 4

22 60 40 100 1 1 0 2 - 3 3

23 50 50 100 0 0 0 2 - 3 3

24 40 60 100 0 0 0 2 - 3 2

25 75 20 5 100 2 2 1 0 - 3 4

26 55 40 5 100 0 0 1 2 - 3 3

27 45 50 5 100 0 0 1 2 - 3 2

28 80 20 100 2 2 0 - - 3 4

29 60 40 100 1 1 0 - - 2 3

30 50 50 100 1 1 0 - - 2 3

31 40 60 100 0 0 0 - - 2 2

32 75 20 5 100 2 2 1 - - 3 4

33 55 40 5 100 1 1 1 - - 2 3

34 45 50 5 100 0 0 1 - - 2 2

35 80 17 3 100 3 2 1 - - 2 4

36 80 15 5 100 3 2 1 - - 2 4

37 80 13 7 100 3 2 1 - - 2 4

38 75 17 3 5 100 1 1 3 - - 2 4

39 75 15 5 5 100 1 1 3 - - 2 4

40 75 13 7 5 100 1 1 3 - - 2 4

41 80 17 3 100 2 2 1 - 3 2 4

42 80 15 5 100 2 2 1 - 3 2 4

43 80 13 7 100 2 2 1 - 3 2 4
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44 75 17 3 5 100 1 1 2 - 3 2 4

45 75 15 5 5 100 1 1 2 - 3 2 4

46 75 13 7 5 100 1 1 2 - 3 2 4

47 80 17 3 100 3 2 1 0 - 2 4

48 80 15 5 100 3 2 1 0 - 2 4

49 80 13 7 100 3 2 1 1 - 2 4

50 75 17 3 5 100 1 0 3 0 - 2 4

51 75 15 5 5 100 1 1 3 0 - 2 4

52 75 13 7 5 100 1 1 3 1 - 2 4

53 80 17 3 100 2 2 1 0 3 3 4

54 80 15 5 100 2 2 1 0 3 3 4

55 80 13 7 100 1 1 1 1 3 3 4

56 75 17 3 5 100 1 1 3 0 3 3 4

57 75 15 5 5 100 1 1 3 0 3 3 4

58 75 13 7 5 100 1 1 3 1 3 3 4

*관능 평가 기준: 0-거의없음, 1-약함, 2-보통임, 3-강함 , 4-매우강함
** 냄새는 새싹보리의 특유의 냄새가 나는지 여부를 검토함

배합 비율 산정을 위한 관능평가
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새싹보리 + 귀리 새싹보리 + 아몬드 분말

80:20 60:40 50:50 40:60 80:20 60:40 50:50 40:60

새싹보리 + 귀리 + 천연 감미료 새싹보리 + 아몬드 분말 + 천연 감미료

75:20:5 55:40:5 45:50:5 75:20:5 55:40:5 45:50:5

새싹보리 + 귀리 + 코코넛오일 새싹보리 + 아몬드 분말 + 시나몬

80:17:3 80:15:5 80:13:7 80:17:3 80:15:5 80:13:7

새싹보리 + 귀리 + 코코넛오일 + 천연 감미료 새싹보리 + 아몬드 분말 + 시나몬 + 천연 감미료

75:17:3:5 75:15:5:5 75:13:7:5 75:17:3:5 75:15:5:5 75:13:7:5

새싹보리 + 귀리 + 대두(뚜유) 새싹보리 + 아몬드 분말 + 대두(두유)

80:17:3 80:15:5 80:13:7 80:17:3 80:15:5 80:13:7

새싹보리 + 귀리 + 대두(두유) + 천연 감미료 새싹보리 + 아몬드 분말 + 대두(두유) + 천연 감미료

75:17:3:5 75:15:5:5 75:13:7:5 75:17:3:5 75:15:5:5 75:13:7:5
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  ④ 제품 패키지 개발
Ÿ 시장조사 결과, 새싹보리와 유사한 말차를 블렌드한 경쟁 제품의 평균 용량은 336g으로, 

1회 사용량 22g 기준 15회 음용 할 수 있는 것으로 나타남. 본 제품의 1회 사용량은 30g이
므로, 평균 용량에 맞추어 10회 음용할 수 있는 300g 제품으로 설정함.

Ÿ 새싹보리 비건 라떼 라인과 브렌디드 비건 라떼 라인의 공통된 브랜드 아이덴티티는 유지
하면서 새싹보리 외에도 다른 원료 사용을 통해 브랜드의 다양성을 가질 수 있도록 디자인
하였음.

새싹보리 비건 라떼 시제품 패키지 사진

새싹보리 블렌디드 비건 라떼 시제품 패키지 사진
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 나. 정량적 연구개발성과

< 정량적 연구개발성과표>

(단위 : 건, 천원)

  연도

성과지표명

1단계

(19.08~21.01)

2단계

(21.02~22.01)
계

가중치

(%)

전담기관 등록ㆍ기탁 지표1」

특허
목표(단계별) 1 1 2 5.0

실적(누적) 2 0 2 5.0

논문
목표(단계별) 1 2 3 5.0

실적(누적) 1 2 3 5.0

보고서원문
목표(단계별) 0 0 0 0

실적(누적) 1 1 2 0

연구개발과제 특성 반영 지표2」

제품화
목표(단계별) 3 2 4 10.0

실적(누적) 7 4 11 27.5

매출액
목표(단계별) 1,300,000 1,500,000 2,800,000 20.0

실적(누적) 1,682,509 2,945,691 4,618,200 33.0

수출액
목표(단계별) 1,000,000 2,000,000 3,000,000 30

실적(누적) 576,741 556,980 1,113,721 11.1

고용창출
목표(단계별) 2 1 3 5.0

실적(누적) 6 5 11 18.3

시제품제작
목표(단계별) 0 0 0 0

실적(누적) 0 2 2 0

기술인증
목표(단계별) 3 2 5 5

실적(누적) 15 5 20 20.0

논문평균

IF

목표(단계별) 0 1 1 5.0

실적(누적) 2.836 3.884 3.360 16.8

학술발표
목표(단계별) 1 1 2 5.0

실적(누적) 0 0 0 0

인력양성
목표(단계별) 0 0 0 0

실적(누적) 0 1 1 0

포상
목표(단계별) 0 0 0 0

실적(누적) 0 1 1 0

정책활용
목표(단계별) 1 1 2 5.0

실적(누적) 2 0 2 5.0

홍보전시
목표(단계별) 3 2 5 5.0

실적(누적) 19 5 24 24.0

계
목표 2,300,015 3,500,012 5,800,027 100.0

실적 2,259,306 3,502,699 5,732,001 165.8
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 다. 세부 정량적 연구개발성과

  [과학적 성과]

  □ 논문(국내외 전문 학술지) 게재

번호
논문명
학술지명 주저자명 호 국명 발행기관 SCIE 여부(SCIE/비SCIE) 게재일 등록번호(ISSN) 기여율

1 Anti-Obesity Effect of HotWater Extract of Barley Sprout through the Inhibition of Adipocyte Differentiation and Growth
Metablotes Myeong-Jin Kim 2021.11 스위스 MDPI SCI 21.09.08 2218-1989 100%

2
새싹보리 에탄올 추출물을 이용한 항비만 효과 확인
KSBB Journal 박예슬 35 대한민국 한국생물공학회 KCI 20.01.28 1225-7117 100%

3
새싹보리 온수 추출물의 면역 증진 효과
KSBB Journal 서지원 37 대한민국 한국생물공학회 KCI 22.03.31 1225-7117 100%

  □ 국내 및 국제 학술회의 발표

번호 회의 명칭 발표자 발표 일시 장소 국명

  □ 기술 요약 정보

연도 기술명 요약 내용 기술 완성도 등록 번호 활용 여부 미활용사유
연구개발기관 

외 활용여부
허용방식

  □ 보고서 원문

연도 보고서 구분 발간일 등록 번호

2022 인체적용시험 보고서 2022년 1월 TZ-BSF-HVP

2020 원료표준화 보고서 2020년 09월 29일 연구 20-008

  □ 생명자원(생물자원, 생명정보)/화합물

번호 생명자원(생물자원, 생명정보)/화합물 명 등록/기탁 번호 등록/기탁 기관 발생 연도

  [기술적 성과]

  □ 지식재산권(특허, 실용신안, 의장, 디자인, 상표, 규격, 신품종, 프로그램)

번호
지식재산권 등 명칭

(건별 각각 기재)
국명

출원 등록
기여율

활용 

여부
출원인 출원일 출원 번호 등록인 등록일 등록 번호

1
냉수에 잘 우러나오는 

콜드브루 차의 제조방법

대한

민국

주식회사 티젠 

농업회사법인
2019.09.30

10-2019

-0120998
100%

2

총 엽록소 성분 및 

녹색도가 증가된 

새싹보리 분말의 

제조방법

대한

민국

주식회사 티젠 

농업회사법인
2020.12.11

10-2020

-0173625
100%

   ㅇ 지식재산권 활용 유형
      ※ 활용의 경우 현재 활용 유형에 √ 표시, 미활용의 경우 향후 활용 예정 유형에 √ 표시합니다(최대 3개 중복선택 가능).

번호 제품화 방어 전용실시 통상실시 무상실시 매매/양도 상호실시 담보대출 투자 기타

  □ 저작권(소프트웨어, 서적 등)

번호 저작권명 창작일 저작자명 등록일 등록 번호 저작권자명 기여율
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  □ 신기술 지정

번호 명칭 출원일 고시일 보호 기간 지정 번호

 

  □ 기술 및 제품 인증

번호 인증 분야 인증 기관
인증 내용

인증 획득일 국가명
인증명 인증 번호

1 새싹보리 분말 등 CRC Kosher 2020.12.04 미국

2 새싹보리 분말 등 CRC Kosher 2021.11.11 미국

3 용인공장 Lloyd’s Register FSSC22000 10273654 2020.07.12 영국

4 해남공장 Lloyd’s Register FSSC22000 10347964 2021.03.30 영국

5 고형차(용인공장) 한국식품안전관리인증원 HACCP 2019-3-9016 2019.01.15 한국

6 침출차(용인공장) 한국식품안전관리인증원 HACCP 2019-3-9016 2019.01.15 한국

7 고형차(해남공장) 한국식품안전관리인증원 HACCP 2014-5-8089 2019.05.02 한국

8 침출차(해남공장) 한국식품안전관리인증원 HACCP 2014-5-8090 2019.05.02 한국

9
다류제품의

개발 및 생산
(주)엔트리인증원 ISSO9001 NTQ-0198 2021.03.11 한국

10 새싹보리 분말 등
Korea Muslim 

Federation
HALAL KMFHC19-283 2019.11.21 한국

11 새싹보리 분말 등
Korea Muslim 

Federation
HALAL KMFHC20-290 2020.11.21 한국

12 새싹보리 분말 등
Korea Muslim 

Federation
HALAL KMFHC21-322 2021.11.21 한국

13 해남 공장 Control Union USDA 유기가공인증
PRJ 812011

/ USDA-NOP
2020.12.30 한국

14 고용우수 전라남도 고용우수기업 인증 2019-15 2019.12.18 한국

15 글로벌강소기업 중소벤처기업부 글로벌강소기업 2021-160 2021.04.30 한국

16 다류 Control Union 유기가공식품 인증 15800247 2019.12.05 한국

17 다류 Control Union 유기가공식품 인증 15800247 2021.04.07 한국

18 벼외 11품목
국립목포대학교 

산학협력단
유기농산물 인증 37-1-94 2019.06.26 한국

19 벼외 8품목
국립목포대학교 

산학협력단
유기농산물 인증 15100873 2019.09.05 한국

20 벼외 7품목
국립목포대학교 

산학협력단
유기농산물 인증 15100873 2020.08.20 한국

  □ 표준화

   ㅇ 국내표준

번호 인증구분1｣ 인증여부2｣ 표준명 표준인증기구명 제안주체 표준종류3｣ 제안/인증일자

     * 1｣ 한국산업규격(KS) 표준, 단체규격 등에서 해당하는 사항을 기재합니다.

     * 2｣ 제안 또는 인증 중 해당하는 사항을 기재합니다.

     * 3｣ 신규 또는 개정 중 해당하는 사항을 기재합니다.

   ㅇ 국제표준

번호
표준화단계구분1

｣ 표준명 표준기구명2｣ 표준분과명
의장단 

활동여부

표준특허 

추진여부

표준개발 

방식3｣ 제안자
표준화 

번호
제안일자

     * 1｣ 국제표준 단계 중 신규 작업항목 제안(NP), 국제표준초안(WD), 위원회안(CD), 국제표준안(DIS), 최종국제표준안(FDIS), 국

제표준(IS) 중 해당하는 사항을 기재합니다.

     * 2｣ 국제표준화기구(ISO), 국제전기기술위원회(IEC), 공동기술위원회1(JTC1) 중 해당하는 사항을 기재합니다.

     * 3｣ 국제표준(IS), 기술시방서(TS), 기술보고서(TR), 공개활용규격(PAS), 기타 중 해당하는 사항을 기재합니다.
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  [경제적 성과]

  □ 시제품 제작

번호 시제품명 출시/제작일 제작 업체명 설치 장소 이용 분야
사업화 소요 

기간

인증기관

(해당 시)

인증일

(해당 시)

1
임상시제품

(시험군)
2021.02.03 오투바이오

우석대학교

한방병원
인체적용시험

2
임상시제품

(대조군)
2021.02.03 오투바이오

우석대학교

한방병원
인체적용시험

  □ 기술 실시(이전) 

번호
기술 이전 

유형
기술 실시 계약명

기술 실시

대상 기관

기술 실시

발생일

기술료

(해당 연도 발생액) 

누적

징수 현황

     * 내부 자금, 신용 대출, 담보 대출, 투자 유치, 기타 등

  □ 사업화 투자실적

번호 추가 연구개발 투자 설비 투자 기타 투자 합계 투자 자금 성격*

               

  □ 사업화 현황

번호
사업화 

방식1｣ 사업화 형태2｣ 지역3｣ 사업화명 내용 업체명

매출액
매출

발생 연도

기술

수명
국내

(천원)

국외

(천원)

1 자기실시 신제품개발 국내
새싹보리

분말

새싹보리 

분말을 

활용한 

제품

(주)티젠

농업회사

법인

83,955 - 2019

2 자기실시 신제품개발 국내

유기농

새싹보리

분말

유기농 

새싹보리 

분말을 

활용한 

제품

(주)티젠

농업회사

법인

4,534,245 798,585 2020~

3 자기실시 신제품개발 국외
Gentle 

cleanse

새싹보리

함유

기능성

차 제품

(주)티젠

농업회사

법인

- 71,207 2020~

4 자기실시 신제품개발 국외
Radiant

Beauty

새싹보리

함유

기능성

차 제품

(주)티젠

농업회사

법인

- 54,933 2020~

5 자기실시 신제품개발 국외
Calming

Comfort

새싹보리

함유

기능성

차 제품

(주)티젠

농업회사

법인

- 132,274 2020~

6 자기실시 신제품개발 국외 Slender

새싹보리

함유

기능성

차 제품

(주)티젠

농업회사

법인

- 46,466 2020~

     * 1｣ 기술이전 또는 자기실시

     * 2｣ 신제품 개발, 기존 제품 개선, 신공정 개발, 기존 공정 개선 등

     * 3｣ 국내 또는 국외

  □ 매출 실적(누적)

사업화명 발생 연도
매출액

합계 산정 방법
국내(천원) 국외(천원)

새싹보리 분말 제품 2019 83,955 - 83,955

수출신고필증 

및 매출보고서
유기농 새싹보리 분말 제품 2020 ~ 4,534,245 798,585 5,332,830

새싹보리 함유 수출용 제품 2020 ~ - 304,880 304,880

합계 4,618,200 1,103,465 5,721,665
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  □ 사업화 계획 및 무역 수지 개선 효과

성과 새싹보리를 활용한 제품 개발 및 사업화

사업화 계획

사업화 소요기간(년) 1년

소요예산(천원)

예상 매출규모(천원)
현재까지 3년 후 5년 후

5,721,665 12,000,000 20,000,000

시장

점유율

단위(%) 현재까지 3년 후 5년 후

국내 2.7 5 10

국외 - - -

향후 관련기술, 제품을 

응용한 타 모델, 제품 

개발계획

할랄, 코셔 등 특수시장 진출을 위한 디자인 및 상품 개발

무역 수지

개선 효과(천원)

수입대체(내수)
현재 3년 후 5년 후

- - -

수출 1,133,721 5,000,000 10,000,000

  □ 고용 창출

순번 사업화명 사업화 업체
고용창출 인원(명)

합계
2019년 2020년 2021년

1 새싹보리 수출연구 사업단 (주)티젠 농업회사법인 1 1 1 3

2 새싹보리 수출연구 사업단 (주)누보 3 1 4 8

합계 4 2 5 11

  □ 고용 효과

구분 고용 효과(명)

고용 효과

개발 전
연구인력 5

생산인력 13

개발 후
연구인력 5

생산인력 21

  □ 비용 절감(누적)

순번 사업화명 발생연도 산정 방법 비용 절감액(천원)

합계

  □ 경제적 파급 효과 

(단위: 천원/년)

구분 사업화명 수입 대체 수출 증대 매출 증대 생산성 향상
고용 창출 

(인력 양성 수)
기타

해당 연도

기대 목표

  □ 산업 지원(기술지도)

순번 내용 기간 참석 대상 장소 인원
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  □ 기술 무역 

(단위: 천원)

번호 계약 연월 계약 기술명 계약 업체명
계약업체 

국가
기 징수액 총 계약액

해당 연도 

징수액

향후

예정액

수출/

수입

  [사회적 성과]

  □ 법령 반영

번호
구분

(법률/시행령)

활용 구분

(제정/개정)
명 칭 해당 조항 시행일 관리 부처

제정/개정

내용

  □ 정책활용 내용

번호
구분

(제안/채택)
정책명

관련 기관

(담당 부서)
활용 연도 채택 내용

1
새싹보리 생산 유통 업무 

협약

농업인 소득 증대와 

지역경제 활성화 

정책

전라남도

(해남군)
2019년 ~

새싹보리 생산 유통 

협약

2
분말 환 제품 쇳가루 등 

수거 검사 결과 발표

SNS 마켓 유명 

인플루언서 판매 

제품 점검

식품의약품안전처

(식품안전정책국)
2020

새싹보리 등 123개 

제품 부적합 판정

(티젠 새싹보리 분말 

안전성 확인)

  □ 설계 기준/설명서(시방서)/지침/안내서에 반영

번호
구 분

(설계 기준/설명서/지침/안내서)

활용 구분

(신규/개선)

설계 기준/설명서/

지침/안내서 명칭
반영일 반영 내용

  □ 전문 연구 인력 양성

번호 분류 기준 연도
현황

학위별 성별 지역별

1 2021
박사 석사 학사 기타 남 여 수도권 충청권 영남권 호남권 기타

1 1 1

  □ 산업 기술 인력 양성 

번호 프로그램명 프로그램 내용 교육 기관 교육 개최 횟수 총 교육 시간 총 교육 인원

  □ 다른 국가연구개발사업에의 활용

번호 중앙행정기관명 사업명 연구개발과제명 연구책임자 연구개발비

  □ 국제화 협력성과

번호
구분

(유치/파견)
기간 국가 학위 전공 내용
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  □ 홍보 실적

번호 홍보 유형 매체명 제목 홍보일

1 언론 자료 보도 머니투데이 티젠 안전 공정 통한 국내산 새싹보리분말 출시 2019.11.01
2 언론 자료 보도 머니투데이 티젠, 새싹보리 숙취 해소 도와 연말연시 주목 2019.12.24
3 언론 자료 보도 한국경제 차 강소기업 티젠 증시 상장 후 글로벌 공략 2020.03.16
4 언론 자료 보도 머니투데이 티젠 유기농 새싹보리, 롯데홈쇼핑 OneTV 성공적 론칭 2020.04.16

5 언론 자료 보도 머니투데이
티젠 국내산 유기농 새싹보리 롯데홈쇼핑 1차 론칭 완판 후

2차 앵콜 방송
2020.05.08

6 언론 자료 보도 머니투데이 티젠 국내산 유기농 새싹보리 롯데홈쇼핑 3회 연속 완판 2020.05.18
7 언론 자료 보도 머니투데이 새싹보리 쇳가루 대장균 논란에 티젠 기술력 부각 2020.05.27
8 언론 자료 보도 머니투데이 티젠 유기농 새싹보리 20일 롯데홈쇼핑 5차 앵콜 방송 2020.06.19
9 언론 자료 보도 머니투데이 티젠 유기농 새싹보리 20일 롯데홈쇼핑 6차 앵콜 방송 진행 2020.06.26
10 언론 자료 보도 머니투데이 티젠 SGS에 새싹보리 품질 검사 의뢰 K-건기식 수출 속도 2020.08.04
11 언론 자료 보도 머니투데이 티젠 유기농 새싹보리 11월 4일 홈앤쇼핑 첫 론칭 2020.10.29
12 언론 자료 보도 국제뉴스 티젠 유기농 새싹보리 안전성 인증 2020.10.30
13 언론 자료 보도 서울신문 티젠 유기농 새싹보리 안전성 인증 2020.10.30
14 언론 자료 보도 한국경제 티젠 유기농 새싹보리 안전성 인증 2020.10.30
15 언론 자료 보도 디지털타임스 티젠 유기농 새싹보리 홈앤쇼핑 최초 론칭 D-1 2020.11.03
16 언론 자료 보도 머니투데이 티젠 유기농 새싹보리 NS홈쇼핑 최초 론칭 2020.11.19
17 언론 자료 보도 머니투데이 티젠 콤부차, 건강식품 부문 히트상품 선정 2020.11.20
18 언론 자료 보도 머니투데이 티젠 ‘유기농 새싹보리 9일 NS 홈쇼핑 2차 앵콜 방송 진행 2020.12.08

  □ 포상 및 수상 실적

번호 종류 포상명 포상 내용 포상 대상 포상일 포상 기관

1 표창장 국무총리 표창 농림축산식품기술 과학기술대상 김종태 2021.09.08 대한민국

  [인프라 성과]

  □ 연구시설ㆍ장비

구축기관
연구시설/

연구장비명

규격

(모델명)

개발여부

(○/×)

연구시설ㆍ장비 

종합정보시스템* 

등록여부

연구시설ㆍ장비 

종합정보시스템* 

등록번호

구축일자

(YY.MM.DD)

구축비용

(천원)

비고

(설치 장소)

    * 「과학기술기본법 시행령」 제42조제4항제2호에 따른 연구시설ㆍ장비 종합정보시스템을 의미합니다.
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  [그 밖의 성과](해당 시 작성합니다)

 - 국내 박람회를 통한 제품 홍보

 : 카페쇼(2019년, 2021년)

 : 리빙페어(2019년, 2021년)

 - 해외 박람회를 통한 제품 홍보

 : 미국 애너하임 자연식품박람회 (2022년)

 : 중국국제수입박람회(2019년)

 : 홍콩식품박람회(2019년)

 : 국제 식음료 전시회(2019년)

 - 지역지원사업을 활용한 수출 판로 개척

 : 전남테크노파크 수출페스티벌(2021년)

 : 전남테크노파크 해외비즈니스센터 매칭(2021년)

 - 해외 온라인 몰을 통한 새싹보리 제품 홍보

 : Korea Shop, K-Market, T-mall, Amazon

 - 전속모델을 활용한 제품 홍보

 : 새싹보리 등 제품 모델 활용

 - SBS 지역방송(KBC 광주방송)을 활용한 홍보

 : 티젠 및 새싹보리 홍보 영상 제작 및 SBS 지역방송(KBC 광주방송)을 통한 지상파 방송 홍보 

 라. 목료 달성 수준 

추 진 목 표 달 성 내 용 달성도(%)

○ 특허 출원

○ 제품화

○ 매출액

○ 수출액

○ 고용창출

○ 기술인증

○ 논문

○ 논문 평균 IF

○ 학술발표

○ 정책활용

○ 홍보전시

○ 조성물 특허 및 기술 특허 2건 출원 완료

○ 새싹보리 분말 및 새싹보리 함유 제품 11건

출시

○ 국내 매출 46.18억 원

○ 해외 수출 11.34억 원

○ 사업기간 중 11명 신규 고용 실시

○ FSSC22000 등 20건 인증서 획득

○ 국내외 논문 3편 게재

○ SIC 1편 IF : 4.932

○ 코로나로 인한 관련 학회 미개최

○ 식약처, 전남도청 정책 반영 사업 실시

○ 언론 홍보 및 전시회를 통한 제품 전시 실시

100.0

220.0

164.9

37.8

366.7

400.0

100.0

493.2

0

100.0

540.0



- 177 -

4. 목표 미달 시 원인분석

 가. 목표 미달 원인(사유) 자체 분석 내용

1. 수출 실적

  : 2020년 전 세계로 확산된 코로나19로 인해 경기침체에 대한 공포감이 확대되면서 국내외  

소비가 위축되었으며, 이로 인한 대외 무역이 급격히 감소하였음.

  : IMF(국제통화기금)에서도 전 세계 주요국의 경제성장률을 하향 조정하였으며, 국내에서도  

한국은행을 비롯한 국책연구기관과 민간경제연구소에서도 마이너스 성장을 발표하였음.

  : 주요 수출국의 경제적 위축 및 코로나 감염 억제를 위하여 인구 이동 제한 등 다양한 방법  

으로 방역이 진행되며, 필수 생활용품을 제외한 소비가 급감함에 따라 기호성 식품 등의  

소비 제한으로 새싹보리 판매 시장도 급감하였음.

  : 현지 바이어와의 접촉이 제한되었으며, 현지 시장 분석을 통한 마케팅이 제한 됨.

2. 학술발표

  : 코로나19로 인해 단체 행사 등이 취소되어 관련 학회의 개최가 취소되었음.

 나. 자체 보완 활동

1. 수출 실적 대응

  : 새싹보리 판매 시장이 위축된 상황을 개척하기 위해 코로나19로 인해 활동이 제한된 상황  

에서 발생될 수 있는 대사성질환에 대한 기능성 자료를 활용해 새싹보리 제품의 판매를 촉  

진하였음.

  : 2020년 저가의 새싹보리 함유 제품으로 형성된 수출 실적은 2021년 해외 시장의 기호성  

식품 시장이 급격히 위축된 상황으로 인해 급감하였으나, 새싹보리 분말 제품은 2020년의  

2배 이상의 실적을 확보하였음.

  : 현지 바이어들도 새싹보리의 요구가 늘어남에 따라 스틱포장으로 간편하게 제공된 제품  

형태에서 대용량으로 구매할 수 있는 포장형태를 요구하였으며, 할랄, 코셔 등 특수 시장  

을 위한 인증을 요청하였음. 

  : 현지 소비 패턴을 반영하여 수출용 50g 보틀 타입 및 100g 파우치 타입의 포장형태를 개  

발하였으며, 할랄, 코셔 및 USNOP 인증을 반영한 디자인을 적용하여 마케팅을 진행하였

음.

2. 학술 발표

  : 연구개발 자료를 통한 기술 자료 확보 및 2022년 개최 예정 학술회를 통한 발표 준비
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 다. 연구개발 과정의 성실성

 1. 새싹보리 사업화

 - 지역농가를 활용한 재배 계약

  : 우수한 새싹보리 재배 및 관리를 위하여 해남 지역의 농가와 새싹보리 재배를 위한 계약을 

추진하였으며, 승용형 채엽기 등을 개발하여 수확 기간 단축 및 인건비의 단축 효과를 확보

하였음.

- 새싹보리 분말의 안전성 확보를 위하여 엽록소, Saponarin, Policosanol 등 영양성분의 손실

을 최소화하며, 미생물, 금속성이물 등의 유해요소 제거를 위한 공정을 개발하여 소비자에

게 안전한 제품을 제공하기 위한 연구를 수행하였음.

 - 기존의 새싹보리 제품의 경우 맛과 향, 목넘김이 불편해 기호성이 매우 떨어졌으나, 티젠의 

다류 연구팀의 기호성 향상을 위한 연구를 통하여, 풋내 제거, 녹색도 향상, 목넘김 개선 등 

단점을 보완하여 새싹보리 제품을 출시 하였음.

 - 새싹보리 분말 제품의 출시와 함께 기존 판매망을 활용한 마케팅을 실시하였으며, 코로나로 

인해 대외 활동이 제한 된 상태에서 사업화를 촉진하기 위하여 온라인 마케팅 및 홈쇼핑을 

통한 판매를 촉진하였으며, 사업 기간 중 50억 원에 가까운 매출을 확보 할 수 있었음.

 - 해외 수출을 위하여 현지 바이어 미팅 등이 코로나19로 인해 제한되어 현지 진입에 어려움

이 있었으나, 비대면 마케팅을 통한 샘플 발송, 티젠 새싹보리 분말의 제품 분석을 통한 자

료를 제공하여 경쟁 제품과의 차별성을 제시하였으며, 기능성 연구를 통한 자료 제공으로 

현지 바이어들에게 제품에 대한 신뢰도를 제공하였음.

 - 새싹보리 분말 제품의 판매가 저조한 사업 초기 새싹보리 분말이 함유 된 제품으로 시장을 

개척하여 판매망을 확대하였으며, 서서히 새싹보리 분말 제품의 시장을 확대하였음.

 - 현지 특수 시장 진입을 위한 제품 제공 요청에 대한 현지 바이어의 의견을 수렴하여 새싹보

리 분말의 코셔, 할랄 인증을 확보하였으며, 인증 마크를 포함한 디자인을 개발하여 현지 

바이어에게 샘플을 제공하였음.

 - 해외 전용 디자인을 개발하여 코로나19 완화로 인해 개최되는 해외 박람회를 통해 제품을 

진열 홍보하고 있으며, 이를 통한 새싹보리에 대한 관심이 높아지고 있음.

 

 2. 새싹보리 기능성 연구

 - 새싹보리의 기능성 소재 개발을 위하여 파종시기, 수확시기, 성장길이 별 특징을 분석하였

으며, 전처리 방법에 따른 지표성분 등의 변화를 확인하여 원재료 기준을 설정하였음.

 - 확보된 새싹보리 원료는 추출조건에 따른 샘플을 확보하여 협동기관인 한남대학교와 기능

성 스크리닝을 실시간으로 검토하여 추출조건을 설정하였으며, 이 후 In vitro/vivo 시험 및 

기전연구를 통해 인체적용시험을 위한 자료를 확보하였으며, 인체적용시험을 위한 시제품 

농도를 설정하여 새싹보리 체지방 개선을 위한 인체적용시험을 추진하였음. 

 - 협동기관인 한남대학교는 새싹보리의 체지방 개선, 당뇨병 개선 및 면역개선에 대한 효능 

연구를 수행하였으며, 국외 SIC 학회지 및 국내 학회지에 논문을 게재하여 연구 내용에 대

한 과학적 신뢰도를 확보하였음.
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5. 연구개발성과의 관련 분야에 대한 기여 정도

1. 사업화

 - 국내 매출 : 티젠 100%

 - 해외 수출 : 티젠 34.8%, 누보 65.2

2. 연구 개발

 - 제조공정 표준화 : 티젠 100%

 - 상품 개발 : 티젠 92%, 누보 8%

 - 새싹보리 효능 평가 : 티젠 20%, 한남대학교 80%

 - 새싹보리 분말 인체적용 시험 : 티젠 80%, 한남대학교 20%

3. 특허 출원

 - 냉수에 잘 우러나오는 콜드브루 차의 제조방법 : 티젠 100%

 - 총 엽록소 성분 및 녹색도가 증가된 새싹보리 분말의 제조방법 : 티젠 100%

4. 논문

 - Anti-Obesity Effect of HotWater Extract of Barley Sprout through the Inhibition of 

Adipocyte Differentiation and Growth : 티젠 30%, 한남대학교 70%

 - 새싹보리 에탄올 추출물을 이용한 항비만 효과 확인 : 티젠 30%, 한남대학교 70%

 - 새싹보리 온수 추출물의 면역 증진 효과 : 티젠 30%, 한남대학교 70%

6. 연구개발성과의 관리 및 활용 계획

< 연구개발성과 활용계획표>

구분(정량 및 정성적 성과 항목) 연구개발 종료 후 5년 이내

국외논문

SCIE

비SCIE

계

국내논문

SCIE

비SCIE

계

특허출원

국내 1

국외

계 1

특허등록

국내 1

국외

계 1

인력양성

학사

석사

박사 1

계 1

사업화

상품출시 3

기술이전

공정개발

제품개발 시제품개발

비임상시험 실시

임상시험 실시

(IND 승인)

의약품

1상

2상

3상

의료기기

진료지침개발

신의료기술개발

성과홍보

포상 및 수상실적

정성적 성과 주요 내용

신제품 개발 및 공격적인 마케팅 전략 수립을 통해 

사업 종료 후 국내 누적 매출 200억 원

해외 누적 수출 100억 원 달성을 목표로 하고 있음.
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주 의

 1. 이 보고서는 농림축산식품부에서 시행한 수출비즈니스전략모델구축사업의 연구보고서입니다.

 2. 이 보고서 내용을 발표하는 때에는 반드시 농림축산식품부에서 시행한 수출비즈니스전략모델

구축사업의 연구결과임을 밝혀야 합니다.

 3. 국가과학기술 기밀 유지에 필요한 내용은 대외적으로 발표 또는 공개하여서는 안 됩니다.
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