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해 당 단 계

연 구 기 간
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~2019.12.31
단 계 구 분 3차 년도/3년

연 구 사 업명

단위 사업 농림축산식품연구개발사업

사 업 명 기술사업화지원사업

연구과 제명

대과 제명
쌀을 활용한 친환경적 영·유아 라이스클레이(쌀 점토)

소재의 개발 및 제품화

세부 과제명

1. 제 1세부과제: 쌀을 활용한 친환경적 영·유아용 라이스클레

이(쌀 점토) 소재의 개발 및 제품화

2. 제 2세부과재: 쌀클레이 제품 디자인 및 콘텐츠 개발

연구책 임자 정용진

해당단계

참여연구원 수

총: 26명

내부: 21명

외부: 5명

해당단계

연구개발비

정부:720,000천원

민간:240,000천원

계:960,000천원

총 연구기간

참여연구원 수

총: 26명

내부: 21명

외부: 5명

총 연구개발비

정부:720,000천원

민간:240,000천원

계:960,000천원

연구기관명 및

소속부 서명
㈜케이엠에프

참여기업명

㈜케이엠에프

㈜인사이트디자인

연구개발성과의

보안등급 및

사유

일반과제: 「국가연구개발사업의 관리 등에 관한 규정」 제 24조의

4(분류기준) 제 1항에 해당하지 않음



요약(연구개발성과를 중심으로 개조식으로 작성하되, 500자 이내로 작성합니다)

1. 제 1세부 과제: 쌀을 활용한 친환경적 영·유아용 라이스클레이(쌀 점
토) 소재의 개발 및 제품화
- 효소 공법으로 조직 복원성이 우수한 쌀 가공공정 개발
- 쌀클레이 천연색소 안정성 및 다양화
- 효소 공법으로 조직 복원성이 우수한 쌀클레이 대량생산공정 확립
- 쌀클레이 품질표준화 및 국내·외 제품화
- 안전인증 및 제품 홍보 실시

2. 제 2세부 과제: 쌀클레이 디자인 및 콘텐츠 개발
- 쌀클레이 브랜드 및 디자인 개발
- 쌀클레이 유형별 몰드, 커터, 모델링 도구 개발
- 쌀클레이 사용 메뉴얼, 유형·형태별 모델링 매뉴얼 개발
- 국내·외 Web-컨텐츠 개발 및 쇼핑몰 구축
- 국내·외 소비자 선호도 조사 및 마케팅 전략 확보

3. 연구 결과
- 특허 출원 1건, 디자인 등록 3건, 상표 등록 2건, 기술실시 2건, 기술
료 7,840,000원, 제품화 11건, 안전인증 3건, 학술발표 1건, 고용창출 6
명, 홍보전시 7건 완료

보고서 면수

467 쪽



<요약문>

연구의

목적 및 내용

쌀을 활용한 친환경적 영·유아용 라이스클레이(쌀 점토) 소재의   

개발 및 제품화

1. 효소 가공 쌀가루를 이용한 친환경 쌀 클레이 대량 생산 공정 수

립

2. 효소 공법 쌀가루를 이용한 친환경적 라이스클레이 제품화 및 양

산화

3. 쌀클레이 국내·외 공인 안전성 인증 획득

4. 쌀클레이 디자인, 콘텐츠, 동영상, 쇼핑몰 개발

5. 쌀클레이 홍보 및 전략 수립

연구개발성과

1. 효소공법을 이용하여 복원력과 물성이 개량된 국내산 쌀을 활용

한 친환경적 쌀클레이 개발

2. 친환경 쌀클레이 제조 메뉴얼 및 공정 표준화 수립

3. 친환경 쌀클레이 디자인 개발 및 모형틀 개발

4. 친환경 쌀클레이 모델링 동영상 및 콘텐츠 개발

5. 수출용 친환경 쌀클레이 제조 매뉴얼 및 공정 표준화 수립

6. 국외 소비자 조사 및 마케팅 전략 수립

7. 홍보용 Web 및 모바일 콘텐츠 개발

연구개발성과의
활용계획

(기대효과)

1. 국내 및 수출용 친환경 쌀 클레이 6종 이상 제품화

2. 친환경 라이스클레이 내수 및 해외 수출

3. 다양한 콘텐츠 개발, UCC 갤러리 및 학습관 구출을 통한 친환경 

쌀클레이 홍보 전략

4. 마케팅 전략 수립을 통한 유력유통업체와의 연계

5. 모바일 쇼핑몰 구축을 통해 on-line 판매 및 해외 직접 판매 

network
6. 국내산 쌀 소비 신수요 창출 및 한류 문화 기여

국문핵심어

(5개 이내)
쌀소비 클레이 완구 친환경 복원성

영문핵심어

(5개 이내)
Rice

consumption
Clay Toy Eco-friendly Restoration
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제 1장. 연구개발과제의 개요

제 1절. 연구개발 목표 및 내용

○ 총괄목표

: 쌀을 활용한 친환경적 영·유아용 라이스클레이(쌀 점토) 소재의 개발 및 제품화

○ 1차년도

연구개발의 목표 연구개발의 내용

클레이 국내․외

제품 및 시장조사
∙국내 및 국외(중국) 클레이 제품 및 시장조사

효소 공법으로 조직

복원성이 우수한 쌀

가공공정 개발

및 pilot test

∙효소 공법을 이용하여 조직 복원성이 우수한 쌀가루 가공적성

- 액상칼슘 NR 처리농도, 처리온도에 따른 쌀클레이 품질특성

> 제조적성, 물성특성, 복원성

∙천연소재를 이용한 백색도 개선

- 천연소재 첨가농도, 시간에 따른 품질특성

쌀클레이 천연색소

안정성 및 다양화

∙기본 5색 안정성 실험

- 백, 적, 황, 청, 흑색소 안정성 test(고온 가속 test)

∙색소 다양화 및 안정성 실험

- 천연색소 제조적성, 첨가량 설정 및 색소 안전성 실험

> 핑크계 색소, 녹색계 색소, 갈색계 색소, 기타 혼합색소

쌀클레이

proto 제품 개발

∙Pilot scale proto 제품 개발

- Pilot 생산 공정 설계

- 품질평가

> 미생물 : 일반미생물, 대장균군, 진균류 등

> 중금속, 잔류농약

- 제조 매뉴얼, 품질 규격화
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○ 2차년도

연구개발의 목표 연구개발의 내용

쌀클레이

대량생산공정 구축

∙대량생산공정 설계 및 구축

- 생산단계별 생산설비 설계 및 구축

∙포장용기 가공 적성 조사

쌀클레이 대량생산

∙1차 대량생산

- 백색 기본 클레이

- 생산 공정 보완

- 품질평가 : 미생물, 물성, 복원성 등

∙2차 대량생산

- 백, 적, 황, 청, 흑 5색 클레이 패키지 생산

- 생산공정 보완 / 품질평가

∙3차 대량생산

- 9색, 12색 등 클레이 패키지 생산

- 생산공정 보완 / 품질평가

쌀클레이

품질특성

∙품질특성 조사 : 미생물, 중금속, 잔류농약 등

∙물성특성 조사 : 저장안정성, 복원력(노화 가속실험) 등

∙색소 안전성 조사

대량생산공정 확립

및 품질표준화

∙쌀클레이 제조매뉴얼 및 공정 표준화

∙쌀클레이 품질규격서

제품화 규격 인증

및 상품화

∙품목제조보고

∙안전확인신고 인증(KC 규격 확보)

∙상표 출원 및 권리화

제품홍보 ∙국내 박람회 출품

디자인 개발

∙쌀클레이 컬러팔레트 개발 (혼합비율 별 컬러 팔레트)

- 쌀클레이 브랜드 및 패키지 디자인 개발

- 쌀클레이 유형별 몰드 및 커터 개발

- 쌀클레이 모델링 도구 개발

콘텐츠 개발

∙쌀클레이 기본 사용매뉴얼 개발 (컬러배합 및 제작 방법 등)

∙쌀클레이 유형별, 형태별 모델링 매뉴얼 개발 (교육용, 놀이용 등)

∙제품 홍보이미지 및 유통라인 별 홍보물 개발

web-콘텐츠 개발
∙국내 모바일 쇼핑몰 구축

∙UCC 갤러리 및 학습관 구축

국내 소비자 및 마케팅

전략 수립

∙쌀클레이 소비자 선호도 조사

∙마케팅 전략 수립
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○ 3차년도

연구개발의 목표 연구개발의 내용

수출용 쌀클레이 대량생산

및 품질표준화

∙ 수출용 쌀클레이 대량생산

- 클레이 5색 패키지 생산

- 클레이 9색 패키지 생산

- 클레이 12색 패키지 생산

∙품질특성 조사

- 미생물, 중금속, 잔류농약 등

∙물성특성 조사

- 저장안정성, 복원력(노화 가속실험) 등

∙ 색소 안전성 조사

∙ 쌀클레이 제조매뉴얼 및 공정 표준화

∙ 쌀클레이 품질규격서

∙ 품목제조보고

수출규격

확립

∙ 원료 수출 규격 확보

∙ 제품 수출을 위한 안전 인증 확보

제품홍보 ∙박람회 출품 및 학술대회 발표

수출용

디자인 개발

∙ 제품 용기, 포장 디자인 개발

∙ 제품 사용 매뉴얼, 홍보 자료 개발

수출용

콘텐츠 개발

∙ 쌀클레이 모델링 동영상 및 콘텐츠 개발

- 제작 유형별, 형태별 모델링 동영상 개발

(컬러믹스 방법, 모델링 도구 사용법)

- 쌀클레이 기본 사용매뉴얼 동영상 개발

- 쌀클레이 모델링 동영상 개발

수출용 web-콘텐츠 개발
∙ 국외 모바일 쇼핑몰 구축

∙ UCC 갤러리 및 학습관 구축

국외 소비자 및 마케팅

전략 수립

∙쌀클레이 소비자 선호도 조사

∙마케팅 전략 수립



- 12 -

제 2절 연구개발의 필요성

○ 국내쌀 재고량 증대 및 활용기술 및 수요처 개발 절실

∙2015년 9월 말 기준으로 국내 쌀 재고량은 136만 톤으로, 쌀 재고 10만톤 보관에 연간 316억

원이 들 것으로 추정됨. 이는 10만 톤당 보관료 61억 원, 고미화(古米化)에 따른 가치하락

비용 220억 원, 금융비용 35억 원을 합친 것(한국농촌경제연구원)으로 정부는 남아도는 쌀을

활용할 수요처를 적극 발굴하고 있음.

∙식습관 변화로 쌀 소비량은 지속적으로 감소하고 있으나 1인당 연간 가공용 쌀 소비량은

2009년 5.4 Kg에서 2014년 8.9 Kg으로 꾸준히 증가하고 있어 정부는 쌀 소비량의 증가를

위해 쌀 가공식품의 개발을 위한 지원 사업 진행함.

○ 전 세계 유·아동 산업 확장 추세

∙2015년 유아용품 수출액은 3억 4천만 불로 최근 5년간 2.3배 증가, 수입액은 6억 1천만 불로

1.4배 증가함. 최근 5년간 완구 1.8배, 증가.

∙중국으로의 유아용품 수출은 최근 5년간 5.8배 증가하여 유아용품 수출 주력시장으로의 입지

를 굳힘. 특히 유아용품 수출 증가율은 베트남(1.3배), 사우디아라비아(1.5배)가 꾸준히 증가,

특히 말레이시아로의 수출이 선전[’11년(30위)→’14년(9위)]함.

∙중국의 2자녀 허용 정책에 힘입어 영유아용품 관련 기업들의 주가가 꾸준히 오르는 등 영유

아용품시장에 대한 관심도 잇따라 높아지고 있음. 매일경제신문(每日经济新闻) 은 향후 영유

아용품 시장규모가 2조 위안에 달할 것으로 전망

○ 안심할 수 있는 프리미엄 장난감 시장 형성됨

∙프리미엄 유·아동 제품 매출은 2015년 1년 사이 193% 증가함. 유·아동용품 기업들이 ‘안심

하고 먹고 사용할 수 있다’는 광고문구를 앞세워 고가의 프리미엄 제품을 잇따라 출시하면

서 유·아동 산업시장은 성장세임. 유·아동 산업 규모는 2000년대 초반 이후 매년 13%씩 성

장해 2015년 기준 39조 원 규모임.
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∙국내와 중국의 소비자 완구 구매 유형 및 선택기준을 조사한 결과 제품의 안전성이 가장

고려되는 항목으로 나타남. 어린이 용품에 안전기준을 강화하는 추세로 특히 클레이는 특

성상 어린이가 손으로 직접 만지며 입에 댈 수 있기 때문에 더 위험하며, 안전성 확보

반드시 필요함.

그림. 한국, 중국의 완구 구매 유형 및 기준

∙2007년에 어린이 학습교재로 주로 쓰이는 인조 클레이 제품 15개 중 6개에서 호르몬 추정

물질인 프탈레이트계 가소제 6종 및 유해원소 검출됨. 또 1개 제품에서는 근육마비, 위장염,

고혈압 등을 일으킬 수 있는 바륨이 초과 검출. 2011년에 클레이 제품 1개에서 바륨이 검출

되어 안전성 이슈가 항상 대두됨.

∙해외 해즈브로사의 플레이도(Play-Doh)의 경우 최근 친환경 소재로 제품의 품질과 안전성을

향상시키고 있음. 그러나 클레이를 더 부드럽게 만들기 위해 석유 첨가제, 곰팡이를 억제하

기 위해 붕사를 사용하고 있어 ‘절대로 입안에 넣거나 삼키지 말아주세요’라고 주의를 하

고 있음.

○ 국내 친환경 클레이 기술 도입 단계

∙국내 인조 클레이는 도너랜드의 ‘천사점토’로 고무 인조펄프 등의 혁신소재로 국내 1위 점토

시장을 점유하고 있음.

∙㈜라이스클레이의 ‘퍼니쿠킹&데코레이션’ 클레이는 쌀을 주원료로 하나, 인조 클레이에 비해

서 조직감, 복원력, 모형 제조특성이 매우 낮음. 완구의 용도가 아니라, 요리체험용 재료로

활용 중.

∙㈜키즈가오에서는 국산 쌀을 주재료로 밀가루, 식물성 보습 오일과 천일염을 사용하여 출시

하였으나, 클레이 반죽의 강도와 탄성이 매우 높아, 모형 제작시 부착력과 제작력이 매우 떨

어지며, 유아사용에 힘든 문제가 있음. 또한 모형 건조시 소금이 석출되어 흰색 막을 형성하

고, 백색 클레이가 갈색으로 구현되는 색상의 한계가 있음.

○ 국외 친환경 클레이 기술 성장단계

∙최근 업브레인의 ‘이야코유토’는 쌀과 전분을 주원료로 천연왁스인 카나우바왁스, 목랍, 마이

크로 왁스, 바세린 등을 이용하여 갈라짐이 없고 모형제작능이 우수한 제품을 선보이고 있음.
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○ 클레이 제품력 향상을 위한 기술

∙쌀클레이의 제품화를 위해서는 인조 클레이와 비슷한 물성, 조직감, 복원력이 확보되어야 함.

첫 번째로 식품원료를 이용하여 복원력, 조직감, 모형제작력, 균열발생, 유통 안전성 확보

가 되어야 하며 두 번째로 미생물, 중금속 및 유해물질에 대한 안전성이 확보되어야 함.

○ 복원력이 우수한 쌀가공기술 확보 [선행연구결과]

∙본 연구진은 효소공법으로 즉석 라면과 같이 뜨거운 물만 부으면 복원되는 즉석 떡볶이 떡 및

즉석 쌀국수 면의 품질 개량 기술을 개발하여 쌀클레이 관련 핵심 선행기술을 확보하고 있
음.

∙시판 즉석 떡볶이 및 즉석 쌀국수는 열수와 전자레인지에 조리하여도 조직의 복원력이 낮고
식감이 굳어지고 복원이 되지 않아 제품화에 가장 큰 문제점이었으나 본 연구진에서 상기
기술을 극복함.

∙본 연구진은 미생물 생육을 억제하는 천연소재, 노화를 억제하는 소재 등의 상용화 기술 기

반을 확보하고 있음. 친환경적 살균제 또는 보존료를 첨가하지 않고 쌀클레이의 미생물

안전성 확보가 가능함.

∙이러한 쌀가공에 대한 선행연구, 차별화된 원료 소재 및 생산설비를 확보하고 있어 쌀클레이

의 소재화를 통해 즉시 상품화가 가능함.

∙따라서 본 연구에서는 100% 식품원료, 복원력과 물성이 우수하고, 친환경소재로 만들어,

안전한 차별화 친환경 쌀클레이를 개발하고자 함.

1-3. 연구개발 범위
○ 국내쌀 재고량 증대 및 활용기술 및 수요처 개발이 절실히 요구되고 있음.

○ 전 세계 유·아동 산업 확장 추세이며, 안심할 수 있는 프리미엄 장난감 시장 형성됨
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○ 국내 친환경 클레이 기술 도입 단계이며, 국외 친환경 클레이 기술 성장단계임.

○ 쌀클레이의 제품화를 위해서는 인조 클레이와 비슷한 물성, 조직감, 복원력이 확보되어야

함. 첫 번째로 식품원료를 이용하여 복원력, 조직감, 모형제작력, 균열발생, 유통 안전성

확보가 되어야 하며 두 번째로 미생물, 중금속 및 유해물질에 대한 안전성이 확보되어야

함.

○ 복원력이 우수한 쌀 가공기술 개발 완료됨. ㈜KMF는 효소공법으로 즉석 라면과 같이

뜨거운 물만 부으면 복원되는 즉석 떡볶이 떡 및 즉석 쌀국수 면의 품질 개량 기술을 개발

하여 쌀클레이 관련 핵심 선행기술을 확보하고 있음.

○ 또한 미생물 생육을 억제하는 천연소재, 노화를 억제하는 소재 등의 상용화 기술 기반을

확보하고 있음. 친환경적 살균제 또는 보존료를 첨가하지 않고 쌀클레이의 미생물 안전

성 확보가 가능함.

○ 본 과제에서는 정부지원을 통해서 효소공법을 이용하여 복원력과 물성이 개량된 쌀 가공기

술을 이용한 안전성이 확보된 친환경적 쌀클레이를 양산하여 상품화 및 제품화하고자 함.
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제 3절. 국내·외 기술개발 현황

가. 국내․외 경쟁기관의 기술현황

∙해즈브로는 1923년 미국에서 설립되었고 현재 한국에서는 해즈브로 코리아로 운영되고 있음.
최근 안전성을 향상하기 위해 친환경 소재를 이용한 클레이에 대한 높은 관심이 있으며, 밀
가루와 소금으로 만든 플레이도를 생산하고 있음. 하지만 석유 첨가제를 첨가하고 있어 친환
경 클레이 생산에 한계.

∙ 아모스(Amos)는 1984년 설립된 종합 문구 회사로 가볍고 색이 잘 섞이는 컬러점토인 ‘아이
클레이’가 대표적인 상품임. 아모스는 2014년 나무에서 추출한 코르크를 이용하여 만든 친환
경 소재 클레이를 이용하여, 사슴과 강아지모양의 스티로폼에 클레이를 부착하여 만드는 형
식의 ‘에코클레이’를 선보였으나 현재 판매하고 있지 않음. 현재 아모스에서 판매하는 친환경
클레이는 없지만 앞선 에코클레이와 같이 친환경 클레이에 대한 관심은 있는 것으로 분석되
며, 앞으로 친환경 클레이를 출시할 가능성이 있음.

∙ 도너랜드는 클레이 전문 제조 회사이며, 고무 인조 퍼프 등의 혁신소재를 이용하여 가볍고
부드러운 ‘천사점토’가 대표상품임. 천사점토는 물감, 사인펜, 형광펜, 수성펜과 섞어 다양한
색깔의 표현이 가능.

∙ 이야코의 쌀클레이는 공기 중에 잘 굳지 않고 원료로 쌀, 전분, 고급화장품 원료, 식물성 왁
스 등의 친환경원료로 만든 것이 특징이나, 현재 다양한 색상이 아닌 단색 클레이만 판매한
다는 단점이 있음.

∙ 키즈가오의 쌀 클레이는 국산 쌀을 주재료로 밀가루, 식물성 보습 오일과 천일염을 사용하
여 출시하였으나, 클레이 반죽의 강도와 탄성이 매우 높아, 모형 제작시 부착력과 제작력이
매우 떨어지며, 유아사용에 힘든 문제가 있음. 또한 모형 건조 시 소금이 석출되어 흰색 막을
형성하고, 백색 클레이가 갈색으로 구현되는 색상의 한계가 있음.

∙㈜라이스클레이의 ‘퍼니쿠킹&데코레이션’ 클레이는 쌀을 주원료로 하나, 인조 클레이에 비해

서 조직감, 복원력, 모형 제조특성이 매우 낮음. 완구의 용도가 아니라, 요리체험용 재료로 활

용 중.

∙ 최근 친환경 클레이는 우유로 만드는 친환경 DIY 클레이인 ‘카우토이’ 클레이로 기존의 완
제품으로 나오는 클레이 제품이 아닌, 원재료를 이용하여 제조과정부터 신뢰성을 주는 제품임.

∙ 천연식품원료를 사용한 클레이의 기술수준은 쌀을 주원료로 하며, 냉동상태에서 해동해서
바로 만들어서 섭취하는 방식으로 기술의 차별성이 없고 인조 클레이에 비해서 조직감, 복원
력, 모형 제조특성이 매우 낮음. 또한 저장 및 미생물 안전성에 대한 연구가 미미한 실정임.
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나. 국내․외 시장현황

○ 국내 시장현황

국내에서 생산 판매되고 있는 클레이 제품은 총 68개 제품이 검색되고 있으며, 제조기업은

국내․외 기업을 합쳐서 30여개사 임.

그림. 국내 클레이 제품 판매 순위(2017. 7월 기준)
순위 제조사 제품명
1 도너랜드 몬스터 액괴 연구소
2 해즈브로 메가팩
3 해즈브로 슈퍼 컬러팩 (A7924)
4 해즈브로 마운틴 오브 컬러
5 해즈브로 크리에이티브 센터
6 아모스 2500 탱탱 아이클레이 리필용 50 g
7 아모스 2000 아이폼
8 도담 컬러클레이 리필용 50 g
9 아모스 아이클레이 세트 미니 아이폼 폼
10 토이트론 내맘대로 만드는 달님이 아이스크림 가게
11 써닛 폴리머클레이 62 g
12 대한산업 컬러폼 리필용 50 g
13 대일소재 레이저퍼티 실리콘 클레이 어린이 미술완구
14 아모스 탱탱 아이클레이 휘핑 바닐라
15 아모스 아이클레이 미니 하우스
16 도너랜드 플렉시블몰드/클레이도구찍기틀 세트
17 해즈브로 재미있는 쿠키샵
18 아모스 5000 탱탱 아이클레이 리필용 110 g
19 아모스 아이 클레이/스노우 매직
20 아모스 아이도우 도시락 햄버거
21 대한산업 컬러 클레이 250 g
22 아모스 미니클레이 머핀 만들기
23 해즈브로 버거놀이 세트 (B5521)
24 해즈브로 플레이도 미니쉐트 국수의 달인 (B9013)
25 해즈브로 플레이도 스타터 가방세트
26 아모스 2000 아이폼 리필용 50 g
27 해즈브로 디즈니 프린세스 벨 캐슬
28 해즈브로 플러스도우 8팩
29 아모스 액체괴물 만들기 세트 액괴 물풀 클레이 아이
30 아모스 20000 탱탱 아이클레이
31 해즈브로 빙글빙글 매직 아이스크림
32 맘스아이 컬러도우 테이블 세트
33 스테들러 피모 폴리머클레이 소프트 56 g
34 아모스 탱탱 아이클레이1 2 3 4/휘핑 아이폼/공
35 보아스린 쁠루모 UV 레진 리필팩
36 아모스 아이클레이 스노우매직 400 g
37 해즈브로 플레이도 터치 상상 스튜디오 (C2860)
38 아모스 아이클레이 18 g
39 아모스 Amos/탱탱아이클레이 교육용
40 도너랜드 허니클레이
41 종이나라 클레이나라 만들기 5색
42 해즈브로 플레이도 펀 팩토리
43 희망찬나라 EQ 라노클레이 리필용 50 g
44 아모스 아이클레이 스노우매직 140 g
45 도너랜드 천사점토 70 g
46 해즈브로 컬러도우 8색
47 아모스 글라스 데코스티커 물감
48 아모스 미니클레이 아이 11종세트
49 기프트솔드 컬러도우 아이스크림 가게
50 아모스 탱탱 아이 클레이/10색
51 해즈브로 디즈니 프린세스 아리엘 캐슬
52 해즈브로 플레이도 파티백
53 보아스린 쁠루모 미니어쳐 중 실버 플레이트 1번
54 해즈브로 클래식 컬러도우 8팩 (A7923)
55 아모스 탱탱 아이클레이 야광
56 어윈토이즈 요리사 아이스크림 만들기
57 도너랜드 문구피아/몬스터액괴 스타터세트/액체괴물 젤리
58 아모스 아이 클레이/스노우 매직

http://enuri.com/p/11558861
http://enuri.com/p/16697422
http://enuri.com/p/19183745
http://enuri.com/p/14101050
http://enuri.com/p/15288068
http://enuri.com/p/16696268
http://enuri.com/p/16697449
http://enuri.com/p/16269309
http://enuri.com/p/16697134
http://enuri.com/p/16697221
http://enuri.com/p/18853477
http://enuri.com/p/14712841
http://enuri.com/p/16289090
http://enuri.com/p/17025873
http://enuri.com/p/12820024
http://enuri.com/p/8098594
http://enuri.com/p/11748768
http://enuri.com/p/16289086
http://enuri.com/p/16697753
http://enuri.com/p/16694843
http://enuri.com/p/1628510
http://enuri.com/p/12712256
http://enuri.com/p/15288205
http://enuri.com/p/16696151
http://enuri.com/p/19182687
http://enuri.com/p/16389480
http://enuri.com/p/18369385
http://enuri.com/p/10560644
http://enuri.com/p/16692805
http://enuri.com/p/16692690
http://enuri.com/p/14857302
http://enuri.com/p/577528
http://enuri.com/p/2183105
http://enuri.com/p/16695777
http://enuri.com/p/15349010
http://enuri.com/p/11499821
http://enuri.com/p/18202665
http://enuri.com/p/19183667
http://enuri.com/p/8285559
http://enuri.com/p/16697448
http://enuri.com/p/11748783
http://enuri.com/p/12820047
http://enuri.com/p/13357284
http://enuri.com/p/12164826
http://enuri.com/p/16269321
http://enuri.com/p/14339558
http://enuri.com/p/16693730
http://enuri.com/p/16696641
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∙ 제조사별 제품현황은 현재 아모스가 22제품으로 1위를 차지하고 있으며, 해즈브로가 21개로

2위, 도너랜드가 8제품으로 3위를 차지하고 있음. 현재 국내 클레이 시장은 위의 3개의 제조사

가 순위권 제품의 74%를 차지하고 있는 과독점 형태임.

∙클레이시장의 과독점형태는 판매점유율로 비교하면 더 확연히 드러나며, 제품수의 상위권인

해즈브로는 52%로 점유율 1위, 아모스는 28%로 2위, 도너랜드는 13%로 3위로 총 3개 제조사

의 합은 83%임. 국내 친환경 클레이는 현재 시장 및 보급률은 낮으나 이후 지속적으로 증가

되어 향후 10년에 5백억 정도의 시장을 형성할 것으로 예측됨.

표. 클레이 시장 대표 3사 매출액 현황(단위:억 원)

구분 2011 2012 2013 2014 2015 CAGR

해즈브로코리아 85.3 121.56 154.55 160.69 199.57 24%

아모스 547.21 596.69 620.64 687.23 749.82 8%

도너랜드 49.09 57.26 62.76 100.21 120.21 25%

합계 681.6 775.51 837.95 948.13 1,069.6

자료: 사람인(www.saramin.co.kr)

표. 국내 친환경 클레이 시장 추정

구분 2017 2018 2019 2020 2021

국내 클레이 시장 규모(백만 원) 35,637 40,169 45,259 50,976 57,400

보급률(Ceiling * 누적보급률) 0.6% 1.3% 4.6% 8.0% 16.5%

친환경 클레이 시장 규모(백만 원) 214 522 2,082 4,078 9,471

구분 2022 2023 2024 2025 2026

국내 클레이 시장 규모(백만 원) 64,618 72,730 81,848 92,097 103,621

보급률(Ceiling * 누적보급률) 25.0% 33.5% 42.0% 44.0% 46.0%

친환경 클레이 시장 규모(백만 원) 16,155 24,365 34,376 40,523 47,666

59 해즈브로 펀팩토리 (B5554)
60 도너랜드 칼라요술점토10색 믹스/지우개만들기
61 학산문화사 엉뚱발랄 콩순이 말랑말랑 클레이
62 88온유어원트 통통 힐링클레이 50 g
63 동아 라인클레이 일반색
64 해즈브로 플레이도 오션 툴스
65 도너랜드 칼라요술점토 10색/지우개 만들기
66 도너랜드 칼라점토5색
67 은혜사 야광 액체괴물 젤리몬스터
68 해즈브로 하스브로 컵케이크타워 A5144

자료: www.nahz.com

http://enuri.com/p/17187707
http://enuri.com/p/16696377
http://enuri.com/p/15245697
http://enuri.com/p/15829669
http://enuri.com/p/12702809
http://enuri.com/p/12820030
http://enuri.com/p/16693523
http://enuri.com/p/16693330
http://enuri.com/p/15912221
http://enuri.com/p/16695365
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○ 전 세계 유·아동 산업 확장 추세

∙2015년 유아용품 수출액은 3억 4천만 불로 최근 5년간 2.3배 증가, 수입액은 6억 1천만 불로

1.4배 증가함. 최근 5년간 완구 1.8배 증가.

∙중국으로의 유아용품 수출은 최근 5년간 5.8배 증가하여 유아용품 수출 주력시장으로의 입지

를 굳힘. 특히 유아용품 수출 증가율은 베트남(1.3배), 사우디아라비아(1.5배)가 꾸준히 증가,

특히 말레이시아로의 수출이 선전[’11년(30위)→’14년(9위)]함.

∙중국의 2자녀 허용 정책에 힘입어 영유아용품 관련 기업들의 주가가 꾸준히 오르는 등 영유

아용품시장에 대한 관심도 잇따라 높아지고 있음. 매일경제신문(每日经济新闻) 은 향후 영유

아용품 시장규모가 2조 위안에 달할 것으로 전망

○ 안심할 수 있는 프리미엄 장난감 시장 형성됨

∙프리미엄 유·아동 제품 매출은 2015년 1년 사이 193% 증가함. 유·아동용품 기업들이 ‘안심

하고 먹고 사용할 수 있다’는 광고문구를 앞세워 고가의 프리미엄 제품을 잇따라 출시하면

서 유·아동 산업시장은 성장세임. 유·아동 산업 규모는 2000년대 초반 이후 매년 13%씩 성장

해 2015년 기준 39조원 규모임.

○ 미국 유·아동 용품 시장 현황

∙ 세계 완구시장에서 제일 큰 점유율을 차지하고 있는 국가는 미국과 중국임. 기존의 게임시

장이 중심이 되었던 완구시장에서 아이들의 창의성을 향상 시킬 수 있는 제품으로 시장의 관

심이 이동하고 있음. 미국의 완구시장의 규모는 2013 이후 계속 성장하고 있음. 현재 미국

0-14세 아동인구는 전체인구의 19%, 2040년까지 17% 유지할 것으로 전망되는 만큼 미국의

완구시장의 성장세는 지속될 것으로 예측.

표. 미국 완구 시장 규모 및 현황(단위: billion $)

Traditional toy catagories 2013 2014 2015 2016 ‘15 성장율‘16 성장율

Grand Total $17.57 $18.18 $19.45 $20.36 7% 5%

Action Figures & Accessories $1.25 $1.34 $1.45 $1.44 9% -1%

Arts & Crafts $1.03 $1.07 $1.04 $0.98 -3% -5%

Building Sets $1.66 $1.84 $2.03 $1.97 10% -3%

Dolls $2.31 $2.39 $2.62 $2.88 9% 10%

Games/Puzzles $1.36 $1.46 $1.64 $1.95 13% 18%

Infant/Toddler/Preschool Toys $3.06 $2.92 $3.11 $3.19 6% 3%

Youth Electronics $0.55 $0.60 $0.59 $0.61 -1% 3%

Outdoor & Sports Toys $3.04 $3.19 $3.41 $3.73 7% 10%

Plush $0.93 $1.00 $1.02 $1.08 3% 6%

Vehicles $1.33 $1.32 $1.43 $1.45 9% 1%

All Other Toys $1.06 $1.05 $1.10 $1.09 5% -1%

자료: The toy association(www.toyassociation.org)
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○ 중국 유·아동 용품 시장 현황

∙ 중국의 경우 2015년 이후 두 자녀 정책이 전면 허용되면서 신생아의 수가 매년 전년비

10% 이상(평균 500만명)늘어날 것으로 예상됨. 이에 따라 중국의 유아용품 시장의 규모가 매

년 16% 이상 증가하여 2018년 3조위안(547조원)의 규모로 성장할 것이 전문가(중국 아이리

서치의 조사)의 전망.

∙ 중국 소비 시장은 중국 인구 수의 약 30%을 차지하는 바링허우(80년대 출생자), 지우링허

우(90년대 출생자) 세대가 신흥 부유층으로 부상하며 중국 내수 소비의 중심으로 성장하고

있음. 90년대생인 자우링허우는 부모인 70년대 세대의 재정 지원을 받아 실질적인 구매력이

매우 높으며, 첨단성, 유행에 매우 민감함.

∙ 바링-지우링허우 세대가 소비의 주역인 20∼30대로 성장했고, 이들이 결혼을 통해 가정을

꾸리고 본격적으로 아이들을 갖기 시작하면서 그들의 소비 성향도 점차 아이들 위주로 변하

고 있다는 점을 주목할 필요. 제품의 프리미엄화를 지속적으로 부추기는 요인으로 작용할 것

으로 예측됨.

그림. 중국 유앙동 시장규모
자료: 두가지 키워드로 풀어본 유아동 산업, 유안타증권, 2016.02

○ 국내․외 표준화 현황

∙ 국내는 안전, 보건, 환경, 품질을 보장하기 위해 국가통합인증마크(KC)로 안전확인신고 제

품 수출인증

∙ CE(Communaute Europeenne Marking) 인증 : CE 마킹된 제품은 EU 27개 회원국 및

EFTA 3개국(아이슬랜드, 리히텐슈타인, 노르웨이) 국가지역내에서 검사나 시험 없이 자유로

이 유통가능.

∙ ASTM(American Society for Testing and Materials) : 미국재료시험협회 인증

∙ CCC(China Compulsory Certification)인증 : 한국에서 중국으로 수출 시 해당품목은 반드시

인증 확보, 영.유아용품(완구)는 CCC 대상이지만 점토제품의 경우에는 CQC(China Quality

Certification)인증에 해당됨.
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제 4절. 연구개발의 중요성

○ 국내쌀 재고량 증대 및 활용기술 및 수요처 개발이 절실히 요구되고 있음.

○ 전 세계 유·아동 산업 확장 추세이며, 안심할 수 있는 프리미엄 장난감 시장 형성됨

○ 국내 친환경 클레이 기술 도입 단계이며, 국외 친환경 클레이 기술 성장단계임.

○ 쌀클레이의 제품화를 위해서는 인조 클레이와 비슷한 물성, 조직감, 복원력이 확보되어야

함. 첫 번째로 식품원료를 이용하여 복원력, 조직감, 모형제작력, 균열발생, 유통 안전성

확보가 되어야 하며 두 번째로 미생물, 중금속 및 유해물질에 대한 안전성이 확보되어야

함.

○ 복원력이 우수한 쌀 가공기술 개발 완료됨. ㈜KMF는 효소공법으로 즉석 라면과 같이

뜨거운 물만 부으면 복원되는 즉석 떡볶이 떡 및 즉석 쌀국수 면의 품질 개량 기술을 개발

하여 쌀클레이 관련 핵심 선행기술을 확보하고 있음.

○ 또한 미생물 생육을 억제하는 천연소재, 노화를 억제하는 소재 등의 상용화 기술 기반을

확보하고 있음. 친환경적 살균제 또는 보존료를 첨가하지 않고 쌀클레이의 미생물 안전

성 확보가 가능함.

○ 본 과제에서는 정부지원을 통해서 효소공법을 이용하여 복원력과 물성이 개량된 쌀 가공기

술을 이용한 안전성이 확보된 친환경적 쌀클레이를 양산하여 상품화 및 제품화하고자 함.
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제 2장. 1차년도 연구수행 내용 및 결과

제 1절. 실 적

1. 연구개발 목표

가. 최종목표

구분 내용

최종목표 쌀을 활용한 친환경적 영·유아용 라이스클레이(쌀 점토) 소재의 개발 및 제품화

세부목표

□ 효소 공법을 이용하여 조직 복원성이 우수한 쌀가루 개발

○ 식품소재를 이용한 쌀가루 백색도 개선

○ 효소 공법을 이용한 쌀가루 대량 생산조건 확립

□ 효소 공법 쌀가루를 이용한 친환경적 라이스클레이 제품화 및 양산화

○ 국내․외 클레이 제품 및 시장 조사

○ 천연색소별 제품 패키지 다양화

○ 시생산을 통한 대량생산공정 확립

○ 대량생산공정 표준화를 통한 제품화 및 양산화

○ 품질 규격 표준화

○ 국내․외 안전성 공인 인증

□ 쌀클레이 디자인 및 콘텐츠 개발

○ 용기, 포장 선별 및 디자인 개발

○ 유형별 몰드, 커터, 모델링 도구 개발 

○ 국내․외 브랜드 및 패키지 디자인 개발

○ 국내․외 모델링 동영상 및 콘텐츠 개발

○ 국내․외 모바일 쇼핑몰, UCC 갤러리, 제작 학습관 구축

□ 쌀클레이 홍보 및 전략 수립

○ 국내․외 소비자 선호도 조사

○ 국내․외 마케팅 전략 수립

○ 국내․외 완구 박람회 출품  
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나. 당해연도 연구개발 목표 및 결과

구분
(연도)

세부과제명 세부연구목표 연구개발 수행내용 연구결과

1차

년도

(2017)

클레이

국내․외

제품 및

시장조사

국내 및 국외(중
국) 클레이 제품
및 시장조사

∙국내 및 국외(중국) 클레이
신제품 추가 조사

∙국내 2종 자료 추가
∙일본 2종, 독일 1종, 미국 1종 제품 품
질조사

효소 공법으로

조직 복원성이

우수한 쌀

가공공정 개발

및 pilot test

Pilot scale에서

효소처리 쌀가

루 가공적성

∙Pilot scale(쌀 300 Kg)에

서 효소처리 쌀 가공적성 조

사

- Pilot scale 가공공정 적

성 조사

- 액상칼슘 NR 처리농도에

따른 쌀클레이 품질특성

∙ Pilot scale 가공공정 개발 및 생산설
비 보완사항 도출
∙Pilot scale에서 액상칼슘 NR처리 구
현됨
-0.01%에서 쌀클레이 적성이 가장 좋
음
- 0.03% 이상에서 쌀클레이 제조가 어
려움.

천연소재를 이

용한 백색도 개

선

∙효소제 3종 처리 농도에

따른 쌀가루 색도 조사

∙백색도 개선 쌀가루를 이

용한 쌀클레이의 색도 개선

효과 조사

∙Protease M 0.5% 처리구에서 쌀가루
백색도 유의적 증가
∙Protease M 0.5% 처리구에서 쌀가루
로 제조한 쌀클레이의 백색도 유의적 증
가

쌀클레이

천연색소

안정성 및

다양화

∙기본 5색 안

정성 실험

∙백, 적, 황, 청, 흑색소 쌀

클레이 제조 후 60℃에서 2

주간 색도변화 모니터링

∙백색, 청색, 흑색 쌀클레이는 색도변화
가 적음
∙적색, 황색 쌀클레이는 색도 변화가
높음. 추후 완제품 제조시 첨가농도, 색
소 등을 보완하여야 함.

∙색소 다양화

및 안정성 실험

∙천연색소 5종(pink,

orange, purple, green,

brown) 첨가농도 설정

∙천연색소 5종으로 쌀클레

이 제조 후 60℃에서 2주간

색도변화 조사

∙천연색소 첨가량은 pink 0.2%, orange

1.0%, purple 0.3%, green 1.0%, brown

0.4%로 설정

∙Pink, green, grang 쌀클레이의 색도
변화가 높음. 추후 완제품 제조시 첨가
농도, 색소 등을 보완하여야 함.

쌀클레이

proto 제품

개발

∙Pilot scale

proto 제품 개발

∙Proto type 쌀클레이 품질

조사

- 미생물 : 일반미생물, 대

장균군, 진균류 등

- 중금속 4종, 잔류농약

245종

∙Pilot scale 효소처리 쌀

및 쌀클레이 제조 매뉴얼, 품

질 규격화

∙효소처리 쌀 대량생산 설

비 구축

∙10종의 쌀 클레이에서 일반미생물 불

검출, 대장균군 음성, 진균류 불검출

등

∙중금속 규격 기준에 적합함.

∙잔류농약 245종 불검출

∙Pilot scale 효소처리 쌀 제조 매뉴얼

및 품질규격서 구축

∙Pilot scale 쌀클레이 제조 매뉴얼 및

품질규격서 구축

∙Pilot scale 쌀클레이 제조 매뉴얼 및

품질규격서 구축

쌀클레이 제조 매뉴얼, 품질 규격화

∙효소처리 쌀 대량생산 설비 구축

- 곡물세척기, Agitator tank, 대형 진

공건조 설비 스펙 및 구축 진행



- 24 -

2. 연구범위 및 연구수행 방법

연 구 범 위
연구수행방법

(이론적․실험적 접근방법)
구체적인 내용

효소 공법으로 조직

복원성이 우수한 쌀

가공공정 개발

및 pilot test

∙주관기관 생산설비를 이용하여 pilot

scale에서 제조 및 공정보완사항 check

∙쌀 백색도 개선

- Protease 3종 농도별 처리

- Color Reader 색도 측정

- 통계적 유의성 검증

∙Pilot scale 쌀가공공정

- 액상칼슘 NR 농도 : 0.01, 0.03,

0.05%

- Pilot scale 쌀 가공량 : 300 Kg

- 세척공정 : Stainless steel 사각

침지조

- 효소처리 : 1톤 발효기

- 건조 : 대용량 열풍건조기(55℃)

- 분쇄 : High Jet Mill(분쇄망 3, 분

쇄속도 10)

∙백색도 개선

- Protease M, Protease P, ProteAX

- 60℃, 3시간 처리

∙대량생산을 위한 공정 및 설비 보

완 사항 도출

쌀클레이 천연색소

안정성 및 다양화

∙백, 적, 황, 청, 흑색 쌀클레이 저장중 색

도 변화 모니터링

- Color Reader 색도 측정, ΔE 분석

∙천연색소 5종 첨가농도 설정

∙천연색소 저장 중 색도변화 모니터링 :

Color Reader로 색도 측정, ΔE 분석

∙기존 천연색소 5종(백, 적, 황, 청,

흑)으로 쌀클레이 제조

- 저장온도 60℃, 저장기간 2주간
색도 변화 모니터링

∙천연색소 다양화

- Pink, orange, purple, green,

brown 첨가농도 설정

- 천연색소 안전성 : 저장온도 60℃,

저장기간 2주간 색도 변화 모니터링

쌀클레이

proto 제품 개발

∙미생물 검사

- 일반 미생물 : PCA 배지법

- 진균 : PDA 배지법

- 대장균군 : Desoxycholate agar 배지법

∙수분함량 : 105℃, 적외선수분계

∙중금속

- 공인검사기관 의뢰

- 납, 카드뮴, 비소, 주석

∙잔류농약 245종

- ㈜한국에스지에스 의뢰 분석

∙생산설비 보완 및 구축

- Agitator tank, 대형 진공 건조기 : 길

림혜리경공업장비유한회사(중국)

- 곡물세척기 : ㈜세진테크

∙Proto type 쌀클레이 품질특성

- 일반 미생물, 진균, 대장균군 불검
출
- 중금속 4종 : 기준치 이하이며,
극미량 수준
- 잔류농약 245종 불검출
∙효소처리 쌀 제조매뉴얼 및 품질규
격서 구축
∙쌀클레이지 제조매뉴얼 및 품질규
격서 구축
∙생산설비 구입 계약 진행 중
- 2018년 1분기에 설치 완료 예정
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제 2절. 세부연구수행 결과

[주관기관] 쌀클레이 pilot 생산공정 확립 및 품질규격화 (케이엠에프)

Ⅰ. 클레이 국내․외 제품조사

1. 국내․외 클레이 제품 추가 조사

○ 2017년 8월 이후 국내․외 클레이 제품 추가 조사한 결과를 표 1에 나타내었다. 표 1과 같

이 천연소재 클레이는 일본의 ‘긴초’의 쌀클레이와 인조클레이로는 일본의 그레이스라이트,

독일의 Staedtler사의 FIMO 폴리머 클레이, 미국의 CRAZ ART사의 Modeling clay, 국산

제품으로는 점핑클레이의 점핑클레이, 종이나라의 클레이나라, 중국 클레이는 Shenqi사의

dodolu의 품질 조사를 하였다. 인조클레이 제품들은 색도가 원색에 가깝고, 손부착성 및 잔

여감이 없었다. 또한 물성이 부드럽고, 신축성, 탄성, 모형제작능이 우수한 것으로 나타났다.

다만 중국 제품의 경우 알코올 냄새가 심하게 나고, 손에 부착되고, 잔여감이 있어, 다른 인

조 클레이에 비해서 품질이 낮은 것으로 나타났다.

○ 중국 제품의 상품평도 아래와 같이 품질 및 안전성에 대해 불만이 많은 것으로 나타났다.

․포장 부실 처리로 플라스틱 용기 뚜껑이 제대로 닫혀있지 않고 밀폐보관이 되어있지 않은

제품이 많았으며 개봉 전부터 굳어있는 불량제품이 많음.

․포장과 제품이 분리 쉽게 되지 않으며 손에 쉽게 달라붙고 떨어지지가 않아 색상조합의

어려움이 있고 쉽게 지저분해지기 때문에 사용이 용이하지 않음.

․물기가 많아 제품이 질고 쉽게 늘어지며 찐득거림이 심하고 미끌거리기 때문에 모델링하

기가 어려움.

․무독성 인증 제품이 많지 않으며 중국산은 유해물질에 대한 안전검사가 이루어지지 않으

므로 신뢰하기가 어렵고 증명할 수 있는 방법이 없음.

․제품에서 심한 알코올 냄새가 나며 중국산 클레이 연구를 시작한지 오래 지나지 않아 두

통이 시작됨.

○ 일본의 ‘긴초’는 2017년 안전제품인증을 받았으며, 쌀·물·염분·식용안료로 제조되어 100% 식

용재료로만 만들어 진 것이 특징이다. 현재 국내에서는 ‘긴초 쌀 점토 기본 6색, 9색, 12색’,

’긴초 쌀 점토 파스텔 6색, 9색‘, ’긴초 쌀점토 처음 점토놀이‘, ’긴초 쌀 점토 동물도시락 세

트‘, ’긴초 쌀점토 동물디저트‘, ’긴초 쌀점토 라면세트‘등의 다양한 제품군이 판매되고 있으

며, 다양한 색깔의 클레이와 도구를 함께 판매하며 기존 인조 클레이와 큰 차이 없는 촉감

을 가지고 있는 것이 특징을 가지고 있어, 향후 쌀클레이 시장에서 본 제품의 가장 큰 경쟁

제품이 될 것으로 판단된다.
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표 1. 국내·외 천연소재 및 인조클레이 제품 조사

구분 천연소재 클레이 인조소재 클레이

제품명
긴초
쌀점토

닛신
어소시에이트(주)
그레이스라이트

Staedtler
FIMO 폴리머
클레이

CRAZ ART
Modeling clay

점핑클레이
점핑클레이

종이나라
클레이나라

Shenqi
dodolu

제조국 일본 일본 독일 미국 국산 국산 중국

제품사진

가격 600 g/13,800원 120 g/630엔
300 g/14,800원
100 g/4,933원

1 Kg/20,000원 240 g/15,000원 72 g/5,000원 22 g/1,000

포장상태 및
재질

밀봉포장
-고무캡

플라스틱 용기

밀봉포장
- 내포장 : 양면
투명 파우치

밀봉포장
- 내포장 : 양면
투명 파우치

밀봉포장
- 플라스틱캡
플라스틱 용기

밀봉포장
- 고무캡

플라스틱 용기

밀봉포장
-고무캡

플라스틱 용기

밀봉포장
- 내포장 : 양면 투명

파우치

외관 무광, 균일 무광, 균일 무광, 표면 균일 무광, 균일 무광, 표면 균일 무광, 균일 무광

색도 원색에 가까움
아이보리색상에

가까움
원색에 가까움 원색에 가까움 원색에 가까움 원색에 가까움 원색에 가까움

냄새 무향 무향 무향 무향 무취 무향 알코올 냄새가 많이 남
손 부착성 없음 없음 없음 없음 없음 없음 많음
잔여감 없음 없음 없음 없음 없음 없음 많음(끈적임)
강도 부드러움 부드러움 부드러움 부드러움 부드러움 부드러움 부드러움

균열
발생

Ⅰ 균열 없음 균열 없음 균열없음 균열없음 균열없음 균열없음
Ⅱ 균열 없음 균열 없음 균열 없음 균열없음 균열 없음

신축성 좋음, 잘 늘어남 좋음, 잘 늘어남 좋음, 잘 늘어남 좋음, 잘 늘어남 좋음, 잘 늘어남 좋음, 잘 늘어남 좋음, 잘 늘어남
탄성 약탄성 없음 약탄성 약탄성 약탄성 약탄성 약탄성

모형
제작능

매우 우수 우수 우수 우수 우수 우수 낮음

복원력
자연경화 되나 물을
넣어 다시 반죽하면

부드러워짐

자연경화되나 물을
넣어 다시 반죽하면

부드러워짐

자연경화되나 물을
넣어 다시 반죽하면

부드러워짐

자연경화되나 물을
넣어 다시 반죽하면

부드러워짐

자연경화되나 물을
넣어 다시 반죽하면

부드러워짐

자연경화되나 물을
넣어 다시 반죽하면
부드러워짐

경화가 잘 되지 않지만
끈적임
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Ⅱ. 실험방법

1. 효소 공법으로 조직 복원성이 우수한 쌀 가공공정 개발 및 pilot test

가. Pilot scale 효소처리 쌀 가공공정 개발

○ 효소처리 쌀 대량 가공공정을 개발하기 위해서 pilot scale에서 효소처리 쌀 가공공정을 조

사하였다. 쌀 300 Kg을 세척한 후 60℃ 온수를 600 Kg 가수하여 3시간 동안 침지하였다.

이때 액상칼슘 NR을 쌀무게 대비 0.01%, 0.03%, 0.05%(v/w) 각각 첨가하였다. 쌀을 탈수한

후 55℃ 건조기(COBP-15S, ShinHeung Industry Co., Ltd., Korea)에서 24시간 동안 건조

한 후 High Jet Mill(HJM-15100, Hansung powder coating, Korea)로 분쇄망 3, 분쇄속도

10의 조건으로 분쇄하여 효소처리 쌀을 제조하면서 공정 및 제조 적성을 조사하였다. Pilot

scale에서 제조한 효소처리 쌀을 이용하여 쌀클레이 제조적성을 조사하기 위해서 쌀클레이

를 표 2와 같은 배합비로 제조하였다. 원료를 배합한 후 은박파우치에 100 g 씩 넣고 밀봉

하여 95℃에서 60분간 열처리 하였다. 실온에서 냉각한 후 개봉하여 쌀클레이 제조적성을

조사하였다.

표 2. 쌀클레이 배합비

원료명 배합비(%)

효소처리 쌀 37.2

정제수 39.0

프락토올리고당 16.0

Zalt 100 3.5

올리브유 1.0

식물성글리세린 1.0

점증안정제(MJ-11) 1.0

혼합제제(R-6) 0.7

미강추출물 0.5

수용성발효칼슘 S 0.1

합계 100.0

나. 효소처리 쌀 백색도 개선

○ 쌀 300 Kg을 세척한 후 60℃ 온수 600 Kg, 액상칼슘 NR 0.01%(v/w)를 첨가하고 백색도를

개선하기 위해서 효소로 Protease M(5,500 u/g, Amano enzyme Inc, Japan), Protease

P(600,000 u/g, Amano enzyme Inc, Japan), ProteAX(1,400 u/g, Amano enzyme Inc, Japan)

를 쌀무게 대비 0.25%(v/w), 0.5%(v/w)를 각각 첨가한 후 3시간 동안 침지하였다. 쌀을 탈

수한 후 55℃ 건조기(COBP-15S, ShinHeung Industry Co., Ltd., Korea)에서 24시간 동안 건

조 한 후 High Jet Mill(HJM-15100, Hansung powder coating, Korea)로 분쇄망 3, 분쇄속

도 10의 조건으로 분쇄하여 제조하였다. 쌀클레이의 색도 개선 효과를 조사하기 위해서 백색

도 개선된 효소처리 쌀을 이용하여 표 2와 같은 배합비로 쌀클레이를 제조였다. 원료를 배합
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한 후 은박파우치에 100 g 씩 넣고 밀봉하여 95℃에서 60분간 열처리 하였다. 실온에서 냉

각한 후 개봉하여 Color Reader(CR-10, Konica Minolta, Japan)를 사용하여 색도(L, a, b)를

측정하였다.

2. 쌀클레이 천연색소 안정성 및 다양화

가. White, red, yellow, black, blue 쌀클레이의 저장 중 색도 변화

○ White, red, yellow, black, blue 쌀클레이의 저장 안정성을 조사하기 위하여 선행 실험에서

설정된 천연색소 농도인 yellow 색소 0.2%, red, black, blue 색소 0.4%씩 첨가하여 표 3과

같은 배합비로 쌀클레이를 제조하였다. 원료를 배합한 후 은박파우치에 100 g 씩 넣고 밀봉

하여 95℃에서 60분간 열처리 하였다. 제조한 클레이를 60℃ 항온기에 넣고 2주 동안 보관

하면 1주 간격으로 Color Reader(CR-10, Konica Minolta, Japan)를 사용하여 색도(L, a, b)

을 측정하여 저장 중 색도 변화를 모니터링 하였다.

표 3. 쌀클레이 배합비

원료명
배합비(%)

White 색소 Yellow 색소
Red, Black, Blue

색소

효소처리 쌀 37.2 37.0 36.8

색소 0 0.2 0.4

정제수 39.0 39.0 39.0

프락토올리고당 16.0 16.0 16.0

Zalt 100 3.5 3.5 3.5

올리브유 1.0 1.0 1.0

식물성글리세린 1.0 1.0 1.0

점증안정제(MJ-11) 1.0 1.0 1.0

혼합제제(R-6) 0.7 0.7 0.7

미강추출물 0.5 0.5 0.5

수용성발효칼슘 S 0.1 0.1 0.1

합계 100.0 100.0 100.0

나. 천연색소 다양화 및 저장 중 색도 변화

○ 쌀클레이의 천연색소 다양화를 위하여 pink 색소(내팜 아이싱 레드팜 엘디 색소), orange

색소(내팜 베이킹 오렌지팜 엘디 색소), purple 색소(내팜 베이킹 퍼플팜 엘디 색소), green

색소(내팜 베이킹 그린팜 엘디 색소) 및 brown 색소(내팜 베이킹 브라운팜 피디 색소) 5종

색소를 ㈜내팜에서 구입하여 사용하였다. 색소 첨가량을 설정하기 위해서 green 색소와

orange 색소는 0.5∼3.0%까지, pink 색소, purple 색소 및 brown 색소는 0.1∼3.0% 각각 첨

가하여 쌀클레이를 제조하였다. 원료를 배합한 후 은박파우치에 100 g 씩 넣고 밀봉하여 9

5℃에서 60분간 열처리 하였다.
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○ 색소의 저장 안정성을 조사하기 위하여 pink 색소 0.1%, orange 색소 1.0%, purple 색소

0.3%, green 색소 1.0% 및 brown 색소 0.4%를 각각 첨가하여 표 4의 배합비로 쌀클레이를

제조한 다음 60℃ 항온기에 넣고 2주 동안 보관하면 1주 간격으로 Color Reader(CR-10,

Konica Minolta, Japan)를 사용하여 색도(L, a, b)를 측정하였다.

표 4. 쌀클레이 배합비

원료명

배합비(%)

White

색소

Yellow

Pink

색소

Purple

색소

Red, Blue

Black,

Brown

색소

Orange

Green

색소

효소처리 쌀 37.2 37.0 36.9 36.8 36.2

색소 0 0.2 0.3 0.4 1.0

정제수 39.0 39.0 39.0 39.0 39.0

프락토올리고당 16.0 16.0 16.0 16.0 16.0

Zalt 100 3.5 3.5 3.5 3.5 3.5

올리브유 1.0 1.0 1.0 1.0 1.0

식물성글리세린 1.0 1.0 1.0 1.0 1.0

점증안정제(MJ-11) 1.0 1.0 1.0 1.0 1.0

혼합제제(R-6) 0.7 0.7 0.7 0.7 0.7

미강추출물 0.5 0.5 0.5 0.5 0.5

수용성발효칼슘 S 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1

합계 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

3. 쌀클레이 proto 제품 개발

가. Pilot scale proto 제품 개발

○ Pilot scale에서 쌀 300 Kg을 세척한 후 60℃ 온수를 600 Kg 가수하여 3시간 동안 침지하

였다. 이때 쌀무게 대비 액상칼슘 NR을 0.01%(v/w)를 첨가하였다. 쌀을 탈수한 후 55℃ 건

조기(COBP-15S, ShinHeung Industry Co., Ltd., Korea)에서 24시간 동안 건조 한 후 High

Jet Mill(HJM-15100, Hansung powder coating, Korea)로 분쇄망 3, 분쇄속도 10의 조건으

로 분쇄하여 효소처리 쌀을 제조하였다. 쌀클레이는 표 4의 배합비로 제조하였다. 분말원료

인 효소처리 쌀, Zalt 100, 점증안정제(MJ-11), 혼합제제(R-6), 수용성발효칼슘 S를 리본 믹

스기에 넣고 1차 원료 혼합한다. 분말 원료들을 잘 혼합한 후 정제수, 프락토올리고당, 올리

브유, 식물성 글리세린, 미강추출물을 넣고 2차 혼합한다. 혼합 한 원료를 자동 파우치 주입
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기(명품 F, 성일포장시스템, 한국)에서 100 g 씩 주입 후 밀봉하였다. 밀봉한 쌀클레이를 가

열솥에 넣고 95℃에서 60분간 열처리 한 후 냉각하여 제조하여 미생물(일반미생물, 대장균

군, 진균류), 중금속, 잔류농약을 분석하였다.



- 32 -

Ⅲ. 분석방법

1. 일반 미생물 및 진균

○ 일반 미생물은 PCA(plate count agar, Difco, USA) 배지, 진균은 PDA(potato dextrose

agar, Difco, USA) 배지를 사용하였다. 삼각플라스크에 증류수 1 L 당 PCA 23.5 g, PDA

39 g의 비율로 각각 첨가한 후 autoclave에서 고압 멸균(121℃, 15min)한다. 배지를 일회용

Petri dish에 15∼20 mL 정도 분주하여 굳힌 후 굳힌 배지를 35℃ Incubator에 24시간 배양

(오염여부 확인)한다. 오염되지 않은 배지 선별한 후 시료를 100 μL 분주하여 도말봉으로

도말한다. 35℃에서 48 시간 배양한 후 생성된 집락을 계수하여 희석배수를 곱한다. 진균류

는 25℃에서 3∼5일 배양하며, 가장자리가 선명하고 크기가 비교적 작은 것이 효모, 가장자

리가 선명하지 않고 넓은 공간을 차지하며, 균사를 형성하는 것을 곰팡이로 구분한다.

2. 대장균군

○ Desoxycholate agar 배지 시약을 삼각플라스크에 증류수 1 L 당 45 g의 비율로 혼합한다.

Magnetic bar 이용하여 교반하면서 Hot plate로 배지 용액을 끓인 후 끓어오르기 시작하면

가열 멈추고 배지 온도가 37℃일 때, 일회용 Petri dish에 얇게 분주하여 굳힌다. 굳은 배지

위에 제조한 시료를 1 g 분주하고 분주한 용액 위 배지를 다시 부어서 굳힌다. 35℃

Incubator에서 24 시간 배양한 후 검붉은 집락이 생성되었을 경우 양성으로 판독한다.

3. 중금속

○ 중금속은 (재)경북테크노파크 대구한의대특화센터에 납, 카드뮴, 비소, 주석 4종을 의뢰하여

분석하였다.

4. 잔류농약

○ 잔류농약은 ㈜한국에스지에스에 잔류농약 245종을 의뢰하여 농산물 등의 유해물질 분석법

으로 분석하였다.

5. 수분함량

○ 수분함량은 균일하게 마쇄한 된장을 1.5∼2 g 계량하여 105℃ 적외선수분계(FD-220, Kett,

Tokyo, Japan)를 이용하여 측정하였다.

6. 통계처리

○ 본 실험의 자료분석은 SAS(9.4) 통계프로그램을 이용하여 일원 분산분석(one-way

ANOVA)을 실시하였으며, 유의적인 차이가 있는 경우, p<0.05 수준에서 Duncan의 다중범

위검정(Duncan's multiple range test)을 실시하여 유의적인 차이를 검정했습니다.
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Ⅳ. 실험결과

1. 효소 공법으로 조직 복원성이 우수한 쌀 가공공정 개발 및 pilot test

가. 효소 공법을 이용하여 조직 복원성이 우수한 쌀가루 pilot 가공공정 개발

○ 효소처리 쌀의 대량생산을 위해서 pilot scale에서 생산하면서 공정 및 보완사항을 조사한

결과 표 5와 같다. 쌀 세척공정은 Stainless steel 사각 침지조에서 진행하였으며, 세척은 수

작업으로 진행하였으며, 세척한 쌀을 용기에 담에서 발효기로 이송하였다. 쌀 세척과 이송

과정이 수작업으로 이루어져서 제조시간이 길어지고 생산량이 낮은 문제점이 발생하였다.

따라서 세척공정에서는 자동 세척 설비의 보완이 요구되었다. 효소처리 공정은 1톤 발효기

에서 진행하였으며, 교반기는 액상제품의 혼합에 사용되는 것으로 쌀과 같이 무겁고 입자로

된 원료를 교반하기에는 문제가 있는 것으로 나타났다. 또한 탈수과정에서 배출구로 쌀이

같이 나오는 현상이 발생하여 효소처리 생산설비 보완 또는 구축이 요구된다. 효소처리 쌀

제조 후 이송 단계에서는 발효기 상부에서 쌀을 직접 펴서 채반으로 옮겨 담아야 함으로

작업시간이 오래 소요되는 문제점이 발생하였다. 현재 보유 건조기는 열풍건조기로 가격이

싼 장점이 있으나, 일일 최대 건조량이 300 Kg이며, 최고 온도가 55℃로 낮고, 건조시간이

오래 걸려 가공비가 매우 높은 단점을 가지고 있다. 따라서 효소처리 쌀의 생산공정상에는

문제가 없었으나 대량생산을 통한 양산을 위해서는 세척기, 발효기, 건조기 등이 생산설비

의 보완 또는 구축이 절실히 필요하다.

○ Pilot scale에서 제조한 효소처리 쌀의 품질특성을 조사한 결과 표 6과 같이 액상칼슘 NR

모든 처리구에서 고유의 색택을 가지고, 이미·이취가 없으며, 원료 외 기타 이물의 혼입은

없었다. 일반세균과 대장균군은 모든 구간에서 검출 되지 않았다. 수분함량은 액상칼슘 NR

0.01%에서 3.5%, 액상칼슘 NR 0.03%에서 3.2%, 액상칼슘 NR 0.05%에서 3.3%로 비슷한

수치를 나타내었다. 액상칼슘 NR 처리농도에 따른 쌀클레이 제조적성을 조사한 결과 그림

1과 같이 0.05% 처리구는 쌀클레이가 죽처럼 되어서 모양을 유지하기 어려웠으며, 0.03%

처리구는 쌀클레의 모양 제조는 가능하지만 손 부착성이 높게 나타났다. 0.01% 처리구는

쌀클레이의 모형 제작이 가능한 것으로 나타나, lab scale에서의 액상칼슘 NR 처리 실험이

pilot scale에서 구현이 되는 것으로 나타났다.

○ 쌀클레이 생산은 참여기업인 토단과 동우 F&C에서 생산 예정이며, 두 기업의 쌀클레이 생

산설비, 가공공정, 열처리 및 포장방법은 서로 상이하다. 따라서 쌀클레이 대량생산을 위해

서는 제조업체의 생산공정에 적합하게 배합비, 원료 및 가공방법이 변경 또는 보완 되어야

할 것으로 예측된다. 액상칼슘 NR 0.03%와 0.05% 처리 쌀만으로 쌀클레이를 제조하면 점

성이 높아 제조에 적합하지 않지만 첨가량을 조절한다면 물성개량, 노화지연 등의 조절하는

원료로의 사용이 가능할 것으로 생각된다.
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표 5. 효소처리 쌀 pilot 생산공정 및 보완사항

NO 공정명 작업내용 및 방법
주요

설비명
보완사항

1
입고

검수

원부재료가 기준 규격에 적합한지

검토하고 이상 없을 시 입고한다.

실온

창고
없음

2
원료

칭량

2-1)제조매뉴얼에 의거하여 원료를

계량한다.

2-2)계량이 끝난 원료는 뚜껑을 덮어

이물유입을 차단한다.

전자

저울
없음

3
원료

세척
정제수로 원료를 세척한다.

Stainless

steel

사각

침지조

1. 원료 세척을 수작업으로

진행하여야 함.

2. 세척한 쌀을 발효기로

수작업으로 옮겨야 함.

3. 작업시간이 많이 소요됨.

4. 별도 곡물 세척기 설비

보완되어야 함.

4
효소

처리

액상칼슘 NR을 첨가하여 60℃에서

3시간 반응한다.

1 ton

발효기

1. 교반기가 액상 혼합용으로

쌀 교반이 잘 되지 않음

2. 탈수시 배관으로 쌀이 같이

나옴

- 작업시간이 많이 소요됨.

4 탈수 정제수를 제거한다. 발효기
탈수시 배관으로 쌀이 같이

나옴

5 이송
효소처리한 쌀을 채반에 담아 대차

로 이송한다.
발효기

1. 채반으로 이송시 상부에서

퍼서 옮겨 담아야함.

2. 건조채반용 대차가 없어서

하나씩 이동해야함으로

작업시간이 많이 소요됨.

6 건조
열풍건조기에서 55℃에서 24시간 건

조한다.
발효기

1. 건조기 용량이 작아서

대량생산시 일일 생산량에

한계가 있음

2. 55℃도 이상 고온 건조가

되지 않으며, 건조 시간이

길어 가공비가 높음.

7 분쇄
High Jet Mill로 분쇄망 3, 분쇄속도

10로 분쇄한다.

초미쇄

분쇄기
없음

8
충진

/밀봉
건조한 원료를 일정량씩 용기에 충
진/밀봉한다.

없음

9
포장

/검사

밀봉이 끝난 후 검사하고, 유통기한
을 날인한 상자에 일정량씩 포장한
다.

없음

10
제품

검사

일정량씩 포장된 제품은 항목별 검
사하여 제품 규격의 사양과 같이 적
합한 제품에 한하여 완제품으로 출
하한다.

없음
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표 6. 액상칼슘 NR 처리 효소처리 쌀의 품질특성

시험 항목 기준
결과

항목

판정액상칼슘 NR

0.01%

액상칼슘 NR

0.03%

액상칼슘 NR

0.05%

성상
고유의 색택을 가지고,
이미·이취가 없어야 함

미백색의
분말

미백색의
분말

미백색의
분말

적합

이물
원료 외 기타이물의
혼입이 없어야 함

이물 없음 이물 없음 이물 없음 적합

일반세균수 500 cfu/g 이하 0 cfu/g 0 cfu/g 0 cfu/g 적합

대장균군 음성 음성 음성 음성 적합

수분함량 5% 이하 3.5% 3.2% 3.3% 적합

액상칼슘 NR 0.05% 액상칼슘 NR 0.03% 액상칼슘 NR 0.01%

그림 1. 액상칼슘 NR 처리 쌀클레이의 제조적성

나. 백색도 개선 효과

○ 효소처리 쌀의 백색도를 개선하기 위해 효소제 Protease M(w/w), Protease P(w/w),

ProteAX를 처리하여 색도를 조사하였다. 표 7에서 보는 바와 같이 액상칼슘 NR만 처리한

쌀의 색도는 L값 81.6, a값 –8.5, b값 18.2로 나타났다. L값은 Protease M 0.25% 처리구에

서 84.0, Protease M 0.5% 처리구에서 86.5로 효소농도가 높아질수록 높아지는 경향을 나타

내었으며, 유의적인 차이를 나타내었다. Protease P와 Prote AX 처리구도 유의적인 차이를

나타내었으나 Protease M 0.5% 처리구에 비해서 낮은 수치를 나타내었다. b값은 Protease

M 0.5% 처리구에서 13.3로 가장 낮았고 유의적인 차이를 나타내었다. Protease P 처리구는

유의적인 차이를 나타내었으나 수치적으로는 Protease M 0.5% 처리구보다 낮았으며,

ProteAX 처리구는 유의적인 차이가 없었다.

○ 백색도가 개선된 효소처리 쌀을 이용하여 쌀클레이를 제조한 후 색도를 조사한 결과 표 8

과 같이 액상칼슘 NR만 처리한 쌀클레이의 색도는 L값 62.6, a값 –8.3, b값 15.2로 나타났

다. L값은 Protease M 0.5% 처리한 쌀클레이에서 67.8로 가장 높게 나타났으며 유의적인
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차이를 나타내었다. Protease P와 Prote AX 처리한 쌀로 만든 쌀클레이의 L값은 유의적인

차이를 나타내었으나 Protease M 0.5% 처리구보다 수치적으로 낮게 나타났다. b값은

Protease M 0.5% 처리 쌀클레이가 10.2로 가장 낮게 나타났으며 유의적인 차이를 나타내었

다. Protease P와 Prote AX 처리구의 쌀클레이는 액상칼슘 NR만 처리한 쌀클레이와 유의

적으로 큰 차이가 없는 것으로 나타났다. 따라서 Protease M 0.5% 처리함으로써 효소처리

쌀과 쌀클레이의 백색도를 개선할 수 있는 것으로 나타났다.

표 7. 백색도 개선 처리에 따른 효소처리 쌀의 색도

처리구간
Hunter’s color value

L a b

액상칼슘 NR 0.01% 81.6±0.1e1) -8.5±0.1d 18.2±0.1a

액상칼슘 NR 0.01%+Protease M 0.25% 84.0±0.1b -8.5±0.1d 15.6±0.1d

액상칼슘 NR 0.01%+Protease M 0.5% 86.5±0.2a -8.3±0.0c 13.3±0.2e

액상칼슘 NR 0.01%+Protease P 0.25% 82.4±0.1c -8.0±0.1b 17.0±0.0c

액상칼슘 NR 0.01%+Protease P 0.5% 80.9±0.1g -7.7±0.1a 17.6±0.1b

액상칼슘 NR 0.01%+ProteAX 0.25% 82.0±0.1d -8.4±0.1c 18.1±0.1a

액상칼슘 NR 0.01%+ProteAX 0.5% 81.3±0.2f -7.9±0.0b 18.2±0.0a

1)Values are means±SD (n=3). Data with same superscript letters in the same column are

not significantly different (p<0.05).

표 8. 백색도 개선 처리에 따른 쌀클레이의 색도

처리구간
Hunter’s color value

L a b

액상칼슘 NR 0.01% 62.6±1.9cd1) -8.3±0.2dc 15.0±0.4a

액상칼슘 NR 0.01%+Protease M 0.25% 65.4a±0.7b -9.0±0.2d 13.0±0.1c

액상칼슘 NR 0.01%+Protease M 0.5% 67.8±1.2a -9.0±1.0d 10.2±0.6d

액상칼슘 NR 0.01%+Protease P 0.25% 61.2±0.3d -6.7±0.5a 17.2±0.5a

액상칼슘 NR 0.01%+Protease P 0.5% 63.0±1.9bcd -7.2±0.7ab 16.0±1.4ab

액상칼슘 NR 0.01%+ProteAX 0.25% 64.7±0.3abd -8.4±0.2cd 15.2±0.4b

액상칼슘 NR 0.01%+ProteAX 0.5% 61.8±1.7d -7.7±0.3bc 16.0±0.4ab

1)Values are means±SD (n=3). Data with same superscript letters in the same column are

not significantly different (p<0.05).
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2. 쌀클레이 천연색소 안정성 및 다양화

가. White, red, yellow, black, blue 쌀클레이의 저장 중 색도 변화

○ 60℃ 항온기에 white, red, yellow, black, blue 색소를 저장하면서 고온에서 쌀클레이의 저

장 중 색도변화를 모니터링 하였다. 표 9에서 보는 바와 같이 저장 1주차 white 쌀클레이

L값이 조금 감소하고 a, b값은 큰 변화가 없어 전반적인 색도값(ΔE)은 4.3으로 나타났으며,

2주차에서도 L값은 감소하고 b값이 증가하는 경향이며, 전반적인 색도값(ΔE)는 6.0으로 변

색이 더 많이 되는 것으로 나타났다. Yellow 쌀클레이는 L값과 b값이 급격하게 감소하여

전반적인 색도값(ΔE)은 31.3으로 변색이 많이 되었으며, 2주차에는 전반적인 색도값(ΔE)는

3.1로 1주차에서 변색이 된 후로는 큰 변화가 없는 것으로 나타났다. Blue 쌀클레이는 1주

차 b값이 조금 증가하고 L값과 a값은 큰 변화가 없어 전반적인 색도값(ΔE)은 8.3으로 나타

났으며, 2주차의 전반적인 색도값(ΔE)는 2.6으로 큰 변화가 없었다. Red 쌀클레이는 1주차

a값이 급격하게 감소하여 전반적인 색도값(ΔE)은 14.6으로 나타났으며 2주차 전반적인 색도

값(ΔE)는 3.4로 큰 변화는 없었다. Black 쌀클레이는 1주차 L값이 높아졌으며, 전반적인 색

도값(ΔE)은 6.5이며, 2주차 전반적인 색도값(ΔE) 1.1로 큰 변화가 없었다. 천연 색소 중

yellow 색소의 안정성이 가장 낮았으며, 다음으로 red 색소, blue 색소로 나타났다. 본 실험

은 저장 온도 60℃의 가혹한 조건에서 색소의 변화를 조사한 것으로 추후 쌀클레이 완제품

제조시 red, yellow 색소의 농도 조절 또는 열안정성이 높은 색소로 대체하고자 한다.

표 9. 저장 중 쌀클레이 색도 변화

색소

종류

저장기간

0주 1주 2주

L a b L a b ΔE L a b ΔE

White 63.2
±2.71)

-7.4
±0.2

22.1
±3.8

59.1
±0.3

-6.3
±0.4

22.9
±0.8 4.3

54.7

±1.8

-4.1

±0.5

26.5

±0.9
6.0

Yellow 68.1
±2.5

-1.7
±0.1

74.0
±2.7

55.4
±0.4

-2.7
±1.3

45.5
±2.8 31.3

54.3

±1.4

-0.2

±0.4

46.8

±4.4
3.1

Blue 41.2
±1.4

-8.9
±0.2

-5.2
±0.8

40.4
±1.4

-7.4
±1.0

2.9
±0.3 8.3

39.5

±0.4

-7.53

±0.9

5.4

±0.6
2.6

Red 42.5
±1.5

26.1
±1.5

33.2
±1.2

42.8
±1.7

13.0
±5.3

26.7
±1.0 14.6

41.1

±0.9

14.87

±1.1

24.3

±1.4
3.4

Black 27.6
±0.5

-2.3
±0.6

8.0
±0.3

33.3
±1.7

-5.5
±1.8

8.1
±0.8 6.5

32.6

±1.5

-6.03

±3.5

8.9

±1.5
1.1

1)Values are means±SD (n=3).
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나. 색소 다양화 및 저장 중 색도 변화

○ 쌀클레이에 천연색소 다양화를 위하여 pink 색소(내팜 아이싱 레드팜 엘디 색소), orange

색소(내팜 베이킹 오렌지팜 엘디 색소), purple 색소(내팜 베이킹 퍼플팜 엘디 색소), green

색소(내팜 베이킹 그린팜 엘디 색소) 및 brown 색소(내팜 베이킹 브라운팜 피디 색소) 5종

색소를 이용하여 쌀클레이 제조하여 색소 첨가 농도를 설정하였다. 표 10에서와 같이 Pink

색소 첨가 농도는 첨가 농도가 높아질수록 붉은색을 나타내어 pink 색을 나타내는 농도는

0.2%로 설정하였다. Pink 색소는 고온으로 가열할 때 색소가 분해되면서 pink 색을 나타내

는 원리로 쌀클레이를 제조온도인 95℃에서는 색 분해가 많이 일어나지 않아서 색발현이

잘되지 않는 것으로 나타났다. purple 색소는 첨가농도가 높을수록 짙은 남색을 나타내었으

며, 첨가농도는 0.3%가 적당한 것으로 나타났다. brown 색소는 0.4% 이상에서는 진한 갈색

을 나타내어 첨가농도는 0.4%가 적절한 것으로 나타났다. orange 색소와 green 색소는

1.0% 이상에서는 색도가 진해져서 색소 첨가농도는 1.0%에서 적절한 것으로 나타났다.

○ Pink, brown, green, purple, orange 쌀클레이 제조한 후 60℃ 항온기에 저장하면서 색도변

화를 모니터링 하였다. 표 11에서 보는 바와 같이 저장 1주차 pink 쌀클레이는 a값이 급격

하게 감소하여 전반적인 색도값(ΔE)는 13.9로 나타났으며, 2주차 전반적인 색도값(ΔE)는

7.7로 계속 변색이 진행되는 것으로 나타났다. Green과 orange 쌀클레이는 저장 1주차 b값

이 급격하게 감소하여 전반적인 색도값(ΔE)는 9.73과 14.7로 나타났으며, 저장 2주차 전반적

인 색도값(ΔE)은 3.8과 1.6 변색이 많이 진행되지 않았다. Brown과 purple 쌀클레이는 저장

1주차 L값이 조금 증가하고 b값은 조금 감소하는 것으로 전반적인 색도값(ΔE)은 7.3과 6.8

로 나타났으며, 저장 2주차 전반적인 색도값(ΔE)는 3.4와 1.2로 큰 변화가 없었다. 천연색소

중 pink, green, orange 색소가 열에 의한 파괴가 많이 되는 것으로 나타나 추후 쌀클레이

완제품 제조시 색소의 농도 조절 또는 열안정성이 높은 색소로 대체하고자 한다.

표 10. 쌀클레이 천연 색소 다양화

색소 색소 농도

Pink 0.1% 0.2% 0.3% 0.4%

0.5% 1% 1.5% 2% 2.5% 3%
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Purple 0.1% 0.2% 0.3% 0.4%

0.5% 1% 1.5% 2% 2.5% 3%

Brown 0.1% 0.2% 0.3% 0.4%

0.5% 1% 1.5% 2% 2.5% 3%

Orange

0.5% 1% 1.5% 2% 2.5% 3%

Green

0.5% 1% 1.5% 2% 2.5% 3%
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표 11. 저장 중 쌀클레이 색도 변화

색소

종류

저장기간
0주 1주 2주

L a b L a b ΔE L a b ΔE

Pink 54.2
±1.71)

20.3
±0.6

26.6
±0.3

49.0
±0.5

9.4
±0.6

19.8
±0.3 13.9

50.2

±1.3

13.3

±2.0

26.3

±2.4
7.7

Brown 32.1
±0.1

3.8
±0.4

15.3
±0.3

37.1
±2.2

-0.2
±2.2

11.7
±0.6 7.3

34.1

±0.6

1.4

±0.4

11.9

±2.3
3.4

Green 39.2
±0.4

-9.9
±0.1

30.6
±1.4

41.3
±0.9

-9.5
±0.8

21.1
±2.3 9.7

39.2

±1.0

-8.9

±0.4

24.2

±2.8
3.8

Purple 36.7
±1.5

-0.5
±0.4

2.4
±0.6

39.9
±1.2

-1.7
±1.6

8.3
±1.4 6.8

38.7

±0.5

-1.6

±1.8

8.1

±0.2
1.2

Orange 49.1
±0.6

24.8
±0.7

45.6
±0.5

46.0
±0.5

17.5
±0.8

33.2
±1.6 14.7

45.3

±0.4

16.2

±0.6

32.5

±0.6
1.6

1)Values are means±SD (n=3).

3. 쌀클레이 proto 제품 개발

가. 쌀클레이 미생물 품질 특성

○ 쌀클레이 10종의 미생물 품질을 조사한 결과를 표 12에 나타내었다. 표 12에서 보는 바와

같이 모든 쌀클레이에서 일반미생물, 진균, 대장균이 검출되지 않아서 미생물 안전성 확보

가 가능한 것으로 나타났다.

표 12. 쌀클레이 미생물 품질 특성

제품명 일반미생물(CFU/g) 진균(CFU/g) 대장균군
쌀클레이-White 0 0 음성
쌀클레이-Black 0 0 음성
쌀클레이-Yellow 0 0 음성
쌀클레이-Red 0 0 음성
쌀클레이-Blue 0 0 음성
쌀클레이-Green 0 0 음성
쌀클레이-Orange 0 0 음성
쌀클레이-Pink 0 0 음성
쌀클레이-Purple 0 0 음성
쌀클레이-Brown 0 0 음성

나. 쌀클레이 중금속 특성

○ 쌀클레이 기본 5종에 대해서 중금속 4종을 검사한 결과를 그림 2∼6에 나타내었다. 쌀클레

이 white는 비소는 불검출 되었으며, 납 0.27 mg/Kg, 카드뮴 0.08 mg/Kg, 주석 0.63

mg/Kg이 검출되었다. 쌀클레이 black는 납과 비소는 불검출 되었으며, 카드뮴 0.02 mg/Kg,

주석 0.43 mg/Kg이 검출되었다. 쌀클레이 yellow는 납 및 비소는 불검출 되었으며, 카드뮴

0.02 mg/Kg, 주석 0.32 mg/Kg이 검출되었다. 쌀클레이 red는 납 및 비소는 불검출 되었으

며, 카드뮴 0.02 mg/Kg, 주석 0.23 mg/Kg이 검출되었다. 쌀클레이 blue는 납 및 비소는 불
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검출 되었으며, 카드뮴 0.02 mg/Kg, 주석 0.26 mg/Kg이 검출되었다. KC 유해물질 규격 기

준에 총 납은 300 mg/Kg 이하, 총 카드뮴 75 mg/Kg 이하로 쌀클레이 5종은 납과 카드뮴

이 극미량 검출되어 중금속에 대한 안전성 확보가 가능한 것으로 나타났다.

그림 2. 쌀클레이 white의 중금속 함량
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그림 3. 쌀클레이 black의 중금속 함량
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그림 4. 쌀클레이 yellow의 중금속 함량
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그림 5. 쌀클레이 red의 중금속 함량
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그림 6. 쌀클레이 blue의 중금속 함량
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다. 쌀클레이 잔류농약 함량

쌀클레이의 잔류농약을 검사한 결과 정량한계 0.01 mg/Kg 이하로 잔류농약 245종 모두 불

검출 되었다. 따라서 쌀클레이는 잔류농약에 대한 안전성 확보가 가능한 것으로 나타났다.
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라. 효소처리 쌀 제조 매뉴얼 및 품질규격서

○ 효소처리 쌀 제조 매뉴얼은 현재 보유하고 있는 생산설비를 기준으로 작성을 하였으며, 추

후 생산설비가 보완이 되면 매뉴얼을 수정 보완하여야 한다.

기밀문서 배합비

원료명 규격 배합비(%) 1batch당 투입량(Kg)
쌀 국내산 99.99 999.9

액상칼슘 NR 국내산 0.01 0.1
합계 100.00 1,000.0

기밀문서 제조가공방법

NO 공정명 작업내용 및 방법 공정조건 주요설비명

1
입고

검수

원부재료가 기준 규격에 적합한지 검토하고

이상 없을 시 입고한다.

실온

창고
실온창고

2
원료

칭량

2-1)제조매뉴얼에 의거하여 원료를 계량한다.

2-2)계량이 끝난 원료는 뚜껑을 덮어 이물유

입을 차단한다.

전자

저울
전자저울

3 원료 세척 정제수로 원료를 세척한다. 실온

Stainless

steel 사각

침지조

4
효소

처리
액상칼슘 NR을 첨가하여 효소처리 한다.

60℃

3시간

1 ton

발효기

5 탈수 정제수를 제거한다. 실온
1 ton

발효기

6 이송
효소처리한 쌀을 채반에 담아 대차로 이송한

다.
실온 채반/대차

7 건조 열풍건조기에서 건조한다.
55℃

24시간
열풍건조기

8 분쇄 High Jet Mill로 미분쇄한다.

분쇄망 3,

분쇄속도

10

High

Jet Mill

9
충진

/밀봉
건조한 원료를 일정량씩 용기에 충진/밀봉한
다. 실온

10
포장

/검사
밀봉이 끝난 후 검사하고, 유통기한을 날인한
상자에 일정량씩 포장한다. 실온

11
제품

검사

일정량씩 포장된 제품은 항목별 검사하여 제
품 규격의 사양과 같이 적합한 제품에 한하
여 완제품으로 출하한다.

실온
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기밀문서 품질규격

종

류

품

명

원

산

지

공

급

업

체

제

조

원

보관

조건

(온도등)

법적유형

구분
관리

세부항목

법적규격

자가

규격

관리주기

대

분

류

세

부

유

형

공통

규격
개별규격

공급업체

성적서
검사

제

품

효

소

처

리

쌀

분

말

국

내

산

㈜

K

M

F

㈜

K

M

F

실온

(1∼35)

농

산

가

공

식

품

류

곡

류

가

공

품

성상/이

물/이취
성상/이물 불검출 - - X

공인기관

분석의뢰

미생물

일반

미생물
- -

500 CFU/g

이하
X

생산시

(자체분석)

대장균균 불검출
공인기관

분석의뢰

수분

함량
수분 - -

5%

이하
X

생산시

(자체분석)
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마. 쌀클레이 제조 매뉴얼 및 품질규격서

○ 쌀클레이는 proto type를 기준으로 현재 보유하고 있는 생산설비를 기준으로 작성하였다. 쌀클레이는 참여기업인 동우F&C와 토단에서 대량

생산을 계획하고 있어, 각 회사의 생산설비 등을 고려하여 추후 매뉴얼을 수정 보완하여야 한다.

기밀문서 배합비

원료명 규격

배합비(%) 1batch당 투입량(Kg)

White
Yellow

Pink
Purple

Red

Black

Blue

Brown

Orange

Green
White

Yellow

Pink
Purple

Red

Black

Blue

Brown

Orange

Green

효소처리 쌀 국내산 37.2 37.0 36.9 36.8 36.2 186.0 185.0 184.5 184.0 181.0

색소 국내산 0 0.2 0.3 0.4 1.0 0.0 1.0 1.5 2.0 5.0

프락토올리고당 국내산 16.0 16.0 16.0 16.0 16.0 80.0 80.0 80.0 80.0 80.0

Zalt 100 국내산 3.5 3.5 3.5 3.5 3.5 17.5 17.5 17.5 17.5 17.5

올리브유 국내산 1.0 1.0 1.0 1.0 1.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0

식물성글리세린 국내산 1.0 1.0 1.0 1.0 1.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0

점증안정제(MJ-11) 일본산 1.0 1.0 1.0 1.0 1.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0

혼합제제(R-6) 일본산 0.7 0.7 0.7 0.7 0.7 3.5 3.5 3.5 3.5 3.5

미강추출물 국내산 0.5 0.5 0.5 0.5 0.5 2.5 2.5 2.5 2.5 2.5

수용성발효칼슘 S 국내산 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.5 0.5 0.5 0.5 0.5

정제수 - 39.0 39.0 39.0 39.0 39.0 195.0 195.0 195.0 195.0 195.0

합계 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 500.0 500.0 500.0 500.0 500.0
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기밀문서 제조가공방법

NO 공정명 작업내용 및 방법 공정조건 주요설비명

1
입고

검수

원부재료가 기준 규격에 적합한지 검토하고

이상 없을 시 입고한다.

실온

창고
실온창고

2
원료

칭량

2-1)제조매뉴얼에 의거하여 원료를 계량한다.

2-2)계량이 끝난 원료는 뚜껑을 덮어 이물유

입을 차단한다.

전자

저울
전자저울

3 1차 혼합 분말원료를 혼합한다. 30분 리본믹서기

4 2차 혼합 액상원료를 혼합한다. 60분 리본믹서기

5 주입 포장용기에 100 g씩 주입한다. 실온
파우치

자동 주입기

6 열처리 가열솥에서 열처리 한다.
95℃이상

1시간
가열솥

7 냉각 채반에 옮겨서 자연 냉각 시킨다.
실온

24시간
채반/대차

8
포장

/검사
밀봉상태를 검사하고, 유통기한을 날인한 상
자에 일정량씩 포장한다.

9
제품

검사

일정량씩 포장된 제품은 항목별 검사하여 제
품 규격의 사양과 같이 적합한 제품에 한하
여 완제품으로 출하한다.
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기밀문서 품질규격

종

류

품

명

원

산

지

공

급

업

체

제

조

원

보관

조건

(온도등)

법적유형

구분
관리

세부항목

법적규격

자가

규격

관리주기

대

분

류

세

부

유

형

공통

규격
개별규격

공급업체

성적서
검사

제

품

쌀

클

레

이

국

내

산

㈜

K

M

F

㈜

K

M

F

실온

(1∼35)

농

산

가

공

식

품

류

곡

류

가

공

품

성상/이

물/이취
성상/이물 불검출 - - X

공인기관

분석의뢰

미생물

일반

미생물
- -

500 CFU/g

이하
X

공인기관

분석의뢰

대장균균 불검출 X
공인기관

분석의뢰

중금속
총 납

300 mg/Kg

이하
-

5%

이하
X

공인기관

분석의뢰
총

카드뮴

75 mg/Kg

이하
X

공인기관

분석의뢰

잔류농약

0.01

mg/Kg

이하

(245종)

X
공인기관

분석의뢰
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4. 생산설비 구축 계획

가. 주관기관

○ 쌀클레이의 제품화 및 양산을 위해서 핵심원료인 효소처리 쌀 대량생산을 위해서 원료 세

척기, 효소처리 발효기, 대형 감압 건조기 등의 생산설비 보완이 필요하다. 주관기관인 ㈜케

이엠에프는 효소처리 쌀 원료 대량생산을 위해서 원료 세척기, 효소처리 발효기, 대형 감압

건조기의 생산설비 투자를 진행하여 2018년 2∼3월에 설치 구축을 계획하고 있다.

길림혜리경공업장비유한회사(www.jilinhl.com)는 중국에 소재하며, 대량용량 식품 가공 설비

전문 제조업체로 쌀 가공설비인 Agitator tank(2,000 L)와 대형 진공 건조기(KC 120RD/8C)의

설비 스펙, 가공공정 적합성을 검토하고 있는 중이다.

1) Agitator tank(2,000 L)

○ 쌀클레이의 효소처리 쌀 원료를 제조하기 위해서는 대용량 효소처리가 가능해야 하며, 이후

쌀 이송이 용이하여야 한다. Agitator tank(2,000 L)는 1 batch 500∼1,000 Kg까지 원료 처

리와 교반기능이 가능하다. 최고 온도는 121℃이며, 저온 온도 유지도 가능하다. 또한 tank

가 앞쪽으로 회전이 가능하여, 처리가 완료된 쌀의 이송이 용이하다.

그림 7. Agitator tank(2,000 L) 도면도
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2) 대형 진공 건조기(KC 120RD/8C)

○ 주관기관인 ㈜케이엠에프에서 보유적인 건조기는 단순 열풍건조기로 가격은 저렴하지만 건

조온도가 최대 55℃로 낮고 건조처리량이 300 Kg 이하인 소형건조기이다. 또한 열풍방식으

로 건조효율이 떨어져서 가공비가 매우 높은 단점을 가지고 있다. Agitator tank(2,000 L)에

서 제조된 효소처리 쌀 원료를 건조하기 위해서는 기존 열풍건조기로는 건조 용량이 부족

한 상황이다. 대형 진공 건조기(KC 120RD/8C)는 진공상태에서 공기를 흡입하며, 공기 중의

수분을 열교환기를 통해서 제거하는 방식으로 건조수율이 매우 높고, 가동비가 매우 낮은

장점을 가지고 있다. 건조기 타입은 KC 120RD/8C, KC 240RD/8C 및 480RD/8C 3가지가

있으며, 탈수율이 시간당 12 L, 24 L, 48 L이며, 탈수율이 높을수록 소비전력량 및 크기가

큰 것으로 나타났다. 3가지 타입 중 적정 탈수율 및 크기가 적합한 것은 KC 120RD/8C 인

것으로 판단된다.

표 13. 수출용 건조기 사양서
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그림 8. 대형 진공 건조기(KC 120RD/8C)

그림 9. 길림 혜리경 공업장비 유한회사 설비 생산 공정
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그림 10. 장비공급계약서 초안

3) 곡물 세척기

○ 곡물세척기는 시간당 500∼1,000 Kg의 곡물을 자동으로 세척해 주는 설비로 국내 ㈜세진테

크에 제작 판매하고 있다.
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나. 동우 F&C 라이스클레이 생산공장 신축 및 설비구축

1) 동우 F&C 클레이 라인 신축 및 공정 이전 계획 개요

○ 동우 F&C는 2018년도에 공장이전을 계획하고 있으며, 신규 공장에 기존 라이스클레이 생

산 설비를 확대 구축할 계획이다. 동우 F&C는 식품회사로 식품원료를 사용한 프리미엄 라

이스 클레이 개발 및 생산에 적합할 것으로 판단된다.

(1) 기본 사항

항 목 내 용
이전 예정지 -
지 적 9,997㎡ ( 약 3,000평 )
건축 연면적 4,730㎡ ( 약 1,430평 )
구 조 2층 철골조 ( 1층 : 2,591㎡ , 2층 : 2,139㎡ )

진행계획

- 2017년 12월 건축 허가 신청

- 2018년 2월 착공

- 2018년 7월 이전 완료

그림 11. 동우 F&C 공장이전 계획 및 공장부지

(2) 생산 라인 계획 및 생산품목

항 목 내 용

프리미엄 라인 프리미엄 라이스 클레이
농산 라인 조리밥류 , 유아용 밥류 , 고구마 밤등 농산물 가공 제품

축산 라인 삼계탕류 , 갈비찜류 , 장조림류 , 닭볶음탕류 , 찜닭류

수산 라인 생선찜류 , 컵국류
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(3) 라이스 클레이용 설비 보완 계획

(가) Nano 기류 파쇄기(Minacron)

○ 작은 입자를 분쇄하는 미(微)분쇄기의 일종으로 회전하는 원통 내에 분쇄를 할 수 있는 공

구(볼, 해머, 마멸기)를 사용하지 않고 기류를 활용 분쇄하는 기계로 라이스클레이의 원료

및 반죽상태에서 미분쇄함으로써 물성을 개선하고, 복원력 및 조직감을 향상 시킬 수 있다.

Nano 기류 파쇄기(Minacron)는 일본 M사의 독점적 고유 기술로 유사한 타사 기술에 비해

매우 월등한 기술력 보유하고 있으며, 분해 , 청소 및 여러가지 원료를 쉽게 분쇄할 수 있

도록 하는 컨셉으로 개발 되었다. 설치 면적이 불과 1.5평방미터이며, 몸집이 작으면서 큰

처리능력을 가지고 있으므로 한정된 공장 스페이스에 설치가 가능하다. 수냉 자켓을 가지고

있기 때문에 제품 온도를 낮게 관리한다.

(나) 컵 용기 포장 및 파우치 포장 라인

○ 라이스클레이 컵(용기) 씰링기 2대, 로타리 파우치 포장기 2대 설비 보완을 계획하고 있다.

다. 토단 클레이 생산공장 현황

○ 토단은 인조클레이를 생산하는 완구 업체로, 인조 클레이 제조공정은 오픈된 공정으로, 살

균제 등을 이용하여 미생물 오염 등을 억제 하고 있다. 인조 클레이의 주요 원료는 밀가루

를 사용하고 있으며, 쌀을 원료로 사용한 클레이 개발 등을 추진하였으나 물성과 복원력 저

하 문제점이 개선이 되지 않아 제품화 되고 있지 않다. 쌀의 노화에 따른 굳는 현상이 해결

되면 쌀을 이용한 클레이의 개발이 가능할 것으로 판단되며, 쌀 첨가량에 따른 클레이의 품

질특성을 조사하여 최적 배합비를 도출하여 제품화 하고자 한다. 현재 공정 설비에서는 저

가형의 라이스클레이 제품 개발 및 제품화에 적합한 것으로 판단된다.
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클레이 배합기 인조 클레이 배합기 클레이 토출기

클레이 이송기 클레이 포장 클레이 포장기

클레이 원형 성형기

그림 11. 토단 클레이 생산 공정
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제 3장. 2차년도 연구수행 내용 및 결과

제 1절. 실 적

1. 연구개발 목표

가. 최종목표

최종목표 쌀을 활용한 친환경적 영·유아용 라이스클레이(쌀 점토) 소재의 개발 및 제품화

세부목표

□ 효소 공법을 이용하여 조직 복원성이 우수한 쌀가루 개발

○ 식품소재를 이용한 쌀가루 백색도 개선

○ 효소 공법을 이용한 쌀가루 대량 생산조건 확립

□ 효소 공법 쌀가루를 이용한 친환경적 라이스클레이 제품화 및 양산화

○ 국내 클레이 제품 및 시장 조사

○ 천연색소별 제품 패키지 다양화

○ 시생산을 통한 대량생산공정 확립

○ 대량생산공정 표준화를 통한 제품화 및 양산화

○ 품질 규격 표준화

○ 국내 안전성 공인 인증

□ 쌀클레이 디자인 및 콘텐츠 개발

○ 용기, 포장 선별 및 디자인 개발

○ 유형별 몰드, 커터, 모델링 도구 개발

○ 국내 브랜드 및 패키지 디자인 개발

○ 국내 모델링 동영상 및 콘텐츠 개발

○ 국내 모바일 쇼핑몰, UCC 갤러리, 제작 학습관 구축

□ 쌀클레이 홍보 및 전략 수립

○ 국내 소비자 선호도 조사

○ 국내 마케팅 전략 수립

○ 국내 박람회 출품
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나. 당해연도 연구개발 목표 및 결과

구분

(연도)
세부과제명 세부연구목표 연구개발 수행내용 연구결과

2차

년도

(2018)

쌀클레이
대량생산공정
획립 및
품질표준화

․물성 개량 쌀, 쌀클레

이 대량생산조건

확립 및 생산

․물성 개량 쌀 대량생산조건

확립 및 생산

․프리미엄 쌀클레이 대량생

산조건 확립 및 생산

․보급형 쌀클레이 대량생산

조건 확립 및 생산

․물성 개량 쌀
- 대량생산설비 3종 구축 및 생산조건

확립

- 대량생산 제조 매뉴얼, 공정 표

준화, 품질규격서

- 특허 출원 1건

․프리미엄 쌀클레이
- 미생물, 중금속, 잔류농약 분석

- 타사 제품 물성 비교분석

- 대량생산 제조 매뉴얼, 공정 표

준화, 품질규격서

- 쌀클레이 10종 품목제조보고

․보급형 쌀클레이 대량생산조건 확립

및 생산

- 쌀 100% 클레이 생산

- 색도 다양화 : 12종 생산

- 대량생산공정 확립 및 제조 매뉴얼,

공정 표준화, 품질규격화

내수용
쌀클레이
제품화

․내수용 쌀클레이 제품

화 3건

․쌀클레이 패키지 6색, 9색, 12
색 개발

․기술이전 및 기술인증
․상표출원

․쌀클레이 패키지 6색, 9색, 12색 개발

완료: 제품화 3건

․기술이전 1건
․기술인정 1건 예정(11월 말 예정)

제품홍보 ․홍보 전시 3건 ․국내․외 박람회 출품
․국내 2건, 국외 2건(중국, 말레이시아)

출품

디자인 개발

․쌀클레이 브랜드 및 패
키지 디자인모델링

도구개발

․쌀클레이 브랜드 및 패키지

디자인 개발

․쌀클레이 유형별 몰드 및 커

터 개발

․쌀클레이 모델링 도구 개발

․쌀클레이 브랜드 네이밍 개발 1식
- 라이스토리 상표 출원 2건(16류/28류)

․쌀클레이 브랜드 디자인 개발 1식
․쌀클레이 브랜드 포장디자인 개발

(6/9/12색)

․쌀클레이 모델링 도구 개발 및 3D 모
델링

콘텐츠 개발

․쌀클레이 기본 사용 매
뉴얼 개발 및 홍보물

개발

․쌀클레이 기본 사용 매뉴얼
․쌀클레이 유형별, 형태별 매

뉴

․제품 홍보이미지 및 유통라인
홍보물 개발

․쌀클레이 기본 사용 홍보물 개발
․쌀클레이 제작 동영상 개발

web-콘텐츠

개발

․국내 모바일 쇼핑몰 구
축

․UCC 갤러리 및 학습

관 구축

․국내 모바일 쇼핑몰 구축
․UCC 학습관 및 갤러리 웹사
이트 구축

․국내 모바일 쇼핑몰 구축
․UCC 학습관 및 갤러리 웹사이트 구축

국내 소비자 및

마케팅 전략

수립

․쌀클레이 소비자 선호

도 조사

․마케팅 전략 수립

․쌀클레이 소비자 선호도 조사
․쌀클레이 개발을 위한 마케팅
전략 수립

․쌀클레이 소비자 선호도 조사
․쌀클레이 개발을 위한 마케팅 전략 수
립
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2. 연구범위 및 연구수행 방법

연 구 범 위
연구수행방법

(이론적․실험적 접근방법)
구체적인 내용

․물성 개량 쌀, 쌀클레이
대량생산조건 확립 및

생산

․물성 개량 쌀 대량생산조건 확립 및

생산

․프리미엄 쌀클레이 대량생산조건 확

립 및 생산

․보급형 쌀클레이 대량생산조건 확립

및 생산

․물성 개량 쌀 히트펌프건조기 건조 mode
- 온도, 습도, 건조시간, 작업모드별 품질조사

- 대량생산 제조 매뉴얼, 공정 표준화, 품질규격서

․ 프리미엄 쌀클레이
- 대량생산 제조 매뉴얼, 공정 표준화, 품질규격서

- 품목제조보고

- 미생물 2종, 중금속 4종, 잔류농약 320종 분석

․보급형 쌀클레이
- 대용량 용기 몰드 디자인 및 제작

- 대량생산 제조 매뉴얼, 공정 표준화, 품질규격서

- 미생물 2종, 중금속 4종, 잔류농약 320종 분석

- 대량 시생산 4회 : 색소 12종 생산

․내수용 쌀클레이 제품화 ․쌀클레이 패키지 개발

․6색 : 하양, 노랑, 빨강, 파랑, 초록, 검정
․9색 : 하양, 노랑, 빨강, 파랑, 초록, 검정, 분홍, 갈색, 주황
․12색 : 하양, 노랑, 빨강, 파랑, 초록, 검정, 분홍, 갈색,
주황, 살색, 하늘, 보라

․KC 인증 진행

․쌀클레이 브랜드 및 패키
지 디자인모델링 도구개

발

․쌀클레이 브랜드 및 패키지 디자인

개발

․쌀클레이 유형별 몰드 및 커터 개발
․쌀클레이 모델링 도구 개발

․ 라이스토리 상표 출원 (16류/28류)
․ 브랜드 디자인 개발
․ 브랜드 포장디자인 개발(6/9/12색)
․ 모델링 도구 개발 및 3D 모델링

․쌀클레이 기본 사용 매뉴
얼 개발 및 홍보물 개발

․쌀클레이 사용 매뉴얼 ․기본 사용 매뉴얼 및 홍보물 개발
․제작 동영상 개발

․국내 모바일 쇼핑몰 구축
․UCC 갤러리 및 학습관

구축

․국내 모바일 쇼핑몰 구축
․웹사이트 구축

․모바일 쇼핑몰 구축
․UCC 학습관 및 갤러리 웹사이트 구축

․쌀클레이 소비자 선호도

조사

․마케팅 전략 수립
․쌀클레이 소비자 선호도 조사
․마케팅 전략 수립

․국내 소비자 126명 대상 조사
․쌀클레이 개발을 위한 마케팅 전략 수립
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제 2절. 세부연구수행 결과

[주관기관] 쌀클레이 대량생산공정 확립 및 제품화 (케이엠에프)

Ⅰ. 프리미엄 쌀클레이 대량생산공정 구축

1. 효소 공법으로 물성 개량 쌀 대량생산 공정개발

식품원료를 이용하여 프리미엄 쌀클레이 제조를 위해서 Agitator tank(2,000 Kg, 청도다은냉

난설비유한회사, China), 히트펌프건조기(KC240RD, 청도다은냉난설비유한회사, China), 곡물세

척기(STS 304, SAE JIN FOOD MACHINERY CO., LTD. Korea) 3종의 생산설비를 내부투자

하여 구축하였다. 물성 개량 쌀의 mass scale에서 가공공정을 개발하기 위해서 각 공정별 설비

의 가공조건을 조사하였다. 곡물 세척기에서 최고 속도 10 value로 하여 시간당 쌀 세척량을

조사하였다. 세척한 쌀 500 Kg을 Agitator tank에 투입한 후 1,000 Kg 가수하여 60℃에서 3시

간 동안 침지하면서 교반기로 섞어 주었다. 처리된 쌀을 채반에 약 15 Kg 씩 넣은 후 건조 대

차 3대에 각각 옮겨서 히트펌프건조기에 넣고 표 1과 같이 조건별로 건조하였다. 건조 대차의

최하단 채반의 쌀을 시료로 하여, 수분함량이 5% 이하가 되는 조건을 조사하였다. 건조가 완

료된 쌀을 High Jet Mill(HJM-15100, Hansung powder coating, Korea)로 분쇄망 3, 분쇄속도

10의 조건으로 분쇄하여 물성이 개량된 쌀을 생산하였다. 생산설비 구축 및 대량생산 조건 조

사를 통해 물성 개량 쌀 대량생산공정 매뉴얼 및 품질 규격을 설정하여 대량생산공정을 확립

하였다.

표 1. 히트펌프건조기 건조 mode

구분 구역 온도(℃) 습도(%) 건조시간(hr) 작업모드 기타

1차
1 50 15 6 배습 습도기준

2 50 15 24 건조 온도기준

2차
1 55 10 6 배습 습도기준

2 55 10 18 건조 온도기준

3차
1 65 5 6 배습 습도기준

2 65 5 18 건조 온도기준

4차
1 70 5 6 배습 습도기준

2 70 5 18 건조 온도기준

2. 프리미엄 쌀클레이 대량생산 공정개발

가. 쌀클레이 대량생산공정 개발 및 품질특성

대량생산된 물성 개량 쌀을 이용하여 표 2와 같은 배합비로 10가지 쌀클레이를 생산하면서

대량생산공정 및 품질규격을 설정하였다. 생산된 쌀클레이는 품질규격서에 준하여 성상, 이물,

대장균군, 일반미생물, 중금속, 잔류농약을 분석하였다.
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표 2. 프리미엄 쌀클레이 배합비

원료명

배합비(%)

백색
황색

핑크
보라

적색, 청색

흑색, 갈색
주황, 녹색

물성 개량 쌀 37.2 37.0 36.9 36.8 36.2
색소 0 0.2 0.3 0.4 1.0
정제수 39.0 39.0 39.0 39.0 39.0

프락토올리고당 16.0 16.0 16.0 16.0 16.0
Zalt 100 3.5 3.5 3.5 3.5 3.5
올리브유 1.0 1.0 1.0 1.0 1.0

식물성글리세린 1.0 1.0 1.0 1.0 1.0
혼합제제(MJ-11) 1.0 1.0 1.0 1.0 1.0
혼합제제(R-6) 0.7 0.7 0.7 0.7 0.7
미강추출물 0.5 0.5 0.5 0.5 0.5

수용성발효칼슘 S 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1
합계 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

나. 프리미엄 쌀클레이 품목제조보고

개발된 프리미엄 쌀클레이는 유형은 기타가공품이며, 유통기한은 12개월로 설정하여 총 10종

을 품목제조보고 하였다.

Ⅱ. 보급형 쌀클레이 대량생산공정 설계 및 구축

1. 보급형 쌀클레이 대량생산 공정 설계 및 1차 생산

가. 쌀클레이 포장 용기 조사

쌀클레이 포장을 위하여 사용이 가능한 시판 용기를 조사하였으며, 100 g 이상 쌀클레이를

담기 위해서 클레이 용기 mold를 디자인하여 제작하였다.

나. 보급형 쌀클레이 대량생산공정 설계 및 1차 생산

보급형 쌀클레이를 제조하기 위하여 참여기업인 ㈜토단의 클레이의 제조공정과 원료를 조사

하여 쌀클레이 제조방법을 설계하였다. ㈜토단의 클레이는 밀가루을 사용하여 제조하고 있었으

며, 밀가루를 물성 개량 쌀로 비율별로 대체하며, 가공적성과 품질특성을 조사하고자 하였다.

쌀클레이 1차 생산은 밀가루 사용량의 10, 20, 30%에 해당하는 쌀을 추가적으로 첨가하는 방

법으로 제조 설계하여 생산가공 적성을 조사하였다. 생산된 쌀클레이는 2℃에서 2주 동안 냉장

보관하여 전분의 노화를 가속화 한 후 품질을 조사하였다.

2. 보급형 쌀클레이 대량생산

가. 보급형 쌀클레이 2차 생산 test

쌀클레이 2차 생산 test는 1차 생산의 품질을 보완하기 위해서 쌀 7.5%(배합비 2)와 10%(배

합비 3) 구간에서 정제수 함량을 감소하여 배합비를 신규로 설계하였다(표 3). 생산된 쌀클레

이는 2℃에서 2주동안 냉장보관하여 전분의 노화를 가속화하였다. 물성 측정은

Rheometer(Compac-100, Sun, Japan)를 이용하였으며, 대조구로는 일본의 쌀클레이인 긴초 클

레이를 분석하였다. 수분함량은 적외선 수분측정기((FD-220, Kett, Tokyo, Japan)로 분석하였
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으며, 색도는 Color Reader(CR-10, Japan)로 측정하여 L, a, b값으로 나타내었다. 미생물 안전

성 조사을 위해서 쌀클레이를 37℃에서 48시간 배양한 후 일반미생물, 곰팡이, 대장균(군)을 조

사하였다. 중금속은 납, 카드뮴, 비소, 주석 4종, 잔류농약은 320종을 공인기관에 의뢰하여 분석

하였다.

표 3. 보급형 쌀클레이 2차 생산 test 배합비

원료명
배합비(%)

배합비 2-1 배합비 3-1

밀가루 사용량 대비 쌀 사용량 쌀 20% 쌀 30%

밀가루 39.22 37.73
물성 개량 쌀가루 7.84 11.32

정제수 47.06 45.28

바세린 1.96 1.89

콩기름 1.96 1.89
소금 1.96 1.89

합계 100.00 100.00

나. 보급형 쌀클레이 3차 생산 test

쌀클레이 3차 생산 test는 밀가루 첨가량의 50%와 100%를 물성 개량 쌀가루로 대체하는 방

법으로 생산 설계하였다(표 4). 쌀클레이는 용기 A(표 11)에 30 g씩 담아서 포장하였으며, 2℃

에서 2주 동안 냉장보관 한 것을 분석시료로 사용하였다. 수분함량은 적외선 수분측정기

((FD-220, Kett, Tokyo, Japan)로 분석하였으며, 색도는 Color Reader(CR-10, Japan)로 측정하

여 L, a, b값으로 나타내었다. 물성 측정은 Rheometer(Compac-100, Sun, Japan)를 이용하여

분석하였으며, 대조구로는 일본의 쌀클레이인 긴초 클레이와 ㈜토단의 밀가루 클레이인 하비클

레이를 같이 분석하였다. 미생물 안전성 조사을 위해서 쌀클레이를 37℃에서 배양한 후 일반미

생물, 곰팡이, 대장균(군)을 조사하였다. 중금속은 납, 카드뮴, 비소, 주석 4종을, 잔류농약은

320종을 공인기관에 의뢰하여 분석하였다.

표 4. 보급형 쌀클레이 3차 test 배합비

원료명
배합비(%)

배합비 4 배합비 5

밀가루 21.27 -

물성 개량 쌀가루 21.27 42.55

정제수 51.07 51.06
바세린 2.13 2.13

콩기름 2.13 2.13

소금 2.13 2.13

합계 100.00 100.00
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다. 보급형 쌀클레이 4차 생산 test

보급형 쌀클레이 4차 생산 test는 3차 생산에서 확정된 배합비 5번으로 진행하였다. 클레이

의 색상은 흰색을 제외한 색소 11종(노랑, 빨강, 파랑, 초록, 검정, 갈색, 보라, 살색, 주황, 연하

늘, 핑크)을 첨가하여 생산을 진행하였으며, 성형한 후 용기 A(표 11)에 30 g씩 담아서 포장하

였다. 생산된 쌀클레이는 2℃에서 2주 동안 냉장보관 한 후 분석 시료로 사용하였다. 물성 측

정은 Rheometer(Compac-100, Sun, Japan)를 이용하여 분석하였으며, 수분함량은 적외선 수분

측정기((FD-220, Kett, Tokyo, Japan)로 분석하였다. 색도는 Color Reader(CR-10, Japan)를 사

용하여 측정하였으며 L, a, b값으로 나타내었다. 미생물 안전성 조사을 위해서 쌀클레이를 3

7℃에서 배양한 후 일반미생물, 곰팡이, 대장균(군)을 조사하였다. 중금속은 납, 카드뮴, 비소,

주석 4종을, 잔류농약은 320종을 분석하였다.

표 5. 토단 클레이 배합비 및 쌀클레이 4차 생산 test 배합비

원료명
배합비(%)

배합비 5 배합비 6

쌀 42.55 42.46

정제수 51.06 50.95

바세린 2.13 2.13

콩기름 2.13 2.13

소금 2.13 2.13

색소 - 0.20

합계 100.00 100.00

3. 보급형 쌀클레이 대량생산공정 구축 및 제품화

보급형 쌀클레이는 백색을 포함하여 총 12종의 색상으로 제품화가 가능하였다. 쌀클레이 제품

별 배합비, 대량 제조가공방법, 품질 규격(KC 규격, 자가 규격)을 확립하였다. 쌀클레이 포장구

성은 30 g 단위로 하여 6색(백색, 황색, 적색, 청색, 녹색, 흑색), 9색(백색, 황색, 적색, 청색, 녹

색, 흑색, 갈색, 보라색, 살색), 12색(백색, 황색, 적색, 청색, 녹색, 흑색, 갈색, 보라색, 살색, 주

황색, 연하늘색, 핑크)과 6색의 100 g의 대용량 단품으로 포장하여 구성하였다.
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Ⅲ. 실험방법

1. 색도

클레이의 색도는 색차계인 Color Reader(CR-10, Japan)를 사용하여 측정하였으며 L, a, b값

으로 나타내었다.

1. 물성

클레이의 물성은 Rheometer(Compac-100, Sun, Japan)를 이용하여 분석하였다. 샘플 크기(H

× W × L)는 20 × 20 × 20 mm이며, Load Cell (Max) 10 Kg, Table speed 60 mm/min,

Mode 21, Set value 12 mm (Compression rate : 60%)로 하였다. Adaptor는 Cylinder probe(Ф

25 mm)를 사용하여, 강도(strength, g/cm2), 경도(hardness, g/cm2), 탄성(springness, %)을 분석하였

다.

1. 미생물

가. 일반미생물

일반미생물은 건조필름법을 이용하였으며, 시험용액 1 mL와 각 10배 단계 희석액 1 mL를

세균수 건조필름배지(3M petrifilm, AC)에 각 2매 이상씩 접종한 후 잘 흡수시키고 35±1℃에

서 48±2시간 배양한 후 생성된 붉은 집락수를 계산하고 그 평균집락수에 희석배수를 곱하여

일반세균수로 하였다.

나. 대장균(군)

대장균(군)은 건조필름법을 이용하였으며, 시험용액 1 mL와 각 10배 단계 희석액 1 mL를

대장균/대장균군 건조필름배지(3M petrifilm, EC)에 각 2매 이상씩 접종한 후 잘 흡수시키고

37±1℃에서 48±2시간 배양하였다. 대장균은 가스방울들이 붙어있는 붉은색 균체를 형성하며,

대장균은 가스방울들이 붙어있는 푸른색 균체를 형성하는 것으로 구분하였다.

다. 곰팡이(진균)

건조필름법을 이용하였으며, 시험용액 1 mL와 각 10배 단계 희석액 1 mL를 곰팡이 효모 건

조필름배지(3M petrifilm, YM)에 각 2매 이상씩 접종한 후 잘 흡수시키고 25±1℃에서 120±2시

간 배양하였다.
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4. 중금속

중금속은 (재)경북테크노파크 대구한의대특화센터에 납, 카드뮴, 비소, 주석 4종을 의뢰하여

분석하였다.

5. 잔류농약

잔류농약은 ㈜한국농식품분석연구소에 잔류농약 320종을 의뢰하여 분석하였다.

6. 수분함량

샘플 1.5∼2 g 계량한 후 얇게 펼쳐서 105℃ 적외선수분계(FD-220, Kett, Tokyo, Japan)를

이용하여 측정하였다.

7. Korean Certification(KC)

클레이의 KC 인증은 ㈜한국의류시험연구원에 쌀클레이 패키지 3종을 의뢰하여 분석하였다.

8. 통계처리

본 실험의 결과 값은 SPSS(v.12.0) 통계프로그램을 이용하여 분석하였으며, 대조군과 시료간

의 유의성은 p<0.05, p<0.01, p<0.001의 각 수준에서 Student’s t-test를 통하여 확인하였다.



- 69 -

Ⅳ. 실험결과

1. 효소 공법으로 물성 개량 쌀 대량생산 공정개발

물성 개량 쌀의 대량생산을 위해서 그림 1과 같이 Agitator tank(2,000 L, 청도다은냉난설비유

한회사, China), 히트펌프건조기(KC240RD, 청도다은냉난설비유한회사, China), 곡물세척기

(STS 304, SAE JIN FOOD MACHINERY CO., LTD. Korea) 3종의 설비를 주관기관인 ㈜케

이엠에프에 구축하였다.

곡물세척기 Agitator tank Heat pump dryer

그림 1. 생산설비 3종 구축

가. 곡물 세척기 및 히트펌프 건조기 조건 설정

Mass scale 쌀 가공공정 구축을 위해서 1차 곡물 세척기(SAE JIN FOOD MACHINERY

CO.)의 최고 속도 10 valeu로 하여 시간당 쌀 세척량을 조사한 결과 100 Kg의 처리가 가능하

여, 하루 8시간 기준으로 최대 800 Kg까지 세척이 가능한 것으로 나타났다.

히트펌프건조기는 소량의 전력을 사용하고 공기중 열에너지(재생자원)를 흡수하고 사용하므

로, 집열효율이 높아 운행 원가가 70∼80 %로 낮아진다. 또한 전기를 이용함으로 석탄, 경유등

기타 연료로 사용하지 않아, 대기오염 및 유독가스 배출,환경오염, 이산화탄소등 화학가스와 분

진, 연소 찌꺼기가 전혀 없고 환경오염 배출물이 없는 장점이 있다. 히트펌프건조기는 다양한

식품원료 건조에 적합하며, 각 원료별로 건조조건을 실험을 통해서 설정을 하여야 한다. 총 10

단계의 mode를 설정할 수 있으며, 습도와 온도 기준으로 건조 조건의 조절이 가능하다. 배습

모드는 건조 초기 수분함량이 높은 제품에 사용이 되며, 강력한 바람으로 배습하여 초기 수분

함량을 빠르게 감소시킬 수 있다. 대차의 건조채반 적재 위치에 따라서 수분함량은 다르게 나

타나며, 최하단 채반에서 수분 감소가 가장 늦게 일어난다. 건조조건별 수분함량을 조사한 결

과는 표 6과 같이 1차에서 건조조건에서의 수분함량은 5.9∼6.3%로 나타났다. 2차 실험에서는

습도 기준 10%, 건조시간 18시간으로 감소하였으며, 수분함량 5.3∼5.5%로 나타나 습도 기준을

감소시킴으로 수분함량을 낮출 수 있는 것으로 판단된다. 3차 실험은 건조온도를 65℃로 높이

고 습도 기준을 5%로 낮추었으며, 이때 수분함량은 5.0∼5.1%로 나타났다. 4차 실험은 건조온

도를 70℃로 높였을 때 수분함량은 4.3∼4.4%로 나타났다. 따라서 히트펌프건조기로 쌀을 건조

할때는 70℃에서 습도 기준으로 건조배습을 6시간 진행한 후 온도기준으로 건조를 18시간 건
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조하면, 수분 5% 미만의 건조된 쌀을 제조할 수 있다. 건조한 쌀은 High Jet Mill(HJM-15100,

Hansung powder coating, Korea)로 분쇄망 3, 분쇄속도 10의 조건으로 분쇄하여 물성 개량 쌀

을 대량생산 하였다.

그림 2. 히트펌프건조기 건조 mode

표 6. 히트펌프건조기 건조 조건별 물성 개량 쌀의 수분함량

구분 샘플 구간 수분함량(%)

1차
대차 최하단 하단 1 6.1
대차 최하단 하단 2 5.9
대차 최하단 하단 3 6.3

2차
대차 최하단 하단 1 5.4
대차 최하단 하단 2 5.3
대차 최하단 하단 3 5.5

3차
대차 최하단 하단 1 5.0
대차 최하단 하단 2 5.1
대차 최하단 하단 3 5.0

4차
대차 최하단 하단 1 4.4
대차 최하단 하단 2 4.4
대차 최하단 하단 3 4.3

나. Mass scale 물성 개량 쌀 제조 매뉴얼 및 품질규격서

물성 개량된 쌀의 대량생산 제조 매뉴얼 및 품질규격서는 표 7, 8에 나타내었다. 표 7와 같

이 물성개발 쌀은 신규 대량생산 설비구축으로 1 batch 생산량이 크게 향상되었다. 1 batch 생

산량은 Agitator tank의 생산량 기준으로 500 Kg로 설정하였다. Agitator tank의 용량은 2,000

Kg이며, 물성 개량 쌀은 가수량 첨가량 2배로 높아 실제 쌀의 처리량은 500 Kg로 나타났다.

물성 개량 쌀분말의 생산 수율은 약 85%로 1 batch에서 생산 가능한 쌀분말은 425 Kg로 나타

났다. 1 batch의 생산기간은 원료 처리 1일, 건조 1일, 분쇄·포장 1일로 1달(25일 기준)동안 약

8회 이상 생산이 가능하며, 생산량은 최소 3,400 Kg 이상으로 나타났다.

물성 개량된 쌀은 농산가공식품류에 속하며, 세부유형은 곡류가공품이다. 곡류가공품의 법적

기준은 성상, 이물, 대장균군이 불검출이며, 자체 품질기준으로 일반미생물 1,000 CFU/g 이하,

수분함량 5% 이하로 설정하였다.
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표 7. 물성 개량 쌀 대량생산 제조 매뉴얼

기밀문서 배합비

원료명 규격 배합비(%) 1 batch당 투입량(Kg)
쌀 국내산 99.99 499.95

물성 개량제 국내산 0.01 0.05
합계 100.00 500.00

기밀문서 제조가공방법

NO 공정명 작업내용 및 방법 공정조건 주요설비명

1
입고

검수

원부재료가 기준 규격에 적합한지 검토하고 이

상 없을 시 입고한다.

실온

창고
실온창고

2
원료

칭량

2-1)제조매뉴얼에 의거하여 원료를 계량한다.

2-2)계량이 끝난 원료는 뚜껑을 덮어 이물유입

을 차단한다.

전자저울 전자저울

3
원료

세척
곡물세척기로 쌀을 세척한다. 실온 곡물 세척기

4 이송 세척한 쌀을 Agitator tank로 이송한다. 실온 이송기

5
효소

처리

5-1) 정제수를 첨가한 후 60℃로 온도를 상승

한다.

5-2) 60℃가 되면 물성 개량제를 첨가하여 처

리 한다.

60℃

3시간
Agitator tank

6 탈수 Agitator tank를 회전하여 정제수를 제거한다. 실온 Agitator tank

7 이송 효소처리한 쌀을 채반에 담아 대차로 이송한다. 실온 채반/대차

8 건조 히트펌프건조기로 건조한다.

배습(습도) 6시간

건조(온도) 18시간

70℃, 습도 5%

히트펌프

건조기

9 분쇄 High Jet Mill로 미분쇄한다.

분쇄망 3,

분쇄속도 10

수분함량 5% 이하

High

Jet Mill

10
충진

/밀봉
건조한 원료를 일정량씩 용기에 충진/밀봉한다. 1box : 12 kg

11
포장

/검사
밀봉이 끝난 후 검사하고, 유통기한을 날인한
상자에 일정량씩 포장한다.

실온

12
제품

검사

일정량씩 포장된 제품은 항목별 검사하여 제품
규격의 사양과 같이 적합한 제품에 한하여 완
제품으로 출하한다.

실온
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표 8. 물성 개량 쌀 품질규격서

기밀문서 품질규격

종

류

품

명

원

산

지

공

급

업

체

제

조

원

보관

조건

(온도등)

법적유형

구분
관리

세부항목

법적규격

자가

규격

관리주기

대

분

류

세

부

유

형

공통

규격
개별규격

공급업체

성적서
검사

제

품

물

성

개

량

쌀

분

말

국

내

산

㈜

K

M

F

㈜

K

M

F

실온

(1∼35)

농

산

가

공

식

품

류

곡

류

가

공

품

성상/이

물/이취
성상/이물 불검출 - - X

공인기관

분석의뢰

미생물

일반

미생물
- -

1,000 CFU/g

이하
X

생산시

(자체분석)

대장균균 불검출 X
공인기관

분석의뢰

수분

함량
수분 - -

5%

이하
X

생산시

(자체분석)
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2. 프리미엄 쌀클레이 대량생산 공정개발

가. 프리미엄 쌀클레이 제조 매뉴얼 및 품질규격서

프리미엄 쌀클레이는 제조 매뉴얼은 표 9와 같이 원료입고 검사한 후 1 batch에 해당 원료

를 정확하게 칭량한다. Home mixer를 이용하여 액상과 분말 원료를 균질화하여 혼합 tank로

이송한다. 95℃에서 1시간 열처리한 후 포장주입기로 파우치 용기에 각각 100 g씩 주입하였다.

채반에 옮겨 담아서 자연 냉각시킨 후 포장 및 제품 검사를 통해서 생산하였다.

1 batch 쌀클레이 최소 생산량은 혼합 tank 원료 첨가량으로 설정하였다. 혼합 tank의 온도

센서가 원료에 접족되어 온도를 인식하는 최소 첨가량은 200 Kg으로 나타났으며, 최대 첨가량

은 약 400 Kg으로 나타났다. 1 batch 쌀클레이(100 g 기준) 생산량은 200 Kg 기준 1,700개,

400 Kg 기준 3,400개로, 생산수율은 약 85% 수준으로 나타났다. 1 batch의 생산기간은 원료혼

합, 열처리, 포장이 1일에 가능하여 1달(25일 기준)동안 약 25회 생산이 가능하다. 색상이 5종

기준으로 5일씩 생산을 할 수 있으며, 최소 8,500∼17,000개의 쌀클레이의 생산이 가능하다. 5

색을 1 pack으로 하였을 때 완제품은 1달 1,700∼3,400 box의 생산이 가능한 것으로 나타났다.

쌀클레이의 제품명은 라이스토리이며, 품질규격은 표 10과 같이 기타식품류에 속하며, 세부

유형은 기타가공품이다. 곡류가공품의 법적기준은 성상, 이물, 대장균군이 불검출이며, 자체 품

질기준으로 일반미생물 1,000 CFU/g 이하, 잔류농약 245종 0.01 mg/Kg 이하로 설정하였다. 완

구류의 중금속 기준은 납 300 mg/Kg 이하, 카드뮴 75 mg/Kg 이하로 되어 있으나, 식품에서

는 납 0.2 mg/Kg 이하, 카드뮴 0.1 mg/Kg 이하로 규격을 더욱 강화하여 관리하고자 하였다.

프리미엄 쌀클레이 품질특성을 조사한 결과 10종 모두 기준 규격에 적합한 것으로 나타났다.
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표 9. 프리미엄 쌀클레이 대량생산 제조 매뉴얼

기밀문서 배합비

원료명

배합비(%) 1 batch당 투입량(Kg)

White
Yellow

Pink
Purple

Red

Black

Blue

Brown

Orange

Green
White

Yellow

Pink
Purple

Red

Black

Blue

Brown

Orange

Green

물성 개량 쌀 37.2 37.0 36.9 36.8 36.2 74.4 74.0 73.8 73.6 72.4

색소 0 0.2 0.3 0.4 1.0 0.0 0.4 0.6 0.8 2.0

프락토올리고당 16.0 16.0 16.0 16.0 16.0 32.0 32.0 32.0 32.0 32.0

Zalt 100 3.5 3.5 3.5 3.5 3.5 7.0 7.0 7.0 7.0 7.0

올리브유 1.0 1.0 1.0 1.0 1.0 2.0 2.0 2.0 2.0 2.0

식물성글리세린 1.0 1.0 1.0 1.0 1.0 2.0 2.0 2.0 2.0 2.0

혼합제제(MJ-11) 1.0 1.0 1.0 1.0 1.0 2.0 2.0 2.0 2.0 2.0

혼합제제(R-6) 0.7 0.7 0.7 0.7 0.7 1.4 1.4 1.4 1.4 1.4

미강추출물 0.5 0.5 0.5 0.5 0.5 1.0 1.0 1.0 1.0 1.0

수용성발효칼슘 S 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2

정제수 39.0 39.0 39.0 39.0 39.0 78.0 78.0 78.0 78.0 78.0

합계 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 200.0 200.0 200.0 200.0 200.0
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기밀문서 제조가공방법

NO 공정명 작업내용 및 방법 공정조건 주요설비명

1
입고

검수

원부재료가 기준 규격에 적합한지 검토하고

이상 없을 시 입고한다.

실온

창고
실온창고

2
원료

칭량

2-1)제조매뉴얼에 의거하여 원료를 계량한다.

2-2)계량이 끝난 원료는 뚜껑을 덮어 이물유

입을 차단한다.

전자

저울
전자저울

3 원료 투입
Homo mixer를 이용하여 액상원료와 분말원

료를 균질화 하면서 혼합 tank로 투입한다.
60분 Homo mixer

4 열처리 혼합 tank에서 열처리 한다.
95℃ 이상

1시간

500 Kg

혼합 tank

5 주입 파우치 포장용기에 100 g씩 주입한다. 실온 주입기

6 열처리 혼합 tank에서 열처리 한다.
95℃이상

1시간

500 Kg

혼합 tank

7 냉각 채반에 옮겨서 자연 냉각 시킨다.
실온

24시간
채반/대차

8
포장

/검사
밀봉상태를 검사하고, 유통기한을 날인 한 상
자에 일정량씩 포장한다.

9
제품

검사

일정량씩 포장된 제품은 항목별 검사하여 제
품 규격의 사양과 같이 적합한 제품에 한하
여 완제품으로 출하한다.
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표 10. 프리미엄 쌀클레이 품질규격서

기밀문서 품질규격

종

류

품

명

원

산

지

공

급

업

체

제

조

원

보관

조건

(온도등)

법적유형

구분
관리

세부항목

법적규격

자가

규격

관리주기

대

분

류

세

부

유

형

공통

규격
개별규격

공급업체

성적서
검사

제

품

쌀

클

레

이

(라

이

스

토

리)

국

내

산

㈜

K

M

F

㈜

K

M

F

실온

(1∼35)

기

타

가

공

류

기

타

가

공

품

성상/이

물/이취
성상/이물 불검출 - - X

공인기관

분석의뢰

미생물

일반

미생물
- -

1,000

CFU/g

이하

X
공인기관

분석의뢰

대장균균 불검출 X
공인기관

분석의뢰

중금속
납 -

0.2 mg/Kg

이하
X

공인기관

분석의뢰

카드뮴
0.1 mg/Kg

이하
X

공인기관

분석의뢰

잔류농약

0.01

mg/Kg

이하

(245종)

X
공인기관

분석의뢰
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그림 3. 프리미엄 쌀클레이 품목제조보고

제 품 명 라이스토리 품목제조번호 20100182300-71

식품의 유형 기타가공품 유통기한 12개월

시험 항목 및 결과

시험 항목 기준 규격 결 과 판정 비고

성 상 고유의 색택을 가지고, 이미·이취가 없어야 함 고유의 성상 적합 공인

이 물 원료 외 기타이물의 혼입이 없어야 함 이물 없음 적합 공인

대장균군 음성 음성 적합 공인

일반미생물 1,000 마리 이하/g 0 적합 자가

납 0.2 mg/kg 이하 불검출 적합 자가

카드뮴 0.2 mg/kg 이하 불검출 적합 자가

잔류농약 0.01 mg/kg 이하 불검출 적합 자가

위와 같이 검사 성적서를 발급합니다.

㈜ KMF 친환경발효전문연구소

제 품 명 라이스토리 갈색 품목제조번호 20100182300-72

식품의 유형 기타가공품 유통기한 12개월

시험 항목 및 결과

시험 항목 기준 규격 결 과 판정 비고

성 상 고유의 색택을 가지고, 이미·이취가 없어야 함 고유의 성상 적합 공인

이 물 원료 외 기타이물의 혼입이 없어야 함 이물 없음 적합 공인

대장균군 음성 음성 적합 공인

일반미생물 1,000 마리 이하/g 0 적합 자가

납 0.2 mg/kg 이하 불검출 적합 자가

카드뮴 0.2 mg/kg 이하 불검출 적합 자가

잔류농약 0.01 mg/kg 이하 불검출 적합 자가

위와 같이 검사 성적서를 발급합니다.

㈜ KMF 친환경발효전문연구소
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제 품 명 라이스토리 검정 품목제조번호 20100182300-73

식품의 유형 기타가공품 유통기한 12개월

시험 항목 및 결과

시험 항목 기준 규격 결 과 판정 비고

성 상 고유의 색택을 가지고, 이미·이취가 없어야 함 고유의 성상 적합 공인

이 물 원료 외 기타이물의 혼입이 없어야 함 이물 없음 적합 공인

대장균군 음성 음성 적합 공인

일반미생물 1,000 마리 이하/g 0 적합 자가

납 0.2 mg/kg 이하 불검출 적합 자가

카드뮴 0.2 mg/kg 이하 불검출 적합 자가

잔류농약 0.01 mg/kg 이하 불검출 적합 자가

위와 같이 검사 성적서를 발급합니다.

㈜ KMF 친환경발효전문연구소

제 품 명 라이스토리 노랑 품목제조번호 20100182300-74

식품의 유형 기타가공품 유통기한 12개월

시험 항목 및 결과

시험 항목 기준 규격 결 과 판정 비고

성 상 고유의 색택을 가지고, 이미·이취가 없어야 함 고유의 성상 적합 공인

이 물 원료 외 기타이물의 혼입이 없어야 함 이물 없음 적합 공인

대장균군 음성 음성 적합 공인

일반미생물 1,000 마리 이하/g 0 적합 자가

납 0.2 mg/kg 이하 불검출 적합 자가

카드뮴 0.2 mg/kg 이하 불검출 적합 자가

잔류농약 0.01 mg/kg 이하 불검출 적합 자가

위와 같이 검사 성적서를 발급합니다.

㈜ KMF 친환경발효전문연구소
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제 품 명 라이스토리 보라 품목제조번호 20100182300-75

식품의 유형 기타가공품 유통기한 12개월

시험 항목 및 결과

시험 항목 기준 규격 결 과 판정 비고

성 상 고유의 색택을 가지고, 이미·이취가 없어야 함 고유의 성상 적합 공인

이 물 원료 외 기타이물의 혼입이 없어야 함 이물 없음 적합 공인

대장균군 음성 음성 적합 공인

일반미생물 1,000 마리 이하/g 0 적합 자가

납 0.2 mg/kg 이하 불검출 적합 자가

카드뮴 0.2 mg/kg 이하 불검출 적합 자가

잔류농약 0.01 mg/kg 이하 불검출 적합 자가

위와 같이 검사 성적서를 발급합니다.

㈜ KMF 친환경발효전문연구소

제 품 명 라이스토리 분홍 품목제조번호 20100182300-76

식품의 유형 기타가공품 유통기한 12개월

시험 항목 및 결과

시험 항목 기준 규격 결 과 판정 비고

성 상 고유의 색택을 가지고, 이미·이취가 없어야 함 고유의 성상 적합 공인

이 물 원료 외 기타이물의 혼입이 없어야 함 이물 없음 적합 공인

대장균군 음성 음성 적합 공인

일반미생물 1,000 마리 이하/g 0 적합 자가

납 0.2 mg/kg 이하 불검출 적합 자가

카드뮴 0.2 mg/kg 이하 불검출 적합 자가

잔류농약 0.01 mg/kg 이하 불검출 적합 자가

위와 같이 검사 성적서를 발급합니다.

㈜ KMF 친환경발효전문연구소
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제 품 명 라이스토리 빨강 품목제조번호 20100182300-77

식품의 유형 기타가공품 유통기한 12개월

시험 항목 및 결과

시험 항목 기준 규격 결 과 판정 비고

성 상 고유의 색택을 가지고, 이미·이취가 없어야 함 고유의 성상 적합 공인

이 물 원료 외 기타이물의 혼입이 없어야 함 이물 없음 적합 공인

대장균군 음성 음성 적합 공인

일반미생물 1,000 마리 이하/g 0 적합 자가

납 0.2 mg/kg 이하 불검출 적합 자가

카드뮴 0.2 mg/kg 이하 불검출 적합 자가

잔류농약 0.01 mg/kg 이하 불검출 적합 자가

위와 같이 검사 성적서를 발급합니다.

㈜ KMF 친환경발효전문연구소

제 품 명 라이스토리 주황 품목제조번호 20100182300-78

식품의 유형 기타가공품 유통기한 12개월

시험 항목 및 결과

시험 항목 기준 규격 결 과 판정 비고

성 상 고유의 색택을 가지고, 이미·이취가 없어야 함 고유의 성상 적합 공인

이 물 원료 외 기타이물의 혼입이 없어야 함 이물 없음 적합 공인

대장균군 음성 음성 적합 공인

일반미생물 1,000 마리 이하/g 0 적합 자가

납 0.2 mg/kg 이하 불검출 적합 자가

카드뮴 0.2 mg/kg 이하 불검출 적합 자가

잔류농약 0.01 mg/kg 이하 불검출 적합 자가

위와 같이 검사 성적서를 발급합니다.

㈜ KMF 친환경발효전문연구소
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제 품 명 라이스토리 청녹 품목제조번호 20100182300-79

식품의 유형 기타가공품 유통기한 12개월

시험 항목 및 결과

시험 항목 기준 규격 결 과 판정 비고

성 상 고유의 색택을 가지고, 이미·이취가 없어야 함 고유의 성상 적합 공인

이 물 원료 외 기타이물의 혼입이 없어야 함 이물 없음 적합 공인

대장균군 음성 음성 적합 공인

일반미생물 1,000 마리 이하/g 0 적합 자가

납 0.2 mg/kg 이하 불검출 적합 자가

카드뮴 0.2 mg/kg 이하 불검출 적합 자가

잔류농약 0.01 mg/kg 이하 불검출 적합 자가

위와 같이 검사 성적서를 발급합니다.

㈜ KMF 친환경발효전문연구소

제 품 명 라이스토리 파랑 품목제조번호 20100182300-80

식품의 유형 기타가공품 유통기한 12개월

시험 항목 및 결과

시험 항목 기준 규격 결 과 판정 비고

성 상 고유의 색택을 가지고, 이미·이취가 없어야 함 고유의 성상 적합 공인

이 물 원료 외 기타이물의 혼입이 없어야 함 이물 없음 적합 공인

대장균군 음성 음성 적합 공인

일반미생물 1,000 마리 이하/g 0 적합 자가

납 0.2 mg/kg 이하 불검출 적합 자가

카드뮴 0.2 mg/kg 이하 불검출 적합 자가

잔류농약 0.01 mg/kg 이하 불검출 적합 자가

위와 같이 검사 성적서를 발급합니다.

㈜ KMF 친환경발효전문연구소
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Ⅱ. 보급형 쌀클레이 대량생산공정 설계 및 구축

1. 쌀클레이 용기

시판 되는 클레이의 포장용기는 표 11과 같이 제조사에서 로고나 마크를 넣어 제작되기 때

문에 사용할 수 없으며, 참여기업인 ㈜토단과 ㈜평화교재에서 공용 용기로 사용이 가능한 것은

2종 정도로 조사되었다. 용기 A의 크기는 7 X 4 cm이며, 약 30∼50 g 중량을 담을 수 있으며,

용기 B의 크기는 4.5 X 3.5 cm이며, 약 10∼20 g 중량을 담을 수 있다. 용기 A는 중량도 작으

며, 뚜껑이 단순히 덮는 형태로 밀폐성이 떨어진다. 따라서 기본 클레이의 용기는 용기 B로 설

정하였다.

클레이에서 많이 사용되는 기본색인 백, 흑, 적, 청, 황색은 대용량 용기로 판매를 하고 있으

나, 50∼100 g의 대용량의 공용용기는 없는 것으로 나타났다. 따라서 50∼100 g의 대용량 용기

의 mold를 설계하여 자체 제작을 진행하였다(그림 4, 5). 제작된 대용량의 용기는 크기는 10 X

4 cm이며, 약 50∼100 g 중량을 담을 수 있다.

표 11. 클레이 용기와 크기

타사 용기

하비칼라점토(6.5 X 6 cm) 플레이 도어(5 X 5.5 cm) 긴초쌀클레이(6 X 3 cm)

사용 가능 공용 용기 제작 용기

  

  

용기 A(7*4 cm) 용기 B(4.5*3.5 cm) 용기 C(10*4 cm)



- 93 -

그림 4. 대용량 쌀클레이 용기 몰드 디자인(통)
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그림 5. 대용량 쌀클레이 용기 몰드 디자인(뚜껑)
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2. 보급형 쌀클레이 대량생산공정 설계 및 1차 생산

가. 보급형 쌀클레이 대량생산공정 설계

㈜토단의 밀가루 클레이의 원료를 분석한 결과 원료는 밀가루 100 Kg, 정제수 120 Kg, 바세

린 5 Kg, 콩기름 5 Kg, 소금 5 Kg를 넣어서 제조되고 있었다. 배합비율로 표시하면 표 12와

같이 밀가루 44.44%, 물 48.9%, 바세린 2.22%, 콩기름 2.22%, 소금 2.22%로 나타났으며, 클레

이 배합 tank의 최소생산량은 200 Kg 정도 되는 것으로 나타났다. 1차 생산은 밀가루 첨가량

대비 10%, 20%, 30%로 쌀을 추가적으로 첨가하였으며, 배합비상 쌀함량은 4%, 7.5%, 10.5%로

나타났다. 쌀은 열처리시 밀가루보다 물을 더 많이 흡수할 것으로 예상되어 정제수는 쌀 7.5%

와 쌀 10% 첨가구에서는 조금 더 첨가하였다. ㈜토단의 클레이 생산공정은 표 13과 같이 원료

를 개량한 후 클레이 배합 tank에 넣고 1시간 잘 혼합한다. 160℃의 스팀을 42초가 클레이에

분사하여 원료를 익히며, 살균한다. 반죽된 클레이를 냉각기로 이송하여 교반하면서 1시간 동

안 냉각시킨 후 비닐에 싸서 1일동안 실온에 방치하여 냉각한다. 방치한 클레이에 색소를 종류

별로 넣고 클레이 배합 tank에서 15분 혼합한다. 클레이를 성형기에 넣어서 일정크기로 절단한

후 용기 충진하여 박스에 담아서 출고한다.

표 12. 토단 클레이 배합비 및 쌀클레이 1차 생산 test

원료명
배합비(%)

토단 클레이 배합비 1 배합비 2 배합비 3

밀가루 사용량 대비 쌀 사용량 0 쌀 10% 쌀 20% 쌀 30%

밀가루 44.44 40.82 37.73 35.09

물성 개량 쌀가루 - 4.08 7.54 10.54

정제수 48.90 48.98 49.06 49.12

바세린 2.22 2.04 1.89 1.75

콩기름 2.22 2.04 1.89 1.75

소금 2.22 2.04 1.89 1.75

합계 100.00 100.00 100.00 100.00
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표 13. 보급형 쌀클레이 생산공정 및 배합비

생산공정 생산설비 세부내용

원료 개량 전자저울 원료를 배합비에 준하여 정량 개량

↓

원료 혼합 클레이 배합 tank 1시간 혼합

↓

스팀분무 클레이 배합 tank 160℃, 42초

↓

냉각 냉각기 클레이를 교반하면서 냉풍 방출 1시간

↓

방치 클레이를 비닐에 싸서 1일 실온에 방치

↓

색소혼합 클레이 배합 tank 방치한 클레이에 색소를 넣고 15분 교반

↓

성형 성형기 일정 크기로 절단

↓

충진 용기에 충진

↓

포장 박스로 포장

나. 쌀클레이 1차 생산 및 품질특성

1차 생산결과 모든 생산공정에서 쌀클레이의 제조적성에는 문제가 없는 것으로 나타났다.

쌀클레이는 2℃에서 2주동안 냉장보관한 후 품질을 조사한 결과, 표 14와 같이 수분함량은 쌀

4% 첨가구(배합비 1)에서 52.8%이며, 쌀 7.5%와 10% 첨가 클레이는 53.95%, 56.9%로 나타났

다. 물성을 조사한 결과 쌀 4% 첨가구의 클레이는 손에 붙지 않았으나, 쌀 7.5%와 10% 첨가

클레이는 많이 끈적거리고 손에 많이 달라붙는 현상이 발생하여 물성을 측정하기 어려운 상태

였다. 쌀을 추가적으로 첨가함으로써 수분 흡수가 더 많이 할 것으로 예상을 하였으나 끈적이

는 물성으로 구현이 되었다. 따라서 정제수 첨가배율은 기존 제품과 동일하게 첨가하고, 제품

의 수분함량은 52% 이하로 설정하는 것이 좋을 것으로 판단되었다. 미생물 안전성을 조사한

결과 모든 구간에서 미생물이 검출되지 않아 안전성 확보가 가능한 것으로 나타났다.
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표 14. 쌀클레이의 품질특성

배합비 수분함량
일반미생물

(CFU/g)

곰팡이

(CFU/g)

대장균

(CFU/g)

대장균군

(CFU/g)

1 52.80±0.42 0 0 0 0

2-1 53.95±0.21 0 0 0 0

3-1 56.90±0.14 0 0 0 0

3. 보급형 쌀클레이 대량생산 및 공정 설계

가. 보급형 쌀클레이 2차 생산

보급형 쌀클레이 2차 생산은 1차 생산시 배합비 2번과 3번에서 정제수의 첨가량을 낮추어서

진행하였으며, 생산된 쌀클레이는 2℃에서 2주 동안 냉장 보관한 후 시료로 사용하였다. 수분함

량은 51∼52%로 모든 구간에서 비슷하게 나타났다. 쌀클레이의 색도를 조사한 결과 표 15와 같

이 L값이 27∼29로 낮게 나타났으며, 연한 갈색으로 나타내었다. 밀가루로 클레이의 제조하면

엷은 갈색을 나타내어 백색 클레이의 경우에 색소를 첨가하여 제조한다. 따라서 2차 생산한 쌀

클레이의 경우 쌀 함량이 낮아서 밀가루 클레이와 비슷한 색상을 나타낸 것을 생각이 되며, 이

후 쌀 함량을 증가하였을 때 색도를 분석하여 백색 색소를 첨가 여부를 설정하여야 한다.

쌀클레이 물성은 Rheometer(Compac-100, Sun, Japan)를 이용하여 조사하였으며, 대조구로

일본의 쌀클레이인 ‘긴초’를 분석하였다. 표 16과 같이 강도, 경도, 탄성은 긴초 클레이가 쌀클

레이에 비해서 높게 나타났다. 쌀함량이 높아질수록 쌀클레이의 강도, 경도, 탄성은 낮게 나타

났으며, 쌀클레이 2번과 3번은 유의적인 차이가 없는 것으로 나타났다.

미생물 안전성 조사한 결과 모든 클레이에서 일반미생물, 곰팡이, 대장균(군)은 검출되지 않

았다(표 17). 중금속을 분석한 결과, 표 18과 같이 비소는 불검출 되었으며, 납은 0.02 mg/kg,

카드뮴 0.01 mg/kg, 주석 0.55∼0.59 mg/kg로 나타났다. 완구류의 유해원소 허용기준은 비소

25 mg/kg, 납 90 mg/kg, 카드뮴 75 mg/kg로 쌀클레이는 중금속 함량이 매우 낮았으며, 잔류

농약 320종 모두 불검출로, 쌀클레이의 안전성을 확보할 수 있었다.
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표 15. 2차 생산 쌀클레이의 색도

클레이

종류
L a b ΔE 제품 사진

배합비 1 28.43±0.06 -2.50±0.10 6.93±0.06 29.37±0.06

배합비 2-1 29.73±0.06 -2.43±0.06 7.00±0.10 30.63±0.06

배합비 3-1 27.13±0.35 -2.37±0.06 6.50±0.10 28.00±0.30

표 16. 쌀 함량에 따른 쌀클레이의 물성 특성

클레이 종류 Strength(g/cm2) Hardness(g/cm2) Springness(%)

긴초클레이 310.67±54.60 587.88±68.88 39.83±1.71

배합비 1 211.36±14.19* 379.74±26.36** 13.11±0.99***

배합비 2-1 108.33±13.15** 202.02±26.48*** 11.73±1.32***

배합비 3-1 105.25±17.42** 200.00±28.51*** 10.42±0.46***

1) : This difference between the control and other groups in statistically significant ( * : p<0.05, **

: p<0.01, *** : p<0.001).
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표 17. 쌀클레이의 미생물 안전성

클레이 종류
일반미생물

(CFU/g)

곰팡이

(CFU/g)

대장균

(CFU/g)

대장균군

(CFU/g)

긴초클레이 0 0 0 0

배합비 1 0 0 0 0

배합비 2-1 0 0 0 0

배합비 3-1 0 0 0 0

표 18. 쌀클레이의 중금속 및 잔류농약 함량

클레이 종류
납

(mg/kg)

카드뮴

(mg/kg)

비소

(mg/kg)

주석

(mg/kg)

잔류농약

(320종)

배합비 1 0.02 0.01 불검출 0.55 불검출

배합비 2-1 0.02 0.01 불검출 0.55 불검출

배합비 3-1 0.06 0.01 불검출 0.59 불검출

그림 6. 쌀클레이 2차 생산
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그림 7. 2차 생산 쌀클레이 중금속 함량
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그림 8. 쌀클레이 잔류농약 함량
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나. 보급형 쌀클레이 3차 생산

보급형 쌀클레이 3차 생산은 밀가루를 쌀로 50%, 100% 대체하여 제조하였으며, 2주 동안 냉

장 보관한 후 품질특성을 조사하였다. 수분함량은 50% 쌀클레이가 46.4±0.14%, 100% 쌀클레

이가 46.3±0.28%로 나타났다. 쌀클레이의 색도를 조사한 결과 표 19와 같이 50% 쌀클레이의

L값은 77.79, 100% 쌀클레이의 L값은 80.53으로 쌀첨가량이 높을수록 높게 나타났다. 2차 생산

에서 쌀클레이의 L값은 26정도 수준으로 낮았으나 50%와 100% 쌀클레이에서는 높게 나타나

서, 흰색 쌀클레이의 경우 따로 흰색 색소를 첨가하지 않아도 되는 것으로 나타났다.

쌀클레이 물성을 조사한 결과 표 20과 같이 50% 쌀클레이는 ㈜토단의 밀가루 클레이인 하

비클레이와 유의적으로 차이가 없는 강도, 경도, 탄성을 나타내었으며, 100% 쌀클레이는 조금

낮게 나타나 쌀을 이용하여 밀가루 클레이와 비슷한 물성이 가능한 것으로 나타났다. 한편 긴

초클레이의 강도, 경도는 하비클레이와 쌀클레이보다 높았으며, 2차 생산시 대조구로 측정한

긴초클레이와 차이를 나타내었다. 긴초클레이는 완제품을 구입하여 물성 측정 샘플로 사용하

여, 각 제품별로 제조일자 등이 차이가 나서 물성이 서로 다르게 나타난 것으로 추측된다.

미생물 안전성 조사한 결과 모든 클레이에서 일반미생물, 곰팡이, 대장균(군)은 검출되지 않

았다(표 21). 중금속을 분석한 결과, 표 22와 같이 비소는 불검출 되었으며, 납은 0.02 mg/kg,

카드뮴 0.01 mg/kg, 주석 0.54∼0.55 mg/kg로 나타났다. 완구류의 유해원소 허용기준은 비소

25 mg/kg, 납 90 mg/kg, 카드뮴 75 mg/kg로 쌀클레이는 중금속 함량이 매우 낮았으며, 잔류

농약 320종 모두 불검출로, 쌀클레이의 안전성을 확보할 수 있었다.

표 19. 쌀 함량에 따른 클레이의 색도

클레이 종류 L a b ΔE 제품사진

50% 쌀클레이

(배합비 4)
77.97±0.38 -7.10±0.10 20.13±0.12 80.83±0.42

100% 쌀클레이

(배합비 5)
80.53±0.12 -7.90±0.10 17.33±0.38 82.77±0.12
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표 20. 클레이 물성 특성

클레이 종류 Strength(g/cm2) Hardness(g/cm2) Springness(%)

긴초클레이 937.00±43.71*** 2241.77±183.64*** 23.94±3.15**

하비클레이 380.38±9.10 744.30±14.48 11.38±1.81

50% 쌀클레이(배합비 4) 388.44±14.72 781.46±37.46 10.22±1.36

100% 쌀클레이(배합비 5) 306.96±28.30* 544.72±57.28* 8.64±0.93
1) : This difference between the control and other groups in statistically significant ( * : p<0.05, **

: p<0.01, *** : p<0.001).

표 21. 클레이의 미생물 안전성

클레이 종류
일반미생물

(CFU/g)

곰팡이

(CFU/g)

대장균

(CFU/g)

대장균군

(CFU/g)
긴초클레이 0 0 0 0

하비클레이 0 0 0 0

50% 쌀클레이(배합비 4) 0 0 0 0

100% 쌀클레이(배합비 5) 0 0 0 0

표 22. 쌀클레이의 중금속 및 잔류농약 함량

클레이 종류
납

(mg/kg)

카드뮴

(mg/kg)

비소

(mg/kg)

주석

(mg/kg)

잔류농약

(320종)

50% 쌀클레이(배합비 4) 0.02 0.01 불검출 0.54 불검출

100% 쌀클레이(배합비 5) 0.02 0.01 불검출 0.55 불검출

그림 9. 쌀클레이 3차 생산
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그림 10. 3차 생산 쌀클레이 잔류농약 함량
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그림 11. 3차 생산 쌀클레이 중금속 함량
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나. 보급형 쌀클레이 4차 생산

보급형 쌀클레이 4차 생산은 배합비 5번으로 100% 쌀로 클레이를 제조하였다. 쌀클레이 색

상 다양화를 위해서 흰색을 제외하고 기존 원색인 노랑, 빨강, 파랑, 초록, 검정 5종과 많이 사

용하는 6색으로 갈색, 보라, 살색 및 주황, 연하늘, 핑크를 선정하였다. 추가적으로 형광노랑,

형광핑크, 형광주황, 형광연두, 형광보라 등의 형광계열의 색상도 가능하며, 소비자 요구를 조

사한 후 색상선택 및 제품구성을 할 계획이다. 색소별 쌀클레이의 수분함량은 45.5∼46%로 나

타났으며, 클레이간에 큰 차이는 없었다. 색소별 쌀클레이의 물성을 조사한 결과 표 23과 같이

쌀클레이 간에 물성의 유의적인 차이가 없어, 색소는 물성에 영향을 주지 않았다. 미생물 안전

성을 조사한 결과 표 24와 같이 모든 쌀클레이에서 일반미생물, 곰팡이, 대장균(군)은 검출되지

않아 안전성 확보가 가능하였다.

표 23. 쌀클레이 색상별 물성 특성

쌀클레이 색상 Strength (g/cm2) Hardness (g/cm2) Springness (%)
백색 338.85±17.92 527.86±24.03 9.30±1.06
노랑 337.52±21.78 534.36±22.94 9.59±0.82
빨강 352.00±18.59 541.77±22.39 10.18±1.44
파랑 343.43±31.53 526.93±28.00 9.76±0.68
초록 366.33±8.87 588.49±60.86 10.97±0.30
검정 349.66±20.11 538.17±19.02 10.09±1.55
갈색 352.65±19.60 551.51±16.06 10.47±1.00
보라 338.89±17.20 526.86±21.58 9.64±0.32
살색 322.05±10.03 508.14±6.59 8.94±0.33
주황 339.35±16.07 528.15±31.37 9.73±0.63
연하늘 323.03±9.19 510.33±5.90 9.00±0.40
핑크 320.20±18.23 514.80±7.58 9.21±0.27

1) : This difference between the control and other groups in statistically significant ( * : p<0.05, **

: p<0.01, *** : p<0.001).

표 24. 쌀클레이 색상별 미생물 안전성

쌀클레이 색상
일반미생물

(CFU/g)

곰팡이

(CFU/g)

대장균

(CFU/g)

대장균군

(CFU/g)
백색 0 0 0 0
노랑 0 0 0 0
빨강 0 0 0 0
파랑 0 0 0 0
초록 0 0 0 0
검정 0 0 0 0
갈색 0 0 0 0
보라 0 0 0 0
살색 0 0 0 0
주황 0 0 0 0
연하늘 0 0 0 0
핑크 0 0 0 0
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그림 12. 쌀클레이 4차 생산

3. 보급형 쌀클레이 대량생산공정 구축 및 제품화

가. 보급형 쌀클레이 제조 매뉴얼 및 품질규격서

보급형 쌀클레이의 제조 매뉴얼은 표 25와 같이 원료입고 검사한 후 1 batch에 해당 원료를

정확하게 칭량한다. 클레이 배합 tank에 원료를 투입한 후 1시간 교반하면서 잘 섞어준다. 16

0℃ 스팀을 42초간 분사하여 반죽을 익히면서 살균한다. 살균된 클레이는 냉각기로 이송하여 1

시간 교반하면서 냉풍을 불어서 냉각시킨다. 냉각한 클레이를 비닐에 싸서 박스에 담아서 실온

에서 1일정도 방치한다. 백색 클레이는 색소를 첨가하지 않고 성형기로 성형을 하며, 색소를

첨가하는 클레이는 다시 클레이 배합기로 이송하여 색소를 투입한 후 15분간 혼합하여 색소를

도포한다. 성형기로 30 g씩 성형한 후 용기에 넣고 뚜껑을 닫는다. 클레이를 6, 9, 12씩 포장박
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스에 각각 색상별로 넣고, 포장검사를 한다. 포장한 제품을 외박스에 넣고 포장한다.

1 batch 쌀클레이 최소 생산량은 클레이 혼합 tank 원료 첨가량으로 200 Kg으로 나타났다.

1 batch 쌀클레이(30 g 기준) 완제품 생산량은 6,000개 이며, 생산수율은 약 90% 수준으로 나

타났다. 1 batch 생산으로 6색 완제품은 1,000개, 9색 완제품 666개, 12색 완제품 500개의 생산

이 가능하다. 12색 클레이를 각각 1회 생산하면 6색 완제품은 12,000개, 9색 완제품 8,000개, 12

색 완제품 6,000개의 생산이 가능한 것으로 예측된다.

표 25. 보급형 쌀클레이 대량생산 제조 매뉴얼

기밀문서 배합비

원료명

배합비(%) 1 batch 당 투입량(Kg)

백색
기타

색소
백색

기타

색소

물성 개량 쌀가루 42.55 42.46 85.10 84.92

정제수 51.06 50.95 102.12 101.90

바세린 2.13 2.13 4.26 4.26

콩기름 2.13 2.13 4.26 4.26

소금 2.13 2.13 4.26 4.26

색소 0.20 0.00 0.40

합계 100.00 100.00 200.00 200.00
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기밀문서 제조가공방법

NO 공정명 작업내용 및 방법 공정조건 주요설비명

1
입고

검수

원부재료가 기준 규격에 적합한지 검토하고

이상 없을 시 입고한다.

실온

창고
실온창고

2
원료

칭량

2-1)제조매뉴얼에 의거하여 원료를 계량한다.

2-2)계량이 끝난 원료는 뚜껑을 덮어 이물유

입을 차단한다.

전자

저울
전자저울

3
원료 투입

및 혼합
원료를 투입한 후 혼합한다. 60분

클레이 배합

tank

4 스팀분무 스팀을 분사하여 원료를 익히며, 살균한다.
160℃이상

42초

클레이 배합

tank

5 냉각
냉각기로 이송하여 교반하면서 냉풍을 방출하

여 냉각한다.

1시간

실온
냉각기

6 방치 클레이를 비닐에 싸서 1일정도 방치한다. 실온

7 색소혼합
클레이를 배합 tank에 넣고 색소를 넣어서 혼

합한다.

15분

실온

클레이 배합

tank

8 성형
클레이를 성형기에 넣고 30 g 단위로 성형한

다
실온 성형기

9 충진 용기에 클레이를 담은 후 뚜껑을 덮는다. 실온

10
포장

/검사

10-1) 클레이를 6, 9, 12색 포장박스에 넣는다.
10-2) 포장상태를 검사하고, 외박스에 색깔별
로 포장한다.

11
제품

검사

일정량씩 포장된 제품은 항목별 검사하여 제
품 규격의 사양과 같이 적합한 제품에 한하여
완제품으로 출하한다.
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표 26. 프리미엄 쌀클레이 품질규격서

기밀문서 품질규격

종

류

품

명

원

산

지

공

급

업

체

제

조

원

보관

조건

(온도

등)

구분
관리

세부항목

Korean

Certification

규격

자가

규격

쌀

클

레

이

라

이

스

토

리

국

내

산

㈜

K

M

F

㈜

토

단

실온

(1∼35

℃)

이물 이물

뾰족하거나

날카로운

물질이

없어야 한다.

-

유해

원소

안티모니(Sb) 60 -

비소(As) 25 -

바륨(Ba) 1,000 -

카드뮴(Cd) 75 -

크로뮴(Cr) 60 -

납(Pb) 90 -

수은(Pb) 60 -

셀레늄(Se) 500 -

미생물

일반미생물 -
1,000 CFU/g

이하

대장균균 - 불검출

곰팡이 - 불검출

잔류

농약
320종 불검출
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나. 보급형 쌀클레이 제품화

보급형 쌀클레이는 하양, 노랑, 빨강, 파랑, 초록, 검정의 6색, 하양, 노랑, 빨강, 파랑, 초록,

검정, 분홍, 갈색, 주황의 9색, 하양, 노랑, 빨강, 파랑, 초록, 검정, 분홍, 갈색, 주황, 살색, 하늘,

보라의 12색으로 3종을 제품화 하였다. 제품 용량은 30 g이며, 유형은 점토류와 학용품으로 표

시가 가능하다. 또한 색상별 단품으로 12색을 제품화 하였으며, 용량은 50 g으로 하였다.

물성개량쌀의 제조원가 산출은 표 27과 같다. 쌀은 쌀가공협회를 통해서 구입을 진행하여 1,500원 수준

으로 설정되었으며, 최종 제조원가는 3,348원으로 나타났다. 쌀클레이의 제조원가는 표 28과 같이 1개당

397원으로 나타났으며, Set 제품은 6색 8,500원, 9색 11,500원, 12색 14,500원, 단품은 각 2,400원으로 최종

소비자가를 설정하였다. 도매납품가는 제조원가의 20% 이윤으로 하여 6색 5,200원, 9색 7,200원, 12색

9,200원이며, 단품은 1,450원으로 설정하였다. 긴초클레이의 인터넷 최저가가(배송비 별도) 6색 8,000원, 9

색 10,200원, 12색 13,800원에 비해서 약 500~1,000원 정도 더 높은 것으로 나타났다. 가격이 더 저렴한

쌀원료 수급, 가공공정 및 판매루트 개선 등을 통해 제조원가절감을 추후 진행하고자 한다.
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표 27. 물성개량쌀 Kg 당 제조원가

항목 비율 단가(kg) 규격 금액 비고

원

재

료

백미 99.990% 1,500 999.900 1,499.85

물성개량제 0.010% 100,000 0.100 10.00

소계 100.0% 　 1,000.0 1,509.85

LOSS 10% 　 　 150.99

원재료비 계 　 　 1,000.0 1,660.84

부

재

료

비닐 　 300 10 30.00 2중 비닐

박스 　 840 10 84.00 10 kg 단위로 포장

　 소계 　 　 　 114.00

LOSS 1% 　 　 1.14

포장자재비 계 　 　 　 115.14

가공비 　 1,392,000 1,000 1,392.00

㈜KMF 가공비 기준

세척, 효소처리, 건조, 분쇄,

포장
운송비 　 180,000 1,000 180.00 1톤 용달, 대구-경기도

제조비 계 　 　 　 1,572.00

공급가총액 　 　 　 3,347.98
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표 28. 쌀클레이 30 g 및 set 제조원가

항목 비율 단가(kg) 규격 금액 비고

원
재
료

물성개량쌀 42.4600 3,348.0 12.7 42.65
바세린 2.1300 17,000.0 0.6 10.86
콩기름 2.1300 2,500.0 0.6 1.60
소금 2.1300 400.0 0.6 0.26 정제염
색소 0.2000 30,000.0 0.1 1.80
정제수 50.9500 - 15.3 -
소계 100.00 　 30.0 57.16

LOSS 15% 　 　 8.57 　
원재료비 계 　 　 30.0 65.74
부
재
료

30g 용기 　 　 　 130.00

　 소계 　 　 　 130.00
LOSS 1% 　 　 1.30

포장자재비 계 　 　 　 131.30
가공비 　 제조, 포장 200.00 ㈜토단 가공비 기준

공급가총액 　 　 　 397.04

6색 쌀클레이 set
항목 단가 규격 가격(원)
클레이 397 6 2,382
도구 300 1 300

소박스(라벨) 930 1 930
대박스 1,000 10 100
운송비 180,000 2,000 90
제조원가 3,802
이윤 3,802
합계 7,604

소비자가
(부가세포함) 　 　 8,365

9색 쌀클레이 set
항목 단가 규격 가격(원)
클레이 397 9 3,573
도구 300 1 300

소박스(라벨) 1,152 1 1,152
대박스 1,000 10 100
운송비 180,000 2,000 90
제조원가 　 　 5,215
이윤 　 　 5,215
합계 　 　 10,431

소비자가
(부가세포함) 　 　 11,474

12색 쌀클레이 set
항목 단가 규격 가격(원)
클레이 397 12 4,764
도구 300 1 300

소박스(라벨) 1,380 1 1,380
대박스 1,000 10 100
운송비 180,000 2,000 90
제조원가 　 　 6,634
이윤 　 　 6,634
합계 　 　 13,269

소비자가(부가세포함) 　 　 14,596
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표 29. 쌀클레이 50 g 대용량 제조원가

항목 비율 단가(kg) 규격 금액 비고

원
재
료

물성개량쌀 42.4600 3,348.0 21.2 71.08
바세린 2.1300 17,000.0 1.1 18.11
콩기름 2.1300 2,500.0 1.1 2.66
소금 2.1300 400.0 1.1 0.43 정제염
색소 0.2000 30,000.0 0.1 3.00
정제수 50.9500 - 25.5 -
소계 100.00 　 50.0 95.27

LOSS 15% 　 　 14.29 　
원재료비 계 　 　 50.0 109.56

부
재
료

50g 용기 　 　 200.00

소박스(라벨) 　 　 390.00

대박스 　 1,000 20 50.00
　 소계 　 　 　 640.00

LOSS 1% 　 　 6.40
포장자재비 계 　 　 　 646.40
가공비 　 제조, 포장 250.00 ㈜토단 가공비 기준
운송비 　 180,000 3,000 60.00
제조원가 　 　 　 1,065.96
이윤 1,065.96
합계 2,131.92

소비자가 2,345.12 부가세 포함

표 30. 쌀클레이 제품 판매가격

가격
(부가세 포함)

쌀클레이

6색

쌀클레이

9색

쌀클레이

12색

쌀클레이

단색
비고

소비자가 8,500 11,500 14,500 2,400
도매납품가 5,200 7,200 9,200 1,450 제조사 이윤 20%

긴초 쌀클레이 
6색(최저가)

긴초 쌀클레이 
9색(최저가)

 

긴초 쌀클레이 
12색최저가
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제품화 1

라이스토리 6색

어린이 제품안전특별법에 의한 표시
모 델 명 라이스토리 6색/학용품(점토류)

제 조 국 명 대한민국

제 조 사 ㈜토단 / 경기 남양주시 독정로 솔숲길 34-1

사 용 연 령 3세 이상

제 조 년 월 2018년 10월

용 량 30 g

색 구 성

하양, 노랑, 빨강, 파랑, 초록, 검정

주 의 사 항

• 개봉 전 주의사항을 반드시 읽으시고 용도 이외는 사용하지 마십시오.

• 알레르기나 특이체질, 질병이 있는 어린이는 보호자가 주의하여 주십시오.

• 질식, 호흡곤란 등이 우려될 수 있으니 어린이가 입에 대거나 입에 넣어 삼

키지 않도록 주의하여 주십시오.

• 부속품이 다소 날카로울 수 있으니 찔리지 않도록 주의하여 주십시오.

• 36개월 미만 어린이 사용 시 반드시 어른의 감독하에 사용해야 하며, 사용

후에는 손이 닿지 않는 곳에 보관하여야 합니다.

• 사용 후 손을 씻어 주십시오.

• 직사광선과 고운을 피하고 화기에 가까이 두지 마십시오.

• 이물질 제거하여 분해 조립 시에는 반드시 보호자가 하도록 하십시오.

• 던지거나 밟는 등 충격을 가하면 제품이 깨지거나 케이스 모서리에 찔리거

나 배이는 상해를 입을 수 있으니 사용 및 보관 시 주의하여 주십시오.

• 주성분이 쌀로 이루어져 있으나 식용으로 사용할 수 없습니다.
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제품화 2. 라이스토리 9색

어린이 제품안전특별법에 의한 표시
모 델 명 라이스토리 9색/학용품(점토류)

제 조 국 명 대한민국

제 조 사 ㈜토단 / 경기 남양주시 독정로 솔숲길 34-1

사 용 연 령 3세 이상

제 조 년 월 2018년 10월

용 량 30 g

색 구 성

하양, 노랑, 빨강, 파랑, 초록, 검정, 분홍, 갈색, 주황

주 의 사 항

• 개봉 전 주의사항을 반드시 읽으시고 용도 이외는 사용하지 마십시오.

• 알레르기나 특이체질, 질병이 있는 어린이는 보호자가 주의하여 주십시오.

• 질식, 호흡곤란 등이 우려될 수 있으니 어린이가 입에 대거나 입에 넣어 삼

키지 않도록 주의하여 주십시오.

• 부속품이 다소 날카로울 수 있으니 찔리지 않도록 주의하여 주십시오.

• 36개월 미만 어린이 사용 시 반드시 어른의 감독하에 사용해야 하며, 사용

후에는 손이 닿지 않는 곳에 보관하여야 합니다.

• 사용 후 손을 씻어 주십시오.

• 직사광선과 고운을 피하고 화기에 가까이 두지 마십시오.

• 이물질 제거하여 분해 조립 시에는 반드시 보호자가 하도록 하십시오.

• 던지거나 밟는 등 충격을 가하면 제품이 깨지거나 케이스 모서리에 찔리거

나 배이는 상해를 입을 수 있으니 사용 및 보관 시 주의하여 주십시오.

• 주성분이 쌀로 이루어져 있으나 식용으로 사용할 수 없습니다.
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제품화 3. 라이스토리 12색

어린이 제품안전특별법에 의한 표시
모 델 명 라이스토리 12색/학용품(점토류)

제 조 국 명 대한민국

제 조 사 ㈜토단 / 경기 남양주시 독정로 솔숲길 34-1

사 용 연 령 3세 이상

제 조 년 월 2018년 10월

용 량 30 g

색 구 성

하양, 노랑, 빨강, 파랑, 초록, 검정, 분홍, 갈색, 주황, 살색, 하늘, 보라

주 의 사 항

• 개봉 전 주의사항을 반드시 읽으시고 용도 이외는 사용하지 마십시오.

• 알레르기나 특이체질, 질병이 있는 어린이는 보호자가 주의하여 주십시오.

• 질식, 호흡곤란 등이 우려될 수 있으니 어린이가 입에 대거나 입에 넣어 삼

키지 않도록 주의하여 주십시오.

• 부속품이 다소 날카로울 수 있으니 찔리지 않도록 주의하여 주십시오.

• 36개월 미만 어린이 사용 시 반드시 어른의 감독하에 사용해야 하며, 사용

후에는 손이 닿지 않는 곳에 보관하여야 합니다.

• 사용 후 손을 씻어 주십시오.

• 직사광선과 고운을 피하고 화기에 가까이 두지 마십시오.

• 이물질 제거하여 분해 조립 시에는 반드시 보호자가 하도록 하십시오.

• 던지거나 밟는 등 충격을 가하면 제품이 깨지거나 케이스 모서리에 찔리거

나 배이는 상해를 입을 수 있으니 사용 및 보관 시 주의하여 주십시오.

• 주성분이 쌀로 이루어져 있으나 식용으로 사용할 수 없습니다.
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제품화 4. 라이스토리 대용량 단품

어린이 제품안전특별법에 의한 표시
모 델 명 라이스토리 대용량/학용품(점토류)

제 조 국 명 대한민국

제 조 사 ㈜토단 / 경기 남양주시 독정로 솔숲길 34-1

사 용 연 령 3세 이상

제 조 년 월 2018년 10월

용 량 50 g

주 의 사 항

• 개봉 전 주의사항을 반드시 읽으시고 용도 이외는 사용하지 마십시오.

• 알레르기나 특이체질, 질병이 있는 어린이는 보호자가 주의하여 주십시오.

• 질식, 호흡곤란 등이 우려될 수 있으니 어린이가 입에 대거나 입에 넣어 삼

키지 않도록 주의하여 주십시오.

• 부속품이 다소 날카로울 수 있으니 찔리지 않도록 주의하여 주십시오.

• 36개월 미만 어린이 사용 시 반드시 어른의 감독하에 사용해야 하며, 사용

후에는 손이 닿지 않는 곳에 보관하여야 합니다.

• 사용 후 손을 씻어 주십시오.

• 직사광선과 고운을 피하고 화기에 가까이 두지 마십시오.

• 이물질 제거하여 분해 조립 시에는 반드시 보호자가 하도록 하십시오.

• 던지거나 밟는 등 충격을 가하면 제품이 깨지거나 케이스 모서리에 찔리거

나 배이는 상해를 입을 수 있으니 사용 및 보관 시 주의하여 주십시오.

• 주성분이 쌀로 이루어져 있으나 식용으로 사용할 수 없습니다.
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[협동기관] 쌀클레이 제품 디자인 및 콘텐츠 개발(인사이트 디자인)

Ⅰ. 쌀클레이 브랜드 개발

1. 쌀클레이 브랜드 네이밍 개발

쌀클레이 브랜드 개발에 있어 전반적인 디자인 프로세스를 구축하고 향후 개발되어질 다양

한 디자인 및 시스템에 대한 전반적인 개요와 개발 순서 등을 주관기관과 협의하였다.
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2. 환경분석

전반적인 쌀클레이에 대한 시장, 환경, 트랜드 분석을 통해 제품이 디자인 되어야할 방향성

을 제시하고 다양한 디자인컨셉은 물론 활용성까지 고려하여 개발되어야 함에 따라 지속적인

시장분석과 환경분석이 이루어져야 한다.
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새로운 트랜드로 자리잡고 있는 쌀을 이용한 다양한 제품이 출시되고 있으며 우리가 개발하고

자하는 쌀클레이에 대한 소비자들의 관심과 수요가 증가하고 있는 현실이다.



- 129 -

3. 디자인 트렌드 분석

디자인에 따라 소비심리가 크게 좌우되는 경향을 나타내는 키즈 산업의 특성에 따라 다양한

디자인의 소비요구가 증가하고 있고 기업들에게서 이러한 트렌드가 나타나고 있다.



- 130 -

4. 경쟁사 제품 분석

기 개발되어진 쌀클레이의 브랜드 개발을 위해 현재 개발, 생산, 상용화 되어지고 있는 제품

에 대한 다양한 브랜드 분석과 디자인 현황을 조사하여, 디자인 컨셉은 물론, 마케팅의 방향성

까지 도출하고자 한다.
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5. 개발방향 설정

시장조사 및 분석을 통해 도출된 데이터베이스를 기반을 쌀클레이 브랜드 개발의 방향성을

설정하고 추구해야할 이미지 키워드를 도출하는 과정을 통해 최종 브랜드 개발을 진행하였다.
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6. 브랜드 네이밍 제안
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7. 브랜드 디자인 제안
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8. 브랜드 디자인 최종
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9. 지식재산권 출원 (16류 / 28류)
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Ⅱ. 쌀클레이 패키지 디자인 개발

1. 쌀클레이 패키지 개발

가. 쌀클레이 6종
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나. 쌀클레이 9종
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다. 쌀클레이 12종
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라. 쌀클레이 대용량
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2. 지식재산권 출원(디자인 출원)

가. 포장용 상자 디자인 출원
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나. 포장용 상자 디자인 출원
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3. 쌀클레이 모델링 도구 개발

롤러 / 밀대 조각도 / 다듬기 / 세부모형 제작 도

특수조형 조각도 / 형틀 몰드 조각도 / 다듬기 / 세부모형 제작 도

조각도 / 다듬기 / 세부모형 제작도 3D 모델링
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4. 쌀클레이 모델링 동영상 컨텐츠 개발

모양잡기 / 클레이 믹싱 클레이 형태 잡기

클레이 형태 잡기 모양잡기 / 클레이 믹싱

클레이 형태 잡기 클레이 색상 추가 & 믹싱

컨텐츠 제작 세부 요소 모델링
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컬러 믹싱 컬러 믹싱

클레이 형태 잡기 모양잡기 / 클레이 믹싱

클레이 형태 잡기 클레이 색상 추가 & 믹싱

컨텐츠 제작 세부 요소 모델링
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Ⅲ. 쌀클레이 모바일 쇼핑몰 구축 및 UCC 체험학습관 웹사이트 구축

클레이월드 가이드 북
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디자인관리 시작하기

디자인관리 메뉴에서는 ‘PC쇼핑몰 디자인 편집’과 ‘쇼핑몰 환경을 설정’ 할 수

있습니다.

① 쇼핑몰 선택

기본 한국어 외에 영어, 일본어, 중국어 등 다양한 멀티쇼핑몰을 설정하신 경우, 좌측 메뉴

상단에 멀티쇼핑몰 선택 메뉴가 표시됩니다.

메뉴를 클릭하면 등록된 멀티쇼핑몰 중 원하는 언어의 쇼핑몰을 선택하여 쇼핑몰 디자인을

관리할 수 있습니다.

② 디자인관리 기본메뉴

- 디자인 관리 : 디자인추가, 디자인적용예약, 백업 등 쇼핑몰 디자인을 관리할 수 있습니다.

- 디자인 기능설정 : 쇼핑몰 화면에 표시하는 다양한 기능을 설정할 수 있습니다.

- 디자인 편집 : 쇼핑몰 화면에 들어가는 각각의 모듈을 확인할 수 있습니다.

- 쇼핑몰 환경설정 : 스크립트, 화면경로 등 쇼핑몰 환경을 설정할 수 있습니다.

③ 내 쇼핑몰 현황

각 멀티쇼핑몰별 대표디자인 정보를 한눈에 확인할 수 있습니다.
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1. 디자인 관리

디자인 관리에서는 디자인 관리, 디자인 추가, 예약 등을 할 수 있습니다.

가. 디자인 보관함

등록된 쇼핑몰 디자인 목록을 확인할 수 있으며, 원하는 쇼핑몰 디자인을 수정할 수 있는 편

집창을 열 수 있습니다.

(1) 쇼핑몰 디자인 URL

쇼핑몰의 각 스킨별로 브라우저에서 접속할 수 있는 URL 주소가 생성됩니다.

해당 주소로 접속하면 디자인을 편집하면서 실시간으로 화면의 디자인된 모습을 확인할

수 있어 편리합니다.

(2) 디자인 편집하기

디자인 편집하기 버튼을 누르면 해당 디자인을 수정할 수 있는 스마트디자인 편집창을 띄

워줍니다.

(3) 대표디자인 설정

적용할 멀티쇼핑몰을 선택한 후 [대표디자인 설정] 버튼을 누르면 해당 멀티쇼핑몰의 대표

디자인으로 지정됩니다.

※ 대표디자인이란? 방문자에게 보여지는 쇼핑몰의 메인 디자인을 의미합니다.



- 171 -

(4) 복사

쇼핑몰 디자인에 포함된 모든 html, css 등의 파일을 그대로 복사하여 새로운 디자인 파일

로 추가할 수 있는 기능입니다. 같은 디자인으로 다양한 언어에 제공이 필요한 경우 유용하

게 사용할 수 있습니다.

(5) 상속

새로 만든 디자인이 기존 디자인에 상속되는 기능으로, 상속된 파일은 기존 디자인에 있는

파일을 가상 파일로 가지고 있게 됩니다.

[참고] 디자인복사와 디자인상속은 무엇이 다를까요?

n 디자인 복사

선택한 디자인의 파일을 그대로 복사하여 새로운 디자인을 생성합니다.

즉, 복사된 디자인은 가상파일이 아닌 실제 존재하는 파일입니다.
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n 디자인 상속

부모 디자인에서 가져와 보여주는 ‘가상 파일’로, 부모 디자인을 수정하면 함께 수정되어 반영

됩니다. 부모 디자인에서 상속 받은 파일들은 스마트디자인 편집창에서 파란색으로 보여집니

다. 상속한 ‘가상 파일’을 수정할 수도 있으며, 수정해 저장하는 순간 상속이 풀리게 되어 검정

색으로 보여집니다. ※ 상속된 가상파일은 에디터 플러스에서 나타나지 않습니다.

(6) 삭제

불필요한 쇼핑몰 디자인을 선택하여 삭제할 수 있습니다.

단, 최초 제공한 기본 디자인과 현재 대표 디자인으로 설정 중인 디자인은 삭제할 수 없습

니다.

* 쇼핑몰 디자인 삭제 시, 주의 사항

만약 디자인을 상속해 주고 있는 상위 디자인(부모)을 삭제하게 되면 상속받고 있는 하위

디자인(자식)은 정상적으로 동작되지 않을 수 있습니다. 또한 예약 중인 디자인을 삭제하면

해당 디자인의 예약 내역도 자동 삭제되므로 디자인 삭제 시, 주의하시기 바랍니다.

(7) 신규 디자인 추가

다양한 무료/유료 디자인을 추가할 수 있도록 ‘디자인 추가’ 메뉴로 이동됩니다.

(8) 기본 디자인 추가

카페24에서 무료로 제공하는 기본 디자인을 추가할 수 있습니다.

디자인은 최대 12개까지 보관할 수 있습니다.
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나. 디자인 추가

디자인센터에서 무료/유료의 다양 PC쇼핑몰 디자인을 추가할 수 있습니다.

(1) 카테고리 선택

무료/유료의 다양한 카테고리 디자인 중에 원하는 디자인 스타일을 선택할 수 있습니다.

(2) 디자인 선택

마음에 드는 디자인을 클릭하면 해당 디자인의 카테고리명, 스타일, 레이아웃, 가격 등의 상

세정보를 확인할 수 있습니다. 유료 디자인인 경우에는 디자인센터로 이동되어 결제가 완료

되면 디자인보관함에 자동으로 추가됩니다.
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다. 디자인 예약

대표디자인 외의 다른 쇼핑몰 디자인을 원하는 날짜와 시간에 맞추어 표시될 수 있도록 예

약할 수 있습니다. 예를 들면, 이벤트 진행이나 특정 시기(크리스마스, 빼빼로데이 등)에 맞추

어 쇼핑몰 디자인을 하고자 할 경우 활용이 가능합니다.

① 메뉴 구성

- 디자인 예약관리 : 예약된 쇼핑몰과 디자인 목록을 확인할 수 있습니다.

- 디자인 예약캘린더 : 예약된 디자인 내역을 캘린더 형태로 확인할 수 있습니다.

② 디자인 예약

디자인 예약관리를 통해, 특정 회원등급 또는 원하는 기간에 운영자가 원하는 쇼핑몰 디자인

으로 변경하여 적용할 수 있습니다.
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다-1. 디자인 예약

① 쇼핑몰 선택 : 목록에서 예약하고자 하는 쇼핑몰을 선택합니다.

② 디자인 선택 : 목록에서 예약하고자 하는 쇼핑몰 디자인을 선택합니다.

이미 대표디자인으로 사용하고 있는 디자인은 선택할 수 없습니다.

③ 예약설정 : 예약 할 제목과 디자인을 노출시킬 회원의 등급, 그리고 적용할 기간을 선택

할 수 있습니다.
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다-2. 디자인 예약캘린더

① 정렬 선택

멀티쇼핑몰 이용 시 쇼핑몰별로 예약디자인을 캘린더 형태로 확인할 수 있습니다.

② 예약된 디자인 확인

예약이 설정된 기간에는 예약한 디자인으로 대표디자인이 노출되고, 예약기간이 종료되면 다

시 대표디자인으로 자동 변경됩니다. (디자인이 예약되어 있지 않는 기간에는 기존 ‘대표디자

인＇으로 노출됩니다.) 트렌드나 시즌에 맞는 디자인을 그 때마다 자동으로 노출해 줄 수 있어

서 디자인 적용이 편리합니다.
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라. 디자인백업/복구

쇼핑몰 디자인을 수동으로 백업할 수 있습니다.

라-1. 디자인백업

- 백업은 HTML 파일만 백업되며, 쇼핑몰 디자인별로 저장됩니다.

(이미지 파일은 백업되지 않으니 주의하세요.)

- 백업방식은 아래와 같습니다.

1) 자동백업

- 매일 새벽 5시경, 24시간 안에 관리자 로그인 기록이 있는 경우 자동 백업

최대 7일까지 저장되며, 가장 오래된 파일부터 삭제

2) 수동백업

- 쇼핑몰 운영자가 백업하기 버튼을 누르는 순간 백업
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라-2. 디자인복구

백업된 디자인을 확인하고, 복구 또는 다운로드 할 수 있습니다.

파일 복구는 서버에 저장된 파일 또는 내 컴퓨터에 저장된 파일로 선택하여 진행합니다.

① 복구

백업된 목록에서 하나를 선택하여 복구 버튼을 클릭하면 해당 백업 내용이 복구됩니다. 복구

된 쇼핑몰 디자인은 디자인 보관함 리스트에 새로운 디자인으로 등록되어 보여집니다.

② 다운로드

백업된 파일을 내 컴퓨터로 다운로드 합니다. 자동백업된 경우에는 최대 7일간만 저장되므

로, 백업 내용을 장기 보관하려면 컴퓨터에 다운받아야 합니다. 단, 파일형식이 틀려지면 복구

되지 않으므로, 다운받은 후에는 절대 수정하지 마세요.

③ 내 컴퓨터에서 복구

내 컴퓨터에 다운받아놨던 파일을 선택하여 복구를 진행합니다. 복구가 완료되면 마찬가지로

디자인 보관함 리스트에 새로운 디자인으로 등록됩니다.
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2. 디자인 기능설정

디자인 기능설정에서는 쇼핑몰 화면에 표시되는 다양한 기능을 설정할 수 있습니다.

가. 인트로 화면

쇼핑몰에 인트로 화면을 사용할지 사용 안할지 설정할 수 있습니다. 성인 또는 회원전용 쇼

핑몰을 운영하는 경우 사용함으로 설정합니다.

① 쇼핑몰 인트로 사용유무

쇼핑몰 인트로는 쇼핑몰 접속 시 회원인증 또는 본인인증 후에 접속할 수 있도록 설정하는

기능입니다. 사용함을 선택하면 하단부에 인트로 설정할 기능이 표시됩니다.

② 인트로 설정

인트로로 사용할 화면을 선택합니다. 멀티쇼핑몰 이용 시, 해외쇼핑몰의 경우 회원전용 인트

로만 설정 할 수 있습니다.

나. 팝업/배너

나-1. 팝업설정

쇼핑몰에 표시할 팝업을 관리할 수 있습니다.

팝업은 쇼핑몰 페이지 어디든지 표시할 수 있으며, 여러 페이지에 하나의 동일한 팝업을 표

시할 수도 있습니다.
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① 팝업 목록

등록한 팝업 목록과 현재 진행 상태를 확인할 수 있습니다.

② 팝업등록

팝업을 등록할 수 있도록 팝업 등록 화면으로 이동합니다.

나-1-1. 팝업등록
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① 팝업창 진행여부 설정

작성한 팝업창의 진행여부를 대기, 진행, 종료 중에서 설정할 수 있습니다.

② 팝업창 노출 설정

1) 기간 설정 : 팝업창을 노출 기간을 설정합니다. 설정한 기간이라도, ①번의 진행여부 설

정값이 대기 또는 종료일 경우에는 노출되지 않습니다.

2) 팝업 노출 위치 : 팝업 노출 위치를 자유롭게 설정할 수 있습니다. 화면 좌측 최상단을

기준으로 입력한 픽셀만큼 떨어진 위치에 팝업이 노출됩니다.

3) 팝업이 노출될 페이지 선택 : 팝업이 노출될 페이지를 선택할 수 있습니다. 한 개의 팝업

이 여러 페이지에 동시에 노출될 수도 있고, 한 페이지에 서로 다른 팝업이 복수로 노출될

수도 있습니다. 같은 페이지 내에 팝업은 5개까지 표시할 수 있습니다. 단, 인트로화면에는

팝업설정을 할 수 없습니다.

③ 팝업창 디자인

1) 팝업종류 : 팝업 종류를 윈도우 팝업과 레이어 팝업 중에서 설정합니다.

2) 팝업크기 : 팝업창의 사이즈를 설정합니다.

3) 창닫기 방법 : 팝업창 닫기 문구를 오늘 하루 열지 않음 또는 다시 열지 않음 중에서 설

정합니다.

4) 팝업창 내용 등록 방법 : 샘플팝업을 이용할지 직접 제작한 팝업을 이용할지 설정합니다.

5) 팝업 제목 : 팝업 제목을 입력합니다.

6) 팝업 내용 : 팝업창에 표시할 내용을 입력합니다.
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④ 창닫기 디자인

1) 창닫기 디자인 설정 : 창닫기 디자인 설정을 기본으로 할지, 원하는 디자인으로 편집할지

설정합니다. 상세 디자인 설정을 선택하면 배경색, 문구 등을 더욱 세밀하게 편집할 수 있

습니다.

2) 미리보기 : 설정한 값이 바로바로 반영되어, 현재 설정에 맞는 창닫기 디자인을 미리보기

할 수 있습니다.

3) 배경색 : 창닫기 디자인 설정에서 상세디자인 설정으로 선택한 경우, 배경색을 설정할 수

있습니다.

4) 문구 : 창닫기 디자인 설정에서 상세디자인 설정으로 선택한 경우, 창닫기 디자인에 보여

줄 문구를 입력하고 설정할 수 있습니다.

5) 문구 정렬 : 다시 열지 않음, 닫기 등의 문구를 오른쪽 정렬, 가운데 정렬, 왼쪽 정렬 중

에서 설정할 수 있습니다.

다. 플래시메이커

쇼핑몰에 표시할 플래시를 제작 및 관리할 수 있습니다.

이벤트, 기획전, 신상품 등의 배너를 제작하여 쇼핑몰의 원하는 화면에 적용하여 사용 가능

합니다.



- 183 -

① 플래시 목록

등록한 플래시의 목록을 확인합니다.

② 플래시 등록

플래시 메이커(플래시 편집창)가 새 창으로 열립니다.

③ 적용하기(소스복사)

소스복사 버튼을 클릭하면 해당 플래시의 경로와 html 에 붙일 수 있는 html 소스를 보여줍

니다. 필요한 소스를 복사한 후, 원하는 곳에 붙여넣기 하여 플래시를 사용합니다.

④ 미리보기

등록한 플래시를 미리보기 합니다.
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다-1. 플래시메이커 (플래시 편집창)

① 이미지 추가

이미지 추가 팝업이 뜹니다.

② 이미지 목록

추가한 이미지들이 나열됩니다. 이미지 썸네일 하단의 링크 아이콘을 클릭하면 해당 이미지

를 클릭했을 때 이동하는 링크를 설정할 수 있습니다. 이미지에 마우스를 올리면 삭제 아

이콘이 나타납니다.

③ 편집 영역

이미지 목록에서 편집할 이미지를 선택하면 이 영역에 선택한 이미지가 보여집니다. 효과를

적용하거나 디자인을 설정하면 해당 영역에 바로바로 반영되어 편집이 용이해집니다.

④ 편집 영역 보기 설정

편집중인 플래시의 사이즈를 알려줍니다.

View 값을 변경하면 최소 50%~최대 200% 축소 혹은 확대하여 이미지를 보여줍니다.
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⑤ 플래시 설정

플래시 크기 : 가로 혹은 세로 바의 동그라미 아이콘을 잡고 드래그&드롭하여 크기를 조정

하거나, 오른쪽 박스에 값을 직접 입력합니다.

이미지 크기 : 플래시 크기와 마찬가지로 바 혹은 입력값으로 크기를 조정합니다.

이미지 크기를 수정할때는 반드시 적용 혹은 모두적용 버튼을 눌러야 반영이 됩니다.

이미지의 모서리를 둥글게할지 직각으로 할지 설정이 가능합니다.

노출순서 : 이미지를 이미지 목록 순서대로 보여줄지, 랜덤으로 보여줄지 설정합니다.

이미지 정지시간 : 다음 이미지로 넘어가는 시간 간격을 설정합니다.

움직임 효과 : 다음 이미지로 넘어갈 때 보여줄 효과를 지정합니다.

버튼설정 : 이미지 개수 표현 방식을 선택합니다.

글꼴색 : 버튼 설정을 버튼형으로 설정한 경우에만 글꼴색을 지정할 수 있습니다.

글꼴 : 버튼 설정을 버튼형으로 설정한 경우에만 글꼴을 지정할 수 있습니다.

버튼 활성화 색 : 버튼의 색상을 선택합니다.

마우스 오버 색 : 현재 보여지고 있는 이미지의 버튼인 경우의 색을 선택합니다.

버튼 크기/버튼 투명도 : 버튼 크기와 투명도를 설정합니다.

버튼 정렬 : 버튼이 나타날 위치를 설정합니다.

⑥ 미리보기

작업 중인 플래시가 동작되는 형태를 미리보기 합니다.
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⑦ 저장하기

작업 중인 플래시를 저장합니다.

저장할 플래시 제목을 입력한 후 저장 버튼을 누르면 저장됩니다.

다-2. 이미지 추가

플래시 메이커에 사용할 이미지를 선택합니다.

FTP에 있는 이미지를 선택하거나, 상품 이미지를 선택할 수 있습니다.

① 내 FTP에서 이미지 추가

- 이미지 추가하기 버튼을 누르면 FTP에 있는 파일 리스트가 나타납니다.

원하는 이미지를 찾아 선택 후 추가하기 버튼을 눌러 이미지를 추가하면, 추가된 이미지

영역에 추가한 이미지의 파일명이 목록으로 보여집니다.

② 상품분류(카테고리)에서 이미지 추가
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- 검색할 상품명을 입력한 후 검색 버튼을 누르면 상품이미지 선택 영역에 검색된 이미지가

목록으로 보여집니다. 플래시에서 작업할 이미지 사이즈를 선택한 후 상품 이미지 추가 버

튼을 누르면 추가된 이미지영역에 추가된 이미지가 목록으로 보여집니다.
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라. 아이콘

쇼핑몰에서 사용할 다양한 아이콘과 배너를 관리할 수 있습니다.

기본으로 제공되는 아이콘을 설정하거나, 운영자가 원하는 아이콘 이미지로 수정할 수도 있

습니다.

① 아이콘 수정하기

수정하기 버튼을 눌러 원하는 이미지로 수정할 수 있습니다.

② 사용유무 설정

해당 아이콘의 사용유무를 설정할 수 있습니다.

마. 쇼핑몰 알리미

쇼핑몰을 알리기 위한 다양한 기능을 설정할 수 있습니다.

마-1. 즐겨찾기 설정

쇼핑몰에 방문했던 고객이 다시 방문할 수 있도록, 즐겨찾기 기능을 제공합니다.
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① 즐겨찾기 설정

즐겨찾기 이름 : 고객이 즐겨찾기 할 때 브라우저에 등록되는 이름을 설정합니다.

즐겨찾기 연결주소 : 즐겨찾기 URL(쇼핑몰의 대표 도메인)을 입력합니다.

② 적립금 혜택 설정

고객이 로그인 상태에서 즐겨찾기를 추가한 경우에만 적용됩니다.

적립금 지급 사용여부 : 즐겨찾기를 추가한 고객에게 적립금 혜택을 줄지 여부를 선택합

니다.

적립금 금액 설정 : 즐겨찾기한 고객에게 얼마의 적립금을 적립해줄지 설정합니다.

※ 즐겨찾기를 추가한 고객에게 쿠폰을 발행하려면 [프로모션]의 [쿠폰관리] 메뉴에서 [바로

가기/즐겨찾기 쿠폰]을 생성하여 관리합니다.
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마-2. 파비콘 설정

파비콘이란 즐겨찾기(favorites) + 아이콘(icon)의 합성어로, 주소창 좌측에 조그만 아이콘으

로 표시되는 것을 말합니다.

16*16px 사이즈의 이미지를 등록하면, 내 쇼핑몰에 접속했을 때 주소창에 해당 아이콘이

보여집니다.

<파비콘의 예>
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마-3. 바로가기 설정

쇼핑몰에 방문했던 고객이 쉽게 방문할 수 있도록, 고객의 PC 바탕화면에 아이콘을 설치해

주는 기능입니다.

① 바로가기 설정

1) 아이콘 이름 : 고객이 즐겨찾기 할 때 브라우저에 등록되는 이름을 설정합니다.

2) 아이콘 연결주소 : 바로가기 URL(쇼핑몰의 대표 도메인)을 입력합니다.

3) 아이콘 설정 : 바탕화면에 설치될 아이콘 이미지를 ico 확장자로 등록합니다.

② 적립금 혜택 설정

고객이 로그인 상태에서 바로가기 아이콘을 설치한 경우에만 적용됩니다.

1) 적립금 지급 사용여부 : 바로가기 아이콘을 설치한 고객에게 적립금 혜택을 줄지 여부를

선택합니다.

2) 적립금 금액 설정 : 바로가기를 설치한 고객에게 얼마의 적립금을 적립해줄지 설정합니

다.
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3. 디자인 편집

쇼핑몰 디자인을 편집하기 위한 가이드 및 페이지별 모듈 구성을 보여줍니다.

가. 전체 레이아웃 화면

쇼핑몰 디자인의 레이아웃 파일에 들어갈 수 있는 모듈을 보여줍니다. 이미지를 클릭하거나

디자인 편집하기 버튼을 누르면, 레이아웃 파일을 바로 편집할 수 있도록 해당 파일이 열린 채

로 편집창이 뜹니다.
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나. 주요 화면

쇼핑몰 주요화면에 들어갈 수 있는 모듈을 보여줍니다.

이미지를 클릭하거나 디자인 편집하기 버튼을 누르면 해당 파일을 바로 편집할 수 있도록

해당 파일이 열린 채로 편집창이 뜹니다.

※ 주요화면 : 메인, 상품분류, 상품상세, 장바구니, 주문서 작성, 주문완료, 회원가입, 로그인,

마이쇼핑
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4. 쇼핑몰 환경설정

디자인 관리에서는 스킨 관리, 스킨 작성, 스킨 예약 등을 할 수 있습니다.

가. 기본설정

쇼핑몰 화면에 필요한 기본기능을 설정할 수 있습니다.

① 최근 본 상품 개수

쇼핑몰에서 상품을 클릭하여 본 상품을 몇 개까지 노출할지 설정할 수 있습니다.

(최대 10개까지 설정 가능)

설정된 최근 본 상품은 쇼핑몰 우측에서 확인할 수 있습니다.

② 쇼핑몰관리자 브라우저 타이틀

쇼핑몰관리자(어드민) 화면의 인터넷 브라우저 왼쪽 상단(제목표시줄)에 노출 될 제목을 설

정합니다.

③ 쇼핑몰관리자 기능사용

대표운영자가 쇼핑몰 화면에 접속하면 바로 쇼핑몰관리자의 기능에 접속할 수 있도록 기능

을 설정할 수 있습니다.
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나. 외부스크립트

웹 로그 분석이나 광고 진행 시, 쇼핑몰에서 자주 사용하는 외부 스크립트를 간단히 사용여

부 설정과 계정 입력만으로 연동할 수 있습니다.

① 외부 스크립트 종류

에이스카운터 타입, asp3.http.or.kr, adnaver.co.kr, adcounter.co.kr, nasmedia.co.kr 등의 외

부 스크립트를 연동할 수 있습니다.

각각 사용여부를 체크하고 연결한 ID와 Key 정보를 입력합니다.

만약, 직접 삽입하고자 할 경우에는 html 태그가 끝나는 푸터 부분에 넣어야 화면 깨짐을

방지할 수 있습니다.

다. 제휴화면

광고나 제휴서비스를 통해 쇼핑몰로 유입된 경우, 화면 상단에 제휴바가 노출됩니다.

이 때, 제휴바 노출을 원치 않는 경우 이곳에서 화면을 설정할 수 있습니다.

아이디 중복체크나 우편번호와 같이 제휴바가 굳이 노출되지 않아도 되는 기본 페이지들은

기본으로 설정되어 있습니다.
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① 화면URL

각 항목의 해당 URL이 표시되고, 직접 수정도 할 수 있습니다.

② 돋보기(미리보기)

미리보기를 눌러 해당 화면을 미리보기 할 수 있습니다.

③ 초기화

화면 주소 수정이 잘못되었을 경우, 처음 설정되어 있던 기본값으로 복원할 수 있습니다.

④ 제휴화면 추가

제휴화면 추가 버튼을 통해 제휴바가 노출되지 않을 화면을 추가할 수 있습니다.

리스트의 가장 하단에 입력박스가 추가되고, 입력 후 저장 버튼을 누르면 저장됩니다.

기본 제공하는 화면 외 추가한 화면은 삭제가 가능합니다.

라. 화면경로

기존에 사용 중인 디자인관리의 화면 주소(URL)와 스마트디자인의 화면 주소(URL)를 연결

설정할 수 있습니다.

새로운 스마트디자인을 사용하면, 기존 디자인관리의 화면 주소와는 달라지므로 이 화면에서

화면경로를 반드시 설정하셔야 합니다.
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특히, 쇼핑몰 고객이 검색광고나 제휴사를 통해 유입하는 경우, 기존 주소와 다르면 페이지

가 표시되지 않는 등의 문제가 발생하므로 반드시 확인해야 합니다.

경로에는 필수 경로와 일반 경로가 존재하는데, 필수 경로는 삭제할 수 없으며, 경로 변경만

가능하므로 유의하시기 바랍니다.

① 메뉴 구성

1) 상품 카테고리 경로설정 : 카테고리 경로를 설정, 변경합니다.

2) 게시판메뉴 경로설정 : 공지사항, 뉴스/이벤트, 상품Q&A 등과 같은 게시판 관련 경로

를 설정, 변경합니다.

3) 화면경로 설정 : 상품과 게시판을 제외한 나머지 쇼핑몰 화면의 경로를 설정, 변경합니다.
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라-1. 상품카테고리 경로설정

아래 그림과 같이 현재 사용 중인 카테고리 목록이 표시됩니다.

* 경로화면 선택

스마트디자인의 화면 경로를 설정하기 위해 경로화면 선택을 클릭하면 아래와 같은 화면이

팝업으로 표시됩니다.

원하는 화면을 선택하고 추가하기를 클릭합니다.
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라-2. 게시판메뉴 경로설정

아래 그림과 같이 현재 사용 중인 게시판 메뉴 목록이 표시됩니다.

쇼핑몰 상품 카테고리와 동일하게 경로화면을 선택하여 화면을 설정할 수 있습니다.



- 200 -

라-3. 화면경로 설정

기존 디자인관리 사용자가 스마트디자인으로 변경하여 사용할 경우, 두 개의 웹페이지 이동

시, 오류가 없도록 설정하는 기능입니다.

예를 들어, 기존 페이지로 제휴광고나 포털 사이트에 이벤트 링크가 노출되어 있을 경우, 해

당 페이지를 스마트디자인 페이지로 연결될 수 있도록 설정해 두면, 사용자가 웹페이지를 찾지

못하는 경우를 방지할 수 있습니다. (접속통계를 사용하시는 경우, 각 항목의 통계에 누락이

없도록 본 설정을 반드시 하시기 바랍니다.)

① 새로운 경로 등록

새로운 경로 등록 페이지로 이동합니다.

② 화면경로 설정내역

화면 경로를 설정, 수정한 내역을 확인할 수 있습니다.
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라-4. 새로운 경로 등록

① 화면속성선택 :

화면그룹을 선택하면 관련된 화면명 목록이 표시됩니다. 화면명까지 선택하면 기존 디자인관

리 주소가 나타나고, 하단에 화면주소목록에 스마트디자인 주소가 표시됩니다.

② 화면주소목록 :

화면속성선택에서 선택한 화면에 대응하는 스마트디자인 주소가 나타납니다. 사용자가 화면

을 추가한 경우에는 해당 화면도 함께 목록에 나타납니다.

스마트디자인 화면이 여러 개인 경우, 그 중 한 개를 대표경로로 등록할 수 있습니다.

③ 화면주소추가 :

화면경로 선택 버튼을 누르면 스마트디자인 화면 파일 목록이 팝업으로 표시됩니다. 원하는

파일을 선택한 후 저장 버튼을 누르면 화면 주소목록에 추가됩니다.
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마. 마우스/키보드

이미지 복사 방지와 마우스 오른쪽 클릭 기능을 제어할 수 있는 설정입니다.

① 마우스 오른쪽 클릭

마우스 오른쪽 클릭 시 표시되는 메뉴를 사용할 수 없도록 설정할 수 있습니다. 사용안함을

설정하면 아래 그림과 같이 이미지 저장하기, 소스보기 등의 기능을 사용할 수 없습니다.

② 이미지 마우스 오버 시 도구창

이미지 위에 마우스를 오버하면 도구창(imagetoolbar)이 나타나는 것을 제어합니다.

③ 마우스 드래그 기능

화면에서 아래와 같이 마우스를 드래그 할 수 있는 기능을 제어합니다.

④ 키보드 펑션 키 (Ctrl)

CTRL + (N, R) 기능을 제어합니다.
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5. 디자인관리 모드설정

스마트디자인을 사용하기 위해서는 가장 먼저 디자인관리를 변경해야 합니다.

아래 화면은 기존 디자인관리로 설정되어 있을 경우의 화면입니다.

스마트디자인으로 변경하려면 ①번의 설정하기 버튼을 클릭하면 됩니다.
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6. 스마트디자인 가이드

가. 스마트디자인 개요

웹페이지는 기본적으로 HTML, CSS 그리고 Javascript에 의해서 사용자에게 보여지게 됩니

다. 또한 일반적으로 동적인 웹사이트 구현을 위해서 JSP, PHP, ASP등의 언어를 이용해서 사

이트를 구현하며, JSP, PHP, ASP 등은 프로그래머에 의해 다시 가공됩니다. 그리고 여기에서

더 발전한 형태가 HTML단의 표현에 대해서 Smarty, Template 등을 통해 템플릿으로 제공되

는 형태가 진화된 형태라고 할 수 있습니다. 이것은 프로그램적인 요소인 JSP, PHP, ASP에서

행해지는 일련의 프로그램적인 형태를 디자이너가 조금 쉽게 사용할 수 있도록 제공하는 것입

니다. 템플릿 엔진을 이용해 사용자에게 HTML 페이지를 수정할 수 있도록 기능을 제공합니

다. 이러한 템플릿 엔진은 JSP, PHP, ASP를 배우는 것보다는 빠르게 익힐 수 있기 때문에 디

자인 능력을 가진 업체나 초보적인 프로그램 개발이 가능한 업체에서 익히기에 훌륭한 툴이

되어 최근 몇 년간 활용되었고, 현재 시장에서 통용되고 있는 기술입니다. 하지만 이러한 업체

들은 다음과 같은 초기의 형태보다는 발전할 수 있었지만, 더 큰 사용자의 욕구를 만족시키기

에는 부족하였습니다.

- 웹 표준이 시대적 흐름이나 기존 템플릿 엔진으로는 구현의 어려움

- 템플릿엔진도 if, for, while등 프로그램적 요구사항을 배워야 제대로 활용할 수 있음

- 템플릿엔진을 익히기 까지 많은 시간이 소요됨

- 어떤 페이지에는 어떤 프로그램만 구동되는 형식이여서 표현 제약이 따름

n 주어진 페이지 주소

n 주어진 페이지에서만 사용할 수 있는 모듈

- 사용자 영역과 프로그램적 영역이 모호하여 오류가 잦음

이에, 카페24 스마트디자인은 이러한 단점을 개선한 솔루션이라 할 수 있습니다.

아래의 그림을 보면, 스마트디자인을 이용하면 변경될 개발 프로세스로 프로그램 개발 단계

가 과감히 생략되었습니다.

과연 어떤 방법으로 프로그램적 요소를 생략할 수 있을까요?

이는 사용자가 작성한 HTML을 기준으로 그 위에 프로그램이 구동될 수 있는 환경을 제공한

것입니다. 아래의 예제는 기존 PHP에서 표현하는 방식과 Smarty 템플릿 엔진 그리고 Cafe24

의 새로운 디자인 스마트디자인을 코딩 수준에서 설명한 것입니다.
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기존 소스 (PHP)

<?

$sSql= “select * from board limit 10”;

$aList = mysql_query($sSql);

?>

<table>

<tr><th>제목</th><th>날짜</th></tr>

<?

for($i=0; i<count($aList); i++) {

echo “<tr><td>$aList[i][‘subject’]</td><td>$aList[i][‘date’]</td></tr>’;

}

?>

</table>

위가 일반적인 1차인 개발형식으로, HTML 소스 안에 개발적인 소스가 어지럽게 들어 있습

니다.

개발자가 필요한 소스 임에 틀림없어 보이지만 뭔가 어려워 보이는 소스 입니다.

기존 소스 (Smarty)

<table>

<tr><th>제목</th><th>날짜</th></tr>

{foreach $aList as $list}

<tr><td>{$list[‘subject’]}</td><td>{$list[‘date’]}</td></tr>

{/foreach}

</table>

위의 형태는 일반적인 템플릿 형태에서의 개발 코딩 모습입니다. 아무리 프로그램적인 요소

를 뜯어내더라도 초보적인 프로그램을 이해해야 하는 이유가 여기 있습니다. 바로 반복문, 조

건문 그리고 그 외에 예외적인 상황의 처리를 위해서 바로 이런 템플릿 엔진의 기능을 활용할

수밖에 없습니다.

그리고 가장 치명적인 것은 페이지에서 사용할 변수가 이미 정의되어 있어야 한다는 것입니

다. 이러한 이유로 Cafe24의 기존 솔루션 그리고 타 업체들의 솔루션은 지정된 페이지에 지정

된 기능만 사용할 수 있게 되어 있습니다. 즉 사용자가 마음대로 꾸미고 싶은 UI를 구현할 수

없는 치명적인 단점을 가지고 있는 것입니다.
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스마트디자인

<table module=”board_list_1”>

<tr><th>제목</th><th>날짜</th></tr>

<tr><td>{$subject}</td><td>{$date}</td></tr>

<tr><td>{$subject}</td><td>{$date}</td></tr>

</table>

위 소스는 디자인 관리 스마트디자인의 예입니다.

무언가 HTML만 있는 것처럼 보이지 않으신지요? 이것만으로 프로그램이 완벽한 게시판 리

스트가 만들어집니다. 디자인 관리 스마트디자인은 프로그램적인 요소가 전혀 존재하지 않습니

다. 그리고 모듈의 이름만 알고 있다면 어디서든 자기가 사용하고자 하는 모듈을 사용 할 수도

있습니다.

스마트디자인의 가장 큰 변화는 ‘프로그램 위에 HTML 코딩을 입히는 것이 아니라 HTML

코딩 위에 프로그램을 입히는 것’입니다.

나. 모듈

모듈이란 '1개 또는 그 이상의 컨텐츠와 기능의 묶음'입니다. 즉, 모듈은 프로그램의 최소 단

위이며, 각 모듈은 HTML 그리고 변수에 의한 조합으로 구동됩니다. 모듈은 하나의 독립된 완

전한 프로그램으로 사용자가 입력한 module=" "에 의해서 판단되며 구동됩니다. 모듈은 왼쪽

의 그림처럼 웹상에서 표현될 수 있습니다.

※ 모듈과 모듈을 묶어서 package라고 합니다. Package 단위로 동작하는 것은 아니고 디자인

의 묶음을 위하여 package로 부분 디자인은 구성을 할 수 있습니다.
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<모듈의 예>

즉, 모듈은 프로그램의 최소 단위이며, 각 모듈은 HTML 그리고 변수에 의한 조합으로 구동

됩니다. 모듈은 하나의 독립된 완전한 프로그램으로 사용자가 입력한 module=””에 의해서 판

단되며 구동됩니다. 아래의 HTML 소스는 하나의 완전한 모듈의 예제입니다.

게시판 리스트 모듈

<table module=”board_list_1”>

<!--@css(/board_list.css)-->

<!--@js(/board_list.js)-->

<tr><th>제목</th><th>날짜</th></tr>

<tr><td>{$subject}</td><td>{$date}</td></tr>

<tr><td>{$subject}</td><td>{$date}</td></tr>

</table>



Ⅲ. 국내 소비자 및 마케팅 전략 수립

라이스클레이(쌀점토) 완구 선호도

조사·분석 및 마케팅 전략 수립

2018. 09.

엘케이경영연구원

(주 )케 이 엠 에 프
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제1장 서론

1. 연구의 목적 및 필요성

○ (주)케이엠에프는 2018년도 연구 과제를 통하여 쌀을 활용한 친환경적 영·유아용 라이스클레이

소재의 개발 및 제품화를 실시함. 2019년에는 제품 출시 계획을 세우고 준프리미엄 제품으로 판

매 시장을 확보할 예정임.

○ 기술 집약적이고 우수한 제품인 친환경적 영·유아용 라이스클레이의 국내 판매 촉진 및 해외

수출을 달성하기 위해서는 기본적으로 마케팅 활동을 위한 인프라 구축이 절대적으로 필요함.

○ 체계적인 마케팅 전략 구축은 생산된 제품을 소비자들에게 우선적으로 구매 선택을 이끌어 낼

수 있음. 또한 회사 전체 매출 증가와 국내 시장에서 독보적인 경쟁력을 이루는데 도움이 됨.

○ 하지만 ㈜케이엠에프는 현재(2018년) 완구 사업부분은 처음 참여하는 사업으로서 제품의 인지

도가 낮고, 경쟁사에 비하여 콘텐츠가 부족함.

○ 이에 대한 대안으로 체계적인 마케팅 전략 수립으로 타사 제품 대비 품질의 우수성을 알리고

다양한 온·오프라인 유통채널을 확보해야 함.

○ ㈜엘케이경영연구원에서 본 연구 과제를 통하여 유·아동 용품의 주 소비자층인 여성을 대상으

로 국내 라이스클레이 소비현황 및 제품선호 조사를 실시할 계획임.

○ 설문 조사를 기반으로 3C, STP 및 4P 전략 등 준프리미엄 상품화 마케팅 전략을 제시하여,

2019년도 초 제품 상용화 이후 시장진입에 어려움을 해결하고, 지속적인 판매를 통한 제품 매출

증대에 기여하고자 함.

2. 주요 연구 내용 및 방법

가. 주요 연구 내용

○ 친환경적 영·유아용 라이스클레이 마케팅 방안 제시를 위한 연구는 3개 부문으로 나눌 수 있

음.

○ 첫째, 국내 라이스클레이 관련 시장 현황을 조사함.

○ 둘째, 유·아동용 용품의 주 소비자층인 자녀가 있는 부모를 대상으로 클레이(점토), 라이스클레

이(쌀점토) 소비 현황 및 제품 선호 조사를 실시함.

○ 셋째, 라이스클레이 준프리미엄 상품화 전략을 제시함.



- 211 -

○ 세부적으로 이러한 세 가지 연구목적을 달성하기 위하여 주 소비자층인 여성을 대상으로 설문

조사를 실시하고, 설문 조사 내용을 기초로 하여 라이스클레이 준프리미엄 상품화 전략을 제시하

였음.

나. 주요 조사 및 연구 방법

○ 먼저 문헌연구를 통해 시장 현황 관련 내용을 분석함<표 1-1>.

○ 설문조사는 관련 자료를 참고하여 만든 구조화된 설문지를 통하여 일대일 개별면접을 실시하였

음.

○ 이밖에도 ㈜케이엠에프로부터 받은 보고서 자료, 기초 통계자료를 이용한 문헌 연구를 병행하

였음.

○ 클레이(점토), 라이스클레이(쌀점토)의 소비 현황 및 제품 선호 조사 분석을 위해 통계패키지를

활용하였음.

구분 내용 비고

조사 대상 유·아동용 용품의 주 소비층인 자녀가 있는 부모

표본 크기 총 126명

조사 방법 현장방문조사(1:1 개별면접)

조사 기간 2018년 04월 09일~04월 20일

조사 도구 구조화된 설문지(Structure Questionaire)

표본 추출 방법 임의표본 추출법

<표 1-1> 조사 방법
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제2장 라이스클레이 관련 시장 현황

1. 국내 완구 시장 현황

가. 엔젤산업 개요

○ ‘엔젤 산업(Angel Industry, Angel Business)’은 영유아 및 초등학생(0~14세)을 대상으

로 하는 산업을 총칭하는 용어임.

- 왕자나 공주처럼 대접받는 외동자녀를 의미하는 ‘골드키즈(Gold Kids)’, 한명의 자녀에

게 부모·조부모·외조부모 등 6명이 지출하는 ‘식스 포켓 원 마우스(6 Pocket 1 Mouth)’

등의 용어 등장과 함께 엔젤 산업은 경기 불황에도 불구하고 지속 성장하고 있음.

- 과거 의류, 완구 등에 한정되어 있던 엔젤 산업은 애니메이션/캐릭터, 키즈 카페, 유아

전문사진관, 교육, 식품, 엔터테인먼트, 금융 등 다양한 분야로 확장·발전 중임.

○ 저출산으로 인한 영유아 인구의 감소, 높아진 초혼 연령으로 인한 경제력 있는 부모의

증가, 맞벌이 가구 및 가계 소득의 증가 등으로 유아용품은 고급화·전문화 추세임.1)

○ 유소년 인구는 꾸준히 감소하여 2050년에는 2015년 유소년 인구의 67.1% 수준이 될 것

으로 추계함<표 2-1>.

(단위: 천 명)

구분 2015 2020 2025 2030 2035 2040 2045 2050

유소년 인구 7,030 6,574 6,345 6,109 5,981 5,647 5,155 4,716

<표 2-1> 유소년 인구 추계 현황

출처: 통계청 보도자료, 「장래인구추계: 2015~2065년」,2016.
주1): 유소년 나이 기준은 0세~14세임.
주2): 중위추계를 토대로 반영함.

○ 국내 완구 수입금액은 2017년도를 제외하고 꾸준히 증가하고 있으며, 수입중량 또한 계

속해서 증가하고 있는 추세임<표 2-2>.

1) KB금융지주 경영연구소, 「KB daily 지식 비타민: 엔젤산업의 발전 현황」, 2013.
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(단위: 천달러, 톤)

구분 2012 2013 2014 2015 2016 2017

수입금액 658,127 689,603 821,643 854,256 987,384 983,124

수입중량 50,206.1 54,058.6 62,973.1 71,267.6 83,059.5 86,689.5

<표 2-2> 국내 완구 수입실적 현황

출처: 관세청, 「품목별 수출입실적」, 2012~2017.
주1): 세발자전거･스쿠터･페달 자동차와 이와 유사한 바퀴가 달린 완구, 인형용 차, 인형과 그 밖의 완구, 축

소 모형과 이와 유사한 오락용 모형(작동하는 것인지에 상관없다), 각종 퍼즐과 비디오게임 콘솔과 비
디오게임기･오락용구･테이블게임용구나 실내게임용구(핀테이블용구･당구용구･카지노게임용 특수테이
블･자동식 볼링장용구를 포함한다)만 포함.

○ 엔젤산업(유･아동 산업)은 가계 총지출에서 수업료, 과외교습비, 장난감 구입비, 용돈 등

을 포함한 자녀 교육비, 보육비가 차지하는 비율을 나타내는 지표인 엔젤계수(Engel

coefficient)에서 유래된 말임.2)

○ 엔젤산업은 애니메이션, 용품, 식품, 의류, 완구, 교육, 기타로 분류할 수 있으며, 클레이

는 이 중 완구에 포함됨<그림 2-1>.

<그림 2-1> 엔젤산업의 구분

출처: 유안타증권 리서치센터

2) 유안타증권 리서치센터, 「PREMIUM & CHINA: 두 가지 키워드로 풀어본 유아동 산업」, 2016.



- 214 -

나. 국내 완구 시장

○ 2017년 기준 국내 완구 수입금액은 983,124천 달러로 2012년 대비 수입금액은 324,997

천 달러 증가하였음. 또한 수입중량도 꾸준히 증가된 것으로 나타났음<표 2-3>.

○ 반면에 2017년 기준 수출금액은 135,041천 달러로 2012년 대비 수출금액은 43,425천 달

러 감소됨.

(단위: 천달러, 톤)

구분 2012 2013 2014 2015 2016 2017

수입금액 658,127 689,603 821,643 854,256 987,384 983,124

수입중량 50,206.1 54,058.6 62,973.1 71,267.6 83,059.5 86,689.5

수출금액 178,466 146,738 143,772 144,914 138,192 135,041

수출중량 9,074.9 8,497 10,777.5 10,533.8 9,163.3 8,042.3

<표 2-3> 국내 완구 수･출입실적 현황

출처: 관세청, 「품목별 수출입실적」, 2012~2017.

주1): 세발자전거･스쿠터･페달 자동차와 이와 유사한 바퀴가 달린 완구, 인형용 차, 인형과 그 밖의 완구, 축소

모형과 이와 유사한 오락용 모형(작동하는 것인지에 상관없다), 각종 퍼즐과 비디오게임 콘솔과 비디오게

임기･오락용구･테이블게임용구나 실내게임용구(핀테이블용구･당구용구･카지노게임용 특수테이블･자동식

볼링장용구를 포함한다)만 포함.

2. 세계 완구 시장 현황

가. 미국 완구 시장

○ 2015년 기준 주요국 완구수입 규모는 전년(2014)대비 8.3% 증가한 284억 달러 정도로

완만한 성장세를 이어가고 있음<표 2-4>.

- 대미 완구 주요 수출국은 중국(245억 달러), 멕시코(10억 달러), 대만(9.3억 달러), 캐나

다(4.4억 달러), 베트남(4억 달러) 등으로 해당 국가들은 대미 완구 수출 시장의 약

91%를 차지하고 있음.

- 한국의 대미 완구 수출은 1.8억 달러로 9위를 차지하였으며, 대미 수출시장의 약 1%를

점유하고 있음.
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(단위: 천 달러, %)
순위 국가 2011 2012 2013 2014 2015

1 중국 22,624,167
21,978,326

(-2.9)

21,682,949

(-1.3)

22,597,391

(4.2)

24,494,060

(8.4)

2 멕시코 664,191
946,335

(42.5)

940,697

(-0.6)

975,107

(3.7)

999,899

(2.5)

3 대만 768,255
839,541

(9.3)

807,557

(-3.8)

862,464

(6.8)

933,593

(8.2)

4 캐나다 596,679
455,400

(-23.7)

573,326

(25.9)

432,885

(-24.5)

437,140

(1.0)

5 베트남 156,723
210,433

(34.3)

231,081

(9.8)

318,567

(37.9)

402,829

(26.5)

6 태국 215,121
241,313

(12.2)

302,674

(25.4)

278,643

(-7.9)

294,682

(5.8)

7 인도네시아 205,925
221,749

(7.7)

261,961

(18.1)

285,752

(9.1)

290,068

(1.5)

8 일본 790,710
607,396

(-23.2)

276,379

(-54.5)

177,388

(35.8)

197,465

(11.3)

9 한국 183,415
186,141

(1.5)

166,587

(-10.5)

140,355

(-15.7)

176,270

(25.6)

10 독일 154,932
144,128

(-7.0)

148,106

(2.8)

146,249

(-1.3)

157,629

(7.8)

계 2,636,0118
25,830,762

(-2.0)

25,394,317

(-0.4)

26,214,801

(3.2)

28,383,635

(8.3)

<표 2-4> 미국 대외 완구류 수입 현황

출처: 한국무역협회(http://www.kita.net/)

주1): HS Cdoe 9500 기준임.

주2): ( )는 전년대비 증감률임.

○ 2015년 기준 미국의 품목군별 완구류 수입은 전년(2014)대비 모든 품목에서 증가세를

기록하였음<표 2-5>.

- 주요 수입 품목은 바퀴가 달린 완구, 인형 및 모형, 각종 퍼즐(135억 달러), 비디오 게

임 및 게임기, 실내게임용구(63억 달러), 운동용품, 옥외게임용구(60억 달러) 등으로 해

당 품목들의 완구 수입시장 점유율은 87% 정도를 차지하고 있음.

- 축제 및 카니발용품, 기타 오락용품(29억 달러), 낚시용품, 조류유인용구, 수렵용구(73

억 달러), 회전목마, 그네, 실내사격용품, 서커스 및 동물원 용품, 극장용품(26억 달러)

등도 많은 수입이 이뤄지고 있는 것으로 파악됨.
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(단위: 천 달러, %)

순위 구분 2011 2012 2013 2014 2015

1

바퀴 달린 완구, 인형

및 모형, 각종 퍼즐

HS Code 9503

10,903,628
10,914,474

(0.1)

11,120,506

(1.9)

12,144,990

(9.2)

13,522,966

(11.3)

2

비디오 게임 및 게임기,

실내게임용구

HS Code 9504

8,283,828
7,181,543

(-13.3)

6,458,461

(-10.1)

6,105,815

(-5.5)

6,330,838

(3.7)

3

축제 및 카니발용품,

기타 오락용품

HS Code 9505

2,522,858
2,612,288

(3.5)

2,677,128

(2.5)

2,816,584

(5.2)

2,939,260

(4.4)

4

운동용품, 옥외게임용구,

수영장용품, 패들링풀

HS Code 9506

5,201,455
5,550,799

(6.7)

5,526,117

(-0.4)

5,617,670

(1.7)

6,039,124

(7.5)

5

낚시용품, 조류유인용구,

수렵용구

HS Code 9507

569,371
593,273

(4.2)

640,256

(7.9)

648,050

(1.2)

728,267

(12.4)

6

회전목마, 그네,

실내사격용품, 서커스및

동물원용품, 극장용품

HS Code 9508

267,402
178,954

(-33.1)

219,270

(22.5)

242,277

(10.5)

262,688

(8.4)

계 27,748,542
27,031,331

(-2.6)

26,641,738

(-1.4)

27,575,386

(3.5)

29,823,143

(8.2)

<표 2-5> 미국 완구류 품목군별 수입 현황

출처: 한국무역협회(http://www.kita.net/)

주1): HS Cdoe 9503~9508 기준임.

주2): ( )는 전년대비 증감률임.

○ 2017년 기준 미국의 장난감 품목별 시장규모는 전년(2016)대비 전체적으로 205.4억 달

러에서 207.5억 달러로 증가하였으며, 성장률은 1%로 나타났음<표 2-6>.

- 2017년 기준 액션피규어 & 액세서리, 미술·공예 제품, 빌딩세트 및 자동차 장난감의

성장률은 전년(2016)대비 각각 -5%, -8%, -6% 및 -3%로 기록되었음.

- 그 외의 봉제완구, 게임 & 퍼즐, 유아용 장난감, 기술 융합 장난감, 아웃도어 & 스포츠

장난감, 인형 및 기타 장난감 성장률은 전체적으로 상승되었음.
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(단위: 10억 달러)

장난감 종류 2015 2016 2017

2015년

대비 2016년

성장률

2016년

대비 2017년

성장률
액션피규어 & 액세서리 1.46 1.44 1.37 -1% -5%
미술·공예 제품 1.03 0.98 0.90 -5% -8%
빌딩세트 2.02 1.97 1.85 -3% -6%
봉제완구 2.62 2.90 3.02 11% 4%
게임 & 퍼즐 1.64 2.02 2.09 23% 3%
유아용 장난감 3.11 3.20 3.24 3% 1%
기술 융합 장난감 0.62 0.58 0.59 -6% 1%

아웃도어 & 스포츠 장난감 3.41 3.73 3.76 9% 1%
인형 1.04 1.17 1.26 13% 8%

자동차 장난감 1.43 1.46 1.42 2% -3%
그 외 장난감(기타) 1.07 1.09 1.25 2% 15%

합계 19.45 20.54 20.75 6% 1%

<표 2-6> 2015년~2017년 장난감 품목별 시장 규모 및 성장률

출처: Toy Association(http://www.toyassociation.org/)

나. 중국 완구 시장

○ 2015년 중국 엔젤산업 시장규모는 2조 위안을 돌파하였으며, 향후 3년간 15% 이상의

성장률을 지속하여 2018년에는 3조 위안을 넘어설 전망임<그림 2-2>.

- 2011년 시장규모가 1조 1,946억 위안이었으며, 4년 내 약 2배로 급성장하였음.

-

<그림 2-2> 엔젤 산업 시장규모 및 성장률 추이

출처: 코트라,중국 엔젤산업 현황 및 유망분야, 2016.
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○ 2014년 기준 영·유아 제품 중 의류 시장규모가 1,671억 위안이며, 그 다음 순으로는 식

품, 장난감, 생활용품 및 내구재임<그림 2-3>.

<그림 2-3> 품목별 시장규모 및 성장률 추이

출처: 코트라,중국 엔젤산업 현황 및 유망분야, 2016.

○ 2016년 기준 중국의 완구 수출액은 183.9억 달러로 전년(2015)대비 17.4% 증가하였으며,

2012년의 114.5억 달러에서 연 평균 12.6% 정도 증가하였음<그림 2-4>.

<그림 2-4> 중국 완구 수출 현황

출처: 중국완구협회(http://www.wjyt-china.org/)

○ 2016년 기준 중국의 완구 수입액은 4.95억 달러로 전년(2015)대비 0.4% 감소하였음<그

http://www.wjyt-china.org/
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림 2-5>.

<그림 2-5> 중국 완구 수입 현황

출처: 중국완구협회(http://www.wjyt-china.org/)

○ 2014년 기준 중국 장난감 수입액은 2,251만 달러로 2017년까지 계속해서 증가하는 추세

임<표 2-7>.

- 2017년 기준 중국 장난감 수입액이 3,748만 4천 달러로 전년(2016)대비 36.1% 증가하

였음.

(단위: 천 달러, %)
2014년 2015년 2016년 2017년
수입액 수입액 증감률 수입액 증감률 수입액 증감률
22,510 25,607 13.8 27,538 7.5 37,484 36.1

<표 2-7> 중국 장난감 수입현황

출처: 한국무역협회(http://www.kita.net/)

주1): HS Cdoe 9503.0021 기준임.

주2): 증감률은 전년대비를 기준으로 함.

○ 2016년 기준 중국 장난감 주요 수입국은 인도네시아가 1위이며, 그 다음으로 베트남, 인

도 순임<표 2-8>.

- 2016년도에는 인도네시아, 베트남, 프랑스, 영국을 제외하고는 200% 이상의 증감률이

나타났음.

http://www.wjyt-china.org/
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(단위: 천 달러, %)

순위 국가명
2014년 2015년 2016년

수입액 수입액 증감률 수입액 증감률

1 인도네시아 7,388 7,208 -2.4 6,710 -6.9
2 베트남 2,240 2,988 33.4 2,434 -18.5
3 인도 303 378 24.8 1,273 237.0
4 독일 1 164 16,300 647 294.5
5 이탈리아 188 61 -67.6 460 654.1
6 튀니지 11 59 436.4 384 550.8
7 프랑스 65 253 289.2 324 28.1
8 한국 84 73 -13.1 258 253.4
9 체코 55 21 61.8 193 819.0
10 영국 126 201 63.4 188 -6.5

총계 10,461 11,406 9.0 12,871 12.8

<표 2-8> 중국 장난감 주요 수입국 현황

출처: 한국무역협회(http://www.kita.net/)

주1): HS Cdoe 9503.0021 기준임.

주2): 순위는 2016년 기준임.

주3): 증감률은 전년대비를 기준으로 함.

○ 중국 소비재 시장의 온라인 채널 비중이 급격하고 상승하고 있음<그림 2-6>.

- 워킹맘의 증가 등으로 바쁜 여성들에게 편의성을 제공해 주는 온라인 채널 비중은 계

속해서 늘어가는 추세임.

<그림 2-6> 중국 온라인 소비시장 성장 추이

출처: 유안타증권, PREMIUM & CHINA, 두 가지 키워드로 풀어본 유아동 산업, 2016.
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○ 2016년 기준 중국인의 유아용품 구매 경로는 영유아 전문매장이 57%로 가장 많았고,

그 다음으로 대형마트와 온라인 쇼핑몰 순임<표 2-9>.

구분 전체 북경 상해 광주 성도 남경 장사 석가장 하얼빈
전문 매장 57% 45% 56% 52% 55% 57% 69% 58% 61%
대형 마트 17% 23% 15% 18% 19% 12% 14% 19% 16%
온라인 쇼핑 8% 14% 10% 7% 9% 8% 5% 4% 6%
백화점 7% 6% 6% 7% 6% 10% 8% 8% 9%
브랜드 전문점 6% 7% 7% 8% 8% 10% 2% 6% 5%
해외직구 3% 4% 4% 6% 2% 2% 1% 3% 1%
도매시장 2% 1% 2% 2% 1% 1% 1% 2% 2%
합계 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

<표 2-9> 중국 주요도시 영유아 용품 구매 경로(2016년)

출처: 한국무역협회, 중국 영유아 용품 시장 현황 및 시사점, 2017.

○ 2015년 기준 라마의 구매정보 습득경로는 아래와 같음<그림 2-7>.

- 중국의 라마는 주로 ‘온라인 육아커뮤니티’, ‘주변 엄마들·친구들’ 및 ‘QQ 및 wechat 그

룹’을 통해 영·유아 관련 제품을 구매하고 있음.

<그림 2-7> 라마의 구매정보 습득경로(2015년)

출처: 유안타증권, PREMIUM & CHINA, 두 가지 키워드로 풀어본 유아동 산업, 2016.

주1):‘라마’란 일정한 수준의 경제력을 갖추고 출산 후에도 몸매를 꾸준하게 관리하는 등 높은 삶의 질을 추구하

는 20~30대 신세대 엄마들을 지칭함.

주2): 1~7세 자녀를 둔 중국의 젊은 엄마들을 대상으로 설문조사 실시(표본수=3,008)
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다. 일본 완구 시장

○ 2016년 기준 일본 국내 8품목 완구 시장규모는 전년(2015) 대비 1.36% 증가할 것으로

예상되었음<그림 2-8>.

○ 일본 국내 9품목 완구 시장규모는 전년(2015) 대비 0.7% 감소할 것으로 예상되었음3)

<표 2-10>.

<그림 2-8> 일본 국내 완구 시장규모 추이

출처: 야노경제연구소(http://www.yano.co.kr/)

주1): 메이커 출하금액 기준임.

주2): 완구 주요 8품목은 전자완구, 모형･취미, 여아완구, 게임류(아날로그 게임 등), 계절별･잡완구, 기초완구

(지육 유아 완구, 직소퍼즐, 블록류 등), 봉제인형의 8품목을 합친 시장규모이고, 완구 주요 9품목은 완구

주요 8품목에 TV 게임을 추가한 시장규모를 말함.

3) 최신 자료가 2016년이므로 그 결과를 반영하였음.
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(단위: 억 엔, %)

완구 주요 9품목 2014 구성비 2015
전년도 대비

증감률 2016E
전년도대비

증감률
구성비 구성비

전자완구 394 6.1% 403
2.3%

413
2.5%

6.3% 6.5%

모형･취미 515 7.9% 535
3.9%

544
1.7%

8.4% 8.5%

남아 완구 1,140 17.6% 1,080
-5.3%

1,090
0.9%

16.9% 17.1%

여아 완구 317 4.9% 344
8.5%

356
3.5%

5.4% 5.6%

게임류(아날로그 게임 등) 115 1.8% 125
8.7%

122
-2.4%

2.0% 1.9%

계절별･잡완구 277 4.3% 272
-1.8%

270
-0.7%

4.2% 4.2%

기초완구 544 8.4% 599
10.1%

605
1.0%

9.3% 9.5%

그 중

지육･육아완구 490 7.5% 550
12.2%

560
1.8%

8.6% 8.8%

그 중 직소퍼즐 54 0.8% 49
-9.3%

45
-8.2%

0.8% 0.7%

봉제인형 119 1.8% 109
-8.4%

114
4.6%

1.7% 1.8%

텔레비전 게임 3,070 47.3% 2,940
-4.23%

2,850
-3.1%

45.9% 44.8%

총계 6,491 100.0% 6,407
-1.3%

6,364
-0.7%

100.0% 100.0%

<표 2-10> 주요 9품목 완구 시장규모 추이

출처: 야노경제연구소(http://www.yano.co.kr/)

주1): 메이커 출하금액 기준임.

주2): 완구 주요 9품목은 전자완구, 모형･취미, 여아완구, 게임류(아날로그 게임 등), 계절별･잡완구, 기초완구(지

육 유아 완구, 직소퍼즐, 블록류 등), 봉제인형, TV 게임의 9품목을 합친 시장규모임.
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3. 국내 경쟁 시장 현황

○ 국내에서 생산 판매되고 있는 클레이 제품을 살펴보면 아래의 표와 같음<표 2-11>.

○ 총 68개 제품이 검색되고 있으며, 제조 기업은 16개로 파악되고 있음.

순위 제조사 제품명

1 도너랜드 몬스터 액괴 연구소
2 해즈브로 메가팩
3 해즈브로 슈퍼 컬러팩(A7924)
4 해즈브로 마운틴 오브 컬러
5 해즈브로 크리에이티브 센터
6 아모스 2500 탱탱 아이클레이 리필용 50g
7 아모스 2000 아이폼
8 도담 컬러클레이 리필용 50g
9 아모스 아이클레이 세트 미니 아이폼 폼
10 토이트론 내맘대로 만드는 달님이 아이스크림 가게
11 써닛 폴리머클레이 62g
12 대한산업 컬러폼 리필용 50g
13 대일소재 레이저퍼티 실리콘 클레이 어린이 미술완구
14 아모스 탱탱 아이클레이 휘핑 바닐라
15 아모스 아이클레이 미니 하우스
16 도너랜드 플렉시블몰드/클레이도구찍기틀 세트
17 해즈브로 재미있는 쿠키샵
18 아모스 5000 탱탱 아이클레이 리필용 110g
19 아모스 아이 클레이/스노우 매직
20 아모스 아이도우 도시락 햄버거
21 대한산업 컬러 클레이 250g
22 아모스 미니클레이 머핀 만들기
23 해즈브로 버거놀이 세트(B5521)
24 해즈브로 플레이도 미니쉐트 국수의 달인(B9013)
25 해즈브로 플레이도 스타터 가방세트
26 아모스 2000 아이폼 리필용 50g
27 해즈브로 디즈니 프린세스 벨 캐슬
28 해즈브로 플러스도우 8팩
29 아모스 액체괴물 만들기 세트 액괴 물풀 클레이 아이

아모스 20000 탱탱 아이클레이30
해즈브로 빙글빙글 매직 아이스크림31
맘스아이 컬러도우 테이블 세트32
스테들러 피모 폴리머클레이 소프트 56g33

<표 2-11> 국내 클레이 제품 판매 순위
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출처: www.nahz.com

주1): 2017년 7월 기준임.

○ 국내 클레이 순위권 제품 제조사 현황은 아래와 같음<그림 2-9>.

○ 아모스가 22개 제품으로 1위를 차지하고 있으며, 해즈브로가 21개 제품으로 2위, 도너랜

드가 8개 제품으로 3위를 차지하고 있음.

○ 국내 클레이 시장은 아모스, 해즈브로 및 도너랜드가 순위권 제품의 74%를 차지하고

있는 독과점 형태임.

○ 해즈브로는 미국회사이며, 아모스와 도너랜드는 한국회사임.

아모스 탱탱 아이클레이1 2 3 4/휘핑 아이폼/공34
보아스린 쁠루모 UV 레진 리필팩35
아모스 아이클레이 스노우매직 400g36
해즈브로 플레이도 터치 상상 스튜디오(C2860)37
아모스 아이클레이 18g38
아모스 Amos/탱탱아이클레이 교육용39
도너랜드 허니클레이40
종이나라 클레이나라 만들기 5색41
해즈브로 플레이도 펀 팩토리42
희망찬나라 EQ 라노클레이 리필용 50g43
아모스 아이클레이 스노우매직 140g44
도너랜드 천사점토 70g45
해즈브로 컬러도우 8색46
아모스 글라스 데코스티커 물감47
아모스 미니클레이 아이 11종세트48
기프트솔드 컬러도우 아이스크림 가게49
아모스 탱탱 아이 클레이/10색50
해즈브로 디즈니 프린세스 아리엘 캐슬51
해즈브로 플레이도 파티백52
보아스린 쁠루모 미니어쳐 중 실버 플레이트 1번53
해즈브로 클래식 컬러도우 8팩(A7923)54
아모스 탱탱 아이클레이 야광55
어윈토이즈 요리사 아이스크림 만들기56
도너랜드 문구피아/몬스터액괴 스타터세트/액체괴물 젤리57
아모스 아이 클레이/스노우 매직58
해즈브로 펀팩토리(B5554)59
도너랜드 칼라요술점토10색 믹스/지우개만들기60
학산문화사 엉뚱발랄 콩순이 말랑말랑 클레이61
88온유어원트 통통 힐링클레이 50g62
동아 라인클레이 일반색63

해즈브로 플레이도 오션 툴스64
도너랜드 칼라요술점토 10색/지우개 만들기65
도너랜드 칼라점토5색66
은혜사 야광 액체괴물 젤리몬스터67
해즈브로 하스브로 컵케이크타워 A514468



- 226 -

<그림 2-9> 국내 클레이 순위권 제품 제조사 현황

(단위: %)

출처: (주)케이엠에프, 쌀을 활용한 친환경적 영유아용 라이스클레이(쌀점토) 소재의 개발 및 제품화, 2017.

○ 국내 클레이 순위권 제품 제조사 판매점유율은 아래와 같음<그림 2-10>.

○ 제품 수의 상위권인 해즈브로는 42%로 판매점유율 1위, 아모스는 28%로 2위, 도너랜드

는 13%로 3위를 차지하고 있음.

<그림 2-10> 국내 클레이 순위권 제품 제조사 판매점유율 현황

(단위: %)

출처: (주)케이엠에프, 쌀을 활용한 친환경적 영유아용 라이스클레이(쌀점토) 소재의 개발 및 제품화, 2017.
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○ 국내 클레이 시장 대표 3사 매출액 현황은 아래와 같음<표 2-12>.

○ 해즈브로코리아와 도너랜드는 연 평균 20% 이상의 매출액 성장을 보이고 있음.

(단위: 억 원, %)
구분 2011 2012 2013 2014 2015 CAGR

해즈브로코리아 85.3 121.56 154.55 160.69 199.57 24%
아모스 547.21 596.69 620.64 687.23 749.82 8%
도너랜드 49.09 57.26 62.76 100.21 120.21 25%

<표 2-12> 국내 클레이 시장 대표 3사 매출액 현황

출처: 사람인(WWW.saramin.co.kr)

주1): CAGR은 ‘연평균복합성장률’을 말함.

제3장 국내 라이스클레이 소비자 선호 조사

1. 설문조사 개요

○ 국내 라이스클레이 소비자 선호 조사는 서울·인천·경기도지역 및 대구·경북지역에 거주

하는 유소년기(0~14세) 자녀를 둔 부모를 대상으로 설문조사를 실시함<표 3-1>.

○ 설문조사는 2018년 4월 9일부터 4월 20일까지 현장방문 조사방식으로 수행하였음.

○ 설문조사 결과, 서울·인천·경기도지역 및 대구·경북지역에 거주하는 부모들로부터 총

126개의 설문지를 회수하였음.

○ 설문조사 내용은 일반 완구 관심·소비 성향, 클레이(점토) 소비 행태, 라이스클레이(쌀

점토) 제품의 인지도, 선호도, 구입의향 및 인적사항임.

구분 내용
조사기간 2018년 04월 09일 ~ 2018년 04월 20일
조사방법 현장 방문 조사(1:1 개별면접)
조사대상 유소년기(0~14세) 자녀를 둔 부모(126명)

조사내용

1. 일반 완구 관심·소비 성향 및 클레이(점토) 소비 행태

2. 라이스클레이(쌀점토) 제품 인지도, 선호도 및 구입의향

3. 인적사항

<표 3-1> 설문조사 개요
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2. 설문조사 결과

가. 응답자 특성

○ 응답자 인적사항은 다음과 같음<표 3-2~3>.

구 분 응답자(명) 비율(%)

성 별
남성 23 18.3

여성 103 81.7

결혼여부
기혼 126 100

미혼 0 0.0

연령대

20대 18 14.3

30대 48 38.1

40대 이상 60 47.6

학 력

고졸 이하 7 5.6

대졸(전문대 포함) 110 87.3

대학원졸 이상 9 7.1

직업

주부 70 55.6

경영/관리직 7 5.6

사무/기술직 19 15.1

판매/서비스직 12 9.5

생산/기능직 1 0.8

전문/자유직 11 8.7

농/임/어업 0 0.0

자영업자 4 3.2

단순노무직 0 0.0

학생 1 0.8

무직 0 0.0

기타 1 0.8

합 계 126 100

<표 3-2> 응답자 인적사항(1)
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구 분 응답자(명) 비율(%)

월평균 가계수입

200만원 미만 7 5.6

200만원~300만원 미만 29 23.0

300만원~400만원 미만 37 29.4

400만원~500만원 미만 24 19.0

500만원~600만원 미만 20 15.9

600만원 이상 9 7.1

거주지역

경상도권 85 67.5

충청도권 1 0.8

전라도권 0 0.0

강원도권 0 0.0

인천/경기도권 8 6.3

서울특별시 32 25.4

제주도 0 0.0

기타 0 0.0

거주형태

아파트 110 87.3

단독주택 10 7.9

기타 6 4.8

합 계 126 100

<표 3-3> 응답자 인적사항(2)

○ 총 126명을 대상으로 설문지에 응답한 유소년기 자녀를 둔 부모의 성별은 ‘남성’이 전체

응답자의 18.3%인 23명이며, ‘여성’이 81.7%인 103명임. 따라서 여성이 남성보다 약 4.5

배 정도 많게 나타남<표 3-4>,<그림 3-1>.

구분 응답자(명) 비율(%)

남성 23 18.3

여성 103 81.7

합계 126 100.0

<표 3-4> 응답자 성별
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<그림 3-1> 응답자 성별

○ 결혼여부를 분석한 결과, ‘기혼’이 전체 응답자의 100.0%인 126명이며, 응답자 모두 기

혼임<표 3-5>,<그림 3-2>.

구분 응답자(명) 비율(%)

기혼 126 100.0

미혼 0 0

합계 126 100.0

<표 3-5> 응답자 결혼여부

<그림 3-2> 응답자 결혼여부
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○ 연령별 분포를 살펴보면 ‘40대 이상’이 전체 응답자의 47.6%인 60명으로 가장 많았음.

다음으로 ‘30대’는 전체의 38.1%인 48명으로 조사됨<표 3-6>,<그림 3-3>.

구분 응답자(명) 비율(%)

20대 18 14.3

30대 48 38.1

40대 이상 60 47.6

합계 126 100.0

<표 3-6> 응답자 연령

<그림 3-3> 응답자 연령

○ 학력수준에 대한 분석결과, ‘대졸(전문대 포함)’이라고 답한 응답자가 전체의 87.3%인

110명으로 가장 많음<표 3-7>,<그림 3-4>.

○ 두 번째는 ‘대학원졸 이상’이 전체의 7.1%인 9명임.
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구분 응답자(명) 비율(%)

고졸 이하 7 5.6

대졸(전문대 포함) 110 87.3

대학원졸 이상 9 7.1

합계 126 100.0

<표 3-7> 응답자 학력

<그림 3-4> 응답자 학력

○ 월평균 가계수입을 분석해 보면 ‘300만원~400만원 미만’이 전체의 29.4%인 37명으로 가

장 많았음<표 3-8>,<그림 3-5>.

○ 두 번째로 ‘200만원~300만원 미만’은 전체의 23.0%인 29명으로 조사되었음.
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구분 응답자(명) 비율(%)

200만원 미만 7 5.6

200만원~300만원 미만 29 23.0

300만원~400만원 미만 37 29.4

400만원~500만원 미만 24 19.0

500만원~600만원 미만 20 15.9

600만원 이상 9 7.1

합계 126 100.0

<표 3-8> 응답자 월평균 가계수입

<그림 3-5> 응답자 월평균 가계수입

○ 거주형태 분석결과, ‘아파트’에 거주하는 부모는 전체의 87.3%인 110명으로 가장 많았음

<표 3-9>,<그림 3-6>.

○ 그 다음으로 ‘단독주택’에 거주하는 부모는 전체의 7.9%인 10명으로 나타났음.
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구분 응답자(명) 비율(%)

아파트 110 87.3

단독주택 10 7.9

기타 6 4.8

합계 126 100.0

<표 3-9> 응답자 거주형태

<그림 3-6> 응답자 거주형태

○ 거주지역을 살펴보면 ‘경상도권’에 거주하는 부모는 전체의 67.5%인 85명으로 가장 많

았음<표 3-10>,<그림 3-7>.

○ 그 다음으로 ‘서울특별시’에 거주하는 부모는 전체의 25.4%인 32명으로 나타났음.



- 235 -

구분 응답자(명) 비율(%)

경상도권 85 67.5

충청도권 1 0.8

전라도권 0 0.0

강원도권 0 0.0

인천/경기도권 8 6.3

서울특별시 32 25.4

제주도 0 0.0

기타 0 0.0

합계 126 100.0

<표 3-10> 응답자 거주지역

<그림 3-7> 응답자 거주지역

○ 직업을 살펴보면 ‘주부’인 부모는 전체의 55.6%인 70명으로 가장 많았음<표 3-11>,<그

림 3-8>.

○ 그 다음으로 ‘사무/기술직’에 종사하는 부모는 전체의 15.1%인 19명으로 조사됨.
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구분 응답자(명) 비율(%)

주부 70 55.6
경영/관리직 7 5.6
사무/기술직 19 15.1
판매/서비스직 12 9.5
생산/기능직 1 0.8
전문/자유직 11 8.7
농/임/어업 0 0.0
자영업자 4 3.2
단순노무직 0 0.0
학생 1 0.8
무직 0 0.0
기타 1 0.8
합계 126 100.0

<표 3-11> 응답자 직업

<그림 3-8> 응답자 직업

나. 일반 완구 관심·소비 성향 및 클레이(점토) 소비 행태 조사

○ 일반 완구제품 관심 성향으로 ‘완구제품을 살 계획이 없어도 어떤 제품이 있는지 점포

를 둘러보는 편이다’라고 생각하는 부모는 전체의 40.1%인 63명으로 가장 많았음<표

3-12>,<그림 3-9>.

○ 그 다음으로 ‘완구를 다루는 TV프로그램이나 온라인 블로그 등을 관심 있게 찾아보는

편이다’라고 생각하는 부모는 전체의 24.2%인 38명으로 나타났음.
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구분 응답자(명) 비율(%)
완구제품을 살 계획이 없어도 어떤 제품이 있는지 점포를 둘러보

는 편이다.
63 40.1

유행하고 있는 다양한 완구제품 종류, 브랜드 및 트렌드를 잘 알고

있는 편이다.
27 17.2

완구를 다루는 TV프로그램이나 온라인 블로그 등을 관심 있게 찾아

보는 편이다.
38 24.2

다른 사람에게 완구 정보를 알려주고, 추천도 자주 하는 편이다. 21 13.4

기타 8 5.1
합계 157 100.0

<표 3-12> 응답자 일반 완구제품 관심 성향

주1): 설문지(Ⅰ. 완구 관심·소비 성향 및 클레이(점토) 소비 행태 조사) 1번 문항(일반 완구제품 관심 성향)은 복수응답(2개까지

가능)으로 인해 응답자 157명을 대상으로 조사∙분석하였음.

<그림 3-9> 응답자 일반 완구제품 관심 성향

○ 일반 완구제품 소비 성향으로 ‘브랜드나 가격에 상관없이 안전성, 제품안전인증정보, 완

구첨가물 등을 꼼꼼히 따져보고 구입하는 편이다’라고 생각하는 부모는 전체의 37.3%인

47명으로 가장 많았음<표 3-13>,<그림 3-10>.

○ 그 다음으로 ‘어떤 제품이든 브랜드가 알려진 제품을 주로 구입하는 편이다’라고 생각하

는 부모는 전체의 31.0%인 39명으로 나타났음.



- 238 -

구분 응답자(명) 비율(%)

새로운 제품을 주로 구입하는 편이다. 26 20.6

어떤 제품이든 브랜드가 알려진 제품을 주로 구입하는 편이

다.
39 31.0

가격이 저렴한 제품을 주로 구입하는 편이다. 12 9.5

브랜드나 가격에 상관없이 안전성, 제품안전인증정보, 완

구첨가물 등을 꼼꼼히 따져보고 구입하는 편이다.
47 37.3

기타 2 1.6
합계 126 100.0

<표 3-13> 응답자 일반 완구제품 소비 성향

<그림 3-10> 응답자 일반 완구제품 소비 성향

○ 클레이(점토)구매 경험유무를 분석한 결과, 구매한 경험이 ‘있다’라고 응답한 부모는 전

체의 77.8%인 98명이며, ‘없다’라는 의견은 전체의 22.2%인 28명으로 조사됨<표 3-1

4>,<그림 3-11>.
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구분 응답자(명) 비율(%)

있다 98 77.8

없다 28 22.2

합계 126 100.0

<표 3-14> 응답자 클레이(점토)구매 경험유무

<그림 3-11> 응답자 클레이(점토)구매 경험유무

○ 클레이(점토)를 구매한 경험이 있는 98명을 대상으로 연간 클레이(점토)제품 구매 횟수

를 분석한 결과, 연간 ‘1회 이상~3회 미만’으로 구매한 부모는 전체의 35.8%인 35명으로

가장 많았음<표 3-15>,<그림 3-12>.

○ 그 다음으로 ‘3회 이상~5회 미만’으로 구매한 부모는 전체의 31.6%인 31명으로 조사됨.
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구분 응답자(명) 비율(%)

1회 이상~3회 미만 35 35.8

3회 이상~5회 미만 31 31.6

5회 이상~7회 미만 17 17.3

7회 이상~9회 미만 6 6.1

9회 이상~11회 미만 3 3.1

11회 이상 6 6.1

합계 98 100.0

<표 3-15> 응답자 연간 클레이(점토)제품 구매 횟수

주1): 설문지(Ⅰ. 완구 관심∙소비 성향 및 클레이(점토) 소비 행태 조사) 3번 문항(구매경험)에서‘① 있다’에 표기한 응답

자 98명을 대상으로 조사∙분석하였음.

<그림 3-12> 응답자 연간 클레이(점토)제품 구매 횟수

○ 클레이(점토) 구매정보 습득경로를 분석한 결과, ‘매장 내 진열 제품’으로부터 구매정보

를 습득한 부모는 전체의 39.8%인 39명으로 가장 많았음<표 3-16>,<그림 3-13>.

○ 그 다음으로 ‘인터넷 검색’을 이용해 구매정보를 습득한 부모는 전체의 35.7%인 35명으

로 나타났음.
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구분 응답자(명) 비율(%)

인터넷 광고 3 3.1

인터넷 검색 35 35.7

주변지인 11 11.2

TV광고 3 3.1

SNS(페이스북 등) 1 1.0

매장 내 진열 제품 39 39.8

브랜드/제조사 홈페이지 6 6.1

기타 0 0.0

합계 98 100.0

<표 3-16> 응답자 클레이(점토) 구매정보 습득경로(1순위)

주1): 설문지(Ⅰ. 완구 관심∙소비 성향 및 클레이(점토) 소비 행태 조사) 3번 문항(구매경험)에서‘① 있다’에 표기한 응답

자 98명을 대상으로 조사∙분석하였음.

<그림 3-13> 응답자 클레이(점토) 구매정보 습득경로(1순위)

○ 클레이(점토) 구매정보 습득경로를 분석한 결과, ‘주변지인’으로부터 구매정보를 습득한

부모는 전체의 24.5%인 24명으로 가장 많았음<표 3-17>,<그림 3-14>.

○ 그 다음으로 ‘매장 내 진열 제품’으로부터 구매정보를 습득한 부모는 전체의 22.4%인

22명으로 조사됨.
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구분 응답자(명) 비율(%)

인터넷 광고 9 9.2

인터넷 검색 15 15.3

주변지인 24 24.5

TV광고 10 10.2

SNS(페이스북 등) 10 10.2

매장 내 진열 제품 22 22.4

브랜드/제조사 홈페이지 8 8.2

기타 0 0.0

합계 98 100.0

<표 3-17> 응답자 클레이(점토) 구매정보 습득경로(2순위)

주1): 설문지(Ⅰ. 완구 관심∙소비 성향 및 클레이(점토) 소비 행태 조사) 3번 문항(구매경험)에서‘① 있다’에 표기한 응답

자 98명을 대상으로 조사∙분석하였음.

<그림 3-14> 응답자 클레이(점토) 구매정보 습득경로(2순위)

○ 클레이(점토) 구입처(1순위)를 살펴보면 ‘대형마트’를 이용한 부모는 전체의 44.9%인 44

명으로 가장 많았음<표 3-18>,<그림 3-15>.

○ 그 다음으로 ‘완구할인매장’에서 구입한 부모는 전체의 29.7%인 29명으로 나타났음.
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구분 응답자(명) 비율(%)

완구할인매장 29 29.7

대형마트 44 44.9

인터넷/모바일 쇼핑몰 22 22.4

백화점 1 1.0

해외직구 1 1.0

도매시장 1 1.0

기타 0 0.0

합계 98 100.0

<표 3-18> 응답자 클레이(점토) 구입처(1순위)

주1): 설문지(Ⅰ. 완구 관심∙소비 성향 및 클레이(점토) 소비 행태 조사) 3번 문항(구매경험)에서‘① 있다’에 표기한 응답

자 98명을 대상으로 조사∙분석하였음.

<그림 3-15> 응답자 클레이(점토) 구입처(1순위)

○ 클레이(점토) 구입처(2순위)를 살펴보면 ‘인터넷/모바일 쇼핑몰’을 이용한 부모는 전체의

33.7%인 33명으로 가장 많음<표 3-19>,<그림 3-16>.

○ 그 다음으로 ‘대형마트’에서 구입한 부모는 전체의 31.7%인 31명으로 나타났음.
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구분 응답자(명) 비율(%)

완구할인매장 17 17.3

대형마트 31 31.7

인터넷/모바일 쇼핑몰 33 33.7

백화점 4 4.1

해외직구 4 4.1

도매시장 7 7.1

기타 2 2.0

합계 98 100.0

<표 3-19> 응답자 클레이(점토) 구입처(2순위)

주1): 설문지(Ⅰ. 완구 관심∙소비 성향 및 클레이(점토) 소비 행태 조사) 3번 문항(구매경험)에서‘① 있다’에 표기한 응답

자 98명을 대상으로 조사∙분석하였음.

<그림 3-16> 응답자 클레이(점토) 구입처(2순위)

○ 클레이(점토) 구입 고려요인(1순위)을 분석한 결과, ‘안전성’을 1순위로 생각한 부모는

전체의 65.2%인 64명으로 가장 많음<표 3-20>,<그림 3-17>.

○ 그 다음으로 ‘자녀가 선호하는 제품’을 구입 고려요인으로 생각한 부모는 전체의 13.3%

인 13명으로 나타났음.
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구분 응답자(명) 비율(%)

안전성 64 65.2

교육성 4 4.1

품질 10 10.2

자녀선호제품 13 13.3

가격 4 4.1

트렌드 0 0.0

브랜드 3 3.1

합계 98 100.0

<표 3-20> 응답자 클레이(점토) 구입 고려요인(1순위)

주1): 설문지(Ⅰ. 완구 관심∙소비 성향 및 클레이(점토) 소비 행태 조사) 3번 문항(구매경험)에서‘① 있다’에 표기한 응답

자 98명을 대상으로 조사∙분석하였음.

<그림 3-17> 응답자 클레이(점토) 구입 고려요인(1순위)

○ 클레이(점토) 구입 고려요인(2순위)을 분석한 결과, ‘품질’을 1순위로 생각한 부모는 전

체의 32.6%인 32명으로 가장 많게 나타났음<표 3-21>,<그림 3-18>.

○ 그 다음으로 ‘자녀가 선호하는 제품’을 구입 고려요인으로 생각한 부모는 전체의 27.6%

인 27명으로 조사됨.
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구분 응답자(명) 비율(%)

안전성 14 14.3

교육성 5 5.1

품질 32 32.6

자녀선호제품 27 27.6

가격 12 12.2

트렌드 3 3.1

브랜드 5 5.1

합계 98 100.0

<표 3-21> 응답자 클레이(점토) 구입 고려요인(2순위)

주1): 설문지(Ⅰ. 완구 관심∙소비 성향 및 클레이(점토) 소비 행태 조사) 3번 문항(구매경험)에서‘① 있다’에 표기한 응답

자 98명을 대상으로 조사∙분석하였음.

<그림 3-18> 응답자 클레이(점토) 구입 고려요인(2순위)

○ 연간 클레이(점토)제품 총 구입 금액을 분석한 결과, 연간 ‘3만원~6만원 미만’으로 구매

한 부모는 전체의 36.7%인 36명으로 가장 많았음<표 3-22>,<그림 3-19>.

○ 그 다음으로 ‘3만원 미만’으로 구매한 부모는 전체의 33.7%인 33명으로 조사됨.
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구분 응답자(명) 비율(%)

3만원 미만 33 33.7

3만원~6만원 미만 36 36.7

6만원~9만원 미만 18 18.4

9만원~12만원 미만 11 11.2

12만원~15만원 미만 0 0.0

15만원~18만원 미만 0 0.0

18만원~21만원 미만 0 0.0

21만원~24만원 미만 0 0.0

24만원 이상 0 0.0

합계 98 100.0

<표 3-22> 응답자 연간 클레이(점토)제품 총 구입 금액

주1): 설문지(Ⅰ. 완구 관심∙소비 성향 및 클레이(점토) 소비 행태 조사) 3번 문항(구매경험)에서‘① 있다’에 표기한 응답

자 98명을 대상으로 조사∙분석하였음.

<그림 3-19> 응답자 연간 클레이(점토)제품 총 구입 금액

다. 라이스클레이(쌀점토) 제품 인지도, 선호도 및 구입의향 조사

○ 총 126명을 대상으로 라이스클레이(쌀점토) 인지 유무 분석결과, ‘모른다’라고 응답한 부

모는 전체의 72.2%인 91명으로 가장 많게 조사됨<표 3-23>,<그림 3-20>.

○ 반면에 ‘알고 있다’라고 대답한 부모는 전체의 27.8%인 35명으로 나타났음.
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구분 응답자(명) 비율(%)

알고 있다 35 27.8

모른다 91 72.2

합계 126 100.0

<표 3-23> 응답자 라이스클레이(쌀점토) 인지 유무

<그림 3-20> 응답자 라이스클레이(쌀점토) 인지 유무

○ 응답자 35명을 대상으로 라이스클레이(쌀점토) 구매 유무를 분석한 결과, ‘없다’라고 응

답한 부모는 전체의 60.0%인 21명으로 가장 많았음<표 3-24>,<그림 3-21>.

○ 반면에 ‘있다’라고 대답한 부모는 전체의 40.0%인 14명으로 조사됨.

구분 응답자(명) 비율(%)

있다 14 40.0

없다 21 60.0

합계 35 100.0

<표 3-24> 응답자 라이스클레이(쌀점토) 구매 유무

주1): 설문지(Ⅱ. 라이스클레이(쌀점토) 제품 인지도, 선호도 및 구입의향 조사) 1번 문항(인지유무)에서‘① 알고 있다’에

표기한 응답자 35명을 대상으로 조사∙분석하였음.
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<그림 3-21> 응답자 라이스클레이(쌀점토) 구매 유무

○ 응답자 14명을 대상으로 라이스클레이(쌀점토) 구매 이유를 분석한 결과, ‘쌀을 이용해

서 안전하기 때문’이라고 생각해 구입한 부모는 전체의 50.0%인 7명으로 가장 많았음

<표 3-25>,<그림 3-22>.

○ 두 번째로 ‘국내산 재료로 제조되었기 때문’이라고 생각해 구입한 부모는 전체의 28.6%

인 4명으로 나타남.

구분 응답자(명) 비율(%)

쌀을 이용해서 안전하기 때문 7 50.0

모형을 제조 후 먹을 수 있기 때문 0 0.0

새로운 것에 대한 호기심 때문 3 21.4

국내산 재료로 제조되었기 때문 4 28.6

기타 0 0.0

합계 14 100.0

<표 3-25> 응답자 라이스클레이(쌀점토) 구매 이유

주1): 설문지(Ⅱ. 라이스클레이(쌀점토) 제품 인지도, 선호도 및 구입의향 조사) 2번 문항(구매유무)에서‘① 있다’에 표기한

응답자 14명을 대상으로 조사∙분석하였음.
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<그림 3-22> 응답자 라이스클레이(쌀점토) 구매 이유

○ 라이스클레이(쌀점토)의 개선점을 분석한 결과, ‘빨리 굳는 점’과 ‘가격이 비싼 점’을 개

선해야 될 사항으로 응답한 부모는 각각 전체의 35.7%인 5명임<표 3-26>,<그림 3-2

3>.

○ 그 다음으로 ‘손에 달라붙는 점’을 개선점이라고 응답한 부모는 전체의 21.5%인 3명으

로 조사됨.

구분 응답자(명) 비율(%)

사용 전 해동해야 하는 점 1 7.1

빨리 굳는 점 5 35.7

정밀한 모형 제작이 어려운 점 0 0.0

손에 달라붙는 점 3 21.5

가격이 비싼 점 5 35.7

기타 0 0.0

합계 14 100.0

<표 3-26> 응답자 라이스클레이(쌀점토) 개선점

주1): 설문지(Ⅱ. 라이스클레이(쌀점토) 제품 인지도, 선호도 및 구입의향 조사) 2번 문항(구매유무)에서‘① 있다’에 표기한

응답자 14명을 대상으로 조사∙분석하였음.
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<그림 3-23> 응답자 라이스클레이(쌀점토) 개선점

○ 친환경 클레이 선호 브랜드(1순위)를 분석한 결과, ‘해즈브로(플레이도우)’와 ‘긴초’를 가

장 선호하는 브랜드로 응답한 부모는 각각 전체의 35.7%인 5명임<표 3-27>,<그림 3-

24>.

○ 그 다음으로 ‘아모스(아이클레이)’를 선호한 부모는 전체의 14.4%인 2명으로 나타났음.

구분 응답자(명) 비율(%)
라이스클레이 0 0.0

해즈브로(플레이도우) 5 35.7
이야코 0 0.0

만지락유토 0 0.0
아모스(아이클레이) 2 14.4

키즈카오 0 0.0
종이나라(클레이나라) 0 0.0

긴초 5 35.7
카우토이 1 7.1

도너랜드(천사점토) 0 0.0
잘 모르겠음 1 7.1
기타 0 0.0
합계 14 100.0

<표 3-27> 응답자 친환경 클레이 선호 브랜드(1순위)

주1): 설문지(Ⅱ. 라이스클레이(쌀점토) 제품 인지도, 선호도 및 구입의향 조사) 2번 문항(구매유무)에서‘① 있다’에 표기한

응답자 14명을 대상으로 조사∙분석하였음.
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<그림 3-24> 응답자 친환경 클레이 선호 브랜드(1순위)

○ 친환경 클레이 선호 브랜드(2순위)를 분석한 결과, ‘아모스(아이클레이)’, ‘종이나라(클레

이나라)’ 및 ‘도너랜드(천사점토)를 가장 선호하는 브랜드로 응답한 부모는 각각 전체의

21.4%인 3명으로 나타났음<표 3-28>,<그림 3-25>.

○ 그 다음으로 ‘해즈브로(플레이도우)’를 선호한 부모는 전체의 14.5%인 2명으로 조사됨.

구분 응답자(명) 비율(%)
라이스클레이 1 7.1

해즈브로(플레이도우) 2 14.5
이야코 0 0.0

만지락유토 0 0.0
아모스(아이클레이) 3 21.4

키즈카오 0 0.0
종이나라(클레이나라) 3 21.4

긴초 1 7.1
카우토이 0 0.0

도너랜드(천사점토) 3 21.4
잘 모르겠음 1 7.1
기타 0 0.0
합계 14 100.0

<표 3-28> 응답자 친환경 클레이 선호 브랜드(2순위)

주1): 설문지(Ⅱ. 라이스클레이(쌀점토) 제품 인지도, 선호도 및 구입의향 조사) 2번 문항(구매유무)에서‘① 있다’에 표기한

응답자 14명을 대상으로 조사∙분석하였음.
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<그림 3-25> 응답자 친환경 클레이 선호 브랜드(2순위)

○ 라이스클레이(쌀점토) 구입처(1순위)를 살펴보면 ‘인터넷/모바일 쇼핑몰’을 이용한 부모

는 전체의 57.1%인 8명으로 가장 많았음<표 3-29>,<그림 3-26>.

○ 그 다음으로 ‘대형마트’에서 구입한 부모는 전체의 28.6%인 4명으로 나타났음.

구분 응답자(명) 비율(%)

완구할인매장 2 14.3

대형마트 4 28.6

인터넷/모바일 쇼핑몰 8 57.1

백화점 0 0.0

해외직구 0 0.0

도매시장 0 0.0

기타 0 0.0

합계 14 100.0

<표 3-29> 응답자 라이스클레이(쌀점토) 구입처(1순위)

주1): 설문지(Ⅱ. 라이스클레이(쌀점토) 제품 인지도, 선호도 및 구입의향 조사) 2번 문항(구매유무)에서‘① 있다’에 표기한

응답자 14명을 대상으로 조사∙분석하였음.
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<그림 3-26> 응답자 라이스클레이(쌀점토) 구입처(1순위)

○ 라이스클레이(쌀점토) 구입처(2순위)를 살펴보면 ‘대형마트’를 이용한 부모는 전체의

42.9%인 6명으로 가장 많았음<표 3-30>,<그림 3-27>.

○ 그 다음으로 ‘인터넷/모바일 쇼핑몰’에서 구입한 부모는 전체의 28.6%인 4명으로 조사

됨.

구분 응답자(명) 비율(%)

완구할인매장 3 21.4

대형마트 6 42.9

인터넷/모바일 쇼핑몰 4 28.6

백화점 0 0.0

해외직구 0 0.0

도매시장 0 0.0

기타 1 7.1

합계 14 100.0

<표 3-30> 응답자 라이스클레이(쌀점토) 구입처(2순위)

주1): 설문지(Ⅱ. 라이스클레이(쌀점토) 제품 인지도, 선호도 및 구입의향 조사) 2번 문항(구매유무)에서‘① 있다’에 표기한

응답자 14명을 대상으로 조사∙분석하였음.
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<그림 3-27> 응답자 라이스클레이(쌀점토) 구입처(2순위)

○ 연간 라이스클레이(쌀점토)제품 총 구입 금액을 분석한 결과, 연간 ‘3만원 미만’과 ‘3만

원~6만원 미만’으로 구매한 부모는 각각 전체의 35.7%인 5명임<표 3-31>,<그림 3-28>.

○ 그 다음으로 ‘6만원~9만원 미만’으로 구매한 부모는 전체의 21.5%인 3명으로 나타났음.

구분 응답자(명) 비율(%)

3만원 미만 5 35.7

3만원~6만원 미만 5 35.7

6만원~9만원 미만 3 21.5

9만원~12만원 미만 1 7.1

12만원~15만원 미만 0 0.0

15만원~18만원 미만 0 0.0

18만원~21만원 미만 0 0.0

21만원~24만원 미만 0 0.0

24만원 이상 0 0.0

합계 14 100.0

<표 3-31> 응답자 연간 라이스클레이(쌀점토)제품 총 구입 금액

주1): 설문지(Ⅱ. 라이스클레이(쌀점토) 제품 인지도, 선호도 및 구입의향 조사) 2번 문항(구매유무)에서‘① 있다’에 표기한

응답자 14명을 대상으로 조사∙분석하였음.
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<그림 3-28> 응답자 연간 라이스클레이(쌀점토)제품 총 구입 금액

○ 총 126명을 대상으로 기본 6색으로 구성된 라이스클레이(쌀점토)제품을 구매하였을 경

우의 적정가격 분석결과, ‘9,000원~11,000원 미만’을 적정가격으로 생각한 부모는 전체의

48.4%인 61명으로 가장 많았음<표 3-32>,<그림 3-29>.

○ 그 다음으로 ‘11,000원~13,000원 미만’을 적정가격으로 생각한 부모는 전체의 30.2%인

38명으로 조사되었음.

구분 응답자(명) 비율(%)

9,000원~11,000원 미만 61 48.4

11,000원~13,000원 미만 38 30.2

13,000원~15,000원 미만 15 11.9

15,000원~17,000원 미만 10 7.9

17,000원~19,000원 미만 1 0.8

19,000원~21,000원 미만 0 0.0

21,000원 이상 1 0.8

합계 126 100.0

<표 3-32> 응답자 기본 6색 라이스클레이(쌀점토)제품 적정가격
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<그림 3-29> 응답자 기본 6색 라이스클레이(쌀점토)제품 적정가격

○ 기본 9색으로 구성된 라이스클레이(쌀점토)제품을 구매하였을 경우의 적정가격 분석결

과, ‘13,000원~15,000원 미만’을 적정가격으로 생각한 부모는 전체의 31.7%인 40명으로

가장 많았음<표 3-33>,<그림 3-30>.

○ 그 다음으로 ‘11,000원~13,000원 미만’을 적정가격으로 생각한 부모는 전체의 27.0%인

34명으로 나타났음.

구분 응답자(명) 비율(%)

11,000원~13,000원 미만 34 27.0

13,000원~15,000원 미만 40 31.7

15,000원~17,000원 미만 23 18.3

17,000원~19,000원 미만 14 11.1

19,000원~21,000원 미만 11 8.7

21,000원~23,000원 미만 3 2.4

23,000원 이상 1 0.8

합계 126 100.0

<표 3-33> 응답자 기본 9색 라이스클레이(쌀점토)제품 적정가격
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<그림 3-30> 응답자 기본 9색 라이스클레이(쌀점토)제품 적정가격

○ 기본 12색으로 구성된 라이스클레이(쌀점토)제품을 구매하였을 경우의 적정가격 분석결

과, ‘13,000원~15,000원 미만’을 적정가격으로 생각한 부모는 전체의 23.9%인 30명으로

가장 많았음<표 3-34>,<그림 3-31>.

○ 그 다음으로 ‘17,000원~19,000원 미만’을 적정가격으로 생각한 부모는 전체의 22.2%인

28명으로 조사됨.

구분 응답자(명) 비율(%)

13,000원~15,000원 미만 30 23.9

15,000원~17,000원 미만 26 20.6

17,000원~19,000원 미만 28 22.2

19,000원~21,000원 미만 17 13.5

21,000원~23,000원 미만 10 7.9

23,000원~25,000원 미만 10 7.9

25,000원 이상 5 4.0

합계 126 100.0

<표 3-34> 응답자 기본 12색 라이스클레이(쌀점토)제품 적정가격
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<그림 3-31> 응답자 기본 12색 라이스클레이(쌀점토)제품 적정가격

○ 라이스클레이(쌀점토) 패키지 제품을 구매하였을 경우의 적정가격 분석결과, ‘9,000

원~11,000원 미만’과 ‘11,000원~13,000원 미만’을 적정가격으로 생각한 부모는 각각 전체

의 30.2%인 38명임<표 3-35>,<그림 3-32>.

○ 그 다음으로 ‘13,000원~15,000원 미만’을 적정가격으로 생각한 부모는 전체의 23.0%인

29명으로 나타남.

구분 응답자(명) 비율(%)

9,000원~11,000원 미만 38 30.2

11,000원~13,000원 미만 38 30.2

13,000원~15,000원 미만 29 23.0

15,000원~17,000원 미만 6 4.7

17,000원~19,000원 미만 5 4.0

19,000원~21,000원 미만 9 7.1

21,000원 이상 1 0.8

합계 126 100.0

<표 3-35> 응답자 라이스클레이(쌀점토) 패키지 제품 적정가격
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<그림 3-32> 응답자 라이스클레이(쌀점토) 패키지 제품 적정가격

○ 국내 라이스클레이(쌀점토) 완구 소비자 선호조사 응답자 126명을 대상으로 라이스클레

이 구매 시 고려사항 중요도를 분석하였으며, 결과는 다음과 같음<표 3-36>.

○ 라이스클레이 구매 시 고려사항 중요도 평균점수는 5점 만점에 4.04점으로 분석되었음.

세부적으로 ‘안전성’이 최댓값으로 4.64점, ‘디자인 및 포장관리 등의 외관’은 최솟값으로

3.44점임.
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중 요 도

설 문 내 용

라이스클레이소비자선호조사

응답자

(N = 126)
교육적 유익성 3.98
가격 적정성 4.10
안정성 4.64
품질성 4.45

이용 편리성 4.02
디자인 및 포장관리 등의 외관 3.44

제조사/브랜드 3.56
재료 원산지 4.13

라이스클레이 구매 시 고려사항 중요도 평균 4.04

<표 3-36> 라이스클레이(쌀점토) 구매시 고려사항 중요도 전체 분석

○ 라이스클레이(쌀점토) 활동에 필요한 기본적인 색상 개수를 분석한 결과, ‘기본 6색’을

적절한 개수로 생각한 부모는 전체의 40.6%인 51명으로 가장 많았음<표 3-37>,<그림

3-33>.

○ 그 다음으로 ‘기본 9색’을 적절한 개수로 생각한 부모는 전체의 31.7%인 40명으로 조사

되었음.
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구분 응답자(명) 비율(%)

기본 6색 51 40.6

기본 9색 40 31.7

기본 12색 26 20.6

모든색 9 7.1

기타 0 0.0

합계 126 100.0

<표 3-37> 응답자 라이스클레이(쌀점토) 색상

<그림 3-33> 응답자 라이스클레이(쌀점토) 색상

○ 라이스클레이(쌀점토)제품의 향(냄새)을 분석한 결과, ‘무향(냄새없음)’을 원하는 부모가

전체의 60.3%인 76명으로 가장 많았음<표 3-38>,<그림 3-34>.

○ 그 다음으로 ‘과일향’을 원하는 부모가 전체의 18.3%인 23명으로 조사되었음.
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구분 응답자(명) 비율(%)

무향(냄새없음) 76 60.3

과일향 23 18.3

꽃향 11 8.7

파우더향 3 2.4

재료 본연의 향 13 10.3

기타 0 0.0

합계 126 100.0

<표 3-38> 응답자 라이스클레이(쌀점토) 향(냄새)

<그림 3-34> 응답자 라이스클레이(쌀점토) 향(냄새)

○ 라이스클레이(쌀점토)제품의 경도를 분석한 결과, ‘아이가 약가 힘줘서 눌러야 하는 정

도’를 원하는 부모가 전체의 49.2%인 62명으로 가장 많았음<표 3-39>,<그림 3-35>.

○ 그 다음으로 ‘아이가 쉽게 주무를 수 있는 정도’를 원하는 부모가 전체의 41.3%인 52명

으로 조사됨.
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구분 응답자(명) 비율(%)

아이가 쉽게 주무를 수 있는 정도 52 41.3

아이가 약간 힘줘서 눌러야 하는 정도 62 49.2

아이가 힘줘서 눌러야 하는 정도 11 8.7

아이가 세게 힘줘서 눌러야 하는 정도 1 0.8

합계 126 100.0

<표 3-39> 응답자 라이스클레이(쌀점토) 경도

<그림 3-35> 응답자 라이스클레이(쌀점토) 경도

○ 라이스클레이(쌀점토)제품의 굳는 속도를 분석한 결과, ‘1시간 이내’를 원하는 부모가 전

체의 34.2%인 43명으로 가장 많았음<표 3-40>,<그림 3-36>.

○ 그 다음으로 ‘6시간 이내’를 원하는 부모가 전체의 32.5%인 41명으로 나타났음.
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구분 응답자(명) 비율(%)

30분 이내 10 7.9

1시간 이내 43 34.2

6시간 이내 41 32.5

12시간 이내 18 14.3

하루 이내 13 10.3

기타 1 0.8

합계 126 100.0

<표 3-40> 응답자 라이스클레이(쌀점토) 굳는 속도

<그림 3-36> 응답자 라이스클레이(쌀점토) 굳는 속도

○ 라이스클레이(쌀점토)제품의 활용 적정나이를 분석한 결과, ‘3~7세’의 어린이들이 활용하

는 것이 가장 적합하다고 생각한 부모는 전체의 55.5%인 70명으로 가장 많았음<표 3-

41>,<그림 3-37>.

○ 그 다음으로 ‘25개월~3세’의 유아들이 활용하는 것이 적합하다고 생각한 부모는 전체의

22.2%인 28명으로 조사됨.
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구분 응답자(명) 비율(%)

0~12개월 0 0.0

13~24개월 5 4.0

25개월~3세 28 22.2

3~7세 70 55.5

초등학교 1~3학년 17 13.5

초등학교 4~6학년 3 2.4

기타 3 2.4

합계 126 100.0

<표 3-41> 응답자 라이스클레이(쌀점토) 활용 적정나이

<그림 3-37> 응답자 라이스클레이(쌀점토) 활용 적정나이

○ 라이스클레이(쌀점토) 구매의향을 분석한 결과, 구매할 의향이 ‘있다’라고 응답한 부모는

전체의 92.1%인 116명이며, ‘없다’라는 의견은 전체의 7.9%인 10명으로 조사됨<표 3-4

2>,<그림 3-38>.

구분 응답자(명) 비율(%)

있다 116 92.1

없다 10 7.9

합계 126 100.0

<표 3-42> 응답자 라이스클레이(쌀점토) 구매의향
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<그림 3-38> 응답자 라이스클레이(쌀점토) 구매의향

○ 응답자 116명을 대상으로 라이스클레이(쌀점토) 구매의향 이유를 분석한 결과, ‘친환경적이라

안전하기 때문’이라고 응답한 부모는 전체의 75.0%인 87명으로 가장 많았음<표 3-43>,<그림

3-39>.

○ 그 다음으로 ‘교육·놀이용으로 유익하기 때문’이라고 생각한 부모는 전체의 11.3%인 13

명으로 나타났음.

구분 응답자(명) 비율(%)

친환경적이라 안전하기 때문 87 75.0

고품질을 선호하기 때문 4 3.4

자녀가 좋아할 것 같아서 12 10.3

교육·놀이용으로 유익하기 때문 13 11.3

기타 0 0.0

합계 116 100.0

<표 3-43> 응답자 라이스클레이(쌀점토) 구매의향 이유

주1): 설문지(Ⅱ. 라이스클레이(쌀점토) 제품 인지도, 선호도 및 구입의향 조사) 13번 문항(구매의향)에

서 ‘① 있다’에 표기한 응답자 116명을 대상으로 조사·분석하였음.
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<그림 3-39> 응답자 라이스클레이(쌀점토) 구매의향 이유

○ 응답자 10명을 대상으로 라이스클레이(쌀점토) 비구매의향 이유를 분석한 결과, ‘친환경

제품이라 가격이 비쌀 것 같아서’라고 응답한 부모는 전체의 40.0%인 4명으로 가장 많

았음<표 3-44>,<그림 3-40>.

구분 응답자(명) 비율(%)

친환경 제품이라 가격이 비쌀 것 같아서 4 40.0

구입이 어려울 것 같아서 2 20.0

유명완구 브랜드가 아니라서 0 0.0

공예용으로 사용하기 부적절할 것 같아서 1 10.0

기타 3 30.0

합계 10 100.0

<표 3-44> 응답자 라이스클레이(쌀점토) 비구매의향 이유

주1): 설문지(Ⅱ. 라이스클레이(쌀점토) 제품 인지도, 선호도 및 구입의향 조사) 13번 문항(구매의향)에

서 ‘② 없다’에 표기한 응답자 10명을 대상으로 조사·분석하였음.
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<그림 3-40> 응답자 라이스클레이(쌀점토) 비구매의향 이유

제4장 라이스클레이의 마케팅 전략 수립

1. 국내시장, 경쟁사 및 자사 분석(3C 분석)

가. 국내시장 현황

○ 2017년 기준 국내 클레이 완구시장은 약 400억 원으로 추산4)됨.

○ 대표적으로 미국기업 ‘해즈브로(Hasbro)’의 ‘플레이도우’ 상품, 한국기업 2곳인 ‘아모스

(Amos)’의 ‘아이클레이’ 상품, ‘도너랜드(Donerland)’의 ‘천사점토’ 상품, 일본기업 ‘긴초’

의 ‘쌀점토’ 상품이 판매되고 있음.

○ 국내 클레이 완구시장은 소수의 기업(해즈브로, 아모스, 도너랜드)의 과점 형태로 고착

화 되어 있으며, 일본의 라이스클레이 전문 제조사 ‘긴초’의 시장진입과 KC인증절차로

인하여 시장의 진입 장벽이 높은 편임.

○ 현재(2018) 시중에 판매되고 있는 액체괴물, 클레이 완구 제품의 첨가물 중에 프탈레이

트계 가소제, 납, 일차 방향족 아민 등이 국가표준기술원의 안전 기준치를 초과한 것

으로 나타났음.5)

4) 내일신문(http://www.naeil.com/news_view/?id_art=231312)
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○ 이러한 안전문제는 끊임없이 사회적 이슈가 되고 있으며, 산업통상자원부 산하 산업기술

표준원에서 계속적으로 국내 영·유아 용품에 대해 안전성 검사를 실시하고 있는 실정임.

○ 그리고 자녀를 둔 부모 126명을 대상 국내 라이스클레이(쌀점토) 완구 소비자 선호 조

사의 일반 완구제품 소비 성향 문항, 클레이(점토)를 구입한 응답자의 구입 고려요인 문

항 및 라이스클레이 구매시 고려사항 중요도 문항을 분석한 결과 역시 ‘안전성’이 가장

중요한 지표인 1순위로 조사되었음.

○ 또한 친환경 클레이 시장은 도입기로 시작 단계이기 때문에 소비자의 기호와 시장조사

를 통해 안전성과 기술력을 토대로 제품을 출시한다면, 블루오션의 가능성 있는 시장으

로 판단됨.

나. 경쟁사 현황6)

1) 해즈브로(Hasbro)

○ 1923년 미국에서 설립되었고, 현재(2018) 한국에서는 해즈브로 코리아로 운영되고 있음.

○ 단순 완구제품을 판매하기 보다는 영화, 장난감, TV, 디지털 게임 등을 함께 판매하는

엔터테인먼트 회사이며, 실제 ‘Hasbro Studio'를 운영하여 스크린 스토리텔링과 콘텐츠

를 전세계에 판매하고 있음.

○ ‘마이리틀포니’, ‘모노몰리’, ‘트랜스포머’, ‘어벤져스’, ‘스타워즈’, ‘디즈니 프린세스’, ‘디즈

니 겨울왕국’ 등의 제품 판권을 가지고 있어 다양한 인기 캐릭터를 이용한 완구 제품을

시판중임.

○ 지난해(2017) 안전성을 향상하기 위해 친환경 소재를 이용한 클레이에 대해 높은 관심

이 있으며, 밀가루와 소금으로 만든 ‘플레이도우’를 생산중임.

○ 하지만 석유첨가제를 사용하고 있어 친환경 클레이 생산에 한계가 있음.

2) 아모스(Amos)

○ 1984년 설립되어 국내 최초로 딱풀을 출시하였으며, 접착제류, 화구류, 점토류 및 물감

류 등을 중점으로 생산하고 있는 종합 문구 회사임.

○ 가볍고 색이 잘 섞이는 컬러점토인 ‘아이클레이’가 대표적인 상품으로 판매중임.

5) 국민일보(http://news.kmib.co.kr/article/view.asp?arcid=0012091064&code=61121711&cp=nv)

6) (주)엘케이경영연구원, 쌀을 활용한 친환경적 영∙유아용 라이스클레이(쌀점토) 소재의 개발 및 제품화, 2017.
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○ 2014년 기준 ‘에코클레이’를 판매하였으며, 나무에서 추출한 코르크를 이용하여 친환경

소재 클레이를 제조하였음.

○ 현재(2018)는 판매하지 않고 있지만, ‘에코클레이’와 같이 친환경 클레이에 대한 관심은

있는 것으로 분석되며, 앞으로 친환경 클레이를 출시할 가능성이 있음.

3) 도너랜드(Donerland)

○ 1993년 설립되었으며, 해즈브로, 아모스 회사와 달리 도너랜드는 클레이 전문제조 회사

임.

○ 고무 인조 펄프 등의 혁신소재를 이용하여 가볍고 부드러운 ‘천사점토’가 대표 상품임.

○ 모래형, 젤리형, 4세대 나노형(천사점토) 등 다양한 클레이 완구제품을 보유하고 있고,

‘천사점토’와 모래형 ‘뽀송이 모래’의 인기가 높음.

○ 2017년 기준 해외수출이 차지하는 비중이 30% 정도이며, 국내에서 클레이 완구시장의

30%를 점유하고 있음.

4) 긴초

○ ‘긴초’의 라이스클레이는 2017년 안전제품인증 KC마크 인증을 받았으며, 쌀·물·염분·식

음안료로 제조되어 100% 식용 재료로만 만들어진 것이 특징임.

○ 현재(2018) 국내에서는 ‘긴초 쌀점토 기본 6색, 9색, 12색’, ‘긴초 쌀점토 파스텔 6색, 9

색’, ‘긴초 쌀점토 처음 점토놀이’, ‘긴초 쌀점토 동물도시락 세트’, ‘긴초 쌀점토 동물디

저트’, ‘긴초 쌀점토 라면세트’ 등의 다양한 제품군이 판매되고 있음.

○ 다양한 색깔의 클레이와 도구를 함께 판매하고 있으며, 기존 인조 클레이와 큰 차이 없

는 촉감을 가지고 있는 것이 특징임.

○ 또한 ‘네이버’ 포털사이트에서 파워링크 등을 통한 적극적인 홍보를 하고 있어, 라이스

클레이 시장에서 (주)케이엠에프 제품의 가장 큰 경쟁제품이 될 것으로 판단됨.

5) 카우토이(Cow Toy)

○ 제품의 구성품은 우유분말, 실리콘몰드, 보습유화제, 교육퍼즐판, 거름판, 아이워크북&엄

마가이드북임.

○ 100% 우유분말과 천연방부제인 자몽씨 추출물, 식물성오일이 원재료로 아동이 입에 넣

어도 안전하며, 도시, 동물원, 바다, 공룡, 정원 등 5개 테마로 카우토이 키트를 제조하
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고 있음.

○ 실제 누리과정의 ‘신체운동건강, 의사소통, 사회관계, 예술경험, 자연탐구’ 5개의 영역을

한 번에 교육할 수 있는 교육용 완구임을 강조하고 있음.

○ 또한 현재(2018) 우유공급 과잉문제를 해결하고 제조과정과 결과 모두 환경을 보호하는

방향으로 이루어지고 있어, 트렌드인 친환경과 DIY7)를 모두 만족시키는 새로운 완구

제품으로 인정받고 있음.

다. 자사현황

1) (주)케이엠에프 현황

○ (주)케이엠에프는 발효소재, 건강기능 식품소재의 개발 및 사업화를 목적으로 2002년 9

월 설립되었음.

○ 건강기능 식품소재, 발효식품 등의 제품개발 능력을 보유하고 있으며, 식품개발과 관련

하여 많은 생산노하우와 생산시설을 갖추고 있음.

○ 국내산 천연소재를 이용한 현미생식초, 현미흑초 원료, 자연발효칼슘 등의 건강기능소재

를 개발하여 2016년 기준 매출액 1,778백만 원 규모를 달성하는 등 생산 및 영업기반이

비교적 안정되어 있음.

○ 다양한 유통채널을 확보하고 안정된 영업망을 구축하고 있으며, 사업성장가능성이 높은

기업임.

○ 효소공법을 활용함으로써 기존의 라이스클레이 제품에 비해 색도, 냄새, 손부착성, 잔여

감, 균열발생, 신축성, 탄성, 모형제작능력 및 복원성 등에서 제품경쟁력을 확보한 것으

로 자체 평가됨.

○ 본 라이스클레이가 제품화될 경우 기존의 유통채널을 우선적으로 활용하여 기존 제품과

비교하고, 목표 고객과 유통채널이 변화된다는 점을 고려해서 가장 효과적인 유통채널

을 재구축할 계획임.

2) SWOT 분석

○ (주)케이엠에프의 SWOT 분석은 다음과 같음<표 4-1>.

7) 소비자가 원하는 물건을 직접 만들 수 있도록 한 상품을 일컫어 DIY(Do-It-Yourself)라고 말함.
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Strength(강점) Weakness(약점)

Ÿ 본 기술에 대한 원천기술과 효소기

술의 확립으로 모방가능성이 낮음

Ÿ 식품소재기업으로 오랜 경험을 보

유하고 생산기술 및 유통채널의 확

립

Ÿ 작은 기업이지만 벤처기업으로써, 새

로운 사업을 추진할 수 있는 내부여

건이 양호함

Ÿ 완구사업부분은처음참여하는사업임

Ÿ 경쟁사에 비해 콘텐츠 부족

Ÿ 기업 브랜드의 낮은 인지도

Ÿ 기업의 낮은 제품 인지도

Ÿ 자본력이 취약하고 외부 자금조달능

력에는 한계성이 있음

Opportunity(기회) Threat(위협)

Ÿ 국내잉여쌀소비에대한정부지원

Ÿ 프리미엄친환경완구시장의성장세

Ÿ 현재(2018) 친환경 클레이 시장은

도입기로 낮은 진입장벽

Ÿ 부모 세대의 교체와 저출산 현상으

로 인한 유·아동 제품에 대한 구매

력 증가

Ÿ 국내 클레이 시장의 독과점 고착화와

주요 3사의 급격한 성장세

Ÿ 완구제품의 해외 의존도 심화

Ÿ 일본 ‘긴초’의 완성도 높은 쌀 점토의

국내 시장 진입

<표 4-1> (주)케이엠에프 SWOT 분석

2. 라이스클레이 판매 전략

가. STP 전략

1) 시장세분화(Segmentation)

○ 소비자들을 일정한 기준에 따라 크게 몇 개의 세분시장으로 나누어 각각의 시장에 차별

적인 마케팅전략을 구사하는 것이 세분화 마케팅8)임.

○ 시장세분화의 기준으로는 지리적 변수, 인구통계학적 변수, 심리도식적 변수와 행동적

변수 등이 있음.

○ 효과적인 시장세분화의 요건은 측정가능성, 접근가능성, 차별화가능성, 충분한 규모의

시장 등임.

○ 일반적으로 소비자들의 욕구나 기호는 인구통계학적 변수에 따라 잘 구분되는 경우가

8) 안광호·하영원·박흥수, 마케팅원론, 학현사, 2011.
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많음. 개성이나 행동적인 변수들에 의해 시장이 정의되더라도 시장의 크기를 측정하고

그 특성을 밝히기 위해 인구통계학적 변수가 유용함.

○ 라이스클레이 제품의 시장세분화를 위한 효과적인 기준은 인구통계학적 변수이며 성별,

연령, 거주형태에 의한 시장세분화가 측정가능성과 차별화 가능성이 높고 충분한 규모

의 시장을 확보할 수 있음.

○ 완구 제품의 특성상 자녀 양육 여부가 매우 중요한 특성임. 최근 가족내 의사결정권한

행사 형태, 손자 또는 조카에 대한 양육 관심도 등을 살펴볼 때 결혼 여부 보다 성별,

연령 등이 더 중요한 변수가 되고 있음.

○ 아파트 공화국이 되어가고 있는 대한민국 사회에서 거주형태 또한 중요한 변수임. 아파

트에 거주하고 있는 소비자는 접근이 용이하고 상대적으로 구매력이 있으며 상류 소비

계층으로 스스로를 인식하고 있음.

○ 최근의 ‘워라밸(일과 삶의 균형) 붐’ 및 남성의 가사 참여 등으로 많이 개선되었지만, 완

구시장에서 남성과 여성의 성향은 차이가 있으며 전통적으로 여성의 의사결정권한이 높

은 것으로 판단됨.

○ 자녀 양육이 삶의 가장 중요한 기준이 되는 세대가 30~40대임. 그러나 최근의 만혼 및

비혼 트렌드에 따라 자녀 양육 세대가 연장화되고 있고, 또 어린이 완구에 대한 관심도

가 할머니, 할아버지, 고모, 삼촌 등으로 확대되고 있으므로 30대 이후는 충분한 시장의

확보를 위해 모두 비슷한 성향을 가지고 있는 것으로 간주할 수 있음.

○ 또한 대한민국만의 특이한 특성으로 아파트라는 거주형태가 매우 유용한 소비 집단임.

소비자를 단체화하고 타 소비자들과 구별짓는 구매력, 전파력을 가지고 있음. 고급 브랜

드 아파트에서 프리미엄 제품으로 인정받을 경우 긍정적인 입소문을 통해 고객층을 확

장시킬 수 있음.

○ 전체 응답자의 92.1%가 라이스클레이 제품에 대해 구매의향이 있는 것으로 조사되어

<표 3-42>, 클레이(점토) 구입 경험 고객에 대한 자료가 더 유용할 것으로 판단됨.

○ 클레이(점토)를 구입한 경험이 있는 98명을 대상으로 국내 라이스클레이(쌀점토) 완구

소비자 선호 조사 실시 결과는 다음과 같음<표 4-2~3>.
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구 분
응답자/전체표본(명)

(A) / (B)
비율(%)
(A/B)

성 별
남성 17 / 23 73.9

여성 81 / 103 78.6

결혼여부
기혼 98 / 126 77.8

미혼 0 / 0 -

연령대

20대 12 / 18 66.7

30대 35 / 48 72.9

40대 이상 51 / 60 85.0

학 력

고졸 이하 6 / 7 85.7

대졸(전문대 포함) 86 / 110 78.2

대학원졸 이상 6 / 9 66.7

직업

주부 57 / 70 81.4

경영/관리직 7 / 7 100.0

사무/기술직 13 / 19 68.4

판매/서비스직 7 / 12 58.3

생산/기능직 1 / 1 100.0

전문/자유직 10 / 11 90.9

농/임/어업 0 / 0 -

자영업자 2 / 4 50.0

단순노무직 0 / 0 -

학생 0 / 1 0.0

무직 0 / 0 -

기타 1 / 1 100.0

합 계 98 / 126 77.8

<표 4-2> 클레이(점토) 구매 경험이 있는 응답자 인적사항(1)
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구 분
응답자/전체표본(명)

(A) / (B)
비율(%)
(A/B)

월평균
가계수입

200만원 미만 6 / 7 85.7

200만원~300만원 미만 22 / 29 75.9

300만원~400만원 미만 29 / 37 78.4

400만원~500만원 미만 21 / 24 87.5

500만원~600만원 미만 14 / 20 70.0

600만원 이상 6 / 9 66.7

거주지역

경상도권 66 / 85 77.6

충청도권 0 / 1 0.0

전라도권 0 / 0 -

강원도권 0 / 0 -

인천/경기도권 7 / 8 87.5

서울특별시 25 / 32 78.1

제주도 0 / 0 -

기타 0 / 0 -

거주형태

아파트 85 / 110 77.3

단독주택 8 / 10 80.0

기타 5 / 6 83.3

합 계 98 / 126 77.8

<표 4-3> 클레이(점토) 구매 경험이 있는 응답자 인적사항(2)
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2) 목표시장 설정(Targeting)

○ 시장세분화를 위해 인구통계학적 변수 중 성별, 연령, 거주형태를 기준으로 시장을 세분

화 하였음.

○ 시장세분화를 통해 주 목표시장은 ‘아파트 거주 30대 이상 여성층’으로 설정함.

○ 최근의 저출산 기조로 인해 신생아 수가 계속 감소하고 있지만, 오히려 다수의 어른들

이 소수의 어린이들에게 온갖 정성을 다 쏟고 있는 현상이 벌어지고 있음. 어린이 대상

시장은 절대적인 규모는 감소하고 있지만 질적으로 더욱 고급화되고 있음.

○ 따라서 구매력이 있고, 측정 가능하고 접근성이 용이하며 소비시장의 오피니언 리더 역

할을 할 수 있는 ‘아파트 거주자’ 중에서 자녀 또는 손자, 친척 등이 있을 수 있는 ‘30대

이상 여성층’으로 타기팅 함.

○ 주 소비자층은 재료인 쌀의 ‘친환경성’, 제품의 ‘안전성’ 및 ‘품질’을 중요한 포인트로 생

각하고 있음.

3) 포지셔닝(Positioning)

가) 준프리미엄 상품화

○ 과거보다 출산율이 감소하면서 맞벌이 가구 증가 및 가계소득 증가로 자녀를 위해 소비

하는 인구가 증가하고 있는 추세임.

○ 영·유아용 용품의 안전성 문제가 대두되고 있는 상황에서 가격이 싼 제품만을 구입하는

부모는 저조할 것으로 예측됨.

○ 또한 본 설문조사 결과에서 라이스클레이 상품이 ‘친환경적이라 안전하기 때문에’ 구매

할 것이라고 구매의향 1순위로 조사되었음.

○ 라이스클레이 구매의향 이유를 바탕으로 예상 소비자들은 친환경 제품이 비쌀 것으로

생각하지만, 자녀를 위해 소비할 의지가 있는 것으로 판단됨.

○ 시중에 판매되고 있는 친환경 클레이 제품별로 가격대를 고려하여 준프리미엄 상품화

전략을 수립할 필요성이 있음.

나) 친환경성 원료

○ 시중에 인지도 있는 브랜드의 친환경 클레이 상품이 많이 출시되고 있지만, 쌀을 원료

로 제조된 제품이 현재(2018)까지 대중적으로 사용되고 있지 않음.

○ 하지만 완구제품 안전성 문제로 친환경적인 원료로 만들어진 제품을 찾는 소비자가 늘
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어나고 있는 추세이므로, 향후 라이스클레이 시장규모는 확대될 것으로 예상됨.

○ 총 126명을 대상으로 라이스클레이(쌀점토) 구매의향을 분석한 결과, 구매할 의향이 ‘있

다’라고 응답한 부모가 전체의 116명인 92.1%로 조사되었음.

○ 그 응답자(116명) 중 87명이 ‘친환경적이라 안전하기 때문’이라고 구매의향 이유를 밝혔

음.

○ 그러므로 주 소비자층에게 친환경성 재료인 국산쌀로 제품이 제조된다는 것을 강조할

필요성이 있음.

나. 4P 전략

1) 제품(Product)

가) 안전성

○ 총 126명을 대상으로 국내 라이스클레이(쌀점토) 완구 소비자 선호 조사 실시 결과, 일

반 완구제품 소비 성향으로 ‘브랜드나 가격에 상관없이 안전성, 제품안전 인증정보, 완

구첨가물 등을 꼼꼼히 따져보고 구입하는 편이다’라는 의견이 1순위로 조사되었음.

○ 그리고 클레이(점토)를 구입한 응답자의 구입 고려요인으로 ‘안전성’이 가장 중요하다고

생각하는 응답자가 전체(98명)의 64명인 65.2%로 나타났음.

○ 또한 응답자(126명)의 라이스클레이 구매시 고려사항 중요도를 분석한 결과, 평균점수

5점 만점에 ‘안전성’ 4.64점으로 가장 높게 나타남.

○ 지난해(2017) 시중에 판매되는 클레이 완구 제품의 첨가물 중에 납이 국가표준기술원의

안전 기준보다 2.9배 많이 검출9)되었으며, 영·유아용 용품에 대한 안전성이 대두되고

있는 상황임.

○ 그러므로 산업통상자원부가 고시한 안전확인 안전기준 부속서(11)10)에 적합하게 제조하

여 안전인증 제품인증 KC마크11)를 부여받아야만 소비자들에게 제품의 안전성을 인정

받을 수 있을 것으로 판단됨.

나) 소비자 기호

○ 응답자(126명)의 라이스클레이 구매시 필요한 색상 개수는 1순위(51명, 40.6%)로 ‘기본

6색’이며, 2순위(40명, 31.7%)는 ‘기본 9색’으로 조사되었음.

9) 조선비즈(http://biz.chosun.com/site/data/html_dir/2017/11/15/2017111501006.html)

10) 산업통상자원부, 안전확인대상 어린이제품의 안전기준(제2017-16호)

11) e나라 표준인증(https://standard.go.kr)
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○ 향은 냄새가 없는 ‘무향’을 1순위(76명, 60.3%)로 선호하며, 2순위(23명, 18.3%)는 ‘과일

향’으로 나타났음.

○ 그리고 경도는 ‘아이가 약간 힘줘서 눌러야 하는 정도’를 1순위(62명, 49.2%)로 선호하

며, 2순위(52명, 41.3%)는 ‘아이가 쉽게 주무를 수 있는 정도’로 조사됨.

○ 또한 굳는 속도는 ‘1시간 이내’를 1순위(43명, 34.2%)로 선호하며, 2순위(41명, 32.5%)는

‘6시간 이내’임.

○ (주)케이엠에프에서 라이스클레이를 판매를 할 경우, ‘기본 6색’을 중점적으로 향은 ‘무

향’, 경도는 ‘아이가 약간 힘줘서 눌러야 하는 정도’, 굳는 속도는 ‘1시간 이내’로 된 제

품을 제조해야 함.

2) 가격(Price)

○ 응답자(126명)가 생각하는 기본 6색 라이스클레이 구매시 제품 적정가격으로 1순위(61

명, 48.4%)는 ‘9,000원~11,000원 미만’이며, 2순위(38명, 30.2%)는 ‘11,000원~13,000원 미

만’으로 나타났음.

○ 기본 9색 라이스클레이 구매시 제품 적정가격으로 1순위(40명, 31.7%)는 ‘13,000

원~15,000원 미만’이고, 2순위(34명, 27.0%)는 ‘11,000원~13,000원 미만’으로 조사됨.

○ 그리고 기본 12색 라이스클레이 구매시 제품 적정가격은 1순위(30명, 23.9%)로 ‘13,000

원~15,000원 미만’이며, 2순위(28명, 22.2%)는 ‘17,000원~19,000원 미만’임.

○ 또한 라이스클레이 패키지 제품 적정가격을 ‘9,000원~11,000원 미만’과 ‘11,000원~13,000

원 미만’이라고 생각한 응답자는 전체의 각각 38명인 30.2%임.

○ 적정가격 설문조사를 바탕으로 시중에 판매되는 라이스클레이 제품 가격대를 고려하여

기본 6색은 ‘9,000원~11,000원 미만’, 기본 9색은 ‘13,000원~15,000원 미만’, 기본 12색은

‘13,000원~15,000원 미만’, 패키지 제품은 ‘9,000원~13,000원 미만’으로 설정할 필요성이

있음.

3) 유통(Place)

○ 총 126명을 대상으로 클레이 구매정보 습득경로(1순위)를 분석 결과, ‘매장 내 진열 제

품’에서 구매정보를 습득한 응답자가 전체의 39명인 39.8%로 가장 많았음.

○ 클레이 구입처(1순위)를 분석한 결과, ‘대형마트’에서 구입한 응답자가 전체의 44명인

44.9%로 가장 많게 나타났음.

○ 그리고 클레이 구입처(2순위) 분석결과, ‘인터넷/모바일 쇼핑몰’에서 구매한 응답자가 전
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체의 33명인 33.7%으로 조사되었음.

○ 이러한 설문조사 결과를 근거로 이마트, 홈플러스, 롯데마트 등의 대형마트에 라이스클

레이 제품을 납품할 수 있는 유통구조를 형성할 필요가 있음.

○ 1차 구매는 오프라인을 통해 발생하며, 재구매는 온라인을 통해 구매할 확률이 높으므

로 인터넷·모바일 쇼핑몰 구성을 주 소비자층에 맞게 구축해야할 것임.

4) 촉진(Promotion)

가) Off-Line전략으로 박람회 및 전시회 참가

○ 1994년 11월 시작되어 전세계 최초 어린이, 유아 교육을 종합적 주제로 한 국내 최대

규모의 유일한 전문 전시회인 ‘2018년 서울국제유아교육전 & 키즈페어’12)는 국내 대표

전시회임.

○ 국외 대표 박람회로 ‘뉘른베르크 국제완구 박람회’, ‘동경 완구 박람회13)’, ‘홍콩 유아용

품 박람회’ 및 ‘싱가포르 유아용품 박람회14)’ 등이 있음.

○ (주)케이엠에프는 이러한 전시회에 참가하여 교육기관 종사자, 유통사, 정부기관 종사자

및 0~9세 자녀의 학부모를 대상으로 단기간 최적의 홍보를 해야할 필요성이 있음.

나) 대형마트 체험 이벤트 진행

○ 본 설문조사의 클레이 구매정보 습득경로(1순위) 분석결과, 매장 내에서 구매정보를 습

득한 소비자가 가장 많았으며, 클레이 구입처(1순위) 또한 온라인 쇼핑몰이 아닌 대형

마트에서 구매한 소비자가 많았음.

○ 이러한 설문조사를 토대로 소비자들은 클레이 제품을 직접 눈으로 확인한 이후 구매가

이루어지며, 온라인보다는 매장에서 구매정보를 습득하고 있음.

○ 그러므로 대형마트에서 (주)케이엠에프 클레이 제품을 어린이들이 직접 체험할 수 있도

록 공간을 마련하면 홍보효과가 극대화될 것으로 사료됨.

다) 전통매체인 TV 유아 예능프로그램 소품 활용

○ KBS ‘슈퍼맨이 돌아왔다’15), SBS ‘오! 마이 베이비16)’ 등 공중파에서 어린이를 주연출

로 한 리얼 버라이어티 예능프로그램이 방영중임.

12) AKEI(http://www.akei.or.kr/)

13) 일본완구협회(http://www.toys.or.jp/)

14) 글로벌 전시 포털(http://www.gep.or.kr/)

15) KBS(http://www.kbs.co.kr/)

16) SBS(http://www.sbs.co.kr/)
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○ 연예인의 자녀가 사용하는 유·아동용 장난감, 소품 등이 대중매체를 통해 국·내외 시청

자들에게 노출되고 있으며, 자녀가 있는 부모들은 깊은 관심을 드러내고 있음.

○ 이러한 TV 유아 예능프로그램을 활용해 라이스클레이 제품을 PR한다면 홍보효과가 클

것으로 예상함.

라) On-Line전략으로 SNS(Social Networking Service) 홍보

○ 3사(해즈브로, 아모스, 도너랜드)는 SNS(유튜브, 페이스북, 카카오스토리), 블로그를 통

해 클레이에 대한 홍보를 집중적으로 진행중임.

○ ‘해즈브로’는 디즈니 주니어 채널에서 ‘플레이도우’ 제품을 소재로 ‘말랑말랑 도우랑’ 시

즌2를 요리쇼 뮤지컬 형식으로 방영했으며, 네이버 TV에서는 ‘하태핫태게임쇼’를 통해

해즈브로 게임을 이용해 방영중임.

○ ‘아모스’의 ‘아이클레이’ 제품을 활용한 강좌(How to make iclay)를 유튜브를 통해 홍보

하고 있음.

○ ‘도너랜드’는 유튜브의 ‘캐리엔토이즈’ 채널로 자사 클레이 제품을 이용해 방영하고 있

음.

○ 또한 각종 SNS를 통해 ‘어린이날 선물 추천 해피 이벤트’, ‘패밀리세일 이벤트’, ‘럭키박

스 이벤트’, ‘크리스마스 이벤트’, ‘창고 대개방 이벤트’ 등의 행사이벤트가 활발히 이루

어지고 있음.

○ 3사 모두 공통적인 홍보방법이므로 벤치마킹을 할 필요성이 있으며, (주)케이엠에프의

킬러 콘텐츠를 개발하여 SNS를 통해 홍보해야 함.

다. 조사시점에 따른 시장가격 변동

○ 설문지 작성 시점인 2018년 3월 시장가격과 5월 기준 설문조사·분석 시점 시장판매 가

격에 차이가 있음. 즉, 라이스클레이 시장에서의 경쟁 격화로 3월 대비 5월에는 평균적

으로 소매가격이 10∼20% 정도 하락되었음.

○ 구체적으로 2018년 3월 온라인 쇼핑몰 시장가격은 ‘긴초’ 회사 제품인 기본 6색 가격은

9,000원 이상이었으며, 기본 9색 가격은 11,000원 이상에서 판매되었음. 아울러 기본 12

색 가격은 13,000원, 패키지 상품 가격은 9,000원 이상으로 조사되었음.

○ 2018년 5월 기준 평균 시장가격은 기본 6색 7,590원, 기본 9색 9,857원, 기본 12색

13,323원, 패키지 상품 7,530원으로 조사되어 가격이 인하되어 판매 중임.17)
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○ 반면, 설문조사 결과는 기본 6색 ‘9,000원 이상~11,000원 미만’, 기본 9색은 ‘13,000원 이

상~15,000원 미만’, 기본 12색은 ‘13,000원 이상~15,000원 미만’, 패키지 제품은 ‘9,000원

이상~13,000원 미만으로 응답되었음.

○ 조사시점의 차이와 시장경쟁 격하로 인해 2개월 만에 라이스클레이 제품 가격이 인하되

어 시판되고 있음.

○ 따라서 (주)케이엠에프는 설문조사만큼이나 현장 시장 동향을 파악하여, 2019년 판매

가격을 설정해야 하는 어려움이 있음.

○ 결과적으로 (주)케이엠에프는 순조로운 시장진입 및 최소한의 시장 점유율을 확보하기

위해서는 설문조사에 제시된 가격보다는 경쟁사인 일본의 ‘긴초’ 회사 제품보다 낮거나

비슷한 가격대로 설정·판매해야 할 것임.

○ 다른 방법 중의 하나는 국산 쌀이라는 강점, 제품의 질적 우수성 및 안전성을 바탕으로

일본 제품보다 비싼 가격으로 시판하는 방안도 있지만, 많은 고려가 필요할 것임.

제5장 요약 및 결론

○ (주)케이엠에프는 2018년도 연구과제인 쌀을 활용한 친환경적 영·유아용 라이스클레이

소재의 개발 및 제품화를 실시할 예정임.

○ 또한 2019년도에 라이스클레이 제품을 출시할 계획이며, 준프리미엄 제품으로 주 소비

자층을 확보할 것임.

○ 본 연구는 자녀가 있는 부모를 대상으로 국내 라이스클레이 소비자 선호 조사를 통해

선호도를 조사·분석하고, 주 소비자층 확보를 위한 마케팅 전략 수립 방안을 마련하는

것임.

○ 구체적인 설문내용은 일반완구 관심·소비 성향, 클레이(점토) 소비 행태, 라이스클레이

(쌀점토) 제품 인지도, 선호도, 구입의향 및 인구통계학적 특성을 파악함. 이러한 자료를

토대로 마케팅 전략 수립 방안을 제시하고자 하였음.

○ 자녀가 있는 부모 126명을 대상으로 국내 라이스클레이 소비자 선호 조사를 실시하였으

며, 주요분석 결과는 다음과 같이 다섯 가지로 제시함.

○ 첫째, 수도권과 대구지역에 거주하는 소비자 126명을 대상으로 설문조사를 실시하였으

17) 온라인 쇼핑몰(11번가, 위메프, 칭찬나라큰나라)에서 판매중인‘긴초’회사의 쌀점토 제품 가격을 토대로 계상함.
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며, 소비자 주요 특성변수는 다음과 같음.

- 성별은 ‘남성’이 전체 응답자의 18.3%인 23명이며, ‘여성’이 81.7%인 103명임.

- 연령별 분포를 살펴보면 ‘40대 이상’이 전체 응답자의 47.6%인 60명으로 가장 많았음.

- 직업을 살펴보면 ‘주부’인 응답자는 전체의 55.6%인 70명으로 가장 많게 조사되었음.

- 월평균 가계수입을 분석해 보면 ‘300만원 이상~400만원 미만’이 전체의 29.4%인 37명

으로 나타났음.

○ 둘째, 라이스 클레이 인지도 및 구매의향 특성변수는 다음과 같음.

- 라이스클레이를 ‘모른다’라고 말한 응답자는 전체의 72.2%인 91명으로 가장 많게 조사

됨.

- 구매할 의향이 ‘있다’라고 말한 응답자는 전체의 92.1%인 116명이며, ‘없다’라는 의견은

전체의 7.9%인 10명으로 나타났음.

○ 셋째, 3C 분석 결과, 고객은 내수 중심 제품이므로 국내 소비자임. 경쟁사는 해즈브로,

아모스, 도너랜드, 긴초 및 카우토이임. (주)케이엠에프의 장점은 국산 쌀 사용, 품질의

질적 우수성과 안전성이 있음.

○ 넷째, STP 분석 결과, 시장세분화의 주요 기준은 성별, 연령, 거주형태이며 시장세분화

를 통해 주 목표시장은 ‘아파트 거주 30대 이상 여성층’으로 설정함. 포지셔닝 전략은

‘준프리미엄 상품화’, ‘친환경성 원료’로 집약됨.

○ 다섯째, 4P 분석 결과, 제품전략은 국산 쌀이라는 장점을 살려서 '안전성‘과 ’소비자 기

호‘에 초점을 맞춰 제품 제조함. 가격은 기본 6색(9,000원 이상~11,000원 미만), 기본 9색

(13,000원 이상~15,000원 미만), 기본 12색(13,000원 이상~15,000원 미만) 및 패키지(9,000

원 이상~13,000원 미만) 가격 설정이 유효한 것으로 판단되었음. 그러나 2018년 3월 대

비 5월 일본 수입 제품의 시중 판매가격이 10∼20% 인하되었으므로 시장 상황을 반영

할 필요가 있음. 유통전략은 Off-Line 중심으로 클레이 구입처(대형마트) 및 구매정보

습득경로(매장 내 진열 제품)를 통한 유통구조 확립이 중요함. 촉진전략은 전통적인 신

문, 잡지 라디오보다는 박람회 및 전시회 참가, TV 유아 예능프로그램 소품 활용,

SNS(Social Networking Service) 홍보 및 대형마트 체험 이벤트 진행이 요구됨.

On-Line 전략은 다양한 SNS를 활용해야 함.

○ 연구결과, 주 소비자층이 가장 원하는 것은 ‘안전성’, ‘친환경성 원료’를 바탕으로 제조된

제품인 것을 인지할 수 있었음.

○ (주)케이엠에프에서는 ‘세상에 없는 가장 안전한 라이스클레이(쌀점토)’를 목표로 킬러
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콘텐츠를 개발하여 주 소비자층을 대상으로 홍보한다면 국내 친환경 클레이 시장을 공

략할 수 있을 것으로 판단됨.

○ 본 설문조사는 대구·경북권과 서울·인천·경기도권을 중심으로 조사하였으므로 국내 라

이스클레이 소비자 선호도를 일반화하기에는 어려움이 있음.

○ 특히, 라이스클레이 시장이 격화되어 2018년 3월 대비 5월의 경우 일본 수입제품의 국

내 판매가격이 10∼20% 인하되어 판매되고 있음.

○ 따라서 마케팅 전략 수립에 있어서는 (주)케이엠에프 라이스클레이 제품이 확보하고 있

는 질적 우수성, 친환경, 안전성이 있지만 설문조사로 제시된 가격보다는 낮게 판매가격

을 설정하는 것도 고려해야 함.
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<부록>

 통계법 33조(비밀의 보호)에 의거 본 조사에서

 개인의 비밀에 속하는 사항은 엄격히 보호됩니다. ID :

국내 라이스클레이(쌀점토) 완구 소비자 선호 조사

 안녕하십니까? 본 설문조사는 국내 라이스클레이(쌀점토) 완구 소비자 선호 조사를 통하여

향후 마케팅 활용방안을 도출할 목적으로 수행되고 있습니다. 이번 조사결과가 국내 라이스클

레이 시장의 지속적인 발전에 실질적인 도움이 될 수 있도록 솔직하고 빠짐없이 답변해 주실

것을 부탁드립니다.

본 설문조사의 결과는 연구 목적으로만 사용할 것이며, 개인정보는 통계법 제33조(비밀보호)와

제34조(통계종사자 의무)에 의해 비밀이 철저히 보장됩니다.
(주)케이엠에프 정용진 대표이사

장세영 부장

(TEL: 053-584-6523)

(주)엘케이경영연구원 이순석 원장

손형근 주임연구원

(TEL: 053-633-0669)

v 클레이(점토)란? 주무르거나 두드리고, 굴리고, 구멍 내고, 도구나 틀을 이용하여 조형물을 만들면

서 소근육을 발달시킬 수 있으며 창의력, 상상력, 표현력을 기를 수 있는 점토입니다(네이버지식

백과사전 참고)

출처: (주)해빛(https://www.havitplay.com/about/)

Ⅰ. 완구 관심·소비 성향 및 클레이(점토) 소비 행태 조사

☞ 아래의 문항을 읽어보시고 해당되는 번호에 체크(√)표시를 기재하여 주시기 바랍니다.

1. 귀하의 자녀를 위한 일반 완구제품 관심 성향은 다음 중 어디에 해당합니까?(2개 이내 중복응답 가능)

① 완구제품을 살 계획이 없어도 어떤 완구제품이 있는지 점포를 둘러보는 편이다.

② 유행하고 있는 다양한 완구제품 종류, 브랜드 및 트렌드를 잘 알고 있는 편이다.

③ 완구를 다루는 TV프로그램이나 온라인 블로그 등을 관심있게 찾아 보는 편이다.

④ 다른 사람에게 완구 정보를 알려주고, 추천도 자주 하는 편이다.

⑤ 기타( )

2. 귀하의 자녀를 위한 일반 완구제품 소비 성향은 다음 중 어디에 해당합니까?(1개만 선택)

① 새로운 제품을 주로 구입하는 편이다.

② 어떤 제품이든 브랜드가 알려진 제품을 주로 구입하는 편이다.

③ 가격이 저렴한 제품을 주로 구입하는 편이다.

④ 브랜드나 가격에 상관없이 안전성, 제품안전인증정보, 완구첨가물 등을 꼼꼼히 따져보고 구입하는 편이다.

⑤ 기타( )
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3. 귀하는 클레이(점토)를 구입한 경험이 있습니까?

① 있다(☞3-1번으로 이동) ② 없다(☞3p Ⅱ.라이스클레이 제품 인지도, 선호도 및 구입의향 조사로

이동)

3-1. 귀하의 연간 클레이 제품 구매 횟수는 몇 회입니까?

① 1회 이상~3회 미만 ② 3회 이상~5회 미만 ③ 5회 이상~7회 미만 ④ 7회 이상~9회 미만

⑤ 9회 이상~11회 미만 ⑥ 11회 이상

3-2. 클레이(점토)를 구입할 때, 구매정보 습득경로는 무엇입니까? 2개까지만 선택 가능합니다.

1순위 2순위

① 인터넷 광고 ② 인터넷 검색 ③ 주변지인 ④ TV광고

⑤ SNS(페이스북 등) ⑥ 매장 내 진열 제품 ⑦ 브랜드/제조사 홈페이지

⑧ 기타( )

3-3. 클레이(점토)는 주로 어디에서 구입하고 계십니까? 2개까지만 선택 가능합니다.

1순위 2순위

① 완구할인매장 ② 대형마트 ③ 인터넷/모바일 쇼핑몰 ④ 백화점

⑤ 해외직구 ⑥ 도매시장 ⑦ 기타( )

3-4. 클레이(점토)를 구입할 때, 고려하는 요인은 무엇입니까? 2개까지만 선택 가능합니다.

1순위 2순위

① 안전성 ② 교육성 ③ 품질 ④ 자녀선호제품 ⑤ 가격

⑥ 트렌드 ⑦ 브랜드 ⑧ 포장 ⑨ 기타( )

3-5. 귀하의 연간 클레이(점토) 제품 총 구입 금액은 얼마나 되십니까?

① 3만원 미만 ② 3만원~6만원 미만 ③ 6만원~9만원 미만

④ 9만원~12만원 미만 ⑤ 12만원~15만원 미만 ⑥ 15만원~18만원 미만

⑦ 18만원~21만원 미만 ⑧ 21만원~24만원 미만 ⑨ 24만원 이상

4. 귀하의 자녀가 클레이(점토)를 사용한 후 불만족한 경우가 있거나 기타의견이 있으시면, 적어주세요.

<다음 페이지로 이동해주세요 ☞>
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v 친환경적인 라이스클레이(쌀점토)란? 현재 시판중인 라이스클레이는 국내산 쌀을 이용하여 만든 

제품으로 클레이처럼 재미있게 만들어 맛있게 먹을 수 있는 떡반죽입니다. 하지만 냉동상태로 1

시간 정도 해동해야 하며, 빨리 굳고, 모형의 정밀도가 떨어지는 단점이 있습니다.

v 현재 ㈜KMF에서 개발하는 KMF 라이스클레이는 기존 라이스클레이의 문제점을 개선하여 일반 클

레이와 비슷한 물성을 가지며, 굳지 않고, 모형 정밀도가 우수한 것이 특징입니다.

출처: 라이스클레이몰(http://www.riceclaymall.com/)

Ⅱ. 라이스클레이(쌀점토) 제품 인지도, 선호도 및 구입의향 조사

1. 귀하는 라이스클레이(쌀점토)에 대해 알고 있습니까?

① 있다(☞2번으로 이동) ② 없다(☞3번 공통문항으로 이동)

2. 귀하는 라이스클레이(쌀점토)를 구매하신 적이 있습니까?

① 있다(☞2-1번 세부문항으로 이동) ② 없다(☞3번 공통문항으로 이동)

2-1. 귀하는 일반 클레이 대신에 라이스 클레이(쌀점토)를 구매하는 이유는 무엇입니까?

① 쌀을 이용해서 안전하기 때문

② 모형을 제조 후 먹을 수 있기 때문

③ 새로운 것에 대한 호기심 때문

④ 국내산 재료로 제조되었기 때문

⑤ 기타( )

2-2. 귀하가 구매하신 라이스 클레이의 개선점으로 어떤 것이 있습니까?

① 사용 전 해동해야 하는 점

② 빨리 굳는 점

③ 정밀한 모형 제작이 어려운 점

④ 손에 달라붇는 점

⑤ 가격이 비싼 점

⑥ 기타( )

2-3. 귀하는 친환경 클레이 브랜드 중 선호하는 브랜드가 있습니까?(2개까지만 선택 가능)

1순위 2순위

① 라이스클레이 ② 해즈브로(플레이도우) ③ 이야코 ④ 만지락유토 ⑤ 아모스(아이클레이)

⑥ 키즈카오 ⑦ 종이나라(클레이나라) ⑧ 긴초 ⑨ 카우토이 ⑩ 도너랜드(천사점토)

⑪ 잘 모르겠음 ⑫ 기타( )

2-4. 귀하는 라이스클레이(쌀점토) 제품을 주로 어디에서 구입하고 계십니까?(2개까지만 선택 가능)
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1순위 2순위

① 완구할인매장 ② 대형마트 ③ 인터넷/모바일 쇼핑몰 ④ 백화점

⑤ 해외직구 ⑥ 도매시장 ⑦ 기타( )

2-5. 귀하의 연간 라이스클레이(쌀점토) 총 구입 금액은 얼마나 되십니까?

① 3만원 미만 ② 3만원~6만원 미만 ③ 6만원~9만원 미만

④ 9만원~12만원 미만 ⑤ 12만원~15만원 미만 ⑥ 15만원~18만원 미만

⑦ 18만원~21만원 미만 ⑧ 21만원~24만원 미만 ⑨ 24만원 이상

☞ 3번~14번 문항은 비구매자 및 구매자 공통 문항이므로 필히 기재하여 주시기 바랍니다.

3. 아래의 국내산 쌀로 만든 기본 6색 라이스클레이(쌀점토)를 구매한다면, 적정가격은 얼마라고 생각하십니

까?(비구매자 및 구매자 공통 문항)

※ 구성품(라이스클레이 30g×6ea)은 아래의 사진과 같음

출처: http://www.coupang.com/

① 9,000원~11,000원 미만 ② 11,000원~13,000원 미만 ③ 13,000원~15,000원 미만

④ 15,000원~17,000원 미만 ⑤ 17,000원~19,000원 미만 ⑥ 19,000원~21,000원 미만

⑦ 21,000원 이상

4. 아래의 국내산 쌀로 만든 기본 9색 라이스클레이(쌀점토)를 구매한다면, 적정가격은 얼마라고 생각하십니까?

(비구매자 및 구매자 공통 문항)

※ 구성품(라이스클레이 30g×9ea)은 아래의 사진과 같음

출처: http://www.coupang.com/

① 11,000원~13,000원 미만 ② 13,000원~15,000원 미만 ③ 15,000원~17,000원 미만

④ 17,000원~19,000원 미만 ⑤ 19,000원~21,000원 미만 ⑥ 21,000원~23,000원 미만

⑦ 23,000원 이상
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5. 아래의 국내산 쌀로 만든 기본 12색 라이스클레이(쌀점토)를 구매한다면, 적정가격은 얼마라고 생각하십니까?

(비구매자 및 구매자 공통 문항)

※ 구성품(라이스클레이 30g×12ea)은 아래의 사진과 같음

출처: http://www.coupang.com/

① 13,000원~15,000원 미만 ② 15,000원~17,000원 미만 ③ 17,000원~19,000원 미만

④ 19,000원~21,000원 미만 ⑤ 21,000원~23,000원 미만 ⑥ 23,000원~25,000원 미만

⑦ 25,000원 이상

6. 아래의 국내산 쌀로 만든 라이스클레이(쌀점토) 패키지를 구매한다면, 적정가격은 얼마라고 생각하십니

까?(비구매자 및 구매자 공통 문항)

※ 구성품(라이스클레이 30g×2ea, 15g×2ea, 만들기틀(2개), 모양틀(2개), 롤러, 헤라)은 아래의 사진과 같음

출처: http://www.coupang.com/

① 9,000원~11,000원 미만 ② 11,000원~13,000원 미만 ③ 13,000원~15,000원 미만

④ 15,000원~17,000원 미만 ⑤ 17,000원~19,000원 미만 ⑥ 19,000원~21,000원 미만

⑦ 21,000원 이상

7. 국내산 쌀로 만든 인체에 무해한 라이스클레이(쌀점토) 구매시 고려사항에 대하여 아래에 표시(√)를 기

재하여 주시기 바랍니다. (비구매자 및 구매자 공통 문항)

v 라이스클레이 구매시 고려사항
전혀

중요하지
않음

중요
하지않음 보통 중요함 매우

중요함

구입하려는
라이스클레이의

 가. 교육적 유익성 ① ② ③ ④ ⑤

 나. 가격 적정성 ① ② ③ ④ ⑤

 다. 안전성 ① ② ③ ④ ⑤

 라. 품질성 ① ② ③ ④ ⑤

 마. 이용 편리성 ① ② ③ ④ ⑤

 바. 디자인 및 포장관리 등의 외관 ① ② ③ ④ ⑤

 사. 제조사/브랜드 ① ② ③ ④ ⑤

 아. 재료 원산지 ① ② ③ ④ ⑤
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8. 귀하의 자녀에게 라이스 클레이를 구매해 준다면, 라이스클레이 활동에 필요한 색상은 몇 개라고 생각하십니

까? (비구매자 및 구매자 공통 문항)

① 기본 6색 ② 기본 9색 ③ 기본 12색 ④ 모든색 ⑤ 기타( )

9. 귀하의 자녀에게 라이스 클레이를 구매해 준다면, 어떤 라이스클레이 향(냄새)이면 좋다고 생각하십니까?

(비구매자 및 구매자 공통 문항)

① 무향(냄새없음) ② 과일향 ③ 꽃향 ④ 파우더향 ⑤재료 본연의 향 ⑥기타( )

10. 귀하의 자녀에게 라이스 클레이를 구매해 준다면, 라이스클레이의 경도는 어떠하면 좋다고 생각하십니

까?(비구매자 및 구매자 공통 문항)

11. 귀하의 자녀에게 라이스 클레이를 구매해 준다면, 라이스클레이의 굳는속도는 어떠하면 좋다고 생각하십니

까?

(비구매자 및 구매자 공통 문항)

① 30분 이내 ② 1시간 이내 ③ 6시간 이내 ④ 12시간 이내 ⑤ 하루 이내 ⑥기타( )

12. 귀하의 자녀에게 라이스 클레이를 구매해 준다면, 라이스클레이 활용 적정나이는 몇 세라고 생각하십니까?

(비구매자 및 구매자 공통 문항)

① 0~12개월 ② 13~24개월 ③ 25개월~3세 ④ 3~7세 ⑤ 초등학교 1~3학년 ⑥ 초등학교 4~6학년

⑦ 기타( )

13. 귀하는 향후 국내산 쌀로 만든 안전한 라이스클레이(쌀점토)를 구매할 의향이 있습니까?

(비구매자 및 구매자 공통 문항)

① 있다(☞13-1번 세부문항으로 이동) ② 없다(☞13-2번 세부문항으로 이동)

13-1. 귀하는 향후 국내산 쌀로 만든 안전한 라이스클레이(쌀점토)를 구매할 의향이 있다면, 그 이유는 무엇입니까?

① 친환경적이라 안전하기 때문 ② 고품질을 선호하기 때문 ③ 자녀가 좋아할 것 같아서

④ 교육·놀이용으로 유익하기 때문 ⑤ 기타( )

13-2. 귀하는 향후 국내산 쌀로 만든 안전한 라이스클레이(쌀점토)를 구매할 의향이 없다면, 그 이유는 무엇입니까?

①친환경제품이라가격이비쌀것같아서 ②구입이어려울것같아서 ③유명완구브랜드가아니라서

④공예용으로사용하기부적절할것같아서 ⑤기타( )

14. 라이스클레이(쌀점토)와 관련하여 기타의견이 있으시면, 적어주세요. (비구매자 및 구매자 공통 문항)

<다음 페이지로 이동해주세요 ☞>
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Ⅲ. 일반적인 사항

성별 ① 여성 ② 남성

결혼여부 ① 기혼 ② 미혼 ③ 기타

연령 ① 20대 ② 30대 ③ 40대 이상

가족 

구성원

･ 총 가족 수: 본인포함 (    )명

･ 자녀수: (총    명 = 아들    명 + 딸    명)

･ 자녀연령: 아들    (세, 개월), 아들    (세, 개월), 아들    (세, 개월), 아들    (세, 개월)

･ 자녀연령: 딸      (세, 개월), 딸      (세, 개월), 딸      (세, 개월), 딸      (세, 개월)

학력 ① 고졸 이하 ② 대졸(전문대 포함) ③ 대학원졸 이상

직업

① 주부 ② 경영/관리직 ③ 사무/기술직 ④ 판매/서비스직

⑤ 생산/기능직 ⑥ 전문/자유직 ⑦ 농/임/어업 ⑧ 자영업자

⑨ 단순노무직 ⑩ 학생 ⑪ 무직 ⑫ 기타(        )

월평균

가계수입

① 200만원 미만 ② 200만원~300만원 미만 ③ 300만원~400만원 미만

④ 400만원~500만원 미만 ⑤ 500만원~600만원 미만 ⑥ 600만원 이상

거주지역

① 경상도권 ② 충청도권 ③ 전라도권

④ 강원도권 ⑤ 인천/경기도권 ⑥ 서울특별시

⑦ 제주도 ⑧ 기타(                )

거주형태 ① 아파트 ② 단독주택 ③ 기타(                )

전화번호

(                                  )

설문지 관련 응답이 되지 않았거나 잘못된 응답이 있을 경우, 추후 전화로 질문할 용도로

만 사용됩니다. 이외의 개인적인 용도로 사용하지 않으니 안심하시고 기재하여 주시길 부

탁드립니다. 국내 라이스클레이(쌀점토) 완구 선호 조사·분석이 끝나면 설문지는 폐기할 

예정입니다.

<응답해 주셔서 감사합니다>
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제 4장. 3차년도 연구수행 내용 및 결과

제 1절. 실 적

1. 연구개발 목표

가. 최종목표

구분 내용

최종목표 쌀을 활용한 친환경적 영·유아용 라이스클레이(쌀 점토) 소재의 개발 및 제품화

세부목표

○ 효소 공법을 이용하여 조직 복원성이 우수한 쌀가루 개발

- 식품소재를 이용한 쌀가루 백색도 개선

- 효소 공법을 이용한 쌀가루 대량 생산조건 확립

○ 효소 공법 쌀가루를 이용한 친환경적 라이스클레이 제품화 및 양산화

- 국내․외 클레이 제품 및 시장 조사

- 천연색소별 제품 패키지 다양화

- 시생산을 통한 대량생산공정 확립

- 대량생산공정 표준화를 통한 제품화 및 양산화

- 품질 규격 표준화

- 국내․외 안전성 공인 인증

○ 쌀클레이 디자인 및 콘텐츠 개발

- 용기, 포장 선별 및 디자인 개발

- 유형별 몰드, 커터, 모델링 도구 개발

- 국내․외 브랜드 및 패키지 디자인 개발

- 국내․외 모델링 동영상 및 콘텐츠 개발

- 국내․외 모바일 쇼핑몰, UCC 갤러리, 제작 학습관 구축

○ 쌀클레이 홍보 및 전략 수립

- 국내․외 소비자 선호도 조사

- 국내․외 마케팅 전략 수립

- 국내․외 완구 박람회 출품
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나. 당해연도 연구개발 목표 및 결과

구분
(연도)

세부과제명 세부연구목표 연구개발 수행내용 연구결과

3차

년도

(2019)

수출용
쌀클레이
대량생산공정
획립 및
품질표준화

․수출용 쌀클레이

대량생산

․프리미엄 제품화

․프리미엄 쌀클레이 대

량생산조건 확립 및 생산

․보급형 쌀클레이를 활

용한 패키지 제품 생산

․프리미엄 쌀클레이

- 미생물, 중금속, 잔류농약 분

석

- 타사 제품 물성 비교분석

- 대량생산 제조 매뉴얼, 공정

표준화, 품질규격서

- 프리미엄 쌀클레이 8종 품목

제조보고

․보급형 쌀클레이 대량생산조건

확립 및 생산

- 보급형 쌀클레이를 활용한

패키지 제품 생산

- 대량생산공정 확립 및 제조 매

뉴얼, 공정 표준화, 품질규격화

수출용
쌀클레이
제품화

․수출용 쌀클레이

제품화

․쌀클레이 패키지 2종 개

발

․기술이전 및 기술인증

․상표출원

․쌀클레이 패키지 개발 완료: 제품

화 2건

․기술이전 1건

․해외 품질 규격 인정 2건

제품홍보 ․홍보 전시 3건
․박람회 출품 및 학술

대회 발표

․박람회 2건 출품

․학술대회 포스터 발표

수출용

디자인 개발

․쌀클레이 브랜드

및 패키지 디자인

모델링 도구개발

․쌀클레이 브랜드 및 패

키지 디자인 개발

․쌀클레이 패키지 개발

․쌀클레이 모델링 도구

개발

․쌀클레이 브랜드 네이밍 개발 1식

․쌀클레이 브랜드 디자인 개발 2식

․쌀클레이 브랜드 포장디자인 개발

2식

․쌀클레이 모델링 도구 개발 및

3D 모델링

수출용

콘텐츠 개발

․쌀클레이 기본 사

용 매뉴얼 개발 및

홍보물 개발

․쌀클레이 페키지별 사용

메뉴얼

․제품 홍보이미지 및 유

통라인 홍보물 개발

․쌀클레이 활용방법 홍보물 개발

․쌀클레이 제작 동영상 개발

수출용

web-콘텐츠

개발

․국외 모바일 쇼핑

몰 구축

․갤러리 웹사이트

구축

․국외 모바일 쇼핑몰 구

축

․갤러리 웹사이트 구축

․국외 모바일 쇼핑몰 구축

․갤러리 웹사이트 구축

국외 소비자

및 마케팅

전략 수립

․쌀클레이 소비자

선호도 조사

․마케팅 전략 수립

․쌀클레이 소비자 선호도

조사

․쌀클레이 개발을 위한

마케팅 전략 수립

․쌀클레이 소비자 선호도 조사

․쌀클레이 개발을 위한 마케팅 전

략 수립
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제 2절. 세부연구수행 결과

[주관기관] 쌀클레이 대량생산공정 확립 및 제품화 (케이엠에프)

Ⅰ. 프리미엄 쌀클레이를 활용한 의료용 제품화

1. 프리미엄 쌀클레이 제품화 제작공정 개발 및 Lap scale test

가. Lap scale 프리미엄 쌀클레이 품질특성 개선

○ 기존 프리미엄 제품의 수분 용출 및 안전성, 물성 개선을 위해서 정제수 함량을 조절하여

표 1과 같은 배합비로 제조하였다. 물성 개량 쌀, Zalt 100, 점증안정제(MJ-11), 혼합제제

(R-6), 수용성발효칼슘 S를 계량하여 분말원료들을 잘 혼합한 후 정제수, 프락토올리고당,

올리브유, 식물성 글리세린, 미강추출물을 넣고 2차 혼합한다. 원료를 배합한 후 95℃에서

60분간 열처리하고 은박파우치에 50 g 씩 넣고 밀봉한다. 제조한 클레이를 상온에서 보관하

면서 Rheometer(Compac-100, Sun, Japan)를 사용하여 물성을 측정하였으며, 대조구로는 일

본의 쌀클레이 ‘긴초’를 분석하였다. 수분함량은 적외선 수분 측정기(FD-220, Kett, Tokyo,

Japan)로 분석하였다. 미생물 안전성 조사를 위해서 일반미생물, 곰팡이, 대장균(군)을 조사

하였다.

표 1. 프리미엄 쌀클레이 변경 배합비 test

원료명
배합비(%)

배합비 1 배합비 2 배합비 3

물성 개량 쌀 47 44 42

프락토올리고당 18.8 18.8 18.8

Zalt 100 4.1 4.1 4.1

올리브유 1.2 1.2 1.2

식물성글리세린 1.2 1.2 1.2

점증안정제(MJ-11) 1.2 1.2 1.2

혼합제제(R-6) 0.8 0.8 0.8

미강추출물 0.6 0.6 0.6

수용성발효칼슘 S 0.1 0.1 0.1

정제수 25.0 28.0 30

합계 100.0 100.0 100.0
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나. Lap scale 프리미엄 쌀클레이 품질 및 물성 변화

○ 프리미엄 쌀클레이 물성 변화 측정은 표1에서 확정된 배합비 2로 진행하였다. 표 2의 배합

비에 따라 흰색, 노란색 프리미엄 쌀클레이를 제조하여 상온에서 보관하면서 8주 후

Rheometer(Compac-100, Sun, Japan)로 물성을 측정하여 저장 중 물성 변화를 모니터링 하

였으며, 대조구로는 일본의 쌀클레이 ‘긴초’를 분석하였다. 수분함량은 적외선 수분 측정기

(FD-220, Kett, Tokyo, Japan)로 분석하였다. 미생물 안전성 조사를 위해서 일반미생물, 곰

팡이, 대장균(군)을 조사하였다.

표 2. 프리미엄 쌀클레이 배합비

원료명
배합비(%)

원색 흰색 노란색
물성 개량 쌀 44.0 43.0 44.0

색소 0.0 1.0 0.2

프락토올리고당 18.8 18.8 18.8

Zalt 100 4.1 4.1 4.1
올리브유 1.2 1.2 1.2

식물성글리세린 1.2 1.2 1.2

점증안정제(MJ-11) 1.2 1.2 1.2

혼합제제(R-6) 0.8 0.8 0.8
미강추출물 0.6 0.6 0.6

수용성발효칼슘 S 0.1 0.1 0.1

정제수 28.0 28.0 27.8

합계 100 100 100

2. 프리미엄 쌀클레이의 활용

가. 의료용 프리미엄 쌀클레이 제품개발 및 1차 test

○ 아이 구순구개열 모형 틀 제작 및 수술 전 상처 복원 preview 용도로서 먹을 수 있는 안전

한 식품원료만 사용하여 의료용 프리미엄 쌀클레이 제품을 제작하였다. 소비자의 기호에 따

라 짠맛감소를 위해 배합비 중 Zalt 100 함량을 0%, 1.5%, 2.5%, 3.5%, 4.1%로 조절하여 제

조하였을 경우 Zalt 100 함유량의 0%, 1.5%에서는 미생물 오염이 발생하였다. 미생물 오염

이 발생한 Zalt 100의 함유량 0%, 1.5%를 제외하고 2.5%, 3.5%, 4.1%의 쌀클레이를 박람회

참가인원 중 50명을 대상으로 관능평가를 조사하였다. 그 결과, 2..5%(33명), 3.5%(14명),

4.1%(3명)순으로 기호도가 높게 평가되었으며 Zalt 100 함유량 2.5%의 쌀클레이 기호도가

높게 나타났다.
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표 3. Zalt 100 함량에 따른 배합비

원료명
배합비(%)

0% 군 1.5% 군 2.5% 군 3.5% 군 4.1% 군
물성개량쌀 45.9 45.2 44.7 44.3 44.0

프락토올리고당 19.6 19.3 19.1 18.9 18.8

Zalt 100 0.0 1.5 2.5 3.5 4.1

올리브유 1.2 1.2 1.2 1.2 1.2
식물성글리세린 1.2 1.2 1.2 1.2 1.2

혼합제제(MJ-11) 1.2 1.2 1.2 1.2 1.2

혼합제제(R-6) 0.9 0.8 0.8 0.8 0.8

미강추출물 0.6 0.6 0.6 0.6 0.6
수용성발효칼슘 S 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1

정제수 29.2 28.8 28.5 28.2 28.0
합계 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

나. 의료용 프리미엄 쌀클레이 제품개발 및 2차 test

○ 표 4의 배합비로 의료용 프리미엄 쌀클레이를 제조하여 물성은 실온보관된 쌀클레이와 냉

동보관 후 해동된 쌀클레이의 물성을 비교 측정하였으며 물성 측정은 Rheometer

(Compac-100, Sun, Japan)를 이용하여 분석하였다. 의료용 프리미엄 쌀클레이 제품개발 및

2차 test는 Zalt 100 감소로 인한 미생물 오염이 발생하여 보완하기 위해서 천연 보존료인

자몽 종자 추출물을 0.1% 첨가하여 제조하였다. 더불어 천연향의 다양화 및 기호 증진을

위해서 흰색은 딸기향(스트로베리후레바티 6653, 보락), 요거트향(요거트향 71541, 보락), 노

란색은 망고향(망고향 91480, 보락)과 파인애플향(파인애플향 941207, 보락)을 첨가하였다.

미생물 안전성 조사를 위해서 일반미생물, 곰팡이, 대장균(군)을 조사하였으며 수분함량을

측정하였다.

표 4. 의료용 프리미엄 쌀클레이 배합비

원료명
배합비(%)

흰색 노랑
딸기 요거트 망고 파인애플

물성개량쌀 44.0 45.0
색소 1.0 0.2

프락토올리고당 18.8 18.8
Zalt 100 2.5 2.5
올리브유 1.2 1.2

식물성글리세린 1.2 1.2
혼합제제(MJ-11) 1.2 1.2
혼합제제(R-6) 0.8 0.8
미강추출물 0.6 0.6
자몽종자추출물 0.1 0.1
수용성발효칼슘 S 0.1 0.1

천연향 0.5 1.0
정제수 28.0 27.3
합계 100.0 100.0
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Ⅱ. 보급형 쌀클레이 제품화

1. 보급형 쌀클레이 대량 생산 및 제품화

보급형 쌀클레이는 백색을 포함하여 총 12종의 색상으로 제품화가 가능하였다. 쌀클레이 제

품을 대량 생산하여 제품의 품질분석과 더불어 품질규격(KC 규격, 중국 GB완구 규격, EU완구

EN71-3 규격, 자가 규격)을 확립하였다. 쌀클레이 포장구성은 50 g 단위로 하여 12색(백색, 황

색, 적색, 청색, 녹색, 흑색, 갈색, 보라색, 살색, 주황색, 연하늘색, 핑크)으로 포장하여 구성하였

다. 생산된 쌀클레이는 2℃에서 2주 동안 냉장보관 한 후 분석 시료로 사용하였다. 물성 측정

은 Rheometer(Compac-100, Sun, Japan)를 이용하여 분석하였으며, 수분함량은 적외선 수분측

정기((FD-220, Kett, Tokyo, Japan)로 분석하였다. 미생물 안전성 조사을 위해서 쌀클레이를

37℃에서 배양한 후 일반미생물, 곰팡이, 대장균(군)을 조사하였다. 중금속은 납, 카드뮴, 비소,

주석 4종을, 잔류농약은 320종을 분석하였다. 또한 수출을 위한 패키지 제품에 활용될 별도 용

기 제작 및 라이스토리 패키지 제품화를 위한 품질규격을 설정하고, 중국과 유럽의 안전인증

시험 분석(중국 GB완구 규격, EU완구 EN71-3 규격)을 통하여 품질 규격을 확립하였다.
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Ⅲ. 실험방법

1. 색도

클레이의 색도는 색차계인 Color Reader(CR-10, Japan)를 사용하여 측정하였으며 L, a, b값

으로 나타내었다.

2. 물성

클레이의 물성은 Rheometer(Compac-100, Sun, Japan)를 이용하여 분석하였다. 샘플 크기(H

× W × L)는 20 × 20 × 20 mm이며, Load Cell (Max) 10 Kg, Table speed 60 mm/min,

Mode 21, Set value 12 mm (Compression rate : 60%)로 하였다. Adaptor는 Cylinder probe(Ф

25 mm)를 사용하여, 강도(strength, g/cm2), 경도(hardness, g/cm2), 탄성(springness, %)을 분

석하였다.

3. 미생물

가. 일반미생물

일반미생물은 건조필름법을 이용하였으며, 시험용액 1 mL와 각 10배 단계 희석액 1 mL를 세

균수 건조필름배지(3M petrifilm, AC)에 각 2매 이상씩 접종한 후 잘 흡수시키고 35±1℃에 서

48±2시간 배양한 후 생성된 붉은 집락수를 계산하고 그 평균 집락 수에 희석배수를 곱하여 일

반세균수로 하였다.

나. 대장균(군)

대장균(군)은 건조필름법을 이용하였으며, 시험용액 1 mL와 각 10배 단계 희석액 1 mL를 세

균수 건조필름배지(3M petrifilm, EC)에 각 2매 이상씩 접종한 후 잘 흡수시키고 35±1℃에 서

48±2시간 배양한 후 생성된 집락수를 계산하고 그 평균 집락 수에 희석배수를 곱하여 대장균

(군)수로 하였다.

다. 곰팡이(진균)

진균은 건조필름법과 PDA(potato dextrose agar, Difco, USA) 배지를 이용하였다. 시험용액

1 mL와 각 10배 단계 희석액 1 mL를 곰팡이 효모 건조 필름배지(3M petrifilm, YM)에 각 2

매 이상씩 접종한 후 잘 흡수시키고 25±1℃에서 120±2시간 배양하였다. PDA(potato dextrose

agar, Difco, USA) 배지에 시료를 100 μL 분주하여 도말봉으로 도말한다. 25℃에서 3∼5일 배

양한 후 생성된 집락을 계수하여 희석배수를 곱한다.

4. 중금속

중금속은 계명대학교 전통미생물자원개발 및 산업화연구센터(TMR)에 납, 카드뮴, 비소, 주석

4종을 의뢰하여 분석하였다.

5. 잔류농약

잔류농약은 ㈜한국농식품분석연구소에 잔류농약 320종을 의뢰하여 농산물 등의 유해물질 분

석법으로 분석하였다.
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6. 수분함량

수분함량은 1.5~2.0 g 계량하여 얇게 펼쳐서 105℃ 적외선수분계(FD-220, Kett, Tokyo,

Japan)를 이용하여 측정하였다.

7. Korean Certification(KC)

클레이의 KC 인증은 ㈜한국의류시험연구원에 쌀클레이 흰색 포함한 총 12색을 의뢰하여 분

석하였다.

8. 중국 GB완구 및 EU완구 EN71-3

클레이의 중국 GB완구 및 EU완구 EN71-3 규격 시험은 ㈜CCC코리아에서 쌀클레이 흰색

포함한 총 12색을 의뢰하여 분석하였다.
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Ⅳ. 실험결과

1. 프리미엄 쌀클레이 제품화 제작공정 개발 및 Lap scale test

가. Lap scale 프리미엄 쌀클레이 품질특성 개선

배합비 3은 점도가 높아 물성 측정 불가하였다. 기존 배합비로 물성 개량 쌀 분말 함량 100%

로 배합을 진행하였으나 쌀클레이의 성형 불가능하여 정제수의 함량을 낮추어서 프리미엄 쌀

클레이를 제작하였다. 제작된 시료는 2℃에서 2주 동안 냉장 보관한 후 시료로 사용하였다. 프

리미엄 쌀클레이 물성을 조사한 결과, 표 5과 같이 배합비에서 정제수의 함량이 많아질수록 강

도, 경도는 낮아지고 탄성은 증가하였다. 그러나 배합비 3과 같이 정제수 함량이 30% 이상 높

아질 경우, 쌀클레이가 손 부착성이 높게 나타나 물성 측정이 어려운 상태였다. 대조구인 긴초

클레이와 비교 시 강도와 경도는 쌀클레이에 비해 낮은편이나 탄성은 비슷하게 나타났다. 긴초

클레이는 완제품을 구입하여 시료로 사용하였기 때문에 제조법과 제조일자 등이 차이가 나서

물성이 다르게 나타난 것으로 추측된다. 품질 및 미생물 안전성 조사한 결과, 표 6와 같이 수

분함량은 배합비 1에서 18.3%이며, 배합비 2와 배합비 3은 21.5%, 24.6%로 나타났으며 모든

배합비에서 일반미생물, 곰팡이, 대장균(군)은 검출되지 않아 안전성 확보가 가능한 것으로 나

타났다.

표 5. 프리미엄 쌀클레이의 물성

클레이 종류 Strength(g/cm2) Hardness(g/cm2) Springness(%)

긴초 1,188.73±69.58 1,889.21±146.51 11.38±1.73

배합비 1 1,640.65±54.34 2,558.56±213.37 10.86±0.71

배합비 2 1,334.91±35.82 2,136.67±123.93 12.46±2.43

배합비 3 ND ND ND

표 6. 프리미엄 쌀클레이의 품질특성

분류 수분함량(%) 일반미생물
(CFU/g)

곰팡이
(CFU/g)

대장균
(CFU/g)

대장균군
(CFU/g)

긴초 32.7±0.35 0 0 0 0

배합비 1 18.3±0.20 0 0 0 0

배합비 2 21.5±0.13 0 0 0 0

배합비 3 24.6±0.42 0 0 0 0

나. Lap scale 프리미엄 쌀클레이 물성특성 변화 및 미생물 안전성

프리미엄 쌀클레이 물성의 변화를 조사한 결과, 표 7과 같이 긴초클레이와 흰색 쌀클레이는

1주 차보다 8주 차에서 강도와 경도가 증가하고 신장성은 감소하는 경향을 나타냈지만, 노란색
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쌀클레이는 8주 후 강도, 경도는 낮아지고 탄성은 유의적으로 높게 증가하였다. 1주 차와 8주

차 모든 제품군에서 일반미생물, 곰팡이, 대장균(군)은 검출되지 않아 시간에 따른 안전성 확보

가 가능한 것으로 나타났다.

표 7. 프리미엄 쌀클레이의 물성 변화

기간 클레이 종류 Strength(g/cm2) Hardness(g/cm2) Springness(%)

1주

긴초 1,630.77±121.84 2,399.13±156.39 9.61±5.05

흰색 797.05±18.04 1,316.84±127.68 12.31±1.65

노란색 1,084.06±119.11 1,690.80±139.58 12.18±1.94

8주

긴초 1,660.28±159.33 2,758.90±210.29 7.30±0.77

흰색 979.65±53.14 1,525.18±133.62 10.53±0.97

노란색 1,064.22±45.97 1,668.74±41.17 45.47±5.53

표 8. 프리미엄 쌀클레이의 품질특성 변화

기간 클레이 종류 일반미생물
(CFU/g)

곰팡이
(CFU/g)

대장균
(CFU/g)

대장균군
(CFU/g)

0주

긴초 0 0 0 0

흰색 0 0 0 0

노란색 0 0 0 0

8주

긴초 0 0 0 0

흰색 0 0 0 0

노란색 0 0 0 0
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2. 프리미엄 쌀클레이의 활용

가. 의료용 프리미엄 쌀클레이 제품개발

구개열 천공 환자의 말 평가를 위한 천공 폐쇄 도구에 대한 제품화를 진행하였다. 의료용 프

리미엄 쌀클레이의 품질 및 미생물 안전성 조사한 결과 수분함량은 29.8∼29.7%로 모든 구간에

서 비슷하게 나타났으며 일반미생물, 곰팡이, 대장균(군)은 검출되지 않으며 안전성을 확보하였

다.

표 9. 의료용 프리미엄 쌀클레이의 품질특성

분류 수분함량(%) 일반미생물
(CFU/g)

곰팡이
(CFU/g)

대장균
(CFU/g)

대장균군
(CFU/g)

흰색
딸기 29.8±0.12 0 0 0 0

요거트 29.9±0.06 0 0 0 0

노란색
망고 29.7±0.10 0 0 0 0

파인애플 29.5±0.21 0 0 0 0

표 10. 의료용 프리미엄 쌀클레이 사진

의료용 프리미엄 쌀클레이 제품

흰색 노란색

딸기 요거트 망고 파인애플
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표 11. 의료용 프리미엄 쌀클레이 안내문

라이스토리 안내문

◆ 상 품 명 : 라이스토리

◆ 포장단위 : 5 g

◆ 보관방법 : 냉동보관(-18℃ 이하)

◆ 유통기한 : 제조일로부터 6개월

◆ 사용방법 : 사용 전 실온에서 20분간 해동 후 사용

◆ 주의사항

- 합성보존료가 첨가되지 않은 제품임으로 개봉 후 바로 사용하시기 바랍니다.

- 식품원료를 사용하였으므로 섭취하여도 인체에는 무해하나 직접 섭취는 삼가시기를 바

랍니다.

- 기타 상세 문의는 000-000-0000 연락 바랍니다.

나. 의료용 프리미엄 쌀클레이 물성특성

의료용 프리미엄 쌀클레이 물성은 Rheometer(Compac-100, Sun, Japan)를 이용하여 조사하였

으며, 대조구로 일본의 쌀클레이인 ‘긴초’를 분석하였다. 의료용 프리미엄 쌀클레이의 물성은

냉동보관 후 상온에서 20분 동안 해동된 쌀클레이의 물성을 측정하였다. 표 12과 같이 강도,

경도에서는 긴초클레이가 프리미엄 쌀클레이보다 높게 나타났지만, 탄성은 긴초 클레이와 비교

했을 때 프리미엄의 쌀클레이 중 흰색은 비슷하고 노란색은 높게 나타냈다.

표 12. 의료용 프리미엄 쌀클레이 물성

클레이 종류 Strength(g/cm2) Hardness(g/cm2) Springness(%)

긴초 1630.28±159.33 2758.90±210.29 7.30±0.77

흰색 1313.14±131.32 1943.63±161.16 7.73±1.87

노란색 1157.27±99.96 1755.06±98.51 10.26±1.29
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3. 보급형 쌀클레이 대량 생산 및 제품화

2차년도 보급형 배합비 중 쌀 30%가 첨가된 쌀클레이가 품질면에서 우수하여 그 배합비를

토대로 보급형 쌀클레이 대량 생산 및 제품화를 진행하였다. 보급형 쌀클레이의 품질 및 미생

물 안전성 조사한 결과 모든 클레이에서 일반미생물, 곰팡이, 대장균(군)은 검출되지 않았으며

수분함량은 52.9±0.28%로 나타났다. 중금속을 분석한 결과, 표 16과 같이 납은 0.09 mg/kg, 카

드뮴 0.01 mg/kg, 비소 0.27 mg/kg, 주석은 불검출로 나타났다. 완구류의 유해원소 허용기준은

납 90 mg/kg, 카드뮴 75 mg/kg, 비소 25 mg/kg로 쌀클레이는 중금속 함량이 매우 낮고 잔류

농약 320종 모두 불검출로 나타나면서 쌀클레이의 안전성을 확보할 수 있었으며, 더불어 KC

안전확인 인증까지 완료하였다.

표 13. 보급형 쌀클레이 배합비 및 생산공정

원료명 배합비

밀가루 사용량 대비 쌀 사용량 쌀 30%

밀가루 35.09

물성 개량 쌀가루 10.54

정제수 49.12

바세린 1.75

콩기름 1.75

소금 1.75

합계 100.00
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생산공정 생산설비 세부내용

원료 개량 전자저울 원료를 배합비에 준하여 정량 개량

↓

원료 혼합 클레이 배합 tank 1시간 혼합

↓

스팀분무 클레이 배합 tank 160℃, 42초

↓

냉각 냉각기 클레이를 교반하면서 냉풍 방출 1시간

↓

방치 클레이를 비닐에 싸서 1일 실온에 방치

↓

색소혼합 클레이 배합 tank 방치한 클레이에 색소를 넣고 15분 교반

↓

성형 성형기 일정 크기로 절단

↓

충진 용기에 충진

↓

포장 박스로 포장

표 14. 보급형 쌀클레이의 품질 특성

분류 수분함량(%) 일반미생물
(CFU/g)

곰팡이
(CFU/g)

대장균
(CFU/g)

대장균군
(CFU/g)

보급형 쌀클레이 52.9±0.28 0 0 0 0

표 15. 보급형 쌀클레이의 중금속 및 잔류농약 함량

납

(mg/kg)

카드뮴

(mg/kg)

비소

(mg/kg)

주석

(mg/kg)

잔류농약

(320종)

보급형 쌀클레이 0.09 0.01 0.27 불검출 불검출
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표 16. 프리미엄 쌀클레이 배합비 및 제조 매뉴얼

기밀문서 배합비

원료명

배합비(%)

White
Yellow

Pink
Purple

Red

Blue

Orange

Green

Black

Brown

물성 개량 쌀 44.0 44.0 44.0 44.0 44.0 43.6

색소 0.0 0.2 0.3 0.4 1.0 0.4

프락토올리고당 18.8 18.8 18.8 18.8 18.8 18.8

Zalt 100 4.1 4.1 4.1 4.1 4.1 4.1

올리브유 1.2 1.2 1.2 1.2 1.2 1.2

식물성글리세린 1.2 1.2 1.2 1.2 1.2 1.2

혼합제제(MJ-11) 1.2 1.2 1.2 1.2 1.2 1.2

혼합제제(R-6) 0.8 0.8 0.8 0.8 0.8 0.8

미강추출물 0.6 0.6 0.6 0.6 0.6 0.6

수용성발효칼슘 S 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1

정제수 28.0 27.8 27.7 27.6 27.0 28.0

합계 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
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기밀문서 제조가공방법

NO 공정명 작업내용 및 방법 공정조건

1
입고

검수
원부재료가 기준 규격에 적합한지 검토하고 이상 없을 시 입고한다.

실온

창고

2
원료

칭량

2-1)제조매뉴얼에 의거하여 원료를 계량한다.

2-2)계량이 끝난 원료는 뚜껑을 덮어 이물유입을 차단한다.

전자

저울

3 원료 투입 Homo mixer를 이용하여 액상원료와 분말원료를 균질화 하면서 혼합 tank로 투입한다. 60분

4 열처리 혼합 tank에서 열처리 한다.
95℃ 이상

1시간

5 주입 파우치 포장용기에 50 g씩 주입한다. 실온

6 열처리 혼합 tank에서 열처리 한다.
95℃이상

1시간

7 냉각 채반에 옮겨서 자연 냉각 시킨다.
실온

24시간

8
포장

/검사
밀봉상태를 검사하고, 유통기한을 날인 한 상자에 일정량씩 포장한다.

9
제품

검사
일정량씩 포장된 제품은 항목별 검사하여 제품 규격의 사양과 같이 적합한 제품에 한하여 완제품
으로 출하한다.
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표 17. 프리미엄 쌀클레이 품질규격서

기밀문서 품질규격

종

류

품

명

원

산

지

공

급

업

체

제

조

원

보관

조건

(온도등

)

법적유형

구분
관리

세부항목

법적규격

자가

규격

관리주기

대

분

류

세

부

유

형

공통

규격

개별규

격

공급업

체

성적서

검사

제

품

쌀

클

레

이

(라

이

스

토

리)

국

내

산

㈜

K

M

F

㈜

K

M

F

실온

(1∼35)

기

타

가

공

류

기

타

가

공

품

성상/이물/

이취
성상/이물 불검출 - - X

공인기관

분석의뢰

미생물

일반

미생물
- -

1,000

CFU/g

이하

X
공인기관

분석의뢰

대장균군 불검출 X
공인기관

분석의뢰

중금속

납 -

0.2

mg/Kg

이하

X
공인기관

분석의뢰

카드뮴

0.1

mg/Kg

이하

X
공인기관

분석의뢰

잔류농약 320종

0.01

mg/Kg

이하

(245종)

X
공인기관

분석의뢰
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그림1. 프리미엄 쌀클레이 품목제조보고
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그림1. 프리미엄 쌀클레이 품목제조보고(계속)
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그림1. 프리미엄 쌀클레이 품목제조보고(계속)
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그림1. 프리미엄 쌀클레이 품목제조보고(계속)
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그림1. 프리미엄 쌀클레이 품목제조보고(계속)
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그림1. 프리미엄 쌀클레이 품목제조보고(계속)
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그림 2. 쌀클레이 KC 안전확인 신고서
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그림 3. 수출용 쌀클레이 중국 GB test 인증
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그림4. 수출용 쌀클레이 유럽 EN 71 test 인증
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그림 5. 쌀클레이 중금속 함량



- 320 -

그림 6. 쌀클레이 잔류농약 함량
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5절. 제품홍보

1. SEOUL FOOD 2019(서울국제식품산업대전)
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장소 및 기간
서울 킨텍스

2019년 5월 21-24일

출시제품 라이스토리
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2. 한국언어청각임상학회·한국언어치료학회 공동학술대회
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장소 및 기간
한림대학교 일송아트홀

2019년 11월 9일

출시제품 라이스토리
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Ⅲ. 국외 소비자 및 마케팅 전략 수립

국산 쌀클레이의 중국 소비자

선호도 분석 및 마케팅 전략 수립

2019.

엘케이경영연구원

(주 )케이엠에프
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제1장 서론

1. 연구의 목적 및 필요성

○ (주)케이엠에프는 R&D 연구과제를 통하여 쌀을 활용한 친환경적 영·유아용 쌀클레이 소재

의 개발 및 제품화에 성공하였으며, 효소공법을 이용하여 조직복원성과 물성이 우수한 쌀

소재 개발 핵심기술을 보유하고 있음.

○ 기술 집약적이고 우수한 제품인 친환경적 영·유아용 쌀클레이의 국내 판매 촉진 및 해

외 수출을 달성하기 위해서는 기본적으로 마케팅 활동을 위한 체계적인 전략 수립이 절

대적으로 필요함.

○ 효율적인 마케팅 전략 수립과 실행은 생산된 제품에 대한 소비자들의 구매 선택을 우선

적으로 이끌어 낼 수 있으며, 회사 전체 매출 증가와 경쟁력 확보에 크게 일조할 수 있

음.

○ (주)케이엠에프는 판매시장 확보와 제품화를 위한 노력도 게을리 하지 않아, 2018년도에 국

내 소비자를 대상으로 쌀클레이 완구 선호도 조사·분석 및 마케팅 전략 수립 용역을 통해

구체적인 마케팅 전략을 수립한 바 있음.

○ 하지만 국내 내수시장은 2018년도 합계출산율 0.977명1)에 불과한 심각한 저출산과 글로

벌 경기침체의 여파로 인한 경제성장률 저하2)로 인해 나날이 레드오션으로 변화 되고

있는 상황임.

○ 따라서 ㈜케이엠에프는 현재(2019년) 완구 사업부분에서 국내 시장에 대해 혁신적인 마

케팅 전략으로 시장점유율을 상향시키는 노력 외에 글로벌 시장에 대한 관심을 가지고

진입을 시도하는 노력과 고민을 시작할 때임.

○ 이에 대한 대책으로 지리적인 접근성과 시장규모 등을 감안하여 대표적인 글로벌 시장

인 중국시장에 대한 성공적인 진입을 위해 철저한 시장 및 소비자조사와 체계적인 마케

팅 전략 수립이 필요함.

○ ㈜엘케이 경영연구원에서 본 연구 과제를 통하여 중국시장의 소비자를 대상으로 한국·

중국·일본 완구제품에 대한 인지도를 포함하여 한국산 쌀클레이에 대한 소비현황 및 제

품선호도를 조사할 계획임.

○ 설문 조사를 기반으로 체계적인 마케팅 전략 수립 방안을 제시하여, 2019년도 이후 성공

적인 중국시장 진입과 지속적인 판매를 통한 제품 매출 증대에 기여하고자 함.

1) 2018, KOSIS(통계청, 인구동향조사)
2) 2018년 경제성장률 2.7% (KOSIS, 한국은행, 국민계정)
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2. 주요 연구 내용 및 방법

가. 주요 연구 내용

○ 문헌 연구를 제외할 경우, 한국산 쌀클레이 중국소비자 선호도 분석 및 마케팅 전략 수

립을 위한 연구는 3개 부문으로 나눌 수 있음.

- 첫째, 한국산·중국산·일본산 완구제품에 대한 중국 소비자 인지도를 조사함.

- 둘째, 중국 소비자를 대상으로 한국산 쌀클레이(쌀점토) 소비 현황 및 제품 선호 조사

를 실시함.

- 셋째, 중국시장에서의 한국산 쌀클레이 상품화 전략을 제시함.

○ 세부적으로 이러한 세 가지 연구목적을 달성하기 위하여 중국 소비자를 대상으로 설문

조사를 실시하고, 설문 조사 내용을 기초로 하여 쌀클레이 상품화 전략을 제시하였음.

나. 주요 조사 및 연구 방법

○ 먼저 문헌연구를 통해 시장 현황 관련 내용을 분석함<표 1-1>.

○ 설문조사는 관련 자료를 참고하여 만든 구조화된 설문지를 통하여 일부 면접 및 인터넷

설문 조사를 실시하였음.

○ 이밖에도 ㈜케이엠에프로부터 받은 보고서 자료, 기초 통계자료를 이용한 2차 자료를 근

거로 한 연구를 병행하였음.

○ 한국산 쌀클레이(쌀점토)의 소비 현황 및 제품 선호 조사 분석을 위해 통계패키지를 활용

하였음.

구분 내용 비고

조사 대상 중국에 거주하는 지역민

표본 크기 총 110명

조사 방법 일부 면접 및 인터넷 설문 조사

조사 기간 2019년 08월 01일~08월 30일

조사 도구 구조화된 설문지(Structure Questionaire)

<표 1-1> 조사 방법
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제2장 중국 경제 및 완구산업 현황

1. 중국 경제 현황

가. 중국 경제의 발전 상황3)

○ 중국 국민의 실제 생활을 들여다보면 활력 넘치는 중국 경제를 직관적으로 느낄 수 있

음. 안면인식 결제, 스마트 리빙, 무인 슈퍼마켓 등 새로운 경영 방식, 신기술, 혁신적인

애플리케이션이 끊임없이 쏟아져 나오고 있음.

○ 중국 소비자들은 ‘해외 직구’를 통해 칠레산 체리, 러시아산 보드카, 오스트리아산 초콜

릿, 일본산 화장품 등을 구매함으로써 세계 경제 성장에 기여하고 있음.

○ 한나절이면 장거리를 왕복하는 고속철도부터 30분이면 도착하는 택배, 0.5초면 영화 한

편을 다운로드할 수 있는 5G기술까지, 끝없이 진화하는 ‘차이나 스피드’가 사람들의 생

활 방식을 바꾸고 있음.

○ 중국 국민들의 ‘의식주 및 교통’의 빠른 발전은 중국 경제가 안정적으로 발전하는 모습

을 생동감 있게 보여주고 있음.

○ GDP가 90조 위안에 달하는 중국경제는 14억 명에 가까운 인구, 9억 명의 노동력, 1억

7천만 명에 이르는 대졸 이상 학력 소지자 있음. 더불어 기술을 보유한 인적 자원, 세계

최대 규모의 중산층, 1억 개가 넘는 시장 주체, 이들이 형성하는 산업 클러스터, 고급

인력 자원, 시장 규모 등이 어마어마한 효과를 만들어 내고 있음<그림 2-1>.

○ 지난 5년 동안 중국 경제의 성장을 이끈 일등공신이 바로 소비였는데, 2018년 중국 경

제 성장에 대한 내수 기여도가 108.6%였으며 그 중 최종 소비의 기여도가 76.2%였음.

3) 활력 넘치는 중국경제 (MK뉴스, 2019.10.1. 인민일보 두일비 기자)
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<그림 2-1> 중국 경제 변화상 (연합뉴스 그래픽) 

○ 중국의 소비시장 특징은 소비 수요가 빠르게 확대되고 소비 구조가 개선되는 상황에서

소비가 증가하고 있다는 점이며, 서비스 소비는 계속 두 자릿수 성장을 이어 나갈 것임.

○ 현재 중국의 R&D 투자는 세계 2위로 전체 경제 규모의 2.18%를 차지하고 있으며 전략

적 신흥산업, 공유경제 등을 대표로 하는 경제 성장의 새로운 원동력이 끊임없이 강해

지고 있음.

○ 2015년부터 2017년까지 중국 경제 발전의 새로운 원동력 지수는 연평균 28%씩 증가하

였고, 2018년에는 이런 새로운 원동력 분야에서 새로 창출된 일자리가 전체의 2/3 이상

을 차지했음.

○ 디지털 경제 분야에서 만들어진 일자리가 1억 9,100만 개에 달하였음. 세계지식재산권기

구(WIPO)가 최근 발표한 보고서에 따르면, 글로벌 혁신지수에서 중국은 점차 높은 순

위를 향해가고 있는데, 2018년 17위에서 올해 14위로 상승했음.

○ 혁신의 질 차원에서 중국은 중간소득국가 중 7년 연속 최고의 자리를 지키고 있으며,

중국 내 18개 과학기술 클러스터가 세계 100대 과학기술 클러스터 안에 포함되었음.
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○ 새로운 시대를 맞이하여 중국은 새로운 발전 이념을 바탕으로 질적 발전이라는 궁극적

인 수요를 놓치지 않고 공급측 구조 개혁을 중심으로 한 거시 경제의 혁신과 개선을 추

진해왔음.

○ 유엔 아시아태평양경제사회위원회(ESCAP)는 최근 발표한 문서에서 “중국은 자국의 경

제 구조 전환 및 개선을 적극 추진하는 과정에서 경제의 질적 성장과 기술 혁신을 더욱

중시함으로써 지속가능한 발전의 길을 열었다”고 표현했음.

나. 중국 경제의 위기 상황4)

○ 덩샤오핑이 개혁·개방을 내건 1970년대 말부터 세계의 생산공장으로 부상한 중국이 한

국 경제에 끼친 영향은 미국에 비할 바가 아니며, 1990년대 초 이후 중국은 우리나라의

가장 큰 교역 대상국이자 투자 대상국이었음.

○ 한국이 IMF(국제통화기금) 외환위기를 생각보다 빨리 극복할 수 있었던 것도 때맞춰

급성장한 중국 경제의 역할이 있었으며, 중국은 지금까지 한국 경제의 가장 중요한 대

외 변수였고 기회 요인이기도 했음.

○ 중국이 최근 도널드 트럼프 대통령의 미국 우선주의의 표적이 되었으며, 트럼프 대통령

과 시진핑 국가주석의 샅바 싸움의 결과는 의외로 중국의 취약점을 크게 부각시켰고,

이 때문에 중국 경제의 급격한 부진 가능성에 대한 우려가 커지고 있음.

○ 미국은 과거 중국이 소련의 그늘에서 벗어나 성장할 수 있는 기회를 주었지만, 플라자

합의를 통해 일본을 제압하듯이, 이제는 글로벌 스탠더드를 강조하며 중국에게 견제구

를 던지고 있는 상황임.

○ 무역전쟁으로 인해 수출이 감소하고 제조업 성장률이 둔화되고 있어 수출주도형 성장

전략에도 한계를 드러내고 있음. 국내 투자와 소비의 증가율이 떨어지는 가운데 대외환

경이 나빠지면 재정 부담이 커지고 고용까지 흔들릴 수 밖에 없음.

○ 중국의 미래를 불안하게 보는 주된 이유는 미국과 무역전쟁 때문이 아닌 내부 문제에

있음.

○ 첫째, 중국의 고도성장이 대부분 과도한 신용 버블로 이뤄졌다는 점이며 지난해 3분기

중국의 총 부채 규모는 국내총생산(GDP) 대비 300%에 달할 것으로 추정됨.

○ 과거 1990년대 일본의 잃어버린 20년의 경우나 2008년 글로벌 금융위기의 도화선이 된

미국의 주택 융자 버블 때보다 훨씬 높은 수준임.

○ 과도한 신용 버블 뒤에는 필연적으로 길고 고통스러운 위기가 따른다는 것이 역사의 경

4) 중국경제위기에 대한 최악의 시나리오를 짜라 (이병태, 이코노미 조선, 2019.2.9.)
중국경제위기설 이번엔 진짜다 (신동아 718호, 2019.6.22.)
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험 법칙임.

○ 중국이 불안한 또 다른 이유는 시진핑 국가주석이 1인 독재 체제를 구축하고 있다는 점

임. 시진핑 주석이 패권을 추구하면서 서방은 중국을 봉쇄하는 전략으로 전환하고 있음.

○ 최근의 추세는 ‘하나의 중국’이라는 역린을 건드리고 있음. 송환법을 반대하는 홍콩의

시위는 장기전으로 치닫고 있으며, 대만의 독립 성향에도 분명한 직·간접적 영향을 줄

것임.

○ 인구 변화 추세 역시 중국 경제에 부담으로 작용하고 있음. 1자녀 정책에 따른 경제활

동인구의 급감과 급격한 고령인구 증가는 일본 경제가 저출산으로 1990년대 위기를 맞

은 것과 흡사함.

○ 노동인구 감소로 2030년까지 GDP가 0.5% 떨어질 수 도 있다는 분석도 나오는 실정임.

○ 중국이 이미 고임금 국가가 됐다는 점도 제약 요인임. 글로벌 기업들은 이미 중국 투자

를 줄이고 있음.

○ 기업 및 가계부채, 노동인구 감소, 생산성 향상 둔화 등을 근거로 중국의 고도성장이 끝

나고 향후 10년간 2%대 성장에 그칠 수 있다는 경고까지 나오고 있음.

○ 중국 부자들은 온갖 방법을 동원해 중국에서 돈을 빼 해외에 투자하고 있음. 중국계 자

본이 6년째 미국 부동산 구입 1위 자리를 지키고 있다는 사실이 이를 증명하고 있음.

○ 3조 1000억 달러에 이르는 세계 최대 외환보유국인 중국이 달러부족으로 금융위기를

겪을 수 있다는 지적까지 나오고 있음.

○ 홍콩 사우스차이나모닝포스트의 보도에 의하면 대외채무 약 2조 달러, 외국 기업 투자

금 6,000억 달러를 제외하면, 중국의 가용 외환보유액은 5,000억 달러에 불과함.

○ 게다가 2018년 발행된 1조 달러의 회사채도 상당 부분이 정부나 공공기관의 빚이어서

사실상 달러가 부족하다고 함.

○ 이러한 다양한 요인은 모두 중국의 잃어버린 10년, 20년의 가능성을 경고하고 있음. 중국 스스로도

과거와 같은 고 성장을 정책 목표에서 내려놓았음. 2018년 중국 경제 성장률은 6.6%로 추정되는데

이는 28년 만의 최저치임<그림 2-2>.
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<그림 2-2> 중국의 연간 경제성장률

출처 : 뉴스1 (최수아, 2010년이후 중국경제성장률 추이, 2019.1.21.)

○ 이러한 경제 성장률 하락은 중국 시장 구조를 바꿔 놓고 있음. 2008년 22.7%에 달했던

중국의 소비 증가율은 2011년부터 매년 떨어져 지난해엔 8%대에 그쳤을 것으로 추정

됨. 중국 시장의 소비 패턴이 과거와 크게 달라졌다는 것을 짐작할 수 있음.

○ 중국의 경제위기는 미국의 글로벌 금융위기처럼 갑자기 찾아오기보다는 일본의 잃어버

린 20년처럼 긴 불황의 터널 형태로 나타 날 것임.

○ 중국 정부가 동원할 수 있는 정책 수단은 많지만 정부 주도 정책으로 시장을 제압하려

한다면 위기는 더 확산될 수밖에 없음.

○ 중국 의존도가 절대적인 한국 경제는 직접적인 타격을 받을 수밖에 없으며, 중국 경제

위기에 어떻게 대응하느냐에 한국 기업의 성패가 달려 있음.

○ 한국 경제가 중국 경제의 위기에 선제적으로 대응하지 않으면 중국의 시련이 우리에게

는 감당하기 어려운 재앙이 될 것임.
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2. 완구 산업 현황

가. 엔젤산업 개요5)

○ ‘엔젤 산업(Angel Industry, Angel Business)’은 영유아 및 초등학생(0~14세)을 대상으

로 하는 산업을 총칭하는 용어임.

- 왕자나 공주처럼 대접받는 외동자녀를 의미하는 ‘골드 키즈(Gold Kids)’, 한명의 자녀

에게 부모·조부모·외조부모 등 6명이 지출하는 ‘식스 포켓 원 마우스(6 Pocket 1

Mouth)’ 등의 용어 등장과 함께 엔젤 산업은 경기 불황에도 불구하고 지속 성장하고

있음.

- 과거 의류, 완구 등에 한정되어 있던 엔젤 산업은 애니메이션·캐릭터, 키즈 카페, 유아

전문사진관, 교육, 식품, 엔터테인먼트, 금융 등 다양한 분야로 확장·발전 중임.

○ 저출산으로 인한 영유아 인구의 감소, 높아진 초혼 연령으로 인한 경제력 있는 부모의

증가, 맞벌이 가구 및 가계 소득의 증가 등으로 유아용품은 고급화·전문화 추세임.6)

○ 유소년 인구는 꾸준히 감소하여 2050년에는 2015년 유소년 인구의 67.1% 수준이 될 것

으로 추계함<표 2-1>.

(단위: 천 명)

구분 2015 2020 2025 2030 2035 2040 2045 2050

유소년 인구 7,030 6,574 6,345 6,109 5,981 5,647 5,155 4,716

<표 2-1> 유소년 인구 추계 현황

출처: 통계청 보도자료, 「장래인구추계: 2015~2065년」,2016.

주1): 유소년 나이 기준은 0세~14세임.

주2): 중위추계를 토대로 반영함.

5) 엘케이경영연구원, 쌀클레이(쌀점토) 완구 선호도 조사분석 및 마케팅 전략 수립(2018.9)
6) KB금융지주 경영연구소, 「KB daily 지식 비타민: 엔젤산업의 발전 현황」, 2013.
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○ 국내 완구 수입금액은 2017년도를 제외하고 꾸준히 증가하고 있으며, 수입중량 또한 계

속해서 증가하고 있는 추세임<표 2-2>.

(단위: 천달러, 톤)

구분 2012 2013 2014 2015 2016 2017

수입금액 658,127 689,603 821,643 854,256 987,384 983,124

수입중량 50,206.1 54,058.6 62,973.1 71,267.6 83,059.5 86,689.5

<표 2-2> 국내 완구 수입실적 현황

출처: 관세청, 「품목별 수출입실적」, 2012~2017.

주1): 세발자전거･스쿠터･페달 자동차와 이와 유사한 바퀴가 달린 완구, 인형용 차, 인형과 그 밖의 완구, 축소 모

형과 이와 유사한 오락용 모형(작동하는 것인지에 상관없다), 각종 퍼즐과 비디오게임 콘솔과 비디오게임

기･오락용구･테이블게임용구나 실내게임용구(핀테이블용구･당구용구･카지노게임용 특수테이블･자동식 볼링

장용구를 포함한다)만 포함.

○ 엔젤산업(유･아동 산업)은 가계 총지출에서 수업료, 과외교습비, 장난감 구입비, 용돈 등

을 포함한 자녀 교육비, 보육비가 차지하는 비율을 나타내는 지표인 엔젤계수(Engel

coefficient)에서 유래된 말임.7)

○ 엔젤산업은 애니메이션, 용품, 식품, 의류, 완구, 교육, 기타로 분류할 수 있으며, 클레이

는 이 중 완구에 포함됨<그림 2-3>.

<그림 2-3> 엔젤산업의 구분

출처: 유안타증권 리서치센터

7) 유안타증권 리서치센터, 「PREMIUM & CHINA: 두 가지 키워드로 풀어본 유아동 산업」, 2016.
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3. 중국 완구 시장 현황

가. 중국 완구 시장 개요8)

○ 중국의 경우 2013년 제한적으로 허용된 두 자녀 정책이 실시되었고, 이후 2014년 2.9%,

2015년 5.9%의 신생아가 증가하였음.

○ 2015년 이후 두 자녀 정책이 전면 허용되면서 이번 정책으로 2016년 신생아 수가 230

만 명 증가할 것으로 전망되었으며, 신생아의 수가 매년 전년비 10% 이상(평균 500만

명)늘어날 것으로 예상됨.

○ 이에 따라 중국의 유아용품 시장의 규모가 매년 16% 이상 증가하여 2018년 3조 위안

(547조원)의 규모로 성장할 것이 전문가(중국 아이리서치의 조사)의 의견임<그림 2-4>.

<그림 2-4> 중국 유아동 시장 규모

자료: 두가지 키워드로 풀어본 유아동 산업, 유안타증권, 2016.02

○ 또한 중국 소비 시장은 세대 교체가 진행되고 있으며, 중국 인구의 약 30%을 차지하

는 바링허우(’80년대 출생자), 지우링허우(’90년대 출 생자) 세대가 신흥 부유층으로 부

상하며 중국 내수 소비의 중심으로 성장하고 있음.

○ 이들은 중국 고도 경제 성장기에 태어난 세대로 중국 산아정책 이후 태어난 외동아이

세대라는 특징을 가지고 있다.

○ 80년대생인 바링허우는 가파른 성장세와 부동산 버블을 함께 겪으면서 주택의 구매보다

소비재의 구매성향이 높으며, 독립적인 구매력을 보유한 소비자임.

○ 이에 반하여 90년대생인 자우링허우는 부모인 70년대 세대의 재정 지원을 받아 실질적

인 구매력이 매우 높으며, 첨단성, 유행에 매우 민감함<표 2-3>.

8) 엘케이경영연구원, 기술가치평가서(케이엠에프), 2017.7.23.
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자료: 두가지 키워드로 풀어본 유아동 산업, 유안타증권, 2016.02

<표 2-3> 중국 소비자의 특징

○ 바링-지우링허우 세대가 소비의 주역인 20~30대로 성장했고, 이들이 결혼을 통해 가정

을 꾸리고 본격적으로 아이들을 갖기 시작하면서 그들의 소비 성향도 점차 아이들 위주

로 변하고 있다는 점을 주목할 필요가 있음.

○ 이는 중국 유아동 산업의 성장성을 가속화시킬 것으로 예상되며, 한국에서와 유사하게

가구당 전체 소비 지출 중 영유아 관련 지출 비중이 높아지는 계기가 될 것으로 보이

며, 제품의 프리미엄화를 지속적으로 부추기는 요인으로 작용할 것으로 판단됨.

○ 바링-지우링허우 세대의 영·유아 제품의 소비의 가장 큰 특징은 온라인 시장과 역직구

시장임<그림 2-5>.

<그림 2-5> 중국 온라인 및 직구 시장 규모

자료: 두 가지 키워드로 풀어본 유아동 산업, 유안타증권, 2016.02

○ 최근 오프라인 판매장(백화점, 마트)시장의 성장세가 둔화 되면서 중국 소비재의 온라인 채

널 판매 비중이 급격하게 상승하고 있음.

○ 워킹맘의 증가로 인하여 온라인 채널의 성장은 더욱 빨라지고 있으며, 이에 따라 외국

유·아동 및 산모제품의 직구 규모가 빠르게 성장하고 있음<그림 2-6>.
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<그림 2-6> 중국 유아동 및 산모제품 온라인 시장 규모 

(단위:십억위안)

자료: 두가지 키워드로 풀어본 유아동 산업, 유안타증권, 2016.02

○ 위의 그래프는 중국의 유·아동 및 산모 제품을 온라인에서 구입하는 시장의 규모임. 분기별로

비교하였을 때 시장의 규모는 매년 커지고 있으며, 연말로 갈 수록 규모가 커지는데 이는 11

월 광군제의 영향인 것으로 분석됨. 실제 11월 광군제에서 프리미엄 분유가 상위에 링크되었

음.

○ 위와 같이 중국 내 유·아동 제품 시장의 성장화, 프리미엄화가 진행되는 만큼 중국내

중국 유·아동 제품의 안전성과 위생에 대한 의문이 커지고 있으며, 바링-지우링허우 세

대의 외국제품에 대한 선호가 유·아동 제품에 대한 직구로 이어지고 있음.

○ 특히 직구의 선호도 상승과 한류가 맞물려 기존 드라마, 케이팝, 영화 수준에 머물러 있

던 한류의 범위가 확장되어 한국의 ‘k-kids’라는 신조어가 만들어졌음. ‘슈퍼맨이 돌아왔

다’ 등의 육아 프로그램이 중국내 큰 인기를 얻으며, 한국의 유·아동 제품에 대한 열풍

이 생기고 있음<그림 2-7>.

<그림 2-7> 한류의 확산 단계별 관련 산업

자료: 두가지 키워드로 풀어본 유아동 산업, 유안타증권, 2016.02
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○ 한류 유·아동 산업은 단순 제품 수준이 아닌 키즈카페, 키즈보험 등의 파생상품까지 영

향을 받을 것으로 분석되며, 유·아동제품은 단순 제품보다는 콘텐츠를 가지고 있는 것

이 한류에 더 큰 영향을 받는 것을 것으로 사료됨<그림 2-8>.

○ 따라서 본 클레이 제품도 친환경 프리미엄 클레이로써 중국 내 인기를 얻을 수 있지만,

중국내 인기 있는 한국 캐릭터와의 콘텐츠를 생산하여 중국으로 진출하는 것이 더 적합

할 것으로 판단됨.

<그림 2-8> 유아동 산업 내 수혜 업종 순서도

자료: 두가지 키워드로 풀어본 유아동 산업, 유안타증권, 2016.02

나. 중국 엔젤 산업 개요9)

○ 2015년 중국 엔젤산업 시장규모는 2조 위안을 돌파하였으며, 향후 3년간 15% 이상의

성장률을 지속하여 2018년에는 3조 위안을 넘어설 전망임<그림 2-9>.

- 2011년 시장규모가 1조 1,946억 위안이었으며, 4년내 약 2배로 급성장 하였음.

<그림 2-9> 엔젤 산업 시장규모 및 성장률 추이

출처: 코트라,중국 엔젤산업 현황 및 유망분야, 2016.

9) 엘케이경영연구원, 쌀클레이(쌀점토) 선호도 조사분석 및 마케팅 전략 수립(2018.9)
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○ 2014년 기준 영·유아 제품 중 의류 시장규모가 1,671억 위안이며, 그 다음 순으로는 식

품, 장난감, 생활용품 및 내구재임<그림 2-10>.

<그림 2-10> 품목별 시장규모 및 성장률 추이

출처: 코트라,중국 엔젤산업 현황 및 유망분야, 2016.

○ 2016년 기준 중국의 완구 수출액은 183.9억 달러로 전년(2015)대비 17.4% 증가하였으며,

2012년의 114.5억 달러에서 연 평균 12.6% 정도 증가하였음<그림 2-11>.

<그림 2-11> 중국 완구 수출 현황

출처: 중국완구협회(http://www.wjyt-china.org/)
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○ 2016년 기준 중국의 완구 수입액은 4.95억 달러로 전년(2015)대비 0.4% 감소하였음<그

림 2-12>.

<그림 2-12> 중국 완구 수입 현황

출처: 중국완구협회(http://www.wjyt-china.org/)

○ 2014년 기준 중국 장난감 수입액은 2,251만 달러로 2017년까지 계속해서 증가하는 추세

임<표 2-4>.

- 2017년 기준 중국 장난감 수입액이 3,748만 4천 달러로 전년(2016)대비 36.1% 증가하였

음.

(단위: 천 달러, %)

2014년 2015년 2016년 2017년

수입액 수입액 증감률 수입액 증감률 수입액 증감률

22,510 25,607 13.8 27,538 7.5 37,484 36.1

<표 2-4> 중국 장난감 수입현황

출처: 한국무역협회(http://www.kita.net/)

주1): HS Cdoe 9503.0021 기준임.

주2): 증감률은 전년대비를 기준으로 함.
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○ 2016년 기준 중국 장난감 주요 수입국은 인도네시아가 1위이며, 그 다음으로 베트남, 인

도 순임<표 2-5>.

- 2016년도에는 인도네시아, 베트남, 프랑스, 영국을 제외하고는 200% 이상의 증감률이

나타났음.

(단위: 천 달러, %)

순위 국가명
2014년 2015년 2016년

수입액 수입액 증감률 수입액 증감률

1 인도네시아 7,388 7,208 -2.4 6,710 -6.9

2 베트남 2,240 2,988 33.4 2,434 -18.5

3 인도 303 378 24.8 1,273 237.0

4 독일 1 164 16,300 647 294.5

5 이탈리아 188 61 -67.6 460 654.1

6 튀니지 11 59 436.4 384 550.8

7 프랑스 65 253 289.2 324 28.1

8 한국 84 73 -13.1 258 253.4

9 체코 55 21 61.8 193 819.0

10 영국 126 201 63.4 188 -6.5

총계 10,461 11,406 9.0 12,871 12.8

<표 2-5> 중국 장난감 주요 수입국 현황

출처: 한국무역협회(http://www.kita.net/)

주1): HS Cdoe 9503.0021 기준임.

주2): 순위는 2016년 기준임.

주3): 증감률은 전년대비를 기준으로 함.
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○ 중국 소비재 시장의 온라인 채널 비중이 급격하고 상승하고 있음<그림 2-13>.

- 워킹맘의 증가 등 바쁜 여성들에게 편의성을 제공해 주는 온라인 채널 비중은 계속해

서 늘어가는 추세임.

<그림 2-13> 중국 온라인 소비시장 성장 추이

출처: 유안타증권, PREMIUM & CHINA, 두 가지 키워드로 풀어본 유아동 산업, 2016.

○ 2016년 기준 중국인의 유아용품 구매 경로는 영유아 전문매장이 57%로 가장 많았고, 그

다음으로 대형마트와 온라인 쇼핑몰 순임<표 2-6>.

구분 전체 북경 상해 광주 성도 남경 장사 석가장 하얼빈

전문 매장 57% 45% 56% 52% 55% 57% 69% 58% 61%

대형 마트 17% 23% 15% 18% 19% 12% 14% 19% 16%

온라인 쇼핑 8% 14% 10% 7% 9% 8% 5% 4% 6%

백화점 7% 6% 6% 7% 6% 10% 8% 8% 9%

브랜드

전문점
6% 7% 7% 8% 8% 10% 2% 6% 5%

해외직구 3% 4% 4% 6% 2% 2% 1% 3% 1%

도매시장 2% 1% 2% 2% 1% 1% 1% 2% 2%

합계 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

<표 2-6> 중국 주요도시 영유아 용품 구매 경로(2016년)

출처: 한국무역협회, 중국 영유아 용품 시장 현황 및 시사점, 2017.
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○ 2015년 기준 라마의 구매정보 습득경로는 아래와 같음<그림 2-14>.

- 중국의 라마는 주로 ‘온라인 육아커뮤니티’, ‘주변 엄마들·친구들’ 및 ‘QQ 및 wechat 그

룹’을 통해 영·유아 관련 제품을 구매하고 있음.

<그림 2-14> 라마의 구매정보 습득경로(2015년)

출처: 유안타증권, PREMIUM & CHINA, 두 가지 키워드로 풀어본 유아동 산업, 2016.

주1):‘라마’란 일정한 수준의 경제력을 갖추고 출산 후에도 몸매를 꾸준하게 관리하는 등 높은 삶의 질을 추구

하는 20~30대 신세대 엄마들을 지칭함.

주2): 1~7세 자녀를 둔 중국의 젊은 엄마들을 대상으로 설문조사 실시(표본수=3,008)
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제3장 중국 소비자의 완구 소비 실태

1. 설문조사 개요

○ 중국 쌀클레이 소비자 선호 조사는 중국에 거주하는 지역민들 대상으로 설문조사를 실

시함<표 3-1>.

○ 설문조사는 2019년 8월 1일부터 8월 31일까지 일부 면접 및 인터넷 설문 조사방식으로

수행하였음.

○ 설문조사 결과, 총 110개의 설문지를 회수하였으며, 설문조사 내용은 완구 소비 성향, 한ž중

ž일 완구 인지도 조사, 쌀클레이 제품 인지도, 선호도 및 구입의향 조사임.

구분 내용

조사기간 2019년 08월 01일 ~ 2019년 08월 31일

조사방법 일부 면접 및 인터넷 설문 조사

조사대상 중국에 거주하는 지역민

조사내용

- 완구 소비 성향 및 한ž중ž일 완구 인지도 조사

- 쌀클레이 제품 인지도, 선호도 및 구입의향 조사

- 소비자의 사회ž경제적 특성

<표 3-1> 설문조사 개요
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2. 설문조사 결과

가. 응답자 특성

○ 응답자 사회ž경제적 특성은 다음과 같음<표 3-2~3>.

구 분 응답자(명) 비율(%)

성 별
남성 37 33.6

여성 73 66.4

결혼여부

기혼 70 63.6

미혼 36 32.7

기타 4 3.6

연령대

20대 67 60.9

30대 32 29.1

40대 이상 11 10.0

가족
구성원
(자녀 수)

0명 14 12.7

1명 58 52.7

2명 27 24.5

3명 7 6.4

4명 4 3.6

학 력

중졸 이하 12 10.9

고졸 9 8.2

대졸(전문대) 이상 89 80.9

직업

주부 20 18.2

경영/관리직 15 13.6

사무/기술직 10 9.1

판매/서비스직 7 6.4

생산/기능직 19 17.3

전문/자유직 4 3.6

농/임/어업 1 0.9

자영업자 5 4.5

단순노무직 1 0.9

학생 16 14.5

무직 3 2.7

기타 9 8.2

합 계 110 100.0

<표 3-2> 응답자 사회ž경제적 특성(1)
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구 분 응답자(명) 비율(%)

월평균 가계수입

50만원 미만 23 20.9

50만원~100만원 미만 32 29.1

100만원~150만원 미만 22 20.0

150만원~200만원 미만 11 10.0

200만원~250만원 미만 6 5.5

250만원 이상 16 14.5

거주지역

북경 13 11.8

상해 12 10.9

기타 85 77.3

거주형태

아파트 77 70.0

단독주택 23 20.9

기타 10 9.1

합 계 110 100

<표 3-3> 응답자 사회ž경제적 특성(2)
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○ 응답자 성별은 ‘여성’이 전체 응답자의 66.4%인 73명으로 가장 많음<표 3-4>,<그림 3-

1>.

○ 반면에, ‘남성’은 전체 응답자의 33.6%인 37명으로 조사됨.

구분 응답자(명) 비율(%)

남성 37 33.6

여성 73 66.4

합계 110 100.0

<표 3-4> 응답자 성별

<그림 3-1> 응답자 성별
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○ 결혼여부를 분석한 결과, ‘기혼’이 전체 응답자의 63.6%인 70명으로 조사됨<표 3-5>,

<그림 3-2>.

○ ‘미혼’은 전체 응답자의 32.7%인 36명으로 조사되어 두 번째로 순위가 높았음.

구분 응답자(명) 비율(%)

기혼 70 63.6

미혼 36 32.7

기타(동거 등) 4 3.6

합계 110 100.0

<표 3-5> 응답자 결혼여부

<그림 3-2> 응답자 결혼여부
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○ 응답자 연령을 묻는 문항에서는 ‘20대’가 전체 응답자의 60.9%인 67명임. 다음으로 ‘30

대’는 전체의 29.1%인 32명으로 조사됨<표 3-6>,<그림 3-3>.

구분 응답자(명) 비율(%)

20대 67 60.9

30대 32 29.1

40대 이상 11 10.0

합계 110 100.0

<표 3-6> 응답자 연령

<그림 3-3> 응답자 연령
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○ 자녀수를 묻는 문항에 대해 ‘1명’이 전체 응답자 중 52.7%인 58명으로 조사됨<표 3-

7>,<그림 3-4>.

○ 두 번째는 ‘2명’이 전체의 24.5%인 27명임.

구분 응답자(명) 비율(%)

0명 14주1) 12.7

1명 58 52.7

2명 27 24.5

3명 7 6.4

4명 4 3.6

합계 110 100.0

<표 3-7> 가족 구성원(자녀 수)

*주1) 미혼자가 36명이지만 한 가구 내에 존재하는 조카 등 어린이가 있는 경우가 포함되어 14명으로 조사되었음.

<그림 3-4> 가족 구성원(자녀 수) 
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○ 학력을 묻는 문항에서는 ‘대졸(전문대) 이상’ 이라고 답한 응답자가 전체의 80.9%인 89명으

로 가장 많은 것으로 조사됨<표 3-9>,<그림 3-5>.

○ 두 번째는 ‘중졸 이하’가 전체의 10.9%인 12명임.

구분 응답자(명) 비율(%)

중졸 이하 12 10.9

고졸 9 8.2

대졸(전문대) 이상 89 80.9

합계 110 100.0

<표 3-8> 응답자 학력

<그림 3-5> 응답자 학력
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○ 직업을 살펴보면 ‘주부’가 전체의 18.2%인 20명으로 가장 많았음<표 3-9>,<그림 3-6>.

○ 그 다음으로 ‘생산/기능직’은 전체의 17.3%인 19명으로 조사됨.

구분 응답자(명) 비율(%)

주부 20 18.2

경영/관리직 15 13.6

사무/기술직 10 9.1

판매/서비스직 7 6.4

생산/기능직 19 17.3

전문/자유직 4 3.6

농/임/어업 1 0.9

자영업자 5 4.5

단순노무직 1 0.9

학생 16 14.5

무직 3 2.7

기타 9 8.2

합계 110 100.0

<표 3-9> 응답자 직업

<그림 3-6> 응답자 직업
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○ 월평균 가계수입을 묻는 문항에 대해 ‘50만원~100만원 미만’이 전체의 29.1%인 32명으로 가

장 많았음<표 3-10>,<그림 3-7>.

○ 그 다음으로 ‘50만원 미만’은 전체의 20.9%인 23명으로 조사되었음.

구분 응답자(명) 비율(%)

50만원 미만 23 20.9

50만원 이상~100만원 미만 32 29.1

100만원~150만원 미만 22 20.0

150만원~200만원 미만 11 10.0

200만원~250만원 미만 6 5.5

250만원 이상 16 14.5

합계 110 100.0

<표 3-10> 응답자 월평균 가계수입

<그림 3-7> 응답자 월평균 가계수입
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○ 거주지역을 살펴보면 기타 지역을 제외하고 ‘북경’에 거주하는 응답자는 전체의 11.8%인 13

명으로 가장 많았음<표 3-11>,<그림 3-8>.

○ 두 번째는 ‘상해’에 거주하는 응답자가 전체의 10.9%인 12명으로 나타났음.

구분 응답자(명) 비율(%)

북경 13 11.8

상해 12 10.9

기타 85 77.3

합계 110 100.0

<표 3-11> 응답자 거주지역

<그림 3-8> 응답자 거주지역
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○ 거주형태 분석결과, ‘아파트’에 거주하는 응답자는 전체의 70.0%인 77명으로 가장 많았음

<표 3-12>,<그림 3-9>.

○ ‘단독주택’에 거주하는 응답자는 전체의 20.9%인 23명으로 조사되어 두 번째로 순위가

높음.

구분 응답자(명) 비율(%)

아파트 77 70.0

단독주택 23 20.9

기타 10 9.1

합계 110 100.0

<표 3-12> 응답자 거주형태

<그림 3-9> 응답자 거주형태
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나. 완구 소비 성향 및 한ž중ž일 완구 인지도 조사

○ 응답자 일반 완구제품 소비 성향으로 ‘브랜드나 가격에 상관없이 안전성, 안전인증, 완구 첨

가물 등을 따져보고 구입하는 편이다’라고 답한 응답자가 전체의 35.5%인 39명으로 가장 많

았음<표 3-13>,<그림 3-10>.

○ 그 다음으로 ‘자녀가 원하는 것을 그냥 사주는 편이다’라고 답한 응답자가 전체의

27.3%인 30명으로 나타났음.

구분 응답자(명) 비율(%)

새로운 제품을 주로 구입하는 편이다. 13 11.8

어떤 제품이든 브랜드가 알려진 제품을 주로

구입하는 편이다.
24 21.8

가격이 저렴한 제품을 주로 구입하는 편이다. 3 2.7

브랜드나 가격에 상관없이 안전성, 안전인증,

완구 첨가물 등을 따져보고 구입하는 편이다.
39 35.5

자녀가 원하는 것을 그냥 사주는 편이다. 30 27.3

기타 1 0.9

합계 110 100.0

<표 3-13> 응답자 일반 완구제품 소비 성향
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<그림 3-10> 응답자 일반 완구제품 소비 성향
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○ 응답자 110명을 대상으로 한국산 완구 제품 구매 경험 유무를 묻는 문항에 대해, 구매한 경험이

‘있다’라고 답한 응답자가 전체의 41.8%인 46명이며, ‘없다’라는 의견은 전체의 58.2%인 64명으로

조사됨<표 3-14>,<그림 3-11>.

구분 응답자(명) 비율(%)

있다 46 41.8

없다 64 58.2

합계 110 100.0

<표 3-14> 한국산 완구 제품 구매 경험유무

<그림 3-11> 한국산 완구 제품 구매 경험유무
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○ 한국산 완구 제품을 구매한 경험이 있는 46명을 대상으로 한국산 완구 제품 구매한 사유를

묻는 문항에 대해 ‘품질 우수’ 라고 답한 응답자가 전체의 45.7%인 21명으로 가장 많은 것으

로 조사됨<표 3-15>,<그림 3-12>.

○ 두 번째인 ‘디자인 수려’가 전체의 39.1%인 18명으로 나타남.

구분 응답자(명) 비율(%)

품질 우수 21 45.7

가격 저렴 0 0.0

디자인 수려 18 39.1

한국에 호감 2 4.3

기타 5 10.9

합계 46 100.0

<표 3-15> 한국산 완구 제품 구매 사유

<그림 3-12> 한국산 완구 제품 구매 사유 
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○ 응답자 110명을 대상으로 중국산 완구제품 특징을 조사하였으며, 결과는 다음과 같음<표 3-

16>.

- 리커르트 5점 척도로 계산된 중국산 완구제품 특징 평균점수는 5점 만점에 3.72점으로

분석되었음. 세부적으로 ‘가격’이 가장 높은 점수인 3.79점으로 나타났고 ‘디자인’은 가

장 낮은 3.67점임.

- 결과적으로 중국산 완구제품은 가격에 대한 만족도가 높았으며, 디자인에 대한 만족도

는 낮은 것으로 조사되었음.

중 요 도

설 문 내 용

완구제품소비자선호조사응답자

(N = 110)

품질 3.70

가격 3.79

디자인 3.67

이미지 3.70

평균 3.72

<표 3-16> 중국산 완구제품의 특징
(단위 : 점)
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○ 응답자 110명을 대상으로 한국산 완구제품 특징을 조사하였으며, 결과는 다음과 같음<표 3-

17>.

- 리커르트 5점 척도로 계산된 한국산 완구제품 특징 평균점수는 5점 만점에 3.60점으로

계산되었음. 세부적으로 ‘디자인’이 가장 높은 점수인 3.74점으로 나타났고 ‘가격’은 가

장 낮은 3.30점으로 조사됨.

- 결과적으로 한국산 완구제품은 디자인에 대한 만족도가 높았으며, 가격 대한 만족도는

낮은 것으로 나타났음. 따라서 가격에 대한 만족도 향상을 위한 노력이 필요할 것으로

판단됨.

중 요 도

설 문 내 용

완구제품소비자선호조사응답자

(N = 110)

품질 3.70

가격 3.30

디자인 3.74

이미지 3.65

평균 3.60

<표 3-17> 한국산 완구제품의 특징
(단위 : 점)
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○ 응답자 110명을 대상으로 일본산 완구제품 특징을 조사하였으며, 결과는 다음과 같음<표 3-

18>.

- 리커르트 5점 척도로 계산된 일본산 완구제품 특징 평균점수는 5점 만점에 3.46점으로

나타났음. 세부적으로 ‘디자인’이 가장 높은 점수인 3.60점으로 조사되었고 ‘가격’은 가장

낮은 3.08점으로 조사되었음.

- 결과적으로 일본산 완구제품은 디자인에 대한 만족도가 높았으며, 가격 대한 만족도는

낮은 것으로 나타났음.

중 요 도

설 문 내 용

완구제품소비자선호조사응답자

(N = 110)

품질 3.57

가격 3.08

디자인 3.60

이미지 3.58

평균 3.46

<표 3-18> 일본산 완구제품의 특징

(단위 : 점)
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다. 클레이 소비 실태 조사

○ 클레이 구매 경험 유무를 묻는 문항에 대해, 구매한 경험이 ‘있다’라고 답한 응답자가 전체의

61.8%인 68명임<표 3-19>,<그림 3-13>.

○ 반면에 ‘없다’라는 의견은 전체의 38.2%인 42명으로 조사됨.

구분 응답자(명) 비율(%)

있다 68 61.8

없다 42 38.2

합계 110 100.0

<표 3-19> 클레이 구매 경험유무

<그림 3-13> 클레이 구매 경험유무
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○ 클레이 구매한 경험이 있는 응답자 68명을 대상으로 중복응답을 포함한 연간 클레이 제품 구

매 횟수를 묻는 문항에 대해, ‘1회 이상~3회 미만’이라고 답한 응답자가 전체의 54.4%인 37명

임<표 3-20>,<그림 3-14>.

○ 그 다음으로 ‘3회 이상~5회 미만’이라고 답한 응답자는 전체의 22.1%인 15명으로 조사됨.

구분 응답자(명) 비율(%)

1회 이상~3회 미만 37 54.4

3회 이상~5회 미만 15 22.1

5회 이상~7회 미만 7 10.3

7회 이상~9회 미만 2 2.9

9회 이상~11회 미만 0 0.0

11회 이상 7 10.3

합계 68 100.0

<표 3-20> 연간 클레이 제품 구매 횟수

*총 응답자는 68명(클레이 구매 경험자)명임.

<그림 3-14> 연간 클레이 제품 구매 횟수
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○ 클레이 구매한 경험이 있는 응답자 68명을 대상으로 중복응답을 포함한 클레이 구매정보 습

득 경로를 묻는 문항에 대해 ‘매장 내 진열 제품’이 전체 응답자의 42.9%인 36명으로

분석됨<표 3-21>,<그림 3-15>.

○ ‘주변지인’은 전체 응답자의 21.4%인 18명으로 조사되어 두 번째로 순위가 높았음.

구분 응답자(명) 비율(%)

인터넷 광고 8 9.5

인터넷 검색 12 14.3

주변지인 18 21.4

TV광고 1 1.2

SNS 1 1.2

매장 내 진열 제품 36 42.9

브랜드/제조사 홈페이지 3 3.6

기타 5 6.0

합계 84 100.0

<표 3-21> 클레이 구매정보 습득 경로

*총 응답자 68명(클레이 구매 경험자) 가운데 중복 응답을 포함하였음.

<그림 3-15> 클레이 구매정보 습득 경로
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○ 클레이 구매한 경험이 있는 응답자 68명을 대상으로 중복응답을 포함한 클레이 주 구매처를

묻는 문항에 대해 ‘대형마트’가 전체 응답자의 38.5%인 35명임<표 3-22>,<그림 3-16>.

○ 그 다음으로 ‘백화점’이 전체 응답자의 28.6%인 26명임.

구분 응답자(명) 비율(%)

완구할인매장 13 14.3

대형마트 35 38.5

인터넷/모바일 쇼핑몰 9 9.9

백화점 26 28.6

해외직구 4 4.4

도매시장 2 2.2

기타 2 2.2

합계 91 100.0

<표 3-22> 클레이 주 구매처

*총 응답자 68명(클레이 구매 경험자) 가운데 중복 응답을 포함하였음.

<그림 3-16> 클레이 주 구매처
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○ 클레이 구매한 경험이 있는 응답자 68명을 대상으로 중복응답을 포함한 클레이(점토) 구입

시 고려사항을 묻는 문항에 대해 ‘안전성’이 전체 응답자의 42.5%인 45명으로 분석됨

<표 3-23>,<그림 3-17>.

○ ‘자녀선호제품’은 전체 응답자의 24.5%인 26명으로 조사되어 두 번째로 순위가 높았음.

구분 응답자(명) 비율(%)

안전성 45 42.5

교육성 20 18.9

품질 10 9.4

자녀선호제품 26 24.5

가격 2 1.9

트렌드 1 0.9

브랜드 2 1.9

포장 0 0.0

기타 0 0.0

합계 106 100.0

<표 3-23> 클레이(점토) 구입시 고려사항

*총 응답자 68명(클레이 구매 경험자) 가운데 중복 응답을 포함하였음.

<그림 3-17> 클레이(점토) 구입시 고려사항
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○ 클레이 구매한 경험이 있는 응답자 68명을 대상으로 중복응답을 포함한 연간 클레이(점토)제

품 총 구입 금액에 대해서 조사하였음.

○ 조사결과, ‘3만원 미만’ 이라고 답한 응답자가 전체의 62.7%인 42명으로 가장 많은 것으

로 조사됨<표 3-24>,<그림 3-18>.

○ 두 번째는 ‘3만원~6만원 미만’이 전체의 26.9%인 18명임.

구분 응답자(명) 비율(%)

3만원 미만 43 63.2

3만원~6만원 미만 18 26.5

6만원~9만원 미만 3 4.4

9만원~12만원 미만 1 1.5

12만원~15만원 미만 0 0.0

15만원~18만원 미만 0 0.0

18만원~21만원 미만 1 1.5

21만원~24만원 미만 0 0.0

24만원 이상 2 2.9

합계 68 100.0

<표 3-24> 연간 클레이(점토)제품 총 구입 금액

*총 응답자는 68명(클레이 구매 경험자)임.

<그림 3-18> 연간 클레이(점토)제품 총 구입 금액
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제4장 쌀클레이 인지도, 구입의향 및 선호도분석

1. 쌀클레이 제품 인지도

○ 총 110명을 대상으로 쌀클레이(쌀점토) 인지 유무를 묻는 문항에 대해 ‘모른다’가 전체 응답

자의 84.5%인 93명으로 가장 많음<표 4-1>,<그림 4-1>.

○ 반면에, ‘알고 있다’가 전체 응답자의 15.5%인 17명으로 조사됨.

구분 응답자(명) 비율(%)

알고 있다 17 15.5

모른다 93 84.5

합계 110 100.0

<표 4-1> 쌀클레이(쌀점토) 인지 유무

<그림 4-1> 쌀클레이(쌀점토) 인지 유무
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○ 쌀클레이에 대해서 알고 있는 응답자 17명을 대상으로 쌀클레이(쌀점토) 구매 유무를 묻는

문항에 대해 ‘있다’가 전체 응답자의 70.6%인 12명으로 가장 많음<표 4-2>,<그림 4-2>.

○ 반면에, ‘없다’는 전체 응답자의 29.4%인 5명으로 조사됨.

구분 응답자(명) 비율(%)

있다 12 70.6

없다 5 29.4

합계 17 100.0

<표 4-2> 쌀클레이(쌀점토) 구매 유무

* 설문지(Ⅲ. 쌀클레이(쌀점토) 제품 인지도, 선호도 및 구입의향 조사) 5번 문항(구매유무)‘① 있다’에

표기한 응답자 17명을 대상으로 조사∙분석하였음.

<그림 4-2> 쌀클레이(쌀점토) 구매 유무
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○ 라이스 클레이 구매한 경험이 있는 응답자 12명을 대상으로 쌀클레이(쌀점토) 인 7명으로

분석됨<표 4-4>,<그림 4-4>.

○ ‘해외직구’는 전체 응답자의 20.0%인 3명으로 조사되어 두 번째로 순위가 높았음.

구분 응답자(명) 비율(%)

완구할인매장 2 13.3

대형마트 7 46.7

인터넷/모바일 쇼핑몰 1 6.7

백화점 2 13.3

해외직구 3 20.0

도매시장 0 0.0

기타 0 0.0

합계 15 100.0

<표 4-3> 쌀클레이(쌀점토) 구입처

*총 응답자 12명(클레이 구매 경험자) 가운데 중복 응답을 포함하였음.

<그림 4-3> 쌀클레이(쌀점토) 구입처
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○ 라이스 클레이 구매한 경험이 있는 응답자 12명을 대상으로 연간 라이스 클레이(점토)제품

총 구입 금액에 대해서 조사하였음. ‘3만원 미만’ 이라고 답한 응답자가 전체의 50.0%인

6명으로 가장 많은 것으로 조사됨<표 4-5>,<그림 4-5>.

○ 두 번째는 ‘3만원~6만원 미만’이 전체의 25.0%인 3명임.

구분 응답자(명) 비율(%)

3만원 미만 6 50.0

3만원~6만원 미만 3 25.0

6만원~9만원 미만 0 0.0

9만원~12만원 미만 1 8.3

12만원~15만원 미만 1 8.3

15만원~18만원 미만 0 0.0

18만원~21만원 미만 0 0.0

21만원~24만원 미만 0 0.0

24만원 이상 1 8.3

합계 12 100.0

<표 4-4> 연간 쌀클레이(쌀점토)제품 총 구입 금액

* 설문지(Ⅲ. 쌀클레이(쌀점토) 제품 인지도, 선호도 및 구입의향 조사) 6번 문항(구매유무)에‘① 있다’에

표기한 응답자 12명을 대상으로 조사∙분석하였음.

<그림 4-4> 연간 쌀클레이(쌀점토)제품 총 구입 금액  
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2. 라이스 클레이 제품 선호도

○ 쌀클레이 1점 국내 시장 판매 가격은 대략 2,000원~20,000원 사이로 가격대가 다양함. 따라

서 쌀클레이 적정가격은 주식회사 토단에서 판매하고 있는 쌀클레이 제품 기준으로 조사

하였음.

○ 총 110명을 대상으로 쌀클레이(쌀점토) 1점 제품 적정가격을 묻는 문항에 대해 ‘2,000

원~3,000원 미만’이 전체 응답자의 30.9%인 34명임.그 다음으로 ‘4,000원~5,000원 미만’ 이

전체 응답자의 26.4%인 29명으로 조사되었음<표 4-6>,<그림 4-6>.

구분 응답자(명) 비율(%)

2,000원 이상~3,000원 미만 34 30.9

3,000원~4,000원 미만 24 21.8

4,000원~5,000원 미만 29 26.4

5,000원~6,000원 미만 11 10.0

6,000원~7,000원 미만 6 5.5

7,000원~8,000원 미만 2 1.8

8,000원 이상 4 3.6

합계 110 100.0

<표 4-5> 쌀클레이(쌀점토) 1점 제품 적정가격

<그림 4-5> 쌀클레이(쌀점토) 1점 제품 적정가격  
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○ 선호하는 쌀클레이 제품 디자인을 묻는 문항에 대해 ‘만화나 애니메이션의 캐릭터’가 전체

응답자의 54.5%인 60명으로 분석됨<표 4-7>,<그림 4-7>.

○ ‘중국적인 디자인과 풍속’은 전체 응답자의 20.0%인 22명으로 조사되어 두 번째로 순위

가 높았음.

구분 응답자(명) 비율(%)

만화나 애니메이션의 캐릭터 60 54.5

스포츠나 도시의 랜드마크 모형 6 5.5

한국적인 의식주와 풍속 15 13.6

중국적인 디자인과 풍속 22 20.0

기타 7 6.4

합계 110 100.0

<표 4-6> 선호하는 쌀클레이 제품 디자인

<그림 4-6> 선호하는 쌀클레이 제품 디자인
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○ 희망하는 쌀클레이 제품 구성을 묻는 문항에 대해 ‘클레이 반죽+기본도구+설명서

+장식품’ 이라고 답한 응답자가 전체의 48.2%인 53명으로 가장 많은 것으로 조사

됨<표 4-8>,<그림 4-8>.

○ 두 번째는 ‘클레이 반죽+기본도구+설명서’가 전체의 17.3%인 19명임.

구분 응답자(명) 비율(%)

클레이 반죽만 11 10.0

클레이 반죽+기본도구 12 10.9

클레이 반죽+설명서 6 5.5

클레이 반죽+장식품 3 2.7

클레이 반죽+기본도구+설명서 19 17.3

클레이 반죽+기본도구+장식품 3 2.7

클레이 반죽+설명서+장식품 1 0.9

클레이 반죽+기본도구+설명서+장식품 53 48.2

기타 2 1.8

합계 110 100.0

<표 4-7> 희망하는 쌀클레이 제품 구성
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<그림 4-7> 희망하는 쌀클레이 제품 구성

○ 응답자 110명을 대상으로 쌀클레이 구매 시 고려사항 중요도를 분석하였으며, 결과는 다음과

같음<표 4-9>.

○ 쌀클레이 구매 시 고려사항 중요도 평균점수는 5점 만점에 4.11점으로 분석되었음. 세부

적으로 ‘품질성’이 가장 높은 점수인 4.86점으로 나타났고 ‘재료 원산지’는 가장 낮은

3.67점으로 나타났음.

○ 결과적으로 쌀클레이 구매 시 고려사항에 대해 응답자는 품질성을 중요하게 생각하고

있었으며, 재료 원산지는 다른 항목에 비하여 중요하게 생각하고 있지 않은 것으로 나

타났음. 따라서 쌀클레이 중국 시장 판매 시 제품 품질에 관심을 가져야 할 것으로 판

단됨.
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중 요 도

설 문 내 용

라이스클레구매시

고려사항중요도전체분석

응답자

(N = 110)

교육적 유익성 4.24

가격 적정성 3.95

안정성 4.55

품질성 4.86

이용 편리성 4.13

디자인 및 포장관리 등의 외관 3.70

제조사/브랜드 3.74

재료 원산지 3.67

쌀클레이 구매시 고려사항 중요도 평균 4.11

<표 4-8> 쌀클레이(쌀점토) 구매시 고려사항 중요도 전체 분석

(단위 : 점)
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3. 라이스 클레이 구입의향 조사

○ 총 응답자 110명을 대상으로 쌀클레이(쌀점토) 구매 의향을 묻는 문항에 대해 ‘있다’가

전체 응답자의 71.8%인 79명으로 가장 많음<표 4-10>,<그림 4-9>.

○ 반면에, ‘없다’는 전체 응답자의 28.2%인 31명으로 조사됨.

구분 응답자(명) 비율(%)

있다 79 71.8

없다 31 28.2

합계 110 100.0

<표 4-9> 쌀클레이(쌀점토) 구매의향  

<그림 4-8> 쌀클레이(쌀점토) 구매의향  
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○ 라이스 클레이 구매할 의향이 있는 응답자 79명을 대상으로 쌀클레이(쌀점토) 구매 의향 이

유를 묻는 문항에 대해 ‘친환경적이라 안전하기 때문’이 전체 응답자의 59.5%인 47명임

<표 4-11>,<그림 4-10>.

○ 그 다음으로 ‘교육ž놀이용으로 유익하기 때문’ 이 전체 응답자의 17.7%인 14명으로 조사되었음.

구분 응답자(명) 비율(%)

친환경적이라 안전하기 때문 47 59.5

고품질을 선호하기 때문 6 7.6

자녀가 좋아할 것 같아서 10 12.7

교육·놀이용으로 유익하기 때문 14 17.7

기타 2 2.5

합계 79 100.0

<표 4-10> 쌀클레이(쌀점토) 구매 의향 이유  

* 설문지(Ⅲ. 쌀클레이(쌀점토) 제품 인지도, 선호도 및 구입의향 조사) 11번 문항(구매유무)에‘① 있다’에

표기한 응답자 79명을 대상으로 조사∙분석하였음.

<그림 4-9> 쌀클레이(쌀점토) 구매 의향 이유
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○ 라이스 클레이 비 구매할 의향이 있는 응답자 31명을 대상으로 비 구매의향 이유에 대해서

조사하였음.

○ 조사 결과, 기타 의견을 제외하고 ‘친환경 제품이라 가격이 비쌀 것 같아서’, ‘구입이

어려울 것 같아서’가 각각 전체 응답자의 19.4%인 6명으로 분석됨<표 4-12>,<그림

4-11>.

○ ‘공예용으로 사용하기 부적절할 것 같아서’는 전체 응답자의 9.7%인 3명으로 조사되어

두 번째로 순위가 높았음.

구분 응답자(명) 비율(%)

친환경 제품이라 가격이 비쌀 것 같아서 6 19.4

구입이 어려울 것 같아서 6 19.4

유명완구 브랜드가 아니라서 1 3.2

공예용으로 사용하기 부적절할 것 같아서 3 9.7

기타 15 48.4

합계 31 100.0

<표 4-11> 쌀클레이(쌀점토) 비 구매의향 이유

* 설문지(Ⅲ. 쌀클레이(쌀점토) 제품 인지도, 선호도 및 구입의향 조사) 11번 문항(구매유무)에‘② 없다’에

표기한 응답자 31명을 대상으로 조사∙분석하였음.

<그림 4-10> 쌀클레이(쌀점토) 비 구매의향 이유  
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○ 연령대에 따른 라이스 클레이 구매 의향에서 ‘20대’ 는 라이스 클레이 구매 의향이

73.1%로 전체 평균 보다 높은 것으로 나타남<표 4-15>.

구 분 20대 30대 40대
이상 전체

구매
의향
있음

응답자수 49 23 7 79

비율 73.1 71.9 63.6 71.8

구매
의향
없음

응답자수 18 9 4 31

비율 26.9 28.1 36.4 28.2

전체
전체 응답자수 67 32 11 110

비율 100.0 100.0 100.0 100.0

<표 4-12> 연령대에 따른 라이스 클레이 구매 의향

(단위: 명, %)

○ 자녀수에 따른 라이스 클레이 구매 의향에서 ‘자녀수가 1명 이하’인 응답자는 라이스

클레이 구매 의향이 80.6%로 전체 평균 보다 높은 것으로 조사되었음<표 4-16>.

구 분 1명 이하 2명 3명 이상 전체

구매
의향
있음

응답자수 58 15 6 79

비율 80.6 55.6 54.5 71.8

구매
의향
없음

응답자수 14 12 5 31

비율 19.4 44.4 45.5 28.2

전체
전체 응답자수 72 27 11 110

비율 100.0 100.0 100.0 100.0

<표 4-13> 자녀수에 따른 라이스 클레이 구매 의향

(단위: 명, %)
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○ 직업에 따른 라이스 클레이 구매 의향 ‘주부인’ 응답자는 라이스 클레이 구매 의향이

75.0%로 전체 평균 보다 높은 것으로 나타났음<표 4-17>.

구 분 주부 경영/관리직,
사무/기술직

생산/
기능직 기타 전체

구매
의향
있음

응답자수 15 17 12 35 79

비율 75.0 68.0 63.2 76.1 71.8

구매
의향
없음

응답자수 5 8 7 11 31

비율 25.0 32.0 36.8 23.9 28.2

전체
전체 응답자수 20 25 19 46 110

비율 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

<표 4-14> 직업에 따른 라이스 클레이 구매 의향

(단위: 명, %)

○ 월평균 가계수입에 따른 라이스 클레이 구매 의향에서 월평균 가계수입이 ‘50만원~100

만원 미만인’ 응답자는 라이스 클레이 구매 의향이 78.1%로 전체 평균 보다 높은 것으

로 조사됨<표 4-18>.

구 분
50만원
미만

50만원
~100만원
미만

100만원
~150만원
미만

150만원
~200만원
미만

200만원
~250만원
미만

250만원
이상

전체

구매
의향
있음

응답자수 16 25 15 7 4 12 79

비율 69.6 78.1 68.2 63.6 66.7 75.0 71.8

구매
의향
없음

응답자수 7 7 7 4 2 4 31

비율 30.4 21.9 31.8 36.4 33.3 25.0 28.2

전체

전체
응답자수 23 32 22 11 6 16 110

비율 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

<표 4-15> 월평균 가계수입에 따른 라이스 클레이 구매 의향
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○ 거주형태에 따른 라이스 클레이 구매 의향 거주형태가 ‘아파트’ 응답자는 라이스 클레이

구매 의향이 76.6%로 전체 평균 보다 높은 것으로 조사되었음<표 4-19>.

구 분 아파트 단독
주택 기타 전체

구매
의향
있음

응답자수 59 14 6 79

비율 76.6 60.9 60.0 71.8

구매
의향
없음

응답자수 18 9 4 31

비율 23.4 39.1 40.0 28.2

전체
전체 응답자수 77 23 10 110

비율 100.0 100.0 100.0 100.0

<표 4-16> 거주형태에 따른 라이스 클레이 구매 의향 

(단위: 명, %)
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4. 중국 소비자의 한국산 라이스 클레이 선호도 분석

가. 모형의 설정

○ 일반 클레이에 비해 상대적으로 라이스 클레이의 구매 의향이 중국 소비자의 어떤 사

회·경제적 특성 요인에 의해 결정되는가를 분석하기 위하여 다음과 같은 분석 모형을

채택함.

○ 즉, i번째 소비자는 효용극대화를 위해 한국산이나 비한국산 라이스 클레이 소비를 통

해 만족을 얻는다는 것을 가정하며, 개별 소비자의 효용함수는 아래 식(1)과 같이 선형

의 함수로 가정함.

Uti = Xict + eti, t=0,1 (1)

여기에서 t는 구입한 클레이를 의미하며, 한국산 라이스 클레이를 소비했다면 t는 1이

며, 중국산이나 일본산 등 비한국산 라이스 클레이를 소비했다면 t는 0이 됨.

○ 또한 Xi는 i번째 개별 가계의 특성을 나타내는 벡터이며, eti는 오차항, Ct는 개별가계의

특성들이 효용수준에 미치는 영향을 나타내는 벡터임.

○ 만약에 U1i가 U2i 보다 크면 I번째 중국소비자는 한국산 쌀클레이를 구입하여 소비했을

것이며, 반대로 U2i가 U1i보다 크면 비한국산을 구입했을 것임.

○ 즉, 식 2와 같은 지시변수에 의하여 나타낼 수 있음.

  만약에  한국산라이스클레이소비
만약에  비한국산 소비  (2)

○ 위의 식(1)과 식(2)에 의해서 I번째 개별 중국 소비자의 한국산 쌀클레이를 선호하는

(Di=1) 확률(Pi)이 다음의 식(3)과 같이 개별 소비자의 특정벡터(Xi)에 의한 확률함수로

표시될 수 있음.

Pi = Pr(Di=1)=Pr(U1i>U2i)=Pr[Xic1+e1i > Xic2 + e2i]

=Pr[Xi(C1-C2)>(e2i-e1i)]

=Pr[Xia>]

=F(Xia), (3)
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○ 여기에서 Pr(ž)은 확률함수를 나타내며, =e2i-e1i는 오차항, a=C1-C2는 계수벡터를 의

미하며, F(ž)는 에 대한 Xia에서의 누적분포함수를 나타냄.

○ 만약에 오차항 가 균일분포 이면 F(ž)의 함수형태는 선형으로 되어, 선형확률모형이

되고, 모형의 계수는 고전적 최소자승법에 의하여 추정될 수 있음.

○ 그러나 구해진 추정치는 불편성을 지니며 추정이 쉬운 장점이 있으나 유효추정량이 아

님. 반면에 가 정규분포이면 F(ž)는 누적정규분포함수가 되며, 계수의 추정은 최우추정

법에 의한 Probit 모형이 적절함.

○ Probit 모형에 의한 추정치는 유효추정량이며, 일치추정량이며, 그리고 점근적 정규분포

를 가지게 됨. 또한 Probit 모형은 F(ž)의 함수형태를 비선형인 로지스틱(logistic) 형태

로 가정하는 Logit 모형과 비슷한 결과를 가짐.

○ 본 분석에서는 모형별로 크게 차이가 없으므로 선형 모형에 의해 추정을 수행함.

○ 한국산 쌀클레이를 선호하는 확률에 미치는 특성변수(Xij)의 영향은 다음의 식(4)에 의

하여 분석되어질 수 있음.




 (4)

○ 위의 식(4)에서 f(ž)는 의 확률밀도함수를 나타내며, Pi/Xij의 부호는 f(Xia)가 항상 양

수이기 때문에 aj의 부호에 의해서 결정된다는 것을 알 수 있음.

○ 한국산 쌀클레이 소비선호에 대한 실증분석을 위하여 위의 식(3)을 이용하여 다음과 같

은 경험적 모형을 채택할 수 있음.

Pi =Pr(Di=1)

=F(a0+ a1Xi1+a2Xi2+a3Xi3)

여기에서 Xi1 = 응답자의 결혼여부(기혼 1, 미혼 및 기타 0)

Xi2 = 월평균 가계수입(50만원 미만 0, 50만원 이상 1)

Xi3 = 거주지역(상해 및북경 1, 기타 0) (5)

○ 여기에서 한국산 쌀클레이를 소비할 경우 지시변수 Di는 1이며, 그 반대의 경우 Di는 0

이 됨.
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나. 분석 결과

○ 선형확률 모형은 고전적 최소자승법, Probit 모형과 Logit 모형은 최우추정법에 의해 추

정될 수 있으며, 최소자승법에 의한 추정 결과는 <표 4-20>과 같이 요약할 수 있음.

○ 분석결과, 한국산 쌀클레이 소비에 영향을 미치는 특성변수는 거주지역으로 분석되었음.

즉, 상해나 북경지역에 거주할수록 한국산 쌀클레이에 대한 소비의향이 높은 것으로 나

타났음.

모형

비표준화 계수
표준화
계수

T
유의
확률

B
표준
오차

베타

a0 .786 .120 6.536*** .000

a1(결혼여부) -.048 .090 -.051 -.530 .597

a2(월평균 가계수입) .011 .107 .010 .103 .918

a3(거주지역) -.204 .102 -.190 -1.995** .049

<표 4-17> 한국산쌀클레이 선호도 분석 결과

b) R2= 0.39

*** 1% 유의수준에서 유의성 있음.

** 5% 유의수준에서 유의성 있음.
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제5장 국산쌀클레이 중국 진출 마케팅 전략

1. STPD 전략 수립

○ 국산 쌀클레이의 중국 판매 확대를 위한 STPD 전략은 다음과 같음.

○ 시장 세분화(Segmentation) 전략을 위해 라이스 클레이 구매 의향이 있는 응답자 중에

서 인구 통계학적 성향(응답자 성별, 연령대, 자녀수, 직업, 월평균 가계 수입, 거주 형

태) 등을 분석해 보았음.

- 라이스 클레이 구매의향이 있는 응답자들은 성별은 여성, 연령대는 20대, 자녀수는 1명

이하, 월평균 가계수입 50만원~100만원 미만, 거주 형태는 아파트인 응답자가 다른 비

교군 전체 평균에 비하여 구매 의향이 높은 것으로 나타났음.

- 완구 시장에서 남성과 여성의 성향 차이는 있으며, 보통 자녀를 양육하고 있는 여성이

구매 의향이 높은 것으로 판단됨. 또한 아파트에 거주하는 소비 집단이 타 소비자들과

구별되는 구매력 및 전파력을 가지고 있을 것으로 예상됨.

- ‘자녀수가 1명 이하’가 구매의향이 높았는데 이는 저출산 현상으로 인한 유ž아동품에 대

한 구매력이 증가하고 있으며, 편안하고 행복한 육아 환경을 위해서라면 지출을 아끼지

않는 소비층이 증가하였기 때문임.

- 직업이 주부인 구매자는 다른 직업군에 비하여 구매의향이 평균보다 높은 75%로 높게

산출되었기 때문에, 주부를 타켓으로 쌀클레이 판매 전략을 수립할 필요가 있음.

○ 목표 시장(Targeting)을 설정하였음. 시장 세분화를 통해 주 목표 시장은 ‘아파트에 거

주하는 20대 이상 기혼가정에 자녀수가 있는 여성층’을 선정함.

- 20대 여성 소비자는 트렌드에 민감하고 소비력을 갖추었으며, 제품의 사용경험을 타인

에게 적극적으로 공유하는 등 소비 트렌드를 구축하는 핵심 타깃이라고 할 수 있음.

- 라이스 클레이의 주 구입처는 대형 마트(라이스 클레이 구매 경험이 있 응답자 15명 중

에서 7명이 선호)로 조사되었기 때문에, 대형 마트에 인접하고 있는 아파트 고객을 대

상으로 목표 시장 선정 시 유리 할 것으로 판단됨.

○ 포지셔닝(Positioning) 전략으로 완구 제품을 친환경적 원료로 사용하고 있다는 것을 강

조함.

- 총 110명을 대상으로 쌀클레이(쌀점토) 구매의향을 분석한 결과, 구매할 의향이 ‘있다’가

전체 응답자의 71.8%인 79명으로 조사되었음.

- 그 응답자(116명) 중 47명이 ‘친환경적이라 안전하기 때문’이라고 구매의향 이유를 밝
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혔음. 그리고 클레이(점토) 구매 경험자 68명 중에서 중복응답을 포함한 클레이(점토)

구입 시 고려사항을 묻는 문항에 대해 ‘안전성’이 전체 응답자의 42.5%인 45명으로 가

장 많았음.

- 그러므로 주 소비자층에게 친환경성 재료인 한국산 쌀로 제품이 제조된다는 것을 강조

할 필요성이 있음.

○ 차별화(Differentiation) 전략으로 쌀클레이 제품 디자인으로 만화나 애니메이션의 캐릭

터, 중국적인 디자인과 풍속 등 중국인이 선호하는 디자인으로 제품을 구성하여, 타사

제품과의 차별성을 부여함.

-선호하는 쌀클레이 제품 디자인을 묻는 문항에 대해 ‘만화나 애니메이션의 캐릭터’가 전

체 응답자 110명 중에서 60명으로 조사되었으며, ‘중국적인 디자인과 풍속’도 22명으로

선호하였음.

-중국인이 선호하는 캐릭터 및 디자인에 대한 시장 조사가 필요하며, 특히, 아이들이 호

감 가질 수 있는 디자인으로 제품을 구성함.

-독창성 있는 디자인은 제품 인지도를 높여 단기간에 매출을 높이는데 기여 할 수 잇을

것이며, 미적으로 친숙하거나 재미있는 디자인은 소비자들의 시선을 끌어 제품에 대한

신뢰성 및 충성도가 높아질 것임.

2. 5P 전략 수립

○ 국산 쌀클레이의 중국 판매 확대를 위한 5P 전략은 다음과 같이 설명됨.

○ 먼저 가격(Price) 전략은 고가격 전략이 유효함. 그 이유는 응답자 110명 중 라이스 클레이

1점당 적정 가격을 4,000원 이상∼5,000원 미만으로 응답한 소비자가 전체의 26.4%인 29명

으로 조사되었음. 더 높은 가격이라도 구매하겠다는 응답자 역시 전체의 20.9%인 23명으로

조사되었음.

- 따라서 장기적으로는 고가격 정책을 추구하고, 시장 경쟁이 격화될 경우 가격 인하가 바람

직함.

○ 제품(Product) 전략은 구입 의사가 있는 79명의 소비자 중에서 전체의 59.5%인 47명이 친환

경적이라서 안전하기 때문에 구입할 의사가 있다고 응답하였음.

- 이러한 응답 결과에 따라 제품의 친환경적 특성과 안전성을 강조할 경우 충분히 중국 시장

에서 경쟁력이 있다고 판단됨.

○ 유통(Place) 전략은 기존의 구입 경험이 있는 중국 소비자 15명 중 7명이 대형 마트에서 구

입하였으며, 해외 직구도 2명으로 조사되었음.

- 효율적인 유통전략은 투 트랙 전략을 추진해야 함. 즉, 먼저 중국 대형 마트에 입점하여 소
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비자 접근성을 최대한 확보해야 하며, 동시에 중국 전자상거래 업체인 알리바바나 국내

On-Line 쇼핑몰 운영을 통해 판매 확대를 도모해야 함.

○ 홍보(Promotion) 전략은 전통적인 홍보 매체인 신문, 잡지, 라디오, TV보다는 On-Line매체

를 이용한 홍보가 유효한 것으로 판단됨. 그 이유는 전통적 4대 매체는 홍보비용이 과다할

뿐만 아니라 접근 자체의 어려움도 있음.

- 반면, On-Line접근은 한류에 편승하여 인터넷 접근성을 높일 수 있고, 한국에서 공부한 유

학생, 관광객 등 다양한 계층에 쉽게 접근할 수 있기 때문임.

○ 패키지(Package)전략은 전체 응답자의 48.2%인 53명이 응답한 클레이 반죽+기본도구+설명

서+장식품으로 구성되어야 함. 그 이유는 비교적 고가이기 때문에 사용설명서 동봉 및 장식

품 추가를 통해 구매자의 만족도를 제고할 수 있을 것임.
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제6장 요약 및 결론

○ (주)케이엠에프는 R&D 연구과제를 통하여 쌀을 활용한 친환경적 영·유아용 쌀클레이

소재의 개발 및 제품화에 성공하였음. 또한 효소공법을 이용하여 조직복원성과 물성이

우수한 쌀 소재 개발 핵심 기술을 보유하고 있음.

○ 이러한 우수한 기술력을 바탕으로 ㈜케이엠에프는 국내 시장 뿐만 아니라, 글로벌 시장

에 대한 관심을 가지고 있음. 기술 집약적이고 우수한 제품인 친환경적 영·유아용 쌀클

레이의 해외 판매 촉진 및 수출을 달성하기 위해서는 기본적으로 마케팅 활동을 위한

인프라 구축이 절대적으로 필요함.

○ 특히, 지리적인 접근성과 시장규모 등을 감안하여 대표적인 글로벌 시장인 중국시장에

대한 성공적인 진입이 중요하며, 이를 위해 철저한 시장 및 소비자 조사를 근거로 한 체

계적인 마케팅 전략 수립이 필요함.

○ ㈜엘케이 경영연구원에서는 중국 소비자 110명을 대상으로 한국·중국·일본 완구제품에

대한 인지도를 포함하여 한국산 쌀클레이에 대한 소비의향 및 제품선호도를 조사하였

음. 그리고 이러한 자료를 토대로 중국 소비자 선호도 분석 및 마케팅 전략을 수립하였

음.

○ 중국 소비자 110명을 대상으로 한국산 라이스 클레이 소비의향 조사 결과는 다음과 같

음.

- 쌀클레이(쌀점토) 1점 제품 적정가격을 묻는 문항에 대해 ‘2,000원~3,000원 미만’이 전

체 응답자의 30.9%인 34명으로 조사되었음.

- 선호하는 쌀클레이 제품 디자인을 묻는 문항에 대해 ‘만화나 애니메이션의 캐릭터’가

전체 응답자의 54.5%인 60명으로 분석되었음.

- 희망하는 쌀클레이 제품 구성을 묻는 문항에 대해 ‘클레이 반죽+기본도구+설명서+장식

품’ 이라고 답한 응답자가 전체의 48.2%인 53명으로 가장 많은 것으로 조사되었음.

- 총 응답자 110명을 대상으로 쌀클레이(쌀점토) 구매 의향을 묻는 문항에 대해 ‘있다’가

전체 응답자의 71.8%인 79명으로 나타났음.

- 라이스 클레이 구매할 의향이 있는 응답자 79명을 대상으로 쌀클레이(쌀점토) 구매 의

향 이유를 묻는 문항에 대해 ‘친환경적이라 안전하기 때문’이 전체 응답자의 59.5%인

47명임.

- 라이스 클레이 구매의향이 있는 응답자(79명) 교차분석 결과 성별은 여성일수록, 연령

대는 20대, 자녀수는 1명 이하 일수록, 월평균 가계수입 50만원 이상~100만원 미만 소

득 계층, 거주 형태는 아파트인 응답자가 상대적으로 구매 의향이 높은 것으로 조사됨.
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- 선호도 분석 결과, 유의성 있는 사회경제적 특성변수는 거주지역으로 나타났으며 북경과 상해에

거주할수록 한국산 쌀클레이에 대한 소비의향이 높았음.

○ 설문 조사 결과를 바탕으로 STPD 분석 및 5P 분석을 통한 마케팅 전략을 수립하였으

며, 결과는 다음과 같음.

- STPD 분석 결과, 시장세분화의 주요 기준은 성별, 연령, 자녀수, 월평균 가계수입, 거

주형태이며, 시장세분화를 통해 주 목표시장은 ‘아파트 거주하는 20대 이상 기혼가정에

자녀수가 있는 여성층’으로 설정함. 포지셔닝 전략은 ‘친환경성 원료’이며, 차별성 전

략은 중국인이 선호하는 디자인으로 제품을 구성하는 것을 제시함.

- 5P 분석 결과, 가격(Price)은 고가격 전략, 제품(Product) 전략은 친환경 특성과 안전성

강조, 유통(Place) 전략은 대형 마트 입점, 전자 상거래 및 국내 On-Line 쇼핑몰 운영

을 제시하였음. 또한, 홍보(Promotion) 전략은 On-Line매체를 이용한 쌀클레이 홍보, 패키

지(Package)전략은 라이스 클레이 판매 시 제품 이외에 사용설명서 동봉 및 장식품 추가가

필요함을 제시함.

○ 본 연구 결과는, 국내산 라이스 클레이가 2020년도 이후 성공적인 중국시장 진입과 지속

적인 판매를 통한 제품 매출 증대를 위한 소중한 기초 자료로 이용 될 수 있으며, 국내

및 해외 라이스 클레이 산업의 질적 발전에 크게 기여할 것으로 판단됨.



- 393 -

<참고문헌>

<논문 및 보고서>

KB금융지주경영연구소, 「KB daily 지식비타민 : 엔젤산업의 발전방향」, 2013.

관세청, 「품목별 수출입실적」, 2012~2017.

엘케이경영연구원, 「쌀클레이(쌀점토) 선호도 조사분석 및 마케팅 전략 수립」, 2018.9

엘케이경영연구원, 기술가치평가서(케이엠에프), 2017.07.23.

유안타증권 리서치센터, 「PREMIUM & CHINA: 두 가지 키워드로 풀어본 유아동 산업」,

2016.

유안타증권, 「두가지 키워드로 풀어본 유아동 산업」, 2016.02

코트라, 「중국 엔젤산업 현황 및 유망분야」, 2016.

통계청 보도자료, 「장래인구추계: 2015~2065년」,2016.

한국무역협회, 「중국 엔젤산업 현황 및 유망분야」, 2017.

한국무역협회, 「중국 영유아 용품시장 현황 및 시사점」, 2017.

<참고사이트>

KOSIS 국가통계포털(http://kosis.kr/)

중국완구협회(http://www.wjyt-china.org/)

한국무역협회(http://www.kita.net/)

한국은행 경제통계시스템(http://ecos.bok.or.kr/)

http://www.wjyt-china.org/


- 394 -

<부록>

본 조사에서 개인의 비밀에 속하는 사항은 엄격히 
보호됩니다. ID :

한국산 주)KMF 쌀클레이(Rice Clay) 소비자 선호 조사

안녕하십니까? 본 설문조사는 한국산 주)KMF 쌀클레이(Rice Clay) 소비자 선

호 조사를 통하여 향후 마케팅 활용방안을 도출할 목적으로 수행되고 있습니다. 이

번 조사결과가 한국과 중국 간의 우호 및 민간교류의 지속적인 발전에 실질적인 도

움이 될 수 있도록 솔직하고 빠짐없이 답변해 주실 것을 부탁드립니다.

본 설문조사의 결과는 연구 목적으로만 사용할 것이며, 개인정보는 비밀이 철저히

보장됩니다.

Ⅰ. 완구 소비 성향 및 한·중·일 완구 인지도 조사

☞ 아래의 문항을 읽어보시고 해당되는 번호에 체크(√)표시를 기재하여 주시기 바랍니

다.

1. 평소 귀하는 자녀의 완구제품 구입시 어떤 소비 성향을 가지고 있습니까?

(1개만 선택)

① 새로운 제품을 주로 구입하는 편이다.

② 어떤 제품이든 브랜드가 알려진 제품을 주로 구입하는 편이다.

③ 가격이 저렴한 제품을 주로 구입하는 편이다.

④ 브랜드나 가격에 상관없이 안전성, 안전인증, 완구첨가물 등을 따져보고

구입하는 편이다.

⑤ 자녀가 원하는 것을 그냥 사주는 편이다.

⑥ 기타( )
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2. 한국산 완구 제품을 구매한 경험이 있습니까?

 ① 있다(☞2-1번으로 이동 ↓ ) ② 없다(☞3번으로 이동 → )

2-1 구매한 경험이 있다면 구매한 사유는 무엇입니까?

 ① 품질 우수  ② 가격 저렴  ③ 디자인 수려  ④ 한국에 호감
 ⑤ 기타 (                                       )

3. 중국산, 한국산, 일본산 완구제품의 특징을 파악하고자 합니다.

3-1 중국산 완구제품의 특징을 표시하여 주십시오.

매우

불만족
보통

매우

만족

품질 ① ② ③ ④ ⑤
가격 ① ② ③ ④ ⑤
디자인 ① ② ③ ④ ⑤
이미지 ① ② ③ ④ ⑤

3-2 한국산 완구제품의 특징을 표시하여 주십시오.

매우

불만족
보통

매우

만족

품질 ① ② ③ ④ ⑤
가격 ① ② ③ ④ ⑤
디자인 ① ② ③ ④ ⑤
이미지 ① ② ③ ④ ⑤

3-3 일본산 완구제품의 특징을 표시하여 주십시오.

매우

불만족
보통

매우

만족

품질 ① ② ③ ④ ⑤
가격 ① ② ③ ④ ⑤
디자인 ① ② ③ ④ ⑤
이미지 ① ② ③ ④ ⑤
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Ⅱ. 클레이(Clay) 소비 행태 조사

v 클레이(Clay)란? 주무르거나 두드리고, 굴리고, 구멍 내고, 도구나 틀을 이용하

여 조형물을 만들면서 소근육을 발달시킬 수 있으며 창의력, 상상력, 표현력을

기를 수 있는 점토입니다(네이버지식백과사전 참고)

출처: (주)해빛(https://www.havitplay.com/about/)

☞ 아래의 문항을 읽어보시고 해당되는 번호에 체크(√)표시를 기재하여 주시기

바랍니다.

4. 귀하는 클레이(Clay)를 구입한 경험이 있습니까?

① 있다(☞4-1번으로 이동 ↓) ② 없다(☞4p Ⅲ.쌀클레이 제품 인지도조사로 이동 →)

4-1. 귀하의 연간 클레이(Clay) 제품 구매 횟수는 몇 회입니까?

① 1회 이상~3회 미만 ② 3회 이상~5회 미만 ③ 5회 이상~7회 미만

④ 7회 이상~9회 미만 ⑤ 9회 이상~11회 미만 ⑥ 11회 이상

4-2. 클레이(Clay)를 구입할 때, 구매정보 습득경로는 무엇입니까? (2개까지 선택 가능합니다)

① 인터넷 광고 ② 인터넷 검색 ③ 주변지인 ④ TV광고

⑤ SNS(페이스북 등) ⑥ 매장 내 진열 제품 ⑦ 브랜드/제조사 홈페이지

⑧ 기타( )

4-3. 클레이(Clay)는 주로 어디에서 구입하고 계십니까? (2개까지 선택 가능합니다)

① 완구할인매장 ② 대형마트 ③ 인터넷/모바일 쇼핑몰 ④ 백화점

⑤ 해외직구 ⑥ 도매시장 ⑦ 기타( )



- 397 -

4-4. 클레이(Clay)를 구입할 때, 고려하는 요인은 무엇입니까? (2개까지 선택 가능합니다)

① 안전성 ② 교육성 ③ 품질 ④ 자녀선호제품 ⑤ 가격

⑥ 트렌드 ⑦ 브랜드 ⑧ 포장 ⑨ 기타( )

4-5. 귀하의 연간 클레이(Clay) 제품 총 구입 금액은 얼마나 되십니까?

① 3만원 미만 ② 3만원~6만원 미만 ③ 6만원~9만원 미만

④ 9만원~12만원 미만 ⑤ 12만원~15만원 미만 ⑥ 15만원~18만원 미만

⑦ 18만원~21만원 미만 ⑧ 21만원~24만원 미만 ⑨ 24만원 이상

Ⅲ. 쌀클레이(Rice Clay) 제품 인지도, 선호도 및 구입의향 조사

5. 귀하는 쌀클레이(Rice Clay)에 대해 알고 있습니까?

① 있다(☞6번으로 이동 ↓ ) ② 없다(☞7번 공통문항으로 이동 → )

6. 귀하는 쌀클레이(Rice Clay)를 구매하신 적이 있습니까?

① 있다(☞6-1번 세부문항으로 이동 ↓ ) ② 없다(☞7번 공통문항으로 이동 → )

6-1. 귀하는 일반클레이 대신에 라이스 클레이(Rice Clay)를 구매하는 이유는 무엇입니까?

① 쌀을 이용해서 안전하기 때문

② 모형을 제조 후 먹을 수 있기 때문

③ 새로운 것에 대한 호기심 때문

④ 믿을 수 있는 재료로 제조되었기 때문

⑤ 기타( )

6-2. 귀하는 쌀클레이 제품을 주로 어디에서 구입하고 계십니까?

(2개까지 선택 가능합니다)

① 완구할인매장 ② 대형마트 ③ 인터넷/모바일 쇼핑몰 ④ 백화점

⑤ 해외직구 ⑥ 도매시장 ⑦ 기타( )
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6-3. 귀하의 연간 쌀클레이(Rice Clay) 총 구입 금액은 얼마나 되십니까?

① 3만원 미만 ② 3만원~6만원 미만 ③ 6만원~9만원 미만

④ 9만원~12만원 미만 ⑤ 12만원~15만원 미만 ⑥ 15만원~18만원 미만

⑦ 18만원~21만원 미만 ⑧ 21만원~24만원 미만 ⑨ 24만원 이상

☞ 7번~11번 문항은 비구매자 및 구매자 공통 문항이므로 필히

기재하여 주시기 바랍니다.

v 쌀클레이(Rice Clay)란? 쌀클레이는 한국산 쌀을 이용하여 만든 제품으로 영

유아들이 사용하기에 더욱 안전한 클레이 완구 입니다.

출처: 주) KMF 홍보자료

v 주) KMF는 한국의 주식인 쌀(米)을 활용하여 다양한 쌀클레이(Rice Clay)를

제작할 예정입니다.

[제품 예시] 출처: 주식회사 토단 (http://todan.co.kr)

7. 라이스 클레이 제품 1점을 구매할 경우 적정가격은 얼마라고 생각하십니까?

(공통 문항)

① 2,000원~3,000원 미만 ② 3,000원~4,000원 미만 ③ 4,000원~5,000원 미만

④ 5,000원~6,000원 미만 ⑤ 6,000원~7,000원 미만 ⑥ 7,000원~8,000원 미만

⑦ 8,000원 이상
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8. 귀하가 선호하는 쌀클레이 제품의 디자인은 무엇입니까?

① 만화나 애니메이션의 캐릭터 ② 스포츠나 도시의 랜드마크 모형

③ 한국적인 의식주와 풍속 ④ 중국적인 디자인과 풍속

⑤ 기타( )

9. 귀하가 희망하는 쌀클레이 제품의 구성은 무엇입니까?

① 클레이 반죽만 ② 클레이 반죽 + 기본도구 ③ 클레이 반죽 + 설명서

④ 클레이 반죽 + 장식품 ⑤ 클레이 반죽 + 기본도구 + 설명서

⑥ 클레이 반죽 + 기본도구 + 장식품 ⑦ 클레이 반죽 + 설명서 + 장식품

⑧ 클레이 반죽 + 기본도구 + 설명서 + 장식품

⑨ 기타( )

10. 한국산 쌀로 만든 인체에 무해한 쌀클레이(Rice Clay) 구매시 고려사항에 대하여 아래에 표

시(√)를 기재하여 주시기 바랍니다. (비구매자 및 구매자 공통 문항)

v 쌀클레이 구매시 고려사항
전혀
중요
하지
않음

중요
하지
않음

보통 중요함 매우
중요함

구입하려는
쌀클레이의

가. 교육적 유익성 ① ② ③ ④ ⑤

나. 가격 적정성 ① ② ③ ④ ⑤

다. 안전성 ① ② ③ ④ ⑤

라. 품질성 ① ② ③ ④ ⑤

마. 이용 편리성 ① ② ③ ④ ⑤

바. 디자인 및 포장 등 외
관 ① ② ③ ④ ⑤

사. 제조사/브랜드 ① ② ③ ④ ⑤

아. 재료 원산지(국가) ① ② ③ ④ ⑤
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11. 귀하는 향후 한국산 쌀로 만든 쌀클레이를 구매할 의향이 있습니까?

(비구매자 및 구매자 공통 문항)

① 있다(☞7-1번 세부문항으로 이동) ② 없다(☞7-2번 세부문항으로 이동)

11-1. 귀하는향후한국산쌀로만든쌀클레이를구매할의향이있다면, 그이유는무엇입니까?

①친환경적이라 안전하기 때문 ②고품질을 선호하기 때문

③자녀가 좋아할 것 같아서 ④교육·놀이용으로 유익하기 때문

⑤기타( )

11-2. 귀하는향후한국산쌀로만든쌀클레이를구매할의향이없다면, 그이유는무엇입니까?

①친환경제품이라가격이비쌀것같아서 ②구입이어려울것같아서

③유명완구브랜드가아니라서 ④공예용으로사용하기부적절할것같아서

⑤기타( )

12. 한국산 쌀클레이와 관련하여 기타의견이 있으시면, 적어주세요.(공통 문항)
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Ⅳ. 일반적인 사항

성별 ① 남성 ② 여성

결혼여부 ① 기혼 ② 미혼 ③ 기타

연령 ① 20대 ② 30대 ③ 40대 이상

가족

구성원

･ 총 가족 수: 본인포함 ( )명

･ 자녀수: (총 명 = 아들 명 + 딸 명)

학력 ① 중졸 이하 ② 고졸 ③ 대졸(전문대) 이상

직업

① 주부 ② 경영/관리직 ③ 사무/기술직 ④판매/서비스직

⑤ 생산/기능직 ⑥ 전문/자유직 ⑦ 농/임/어업 ⑧ 자영업자

⑨ 단순노무직 ⑩ 학생 ⑪ 무직 ⑫기타( )

월평균

가계수입

① 50만원 미만 ② 50만원~100만원미만 ③ 100만원~150만원미만

④ 150만원~200만원미만 ⑤ 200만원~250만원미만 ⑥ 250만원 이상

거주지역 ① 북경 ② 상해 ③ 기타 ( )

거주형태 ① 아파트 ② 단독주택 ③ 기타 ( )

전화번호

( )

설문지 관련 응답이 되지 않았거나 잘못된 응답이 있을 경우, 추후

전화로 질문할 용도로만 사용됩니다. 이외의 개인적인 용도로 사용하

지 않으니 안심하시고 기재하여 주시길 부탁드립니다. 한국산 쌀클레

이(쌀점토) 완구 선호 조사·분석이 끝나면 설문지는 폐기할 예정입니

다.

<응답해 주셔서 감사합니다>
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[협동기관] 수출용 쌀클레이 브랜드 개발 및 패키지 디자인 개발(인사이트 디자인)

1. 쌀클레이 시장 조사 및 분석

○ 2017년 8월 이후 국내․외 클레이 제품 추가 조사한 결과를 표 1에 나타내었다. 표 1과 같

이 천연소재 클레이는 일본의 ‘긴초’의 쌀클레이와 인조클레이로는 일본의 그레이스라이트,

독일의 Staedtler사의 FIMO 폴리머 클레이, 미국의 CRAZ ART사의 Modeling clay, 국산

제품으로는 점핑클레이의 점핑클레이, 종이나라의 클레이나라, 중국 클레이는 Shenqi사의

dodolu의 품질 조사를 하였다. 인조클레이 제품들은 색도가 원색에 가깝고, 손부착성 및 잔

여감이 없었다. 또한 물성이 부드럽고, 신축성, 탄성, 모형제작능이 우수한 것으로 나타났다.

다만 중국 제품의 경우 알코올 냄새가 심하게 나고, 손에 부착되고, 잔여감이 있어, 다른 인

조 클레이에 비해서 품질이 낮은 것으로 나타났다.

○ 중국 제품의 상품평도 아래와 같이 품질 및 안전성에 대해 불만이 많은 것으로 나타났다.

․포장 부실 처리로 플라스틱 용기 뚜껑이 제대로 닫혀있지 않고 밀폐보관이 되어있지 않은

제품이 많았으며 개봉 전부터 굳어있는 불량제품이 많음.

․포장과 제품이 분리 쉽게 되지 않으며 손에 쉽게 달라붙고 떨어지지가 않아 색상조합의

어려움이 있고 쉽게 지저분해지기 때문에 사용이 용이하지 않음.

․물기가 많아 제품이 질고 쉽게 늘어지며 찐득거림이 심하고 미끌거리기 때문에 모델링하

기가 어려움.

․무독성 인증 제품이 많지 않으며 중국산은 유해물질에 대한 안전검사가 이루어지지 않으

므로 신뢰하기가 어렵고 증명할 수 있는 방법이 없음.

․제품에서 심한 알코올 냄새가 나며 중국산 클레이 연구를 시작한지 오래 지나지 않아 두

통이 시작됨.

○ 일본의 ‘긴초’는 2017년 안전제품인증을 받았으며, 쌀·물·염분·식용안료로 제조되어 100% 식

용재료로만 만들어 진 것이 특징이다. 현재 국내에서는 ‘긴초 쌀 점토 기본 6색, 9색, 12색’,

’긴초 쌀 점토 파스텔 6색, 9색‘, ’긴초 쌀점토 처음 점토놀이‘, ’긴초 쌀 점토 동물도시락 세

트‘, ’긴초 쌀점토 동물디저트‘, ’긴초 쌀점토 라면세트‘등의 다양한 제품군이 판매되고 있으

며, 다양한 색깔의 클레이와 도구를 함께 판매하며 기존 인조 클레이와 큰 차이 없는 촉감

을 가지고 있는 것이 특징을 가지고 있어, 향후 쌀클레이 시장에서 본 제품의 가장 큰 경쟁

제품이 될 것으로 판단된다.
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구분 천연소재 클레이 인조소재 클레이

제품명
긴초
쌀점토

닛신
어소시에이트(주)
그레이스라이트 

Staedtler
FIMO 폴리머 클레이

제조국 일본 일본 독일

제품사진

가격 600 g/13,800원 120 g/630엔
300 g/14,800원
100 g/4,933원

포장상태 및 재질
밀봉포장
-고무캡

플라스틱 용기

밀봉포장
- 내포장 : 양면 투명 파우치

밀봉포장
- 내포장 : 양면 투명 파우치

외관 무광, 균일 무광, 균일 무광, 표면 균일

색도 원색에 가까움 아이보리색상에 가까움 원색에 가까움 

냄새 무향 무향 무향

손 부착성 없음 없음 없음

잔여감 없음 없음 없음

강도 부드러움 부드러움 부드러움

균열
발생

Ⅰ 균열 없음 균열 없음

Ⅱ 균열 없음 균열 없음

신축성 좋음, 잘 늘어남 좋음, 잘 늘어남 좋음, 잘 늘어남

탄성 약탄성 없음 약탄성

모형
제작능

매우 우수 우수 우수

복원력
자연경화 되나 물을 넣어 다시 

반죽하면 부드러워짐
자연경화되나 물을 넣어 다시 

반죽하면 부드러워짐
자연경화되나 물을 넣어 다시 

반죽하면 부드러워짐



- 404 -

인조소재 클레이

CRAZ ART
Modeling clay

점핑클레이
점핑클레이

종이나라
클레이나라

Shenqi
dodolu

미국 국산 국산 중국

1 Kg/20,000원 240 g/15,000원 72 g/5,000원 22 g/1,000

밀봉포장
- 플라스틱캡 
플라스틱 용기

밀봉포장
- 고무캡 

플라스틱 용기

밀봉포장
-고무캡

플라스틱 용기

밀봉포장
- 내포장 : 양면 투명 파우치

무광, 균일 무광, 표면 균일 무광, 균일 무광

원색에 가까움 원색에 가까움 원색에 가까움 원색에 가까움

무향 무취 무향 알코올 냄새가 많이 남

없음 없음 없음 많음

없음 없음 없음 많음(끈적임)

부드러움 부드러움 부드러움 부드러움

균열없음 균열없음 균열없음 균열없음

균열 없음 균열없음 균열 없음

좋음, 잘 늘어남 좋음, 잘 늘어남 좋음, 잘 늘어남 좋음, 잘 늘어남

약탄성 약탄성 약탄성 약탄성

우수 우수 우수 낮음

자연경화되나 물을 넣어 다시 
반죽하면 부드러워짐

자연경화되나 물을 넣어 다시 
반죽하면 부드러워짐

자연경화되나 물을 넣어 다시 
반죽하면 부드러워짐

경화가 잘 되지 않지만 끈적임
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2. 수출용 쌀클레이 브랜드 개발

가. 수출용 브랜드 개발

○ 2차년도에 개발되 브랜드와의 연속성을 고려하여 중국시장 진출을 목표로 진행 하였으며,

직관적이고 컬러풀한 색상을 사용하여 브랜드 디자인 구성.

나. 수출용 패키지 디자인 개발

○ 현재의 쌀클레이 제품의 호응도는 매우 높은편이나 부가적인 컨텐츠 없이 단조로운 아이템

으로는 소비자들의 흥미를 유발할 수 있는 요소가 매우 떨어짐

○ 기존의 쌀클레이 제품만으로는 소비자들에게 구매력이 떨어져 다양한 컨텐츠 요소를 추가

하여야할 부분이 있음.

○ 현재 중국 내에서 트렌드로 자리잡고 있는 다양한 미니어처 모형들에게서 모티브를 얻어

새로운 컨텐츠를 제작할 필요.

○ 미니어처 모형들과 쌀클레이의 조합을 통해 새로운 아이템으로 자리 잡을 가능성이 매우

큼
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3. 수출용 쌀클레이 패키지 및 레이블 디자인 개발

○ 디자인 시안 및 베리에이션
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○ 디자인 시안 및 베리에이션
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○ 제품에 따른 다양한 컬러 베리에이션

Color type 1 Color type 2

Color type 3 Color type 4

Color type 5 Color type 6
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○ 수출용 쌀클레이 베이커리 샵 - 최종 패키지디자인 개발 (국문)

○ 수출용 쌀클레이 베이커리 샵 - 최종 패키지디자인 개발 (중문)
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○ 수출용 쌀클레이 펫 샵 - 최종 패키지디자인 개발 (국문)

○ 수출용 쌀클레이 펫 샵 - 최종 패키지디자인 개발 (중문)
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○ 개발 디자인에 대한 지식재산권 출원
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○ 수출용 쌀클레이 12색 용기 및 라벨 디자인 개발
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4. 수출용 쌀클레이 제작설명서 디자인 개발
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5. 수출용 쌀클레이 미니어처 모델링 및 아트월 디자인 개발

○ 쌀클레이 미니어처 모델링 개발 - 베이커리 샵
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○ 쌀클레이 미니어처 모델링 개발 - 펫 샵
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○ 쌀클레이 미니어처 모델링 아트월 개발



- 418 -

○ 수출용 쌀클레이 미니어처 제품 최종 디자인

쌀클레이 베이커리 샵 쌀클레이 베이커리 샵 - 중국어

쌀클레이 펫 샵 쌀클레이 펫 샵 - 중국어
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6. 수출용 쌀클레이 동영상 컨텐츠 개발

○ 수출용 쌀클레이 미니어처 모델링 동영상 컨텐츠 개발 - 국어

모양잡기 / 클레이 믹싱 클레이 색배합

클레이 형태 잡기 모양잡기

클레이 형태 잡기 클레이 색상 추가 & 믹싱

컨텐츠 제작 세부 요소 모델링
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○ 수출용 쌀클레이 미니어처 모델링 동영상 컨텐츠 개발 - 외국어

모양잡기 / 클레이 믹싱 클레이 색배합

클레이 형태 잡기 모양잡기

클레이 형태 잡기 클레이 색상 추가 & 믹싱

컨텐츠 제작 세부 요소 모델링
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Ⅲ. 수출용 쌀클레이 모바일 쇼핑몰 구축 및 UCC 체험학습관 웹사이트 구축

http://riceclay.net

http://riceclay.shop/
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디자인관리 시작하기
디자인관리 메뉴에서는 ‘PC쇼핑몰 디자인 편집’과 ‘쇼핑몰 환경을 설정’ 할 수 있습니다.

① 쇼핑몰 선택

기본 한국어 외에 영어, 일본어, 중국어 등 다양한 멀티쇼핑몰을 설정하신 경우, 좌측 메뉴 상단에 멀티쇼핑몰

선택 메뉴가 표시됩니다. 메뉴를 클릭하면 등록된 멀티쇼핑몰 중 원하는 언어의 쇼핑몰을 선택하여 쇼핑몰 디

자인을 관리할 수 있습니다.

② 디자인관리 기본메뉴

- 디자인 관리 : 디자인추가, 디자인적용예약, 백업 등 쇼핑몰 디자인을 관리할 수 있습니다.

- 디자인 기능설정 : 쇼핑몰 화면에 표시하는 다양한 기능을 설정할 수 있습니다.

- 디자인 편집 : 쇼핑몰 화면에 들어가는 각각의 모듈을 확인할 수 있습니다.

- 쇼핑몰 환경설정 : 스크립트, 화면경로 등 쇼핑몰 환경을 설정할 수 있습니다.

③ 내 쇼핑몰 현황

각 멀티쇼핑몰별 대표디자인 정보를 한눈에 확인할 수 있습니다.
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1. 디자인 관리

디자인 관리에서는 디자인 관리, 디자인 추가, 예약 등을 할 수 있습니다.

가. 디자인 보관함

등록된 쇼핑몰 디자인 목록을 확인할 수 있으며, 원하는 쇼핑몰 디자인을 수정할 수 있는 편집창을

열 수 있습니다.

① 쇼핑몰 디자인 URL

쇼핑몰의 각 스킨별로 브라우저에서 접속할 수 있는 URL 주소가 생성됩니다. 해당 주소로 접속하면 디자인을

편집하면서 실시간으로 화면의 디자인된 모습을 확인할 수 있어 편리합니다.

② 디자인 편집하기

디자인 편집하기 버튼을 누르면 해당 디자인을 수정할 수 있는 스마트디자인 편집창을 띄워줍니다.

③ 대표디자인 설정

적용할 멀티쇼핑몰을 선택한 후 [대표디자인 설정] 버튼을 누르면 해당 멀티쇼핑몰의 대표디자인으로 지정됩

니다.

④ 복사

쇼핑몰 디자인에 포함된 모든 html, css 등의 파일을 그대로 복사하여 새로운 디자인 파일로 추가할 수 있는

기능입니다. 같은 디자인으로 다양한 언어에 제공이 필요한 경우 유용하게 사용할 수 있습니다.
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⑤ 상속

새로 만든 디자인이 기존 디자인에 상속되는 기능으로, 상속된 파일은 기존 디자인에 있는 파일을 가상 파일

로 가지고 있게 됩니다.

[참고] 디자인복사와 디자인상속은 무엇이 다를까요?

■ 디자인 복사

선택한 디자인의 파일을 그대로 복사하여 새로운 디자인을 생성합니다. 즉, 복사된 디자인은 가상파일이 아닌

실제 존재하는 파일입니다.
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■ 디자인 상속

부모 디자인에서 가져와 보여주는 ‘가상 파일’로, 부모 디자인을 수정하면 함께 수정되어 반영됩니다. 부모 디

자인에서 상속 받은 파일들은 스마트디자인 편집창에서 파란색으로 보여집니다. 상속한 ‘가상 파일’을 수정할

수도 있으며, 수정해 저장하는 순간 상속이 풀리게 되어 검정색으로 보여집니다.

※ 상속된 가상파일은 에디터 플러스에서 나타나지 않습니다.

⑥ 삭제

불필요한 쇼핑몰 디자인을 선택하여 삭제할 수 있습니다. 단, 최초 제공한 기본 디자인과 현재 대표 디자인으

로 설정 중인 디자인은 삭제할 수 없습니다.

* 쇼핑몰 디자인 삭제 시, 주의 사항

만약 디자인을 상속해 주고 있는 상위 디자인(부모)을 삭제하게 되면 상속받고 있는 하위 디자인(자식)은 정상

적으로 동작되지 않을 수 있습니다. 또한, 예약 중인 디자인을 삭제하면 해당 디자인의 예약 내역도 자동 삭제

되므로 디자인 삭제 시, 주의하시기 바랍니다.

⑦ 신규 디자인 추가

다양한 무료/유료 디자인을 추가할 수 있도록 ‘디자인 추가’ 메뉴로 이동됩니다.

⑧ 기본 디자인 추가

카페24에서 무료로 제공하는 기본 디자인을 추가할 수 있습니다. 디자인은 최대 12개까지 보관할 수 있습니다.
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나. 디자인 추가

디자인센터에서 무료/유료의 다양 PC쇼핑몰 디자인을 추가할 수 있습니다.

① 카테고리 선택

무료/유료의 다양한 카테고리 디자인 중에 원하는 디자인 스타일을 선택할 수 있습니다.

② 디자인 선택

마음에 드는 디자인을 클릭하면 해당 디자인의 카테고리명, 스타일, 레이아웃, 가격 등의 상세 정보를 확인할

수 있습니다. 유료 디자인인 경우에는 디자인센터로 이동되어 결제가 완료되면 디자인 보관함에 자동으로 추

가됩니다.
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다. 디자인 예약

대표디자인 외의 다른 쇼핑몰 디자인을 원하는 날짜와 시간에 맞추어 표시될 수 있도록 예약할 수 있습니다.

예를 들면, 이벤트 진행이나 특정 시기(크리스마스, 빼빼로데이 등)에 맞추어 쇼핑몰 디자인을 하고자 할 경우

활용이 가능합니다.

① 메뉴 구성

- 디자인 예약관리 : 예약된 쇼핑몰과 디자인 목록을 확인할 수 있습니다.

- 디자인 예약캘린더 : 예약된 디자인 내역을 캘린더 형태로 확인할 수 있습니다.

② 디자인 예약

디자인 예약관리를 통해, 특정 회원등급 또는 원하는 기간에 운영자가 원하는 쇼핑몰 디자인으로 변경하여 적

용할 수 있습니다.
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다-1. 디자인 예약

① 쇼핑몰 선택 : 목록에서 예약하고자 하는 쇼핑몰을 선택합니다.

② 디자인 선택 : 목록에서 예약하고자 하는 쇼핑몰 디자인을 선택합니다. 이미 대표디자인으로 사용하고

있는 디자인은 선택할 수 없습니다.

③ 예약설정 : 예약할 제목과 디자인을 노출시킬 회원의 등급, 그리고 적용할 기간을 선택할 수 있습니다.
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다-2. 디자인 예약캘린더

① 정렬 선택

멀티쇼핑몰 이용시 쇼핑몰별로 예약디자인을 캘린더 형태로 확인할 수 있습니다.

② 예약된 디자인 확인

예약이 설정된 기간에는 예약한 디자인으로 대표디자인이 노출되고, 예약기간이 종료되면 다시 대표디자인으

로 자동 변경됩니다. (디자인이 예약되어 있지 않는 기간에는 기존 ‘대표디자인＇으로 노출됩니다.)

트렌드나 시즌에 맞는 디자인을 그 때마다 자동으로 노출해 줄 수 있어서 디자인 적용이 편리합니다.
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라. 디자인백업/복구

쇼핑몰 디자인을 수동으로 백업할 수 있습니다.

라-1. 디자인백업

백업은 HTML 파일만 백업되며, 쇼핑몰 디자인별로 저장됩니다. (이미지 파일은 백업되지 않으니 주의하세요.)

백업방식은 아래와 같습니다.

가. 자동백업

매일 새벽 5시경, 24시간 안에 관리자 로그인 기록이 있는 경우 자동 백업. 최대 7일까지 저장되며, 가장 오래

된 파일부터 삭제

나. 수동백업

쇼핑몰 운영자가 백업하기 버튼을 누르는 순간 백업
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라-2. 디자인복구

백업된 디자인을 확인하고, 복구 또는 다운로드 할 수 있습니다.

파일 복구는 서버에 저장된 파일 또는 내 컴퓨터에 저장된 파일로 선택하여 진행합니다.

① 복구

백업된 목록에서 하나를 선택하여 복구 버튼을 클릭하면 해당 백업 내용이 복구됩니다.

복구된 쇼핑몰 디자인은 디자인 보관함 리스트에 새로운 디자인으로 등록되어 보여집니다.

② 다운로드

백업된 파일을 내 컴퓨터로 다운로드합니다.

자동 백업된 경우에는 최대 7일간만 저장되므로, 백업 내용을 장기 보관하려면 컴퓨터에 다운받아야 합니다.

단, 파일형식이 틀려지면 복구되지 않으므로, 다운받은 후에는 절대 수정하지 마세요.

③ 내 컴퓨터에서 복구

내 컴퓨터에 다운 받아놨던 파일을 선택하여 복구를 진행합니다. 복구가 완료되면 마찬가지로

디자인 보관함 리스트에 새로운 디자인으로 등록됩니다.
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2. 디자인 기능설정

디자인 기능설정에서는 쇼핑몰 화면에 표시되는 다양한 기능을 설정할 수 있습니다.

가. 인트로 화면

쇼핑몰에 인트로 화면을 사용할지 사용 안할지 설정할 수 있습니다. 성인 또는 회원전용 쇼핑몰을 운영하는

경우 사용함으로 설정합니다.

① 쇼핑몰 인트로 사용유무

쇼핑몰 인트로는 쇼핑몰 접속시 회원인증 또는 본인인증후에 접속할 수 있도록 설정하는 기능입니다.

사용함을 선택하면 하단부에 인트로 설정할 기능이 표시됩니다.

② 인트로 설정

인트로로 사용할 화면을 선택합니다.

멀티쇼핑몰 이용 시, 해외쇼핑몰의 경우 회원전용 인트로만 설정할 수 있습니다.
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나. 팝업/배너.

나-1. 팝업설정

쇼핑몰에 표시할 팝업을 관리할 수 있습니다. 팝업은 쇼핑몰 페이지 어디든지 표시할 수 있으며, 여러 페이지

에 하나의 동일한 팝업을 표시할 수도 있습니다.

① 팝업 목록

등록한 팝업 목록과 현재 진행상태를 확인할 수 있습니다.

② 팝업등록

팝업을 등록할 수 있도록 팝업 등록 화면으로 이동합니다.
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나-2. 팝업등록

① 팝업창 진행여부 설정

작성한 팝업창의 진행여부를 대기, 진행, 종료 중에서 설정할 수 있습니다.

② 팝업창 노출 설정

1) 기간 설정 : 팝업창을 노출 기간을 설정합니다. 설정한 기간이라도, (가)번의 진행여부 설정값이

대기 또는 종료일 경우에는 노출되지 않습니다.

2) 팝업 노출 위치 : 팝업 노출 위치를 자유롭게 설정할 수 있습니다. 화면 좌측 최상단을 기준으로 입력한

픽셀만큼 떨어진 위치에 팝업이 노출됩니다.

3) 팝업이 노출될 페이지 선택 : 팝업이 노출될 페이지를 선택할 수 있습니다. 한 개의 팝업이여러 페이지에

동시에 노출될 수도 있고, 한 페이지에 서로 다른 팝업이 복수로 노출될 수도 있습니다. 같은 페이지 내에

팝업은 5개까지 표시할 수 있습니다. 단, 인트로 화면에는 팝업 설정을 할 수 없습니다.
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③ 팝업창 디자인

1) 팝업종류 : 팝업 종류를 윈도우 팝업과 레이어 팝업 중에서 설정합니다.

2) 팝업크기 : 팝업창의 사이즈를 설정합니다.

3) 창닫기 방법 : 팝업창 닫기 문구를 오늘 하루 열지 않음 또는 다시 열지 않음 중에서 설정합니다.

4) 팝업창 내용 등록 방법 : 샘플팝업을 이용할지 직접 제작한 팝업을 이용할지 설정합니다.

5) 팝업 제목 : 팝업 제목을 입력합니다.

6) 팝업 내용 : 팝업창에 표시할 내용을 입력합니다.
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④ 창닫기 디자인

1) 창닫기 디자인 설정 : 창닫기 디자인 설정을 기본으로 할지, 원하는 디자인으로 편집할지 설정합니다. 상

세 디자인 설정을 선택하면 배경색, 문구 등을 더욱 세밀하게 편집할 수 있습니다.

2) 미리보기 : 설정한 값이 바로바로 반영되어, 현재 설정에 맞는 창닫기 디자인을 미리보기 할 수 있습니다.

3) 배경색 : 창닫기 디자인 설정에서 상세디자인 설정으로 선택한 경우, 배경색을 설정할 수 있습니다.

4) 문구 : 창닫기 디자인 설정에서 상세디자인 설정으로 선택한 경우, 창닫기 디자인에 보여줄 문구를 입력하

고 설정할 수 있습니다.

5) 문구 정렬 : 다시 열지 않음, 닫기 등의 문구를 오른쪽 정렬, 가운데 정렬, 왼쪽 정렬 중에서 설정할 수 있

습니다.
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다. 플래시메이커

쇼핑몰에 표시할 플래시를 제작 및 관리할 수 있습니다.

이벤트, 기획전, 신상품 등의 배너를 제작하여 쇼핑몰의 원하는 화면에 적용하여 사용 가능합니다.

① 플래시 목록

등록한 플래시의 목록을 확인합니다.

② 플래시 등록

플래시 메이커(플래시 편집창)가 새 창으로 열립니다.

③ 적용하기(소스복사)

소스복사 버튼을 클릭하면 해당 플래시의 경로와 html 에 붙일 수 있는 html 소스를 보여줍니다.

필요한 소스를 복사한 후, 원하는 곳에 붙여넣기 하여 플래시를 사용합니다.

④ 미리보기

등록한 플래시를 미리보기 합니다.



- 438 -

다-1. 플래시메이커 (플래시 편집창)

① 이미지 추가

이미지 추가 팝업이 뜹니다.

② 이미지 목록

추가한 이미지들이 나열됩니다. 이미지 썸네일 하단의 링크 아이콘을 클릭하면 해당 이미지를 클릭했을 때 이

동하는 링크를 설정할 수 있습니다. 이미지에 마우스를 올리면 삭제 아이콘이 나타납니다.

③ 편집 영역

이미지 목록에서 편집할 이미지를 선택하면 이 영역에 선택한 이미지가 보여집니다.

효과를 적용하거나 디자인을 설정하면 해당 영역에 바로바로 반영되어 편집이 용이해집니다.

④ 편집 영역 보기 설정

편집중인 플래시의 사이즈를 알려줍니다.

View 값을 변경하면 최소 50%~최대 200% 축소 혹은 확대하여 이미지를 보여줍니다.

⑤ 플래시 설정

플래시 크기 : 가로 혹은 세로 바의 동그라미 아이콘을 잡고 드래그&드롭하여 크기를 조정하거나, 오른쪽 박

스에 값을 직접 입력합니다.
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이미지 크기 : 플래시 크기와 마찬가지로 바 혹은 입력값으로 크기를 조정합니다.

이미지 크기를 수정할때는 반드시 적용 혹은 모두적용 버튼을 눌러야 반영이 됩니다.

이미지의 모서리를 둥글게할지 직각으로 할지 설정이 가능합니다.

노출순서 : 이미지를 이미지 목록 순서대로 보여줄지, 랜덤으로 보여줄지 설정합니다.

이미지 정지시간 : 다음 이미지로 넘어가는 시간 간격을 설정합니다.

움직임 효과 : 다음 이미지로 넘어갈 때 보여줄 효과를 지정합니다.

버튼설정 : 이미지 개수 표현 방식을 선택합니다.

글꼴색 : 버튼 설정을 버튼형으로 설정한 경우에만 글꼴색을 지정할 수 있습니다.

글꼴 : 버튼 설정을 버튼형으로 설정한 경우에만 글꼴을 지정할 수 있습니다.

버튼 활성화 색 : 버튼의 색상을 선택합니다.

마우스 오버 색 : 현재 보여지고 있는 이미지의 버튼인 경우의 색을 선택합니다.

버튼 크기/버튼 투명도 : 버튼 크기와 투명도를 설정합니다.

버튼 정렬 : 버튼이 나타날 위치를 설정합니다.

⑥ 미리보기

작업중인 플래시가 동작되는 형태를 미리보기합니다.

⑦ 저장하기

작업중인 플래시를 저장합니다. 저장할 플래시 제목을 입력한 후 저장 버튼을 누르면 저장됩니다.
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다-2. 이미지 추가

플래시 메이커에 사용할 이미지를 선택합니다. FTP에 있는 이미지를 선택하거나, 상품 이미지를 선택할 수

있습니다.

① 내 FTP에서 이미지 추가

이미지 추가하기 버튼을 누르면 FTP에 있는 파일 리스트가 나타납니다. 원하는 이미지를 찾아 선택 후 추가

하기 버튼을 눌러 이미지를 추가하면, 추가된 이미지 영역에 추가한 이미지의 파일명이 목록으로 보여집니다.

② 상품분류(카테고리)에서 이미지 추가

검색할 상품명을 입력한 후 검색 버튼을 누르면 상품이미지 선택 영역에 검색된 이미지가 목록으로 보여집니

다. 플래시에서 작업할 이미지 사이즈를 선택한 후 상품 이미지 추가 버튼을 누르면 추가된 이미지 영역에 추

가된 이미지가 목록으로 보여집니다.
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라. 아이콘

쇼핑몰에서 사용할 다양한 아이콘과 배너를 관리할 수 있습니다. 기본으로 제공되는 아이콘을 설정하거나, 운

영자가 원하는 아이콘 이미지로 수정할 수도 있습니다.

① 아이콘 수정하기

수정하기 버튼을 눌러 원하는 이미지로 수정할 수 있습니다.

② 사용유무 설정

해당 아이콘의 사용유무를 설정할 수 있습니다.
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마. 쇼핑몰 알리미

쇼핑몰을 알리기 위한 다양한 기능을 설정할 수 있습니다.

마-1. 즐겨찾기 설정

쇼핑몰에 방문했던 고객이 다시 방문할 수 있도록, 즐겨찾기 기능을 제공합니다.

① 즐겨찾기 설정

즐겨찾기 이름 : 고객이 즐겨찾기 할 때 브라우저에 등록되는 이름을 설정합니다.

즐겨찾기 연결주소 : 즐겨찾기 URL(쇼핑몰의 대표 도메인)을 입력합니다.

② 적립금 혜택 설정

고객이 로그인 상태에서 즐겨찾기를 추가한 경우에만 적용됩니다.

적립금 지급 사용여부 : 즐겨찾기를 추가한 고객에게 적립금 혜택을 줄지 여부를 선택합니다.

적립금 금액 설정 : 즐겨찾기한 고객에게 얼마의 적립금을 적립해줄지 설정합니다.

※ 즐겨찾기를 추가한 고객에게 쿠폰을 발행하려면 [프로모션]의 [쿠폰관리] 메뉴에서 [바로가기/즐겨찾기 쿠

폰]을 생성하여 관리합니다.
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마-2. 파비콘 설정

파비콘이란 즐겨찾기(favorites) + 아이콘(icon)의 합성어로, 주소창 좌측에 조그만 아이콘으로 표시되는 것을

말합니다.

16*16px 사이즈의 이미지를 등록하면, 내 쇼핑몰에 접속했을 때 주소창에 해당 아이콘이 보여집니다.

<파비콘의 예>
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마-3. 바로가기 설정

쇼핑몰에 방문했던 고객이 쉽게 방문할 수 있도록, 고객의 PC 바탕화면에 아이콘을 설치해주는 기능입니다.

① 바로가기 설정

1) 아이콘 이름 : 고객이 즐겨찾기 할 때 브라우저에 등록되는 이름을 설정합니다.

2) 아이콘 연결주소 : 바로가기 URL(쇼핑몰의 대표 도메인)을 입력합니다.

3) 아이콘 설정 : 바탕화면에 설치될 아이콘 이미지를 ico 확장자로 등록합니다.

② 적립금 혜택 설정

고객이 로그인 상태에서 바로가기 아이콘을 설치한 경우에만 적용됩니다.

1) 적립금 지급 사용여부 : 바로가기 아이콘을 설치한 고객에게 적립금 혜택을 줄지 여부를 선택합니다.

2) 적립금 금액 설정 : 바로가기를 설치한 고객에게 얼마의 적립금을 적립해줄지 설정합니다.
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3. 디자인 편집

쇼핑몰 디자인을 편집하기 위한 가이드 및 페이지별 모듈 구성을 보여줍니다.

가. 전체 레이아웃 화면

쇼핑몰 디자인의 레이아웃 파일에 들어갈 수 있는 모듈을 보여줍니다. 이미지를 클릭하거나 디자인 편집하기

버튼을 누르면, 레이아웃 파일을 바로 편집할 수 있도록 해당 파일이 열린 채로 편집창이 뜹니다.
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나. 주요 화면

쇼핑몰 주요화면에 들어갈 수 있는 모듈을 보여줍니다. 이미지를 클릭하거나 디자인 편집하기 버튼을 누르면

해당 파일을 바로 편집할 수 있도록 해당 파일이 열린 채로 편집창이 뜹니다.

※ 주요화면 : 메인, 상품분류, 상품상세, 장바구니, 주문서 작성, 주문완료, 회원가입, 로그인, 마이쇼핑
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4. 쇼핑몰 환경설정

디자인 관리에서는 스킨 관리, 스킨 작성, 스킨 예약 등을 할 수 있습니다.

가. 기본설정

쇼핑몰 화면에 필요한 기본기능을 설정할 수 있습니다.

① 최근 본 상품 개수

쇼핑몰에서 상품을 클릭하여 본 상품을 몇 개까지 노출할지 설정할 수 있습니다. (최대 10개까지 설정 가능)

설정된 최근 본 상품은 쇼핑몰 우측에서 확인할 수 있습니다.

② 쇼핑몰관리자 브라우저 타이틀

쇼핑몰관리자(어드민) 화면의 인터넷 브라우저 왼쪽 상단(제목표시줄)에 노출 될 제목을 설정합니다.

③ 쇼핑몰관리자 기능 사용

대표운영자가 쇼핑몰 화면에 접속하면 바로 쇼핑몰관리자의 기능에 접속할 수 있도록 기능을 설정할 수 있습

니다.
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나. 외부스크립트

웹로그분석이나 광고 진행 시, 쇼핑몰에서 자주 사용하는 외부 스크립트를 간단히 사용여부 설정과 계정 입

력만으로 연동할 수 있습니다.

① 외부 스크립트 종류

에이스카운터 타입, asp3.http.or.kr, adnaver.co.kr, adcounter.co.kr, nasmedia.co.kr 등의 외부 스크립트를 연동

할 수 있습니다. 각각 사용여부를 체크하고 연결한 ID와 Key 정보를 입력합니다. 만약, 직접 삽입하고자 할 경

우에는 html 태그가 끝나는 푸터 부분에 넣어야 화면 깨짐을 방지할 수 있습니다.
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다. 제휴화면

광고나 제휴서비스를 통해 쇼핑몰로 유입된 경우, 화면 상단에 제휴바가 노출됩니다. 이 때, 제휴바 노출을 원

치 않는 경우 이곳에서 화면을 설정할 수 있습니다. 아이디 중복체크나 우편번호와 같이 제휴바가 굳이 노출

되지 않아도 되는 기본 페이지들은 기본으로 설정되어 있습니다.

① 화면URL

각 항목의 해당 URL이 표시되고, 직접 수정도 할 수 있습니다.

② 돋보기(미리보기)

미리보기를 눌러 해당 화면을 미리보기할 수 있습니다.

③ 초기화

화면 주소 수정이 잘못되었을 경우, 처음 설정되어 있던 기본값으로 복원할 수 있습니다.

④ 제휴화면 추가

제휴화면 추가 버튼을 통해 제휴바가 노출되지 않을 화면을 추가할 수 있습니다. 리스트의 가장 하단에 입력

박스가 추가되고, 입력 후 저장 버튼을 누르면 저장됩니다. 기본 제공하는 화면 외 추가한 화면은 삭제가 가능

합니다.
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라. 화면경로

기존에 사용중인 디자인관리의 화면 주소(URL)와 스마트디자인의 화면 주소(URL)를 연결 설정할 수 있습니

다. 새로운 스마트디자인을 사용하면, 기존 디자인관리의 화면 주소와는 달라지므로 이 화면에서 화면경로를

반드시 설정하셔야 합니다. 특히, 쇼핑몰 고객이 검색광고나 제휴사를 통해 유입하는 경우, 기존 주소와 다르

면 페이지가 표시되지 않는 등의 문제가 발생하므로 반드시 확인해야 합니다. 경로에는 필수 경로와 일반 경

로가 존재하는데, 필수 경로는 삭제할 수 없으며, 경로 변경만 가능하지 유의하시기 바랍니다.

① 메뉴 구성

1) 상품 카테고리 경로설정 : 카테고리 경로를 설정, 변경합니다.

2) 게시판메뉴 경로설정 : 공지사항, 뉴스/이벤트, 상품Q&A 등과 같은 게시판 관련 경로를 설정, 변경합니다.

3) 화면경로 설정 : 상품과 게시판을 제외한 나머지 쇼핑몰 화면의 경로를 설정, 변경합니다.
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마. 마우스/키보드

이미지 복사 방지와 마우스 오른쪽 클릭 기능을 제어할 수 있는 설정입니다.

① 마우스 오른쪽 클릭

마우스 오른쪽 클릭 시 표시되는 메뉴를 사용할 수 없도록 설정할 수 있습니다. 사용안함을 설정하면 아래

그림과 같이 이미지 저장하기, 소스보기 등의 기능을 사용할 수 없습니다.

② 이미지 마우스 오버 시 도구창

이미지 위에 마우스를 오버하면 도구창(imagetoolbar)이 나타나는 것을 제어합니다.

③ 마우스 드래그 기능

화면에서 아래와 같이 마우스를 드래그 할 수 있는 기능을 제어합니다.

④ 키보드 펑션 키 (Ctrl)

CTRL + (N, R) 기능을 제어합니다.
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바-1. 상품카테고리 경로설정

아래 그림과 같이 현재 사용 중인 카테고리 목록이 표시됩니다.

* 경로화면 선택

스마트디자인의 화면 경로를 설정하기 위해 경로화면 선택을 클릭하면 아래와 같은 화면이 팝업으로 표시됩니

다. 원하는 화면을 선택하고 추가하기를 클릭합니다.
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바-2. 게시판메뉴 경로설정

아래 그림과 같이 현재 사용중인 게시판 메뉴 목록이 표시됩니다. 쇼핑몰 상품 카테고리와 동일하게 경로화면

선택하여 화면을 설정할 수 있습니다.
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바-3. 화면경로 설정

기존 디자인관리 사용자가 스마트디자인으로 변경하여 사용할 경우, 두 개의 웹페이지 이동 시, 오류가 없도록

설정하는 기능입니다. 예를 들어, 기존 페이지로 제휴광고나 포털 사이트에 이벤트 링크가 노출되어 있을 경우,

해당 페이지를 스마트디자인 페이지로 연결될 수 있도록 설정해 두면, 사용자가 웹페이지를 찾지 못하는 경우

를 방지할 수 있습니다. (접속통계를 사용하시는 경우, 각 항목의 통계에 누락이 없도록 본 설정을 반드시 하

시기 바랍니다.)

① 새로운 경로 등록

새로운 경로 등록 페이지로 이동합니다.

② 화면경로 설정내역

화면 경로를 설정, 수정한 내역을 확인할 수 있습니다.
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바-3-1. 새로운 경로 등록

① 화면속성선택 :

화면그룹을 선택하면 관련된 화면명 목록이 표시됩니다. 화면명까지 선택하면 기존 디자인관리주소가 나타나

고, 하단에 화면주소목록에 스마트디자인 주소가 표시됩니다.

② 화면주소목록 :

화면속성선택에서 선택한 화면에 대응하는 스마트디자인 주소가 나타납니다. 사용자가 화면을 추가한 경우에

는 해당 화면도 함께 목록에 나타납니다. 스마트디자인 화면이 여러 개인 경우, 그 중 한 개를 대표경로로 등

록할 수 있습니다.

③ 화면주소추가 :

화면경로 선택 버튼을 누르면 스마트디자인 화면 파일 목록이 팝업으로 표시됩니다. 원하는 파일을 선택한 후

저장 버튼을 누르면 화면주소목록에 추가됩니다.
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5. 디자인관리 모드설정

스마트디자인을 사용하기 위해서는 가장 먼저 디자인관리를 변경해야 합니다. 아래 화면은 기존 디자인관리로

설정되어 있을 경우의 화면입니다. 스마트디자인으로 변경하려면 ①번의 설정하기 버튼을 클릭하면 됩니다.
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6. 스마트디자인 가이드

가. 스마트디자인 개요

웹페이지는 기본적으로 HTML, CSS 그리고 Javascript에 의해서 사용자에게 보여지게 됩니다. 또한 일반적으

로 동적인 웹사이트 구현을 위해서 JSP, PHP, ASP등의 언어를 이용해서 사이트를 구현하며, JSP, PHP, ASP

등은 프로그래머에 의해 다시 가공됩니다. 그리고 여기에서 더 발전한 형태가 HTML단의 표현에 대해서

Smarty, Template 등을 통해 템플릿으로 제공되는 형태가 진화된 형태라고 할 수 있습니다. 이것은 프로그램

적인 요소인 JSP, PHP, ASP에서 행해지는 일련의 프로그램적인 형태를 디자이너가 조금 쉽게 사용할 수 있

도록 제공하는 것입니다. 템플릿 엔진을 이용해 사용자에게 HTML 페이지를 수정할 수 있도록 기능을 제공합

니다. 이러한 템플릿 엔진은 JSP, PHP, ASP를 배우는 것보다는 빠르게 익힐 수 있기 때문에 디자인 능력을

가진 업체나 초보적인 프로그램 개발이 가능한 업체에서 익히기에 훌륭한 툴이 되어 최근 몇 년간 활용되었

고, 현재 시장에서 통용되고 있는 기술입니다. 하지만 이러한 업체들은 다음과 같은 초기의 형태보다는 발전할

수 있었지만, 더 큰 사용자의 욕구를 만족시키기에는 부족하였습니다.

- 웹 표준이 시대적 흐름이나 기존 템플릿 엔진으로는 구현의 어려움

- 템플릿엔진도 if, for, while등 프로그램적 요구사항을 배워야 제대로 활용할 수 있음

- 템플릿엔진을 익히기 까지 많은 시간이 소요됨

- 어떤 페이지에는 어떤 프로그램만 구동되는 형식이여서 표현 제약이 따름

n 주어진 페이지 주소

n 주어진 페이지에서만 사용할 수 있는 모듈

- 사용자 영역과 프로그램적 영역이 모호하여 오류가 잦음

이에, 카페24 스마트디자인은 이러한 단점을 개선한 솔루션이라 할 수 있습니다. 아래의 그림을 보면, 스마트

디자인을 이용하면 변경될 개발 프로세스로 프로그램 개발 단계가 과감히 생략되었습니다.

기획 디자인 퍼블리싱

과연 어떤 방법으로 프로그램적 요소를 생략할 수 있을까요? 이는 사용자가 작성한 HTML을 기준으로 그 위

에 프로그램이 구동될 수 있는 환경을 제공한 것입니다. 아래의 예제는 기존 PHP에서 표현하는 방식과

Smarty 템플릿 엔진 그리고 Cafe24의 새로운 디자인 스마트 디자인을 코딩 수준에서 설명한 것입니다.

기존 소스 (PHP)

<?

$sSql= “select * from board limit 10”;

$aList = mysql_query($sSql);

?>

<table>
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<tr><th>제목</th><th>날짜</th></tr>

<?

for($i=0; i<count($aList); i++) {

echo “<tr><td>$aList[i][‘subject’]</td><td>$aList[i][‘date’]</td></tr>’;

}

?>

</table>

위가 일반적인 1차인 개발형식으로, HTML 소스 안에 개발적인 소스가 어지럽게 들어 있습니다. 개발자가 필

요한 소스임에 틀림 없어 보이고 뭔가 어려워 보이는 소스입니다.

기존 소스 (Smarty)

<table>

<tr><th>제목</th><th>날짜</th></tr>

{foreach $aList as $list}

<tr><td>{$list[‘subject’]}</td><td>{$list[‘date’]}</td></tr>

{/foreach}

</table>

위의 형태는 일반적인 템플릿 형태에서의 개발 코딩 모습입니다. 아무리 프로그램적인 요소를 뜯어내더라도

초보적인 프로그램을 이해해야 하는 이유가 여기 있습니다. 바로 반복문, 조건문 그리고 그 외에 예외적인 상

황의 처리를 위해서 바로 이런 템플릿 엔진의 기능을 활용할 수 밖에 없습니다. 그리고 가장 치명적인 것은

페이지에서 사용할 변수가 이미 정의되어 있어야 한다는 것입니다.. 이러한 이유로 Cafe24의 기존 솔루션 그리

고 타 업체들의 솔루션은 지정된 페이지에 지정된 기능만 사용할 수 있게 되어 있습니다. 즉 사용자가 마음대

로 꾸미고 싶은 UI를 구현할 수 없는 치명적인 단점을 가지고 있는 것입니다.

스마트디자인

<table module=”board_list_1”>

<tr><th>제목</th><th>날짜</th></tr>

<tr><td>{$subject}</td><td>{$date}</td></tr>

<tr><td>{$subject}</td><td>{$date}</td></tr>

</table>

위 소스는 디자인 관리 스마트디자인의 예입니다. 무언가 HTML만 있는 것처럼 보이지 않으신지요? 이것만

으로 프로그램이 완벽한 게시판 리스트가 만들어집니다. 디자인 관리 스마트디자인은 프로그램적인 요소가 전

혀 존재하지 않습니다. 그리고 모듈의 이름만 알고 있다면 어디서든 자기가 사용하고자 하는 모듈을 사용할

수도 있습니다. 스마트디자인의 가장 큰 변화는 ‘프로그램 위에 HTML 코딩을 입히는 것이 아니라 HTML 코

딩 위에 프로그램을 입히는 것’ 입니다.
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나. 모듈

(1) 모듈

모듈이란 '1개 또는 그 이상의 컨텐츠와 기능의 묶음'입니다. 즉, 모듈은 프로그램의 최소 단위이며, 각 모듈은

HTML 그리고 변수에 의한 조합으로 구동됩니다. 모듈은 하나의 독립된 완전한 프로그램으로 사용자가 입력

한 module=" "에 의해서 판단되며 구동됩니다. 모듈은 아래의 그림처럼 웹 상에서 표현될 수 있습니다.

※ 모듈과 모듈을 묶어서 package라고 합니다. Package 단위로 동작하는 것은 아니고 디자인의 묶음을 위하

여 package로 부분디자인은 구성을 할 수 있습니다.

<모듈의 예>
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즉, 모듈은 프로그램의 최소 단위이며, 각 모듈은 HTML 그리고 변수에 의한 조합으로 구동됩니다. 모듈은 하

나의 독립된 완전한 프로그램으로 사용자가 입력한 module=””에 의해서 판단되며 구동됩니다.

아래의 HTML 소스는 하나의 완전한 모듈의 예제입니다.

게시판 리스트 모듈

<table module=”board_list_1”>

<!--@css(/board_list.css)-->

<!--@js(/board_list.js)-->

<tr><th>제목</th><th>날짜</th></tr>

<tr><td>{$subject}</td><td>{$date}</td></tr>

<tr><td>{$subject}</td><td>{$date}</td></tr>

</table>
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제 5장. 제품 홍보
1. 전시·박람회출품 내역

구분 기간 유형 행사명칭 전시품목 장소

국제 2018.03.22.-24 박람회 FIC 쌀클레이 시제품 NAC in Shanghai

국내 2018.05.01-04 박람회 서울국제식품산업대전 쌀클레이 시제품 KINTEX

국제 2018.06.27.-29 박람회 MIFB trade fair 쌀클레이 시제품 KL convention center

국내 2018.11.28.-12.01 박람회 Foodweek 2018 쌀클레이 완제품 COEX

국내 2019.05.21-24 박람회 Seoul Food 2019 쌀클레이 완제품 KINTEX

국내 2019.11.09
학술

대회

의사소통 장애의

협력적 접근
프리미엄 클레이 한림대학교 일송아트홀

2. 박람회
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3. 학술대회 발표
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장소 및 기간
한림대학교 일송아트홀

2019년 11월 9일
출시제품 라이스토리
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제 6장. 목표 달성도 및 관련 분야 기여도

제 1절. 목표 및 달성여부

기관 1년차 (2017년도)

구분 세부연구개발목표
비중

(%)

달성도

(%)
자체평가

주

관

기

관

효소 공법으로 조직 복원성이

우수한 쌀 가공공정 개발 및

pilot test

15 100
∙효소 공법으로 조직 복원성이 우수한 쌀 가공공
정 확립

쌀클레이 천연색소

안정성 및 다양화
35 100

∙천연색소 12종 이상 선별
∙천연색소 첨가농도 확립

쌀클레이

proto 제품 개발
50 100

∙쌀클레이 proto 제품 확보

∙쌀클레이 제조 매뉴얼 및 품질규격서 확보

기관 2년차 (2018년도)

주관
기관

쌀클레이 대량생산공정 획립
및 품질표준화

30 100
∙쌀클레이 대량생산조건 확립 및 생산
- 쌀클레이 패키지 3종
- 대량생산 제조 매뉴얼, 공정 표준화, 품질규격서

내수용 쌀클레이
제품화

60 100

∙제품화 3건
- 쌀클레이 패키지 3종
- 기술이전 3건 / - 기술인증 1건 : KC 규격
- 상표 출원 : 1건

제품홍보 10 100
∙홍보 전시 3건 이상
- 국내․외 박람회 출품

협동
기관

디자인 개발 30 100

∙쌀클레이 컬러파레트 개발
∙쌀클레이 브랜드 및 패키지 디자인 개발
∙쌀클레이 유형별 몰드, 커터, 모델링 도구 개발
∙디자인 출원 : 2건

콘텐츠 개발 40 100
∙쌀클레이 기본 사용 매뉴얼 개발
∙쌀클레이 유형별, 형태별 모델링 매뉴얼 개발
∙제품 홍보이미지 및 유통라인 별 홍보물 개발

web-콘텐츠 개발 20 100
∙국내 모바일 쇼핑몰 구축
∙UCC 갤러리 및 학습관 구축

국내 소비자 및
마케팅 전략 수립

10 100 ∙소비자 조사 및 마케팅 전략 확보

기관 3년차 (2019년도)

주관
기관

수출용 쌀클레이
제품화

60 70
∙수출용 제품화 3건
- 쌀클레이 패키지 3종
- 기술이전 3건 / - 상표 등록 1건

수출규격 확보 30 60
∙수출용 제품화 2건
- 기술인증 3건 : KC 규격(1건), GB (1건), EN
(1건)

제품홍보 10 100 ∙홍보 전시 3건 이상 : 국내․외 박람회 출품

협동
기관

수출용
디자인 개발

30 100
∙제품 용기, 포장 디자인 개발
∙제품 사용 매뉴얼, 홍보 자료 개발
∙디자인 출원 : 2건

수출용
콘텐츠 개발

40 100 ∙쌀클레이 모델링 동영상 및 콘텐츠 개발

수출용 web-콘텐츠 개발 20 100
∙국외 모바일 쇼핑몰 구축
∙UCC 갤러리 및 학습관 구축

국외 소비자 및 마케팅 전략 수립 10 100 ∙쌀클레이 소비자 선호도 조사 및 마케팅 전략 확보
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제 2절. 목표 미달성 원인 및 차후대책
○ 수출용 쌀클레이 제품화는 2건으로 당초 목표였던 제품화 건수(3건)보다 낮음. 수출제품

화 실시 전 사전 소비자 조사를 실시한 결과, 주요 소비국으로 타겟팅한 중국 소비자들이

클레이만 있는 것보다는 테마가 있는 패키지 제품을 선호하는 것으로 나타나 제품화 방향

수정이 요구되었음.

○ 이에 따라 클레이와 간단 도구만을 첨부한 국내 제품(6, 9 ,12색 패키지)과는 달리 수출

용 제품은 ‘카페’와 ‘애완동물의 집’이라는 컨셉의 패키지 제품화를 실시하였으며, 단순한

클레이 제품을 개발하는 것보다 경제적·시간적 비용 및 재료수급 등의 부가적인 제한이

있어 우선 2종의 제품 사업화를 실시함. 수출상품과 동일한 제품을 국내 시장에도 도입하

여 국내 제품 다양화를 통한 시장을 확장하고 수출제품은 단계적으로 다양화 및 확장할

예정임.

○ 수출 제품의 규격 확보를 위한 기술 인증 또한 국내의 어린이 완구 안전인증인 KC인증

을 비롯하여 해외 안전 인증을 2건 확보하였으며, 이후 수출용 제품 다양화를 통한 단계

적 시장확장에 맞추어 필요한 인증을 지속적으로 확보할 계획에 있음.

제 3절. 관련 분야 기여도
○ 효소 공법을 활용하여 친환경적 라이스클레이 제조 기술을 개발함으로써, 국내 쌀 소비

증진 및 어린이 완구시장 다양화에 기여함.

○ 제조공정과 품질 규격화를 통하여 클레이 산업의 국가 경쟁력 향상 기반을 구축함으로

써 쌀소비 다양화 방안에 기여.

○ 상기과제는 쌀 소비 다양화 방안으로 클레이 사업화 기반 구축, 이를 활용한 패키지 제

품화를 통한 국내·외 클레이 시장 성장에 기여할 것임.

○ 품질이 우수한 소재를 활용한 쌀클레이에 천연식품 소재만을 활용한 프리미엄 제품개발

을 통하여 의료산업에 활용이 가능하도록 함으로써 쌀클레이가 단순히 어린이 완구제품

뿐만아니라 다양한 제품 활용방안 및 시장을 제시하였음.

○ 의료산업용으로 활용가능한 프리미엄 클레이 제품화를 통하여 쌀클레이를 완구시장 뿐

만아니라 의료산업 시장까지 유통 영역을 확대함으로써 쌀클레이의 고부가가치화 실현 및

매출 증대까지 이어질 것으로 기대됨.
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제 7장. 연구결과의 활용 계획 등

제 1절. 물성이 우수한 쌀클레이 가공·제조 기술

○ 효소 공법으로 조직 복원력이 우수한 쌀 가공 기술을 통한 우수한 소재의 대량생산 조

건 및 규격화를 실시하였으며, 이를 접목한 다양한 제품화 test를 통한 노하우 축적으로 라

이스토리 제품화를 실시하였으며 추가적인 판로 확보를 통해 수익 창출을 증대하고자 함.

○ 특허를 통하여 “효소 공법을 통하여 조직 복원력이 우수한 쌀 가공 방법”에 대한 원천

기술을 확립함으로써, 쌀클레이 제품의 품질 우수성 및 차별성을 확보할 수 있음.

○ 국내 쌀 소비 활성 증가를 위하여 본 과제를 통해 개발된 소재 활용·접목 제품군을 확

대하고, 본 기술의 이전을 원하는 국내 기업에 한하여 기술교육 및 이전을 실시함으로써,

국내의 쌀을 활용한 제품군의 전반적인 품질향상에 기여.

제 2절. 라이스토리 완구제품

○ 완구 생산·제조 전문 업체인 토단과 유통 전문업체인 평화교제와의 긴밀한 업무제휴를

통한 완구 제품 사업화를 지속적으로 실시함으로써 단계적인 사업 확대 실시예정.

○ 라이스토리의 네이밍 및 캐릭터를 활용한 브랜드화를 통하여 제품 다양화를 계획하고

있으며, 국내·외 박람회 등을 통하여 다각적인 홍보·판촉 활동을 계획하고 있음.

○ 라이스토리를 통하여 수입제품의 고급 클레이 시장 점유율을 국산으로 대체하고자 함.

○ 라이스토리 소재 생산 설비 확보 및 라이스토리 제품 생산 설비 확충으로 대량생산이

가능하며, 중국 현지 업체와 협력을 통하여 중국 GB 규격 인증을 실시함으로써 제품화 초

기단계에 있음. 추후 지속적인 비즈니스 미팅을 통하여 수출사업화를 진행하고자 함.

제 3절. 프리미엄 및 응용제품 개발

○ 프리미엄 라이스토리는 식용가능한 원료 및 천연원료만을 활용하여 영·유아가 섭취하여

도 안전하게 제조됨으로써, 완구 제품 선택에 있어 안전성을 최우선으로 꼽는 젊은 부모 소

비층을 주요 타겟으로 하여 마케팅 확대 예정.

○ 본 과제를 통하여, 섭취가 가능한 안전한 제품인 프리미엄 라이스토리 제품의 구개열 천

공 환자의 말 평가를 위한 천공 폐쇄 도구 등 의료산업용으로 활용가능성을 확인하였으며, 의

료산업의 목적성에 따라 크기, 물성, 향, 맛 등의 조절이 가능한 다양한 제품을 개발함으로써

시장을 확대하여 사업화를 진행하고자 함.
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