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  4. 국문 요약문

코드번호 D-01

연구의

목적 및 내용

과채류 가공 식품 수출 사업단 구성을 위한 사전 기획 연구로 사업단 목표 

수립, 시장 분석, 현장 애로 발굴 및 연구 방향 정립

연구개발성과

• 과채류 가공 식품 국내외 수출 및 기술 현황 분석: 국내 가공식품의 수출은 

2006-2015년 기간 동안 연평균 8.3% 성장하고 있으나, 수입도 연평균 8.0% 증

가하고 있음. 국내 가공식품의 무역 수지는 계속 적자폭이 늘고 있으며, 한국 제

품이 세계에 차지하는 비율은 약 0.6%임. 한국 가공식품의 가격 경쟁력, 품질 경

쟁력, 마케팅 경쟁력은 선진국인 미국, 네덜란드, 프랑스 등의 선진국에 뒤지며, 

중국, 브라질에 비해서는 높음. 가공식품의 상위권을 유지하는 품목은 기능성 식

품과 레토르트 식품이고, 기술 현황은 선진국의 시설 도입으로 제품 품질은 향상

되었으나, 선진국과 후진국의 사이의 중간 정도의 기술력을 보유하고 있음.  

• 과채류 가공 식품의 기존 시장 및 신규 시장 확대 방안: 과채류 가공 식품은 거

의 해외 유명 브랜드가 선점을 하고 있어 기존 시장 및 신규 시장을 진입하기 위

해서는 수출 가능한 과채류 가공 제품 선발을 위한 심층 시장 조사와 수출 가능

성 있는 가공 시제품을 대상으로 국가별 소비자 기호도 및 수출 조건을 조사하여 

기존 시장 공략 및 신규 시장 진입이 요구됨. 

• 과채류 가공식품의 수출 및 기술 개발 전략: 수출 사업단 구성을 위한 과채류(토

마토, 딸기, 파프리카)의 수출 장애 요인을 도출하고 과학적인 해결 방안 제시와 

각 연구 분야별 운영 계획을 정립하였음. 

• 과채류 가공 식품 수출 사업단의 기술 개발 목표 및 전략: 과채류 가공 식품 수

출 사업단의 최종 목표인 수출을 위하여 사업단의 로드맵 제시와 각 단계별 분

야별로 수행하여야 할 세부 내용 및 수출 가능 국가의 맞춤형 조사를 통해 기

본 전략 방법을 제시하였음. 

연구개발성과의

활용계획

본 과채류 가공식품 수출 사업단 사전 기획 연구 결과는 과채류 가공 식품 수출 

사업단 2단계 계획서에 활용함.  

중심어

(5개 이내)
과채류 가공  식품 수출  사전 기획 연구



<Summary>

코드번호 D-02

Purpose&

Contents

As a pre-planning research to organize the export business group of 

fruit-vegetable processed foods, the objectives of this study are to set up the 

goal of project, analyze the market, excavate difficulties in the field and 

establish the direction of research. 

Results

•Analysis of domestic and overseas exportation and technology trends in the  

fruit-vegetable processed foods: In the export of domestic processed foods, the 

compound annual growth rate (CAGR) was 8.3% during the periods of 

2006-2015. In the same period, CAGR of imports in the processed food was 

similarly 8.0%. The trade imbalance of domestic processed foods is 

continuously increasing, and the ratio of domestic products in the total 

processed products of world is about 0.6%. The price, quality and marketing 

competitiveness of domestic processed foods are lower than those of the 

developed countries such as  USA, Netherlands, France, etc., but are higher 

than those of China and Brazil. Currently, the domestic processed foods with 

high-quality level in the world market are functional and retort foods. 

Although the quality of the domestic products is improved due to the 

introduction of facilities from developed countries, its technology is still at a 

medium level between developed and underdeveloped countries. 

•Plan establishment for existing and new market expansion in the fruit-vegetable 

processed foods: In the world market, fruit-vegetable processed foods are 

dominated by famous foreign brands. Therefore, an in-depth market 

research for selection of exportable fruit-vegetable processed foods, 

consumer preference test of exportable processed prototypes by country, and 

investigation of export conditions such as label, safety, distribution network, 

regulation, etc., are required to exploit an existing market and enter a new 

market.

•Strategies for export and technology development of fruit-vegetable processed 

foods: The export barriers of fruits and vegetables (tomato, strawberry, and 

paprika) were derived, its scientific solutions were suggested, and operational 

plans for each research field of fruit-vegetable processed foods were 

established in the project.

•Goals and strategies of technology development in the export business group of 

fruit-vegetable processed foods: As the final goal of the export business group 

of fruit-vegetable processed foods, a basic strategy for exporting was 

established by presenting a road map of the  project team, a detailed step to 

be carried out at each sector, and a customized survey according to 

exportable countries.

Expected

Contribution

The results of this project are used in the second stage of the research 

project for the export business group of fruit-vegetable processed foods.

Keywords Fruit-vegetable Processed Food Export
Pre-planning 

research 
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1.  과채류 가공 식품 사업단 연구 목표 

1-1. 사업단 추진 필요성 및 배경 

○ 정부는 2008년 이후 농산물 수출 조직 육성에 관심을 가지고 정책을 추진. 농림축산식품부

에서 농식품 수출 중소기업 육성의 일환으로 ‘수출업체 조직화 및 선도 조직 육성 방안’을 

강조하였고(농식품 수출 희망 찾기 플랜 2013. 15), 수출업체 간 협력기구인 ‘품목별 수출 

협의회(2013년 17개)를 통한 공동 마케팅, 가이드라인 설정 등 공동 사업을 지속적으로 추

진하였음. 2014년 신선농산물 수출 확대 대책의 일환으로 수출 물량의 안정적 공급체계 구

축과 수출 전문판매조직 육성계획 발표(농수산식품 수출 추진 현황 및 확대 방안 2014. 6).  

수출 농가 및 기업 수출 경쟁력 제고를 위한 생산 농가의 규모화, 조직화 강화를 위해 수

출 물류비 지원(표준 물류비 8-10%) 지원, 수출 보험, 안전성 등 인프라 조성을 확대하였

음 (농림축산식품부 2014; 132).

○ 또한 정부는 전문화된 수출 조직의 필요성을 인식하고 원예전문단지 지원, 수출 일원화를 

위한 수출 협의회 지원, 품목별 대표 조직(16년 버섯 통합조직, 17 과채류, 18년 과채류 통

합 추진), 자조금 제조 활성화, 지자체와 생산자 단체의 공동선별 및 공동 계산, 지자체 단

위의 수출 조직 강화를 위한 지원 사업을 실시하였음. 

○ 이와 같은 정부의 지원으로 수출 시장 환경 변화에 탄력적으로 대응할 수 있는 조직과 물

량 확보, 마케팅 활동을 통하여 시장 교섭력 등이 강화되어 일부 농산물은 수출시장 확대

가 이루어졌으나, 수출업체와 수출농가의 연계성/결속력 부족, 체계적인 수출 물량, 품질 

관리, 물류 시스템, 마케팅 활동 미흡, 국내 수출업체간 출혈 경쟁으로 해외시장에서의 경

쟁력 약화라는 문제점도 대두되었음(농식품 수출 조직 운영 실태와 육성 방안, 한국농촌경

제연구원, 2015. 10).  
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농식품 수출 조직 운영실태와 육성 방안(한국농촌경제연구원, 2015. 10)

* 수출업체 및 수출 조직 운영실태 조사(2015. 6. 22-7.10, 1,530개 수출 조직을 대상으로 조사 120개 업체(수출선도조직 16

개, 비선도조직 104개업체) 응답  

*수출농가 조직화 실태 및 의식조사 (2015.7.6.-8.14 원예전문단지 소속 수출농가 6,672개 대상으로 조사 550호 농가 응답

○ 이 중 과채류(토마토, 딸기, 파프리카)의 경우 비교적 다른 농산물과 달리 수출 시장 개척과 

수출 창구의 일원화 등이 이루어져 지속적으로 수출 실적이 증가였으나, 이와 함께 재배 기

술 발달로 수확량도 계속 증가 하고 있음. 토마토의 경우 98.6%가 일본에 수출하고 2014년 

이후 수출량이 감소하였음. 또 딸기는 홍콩과 싱가포르(전체 수출량의 55%)에 수출하는 등, 

딸기는 새로운 시장을 개척하고 있으나 생산량 증가와 약한 저장성으로 인해 시장성 확보에 

어려움이 있음. 파프리카는 총 생산량의 약 40%를 일본에 수출하고 있고, 일본 이외의 다른 

국가에 수출을 시도하고 있으나 재배 면적과 생산량이 계속 증가되어 2016년에는 생산과잉

에 따른 가격 폭락을 방지키 위해 유통협약에 의해 1,000톤을 폐기하였음. 

○ 현재 과채류(토마토, 딸기, 파프리카)는 수출을 확대할 수 있는 기반 시설과 조직 등은 비교적 

잘 갖추고 있음. 토마토의 경우 2016년 ㈜케이토마토가 회원수 134개 농가, 회원사로 보라무역, 

㈜ 경남무역, 승운무역, ㈜로즈피아, ㈜동부팜이 토마토를 수출을 하고 있음. 딸기의 경우는 선

도 조직 케이베리가 경남무역, 엘림무역, 창락농산, 탑푸르트, 그린빌, 한사랑의 회원사를 중심

으로 수출을 시도하여 ‘12년부터 홍콩, 싱가포르 등에 엘림 무역을 통해 꾸준히 수출하고 있음. 

또 파프리카는 (사)한국파프리카 생산자 자조회를 중심으로 ㈜농산무역 등 약 20여개의 수출업

체를 통해 수출을 하고 있음. 

○ 토마토, 딸기는 재배 면적이 감소하였지만 재배 기술 발전으로 수확량이 증가하고 있고, 파프리
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카는 재배 면적과 생산량이 함께 증가하고 있어, 수출 시장이 확보되어도 저장성이 약하고 수출

품의 품질 기준이 엄격하여 이들 과채류의 신선 식품 외에 고부가가치 가공제품화가 절대적으

로 필요하게 되었음. 

○ 한편 세계 식품 시장은 2015년 세계 자동차 시장, 세계 IT 시장 및 세계 철강 시장 규모보다 

각각  4.9배, 3.8배, 7.3배가 큰 것으로 나타남. 2016년 6.3조 달러, 2019년 약 7.3조 달러로 

연평균 1.7%씩 성장할 것으로 전망되고 지역별로는 아시아 태평양 지역이 2012~2019년 기간 

동안 연평균 4.5% 성장할 것으로 예상, 특히 음료 시장의 비중이 더욱 커질 것으로 예상(출

처:2016년 가공식품 산업 경쟁력 조사, 산업통상자원부 무역위원회 중소기업연구원). 

○ USDA는 2012년 2월 제안한 ‘Smart Snacks in School’ 법을 통해 학교에서 보다 건강

한 제품으로 대체하는 법을 제정하였고, 일본 소비자 55%가 약보다 건강한 식음료가 건강

에 좋다고 인식하고 있으며, 유럽 소비자의 49%도 자연 음료를 선호하고 있는 것으로 조

사됨.(출처:2016년 가공식품 산업 경쟁력 조사, 산업통상자원부 무역위원회 중소기업연구

원). 

대륙별 전세계 식품시장 규모 시장 구분별 세계 식품시장 규모 

자료 ; 2016. 7월 Canadean(http://intellence. canadean.com. 영국의 리서치 & 컨설팅 회사)

주)* 제조업만 포함, 외식업은 포함되지 않음

  ** 포함된 제조업은 Food, Alcoholic Beverages, Non-alcoholic Beverages, Tabacco 및 식품 무역액이 포함된 합계

  *** 2015-2019년은 추정치 

○ 우리나라는 중국을 포함하여 50개국 세계 무역의 53%를 차지하는 경제권과 아울러 FTA체

결이 우리 식품산업은 위기와 동시에 기회와 도전의 장이 될 수 있음. 가공 식품 산업은 

내수 시장에 안주하여서는 지속 성장을 기대하기 어려워 해외 시장을 적극적인 개척이 요

구됨. 
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○ 현재 안정적인 물량확보와 품질관리, 수출창구가 비교적 일원화되어 있는 토마토, 딸기, 파

프리카의 경우 개별 수출협의회를 통하여 생과로서는 수출을 원활하게 할 수 있으나, 수출

업체간 출혈경쟁을 제거하고 해외 시장에서의 경쟁력을 강화할 필요가 있음. 또한 이들 품

목의 부가가치를 제고하기 위해서는 이들을 소재로 한 제품개발, 해외시장 조사, 마케팅 활

동 등을 통한 새로운 시장을 개척할 수 있는 일관화된 과채류 가공제품(주스류 포함) 수출

사업단의 구성이 절실한 필요함. 
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1-2. 사업단 최종 목표 

○ 본 과채류 가공 식품 수출사업단은 1단계(사전 기획연구, 2개월), 2단계(현장중심 연구, 2

년), 3단계(수출연계 연구, 3년) 방식으로 사업을 추진하여 현장애로를 타개하고, 해당품목

의 부가가치를 창출함을 목표로 함.

❍ 과채류 수출연구사업단 2단계 사업에서는 해외 시장접근에 용이한 가공제품개발하고, 수출

업체 등과 협업하여 수출시장을 창출함. 또한 수출국별 가공제품별 수입제도, 인증, 유통 

현황 등은 한국식품연구센터 식품수출 지원센터와 aT 센터 수출 지원 센터와 연계하여 수

출을 확대 함. 

○ 수출업체는 각 생산자 조직과 유대감 강화하며 수출 시장 동향 파악, 해외 소비자 선호 정  

   보를 수출사업단에 제공함. 

❍ 3단계에서는 2단계에서 구축한 시장을 보다 공고히 하고, 순차적으로 수출국의 소비자 기

호에 맞는 다양한 과채류 가공 제품을 개발하여 수출규모를 확대할 것임 

❍ 과채류 가공 수출 사업단은 수출 선도 조직인 케이토마토, 케이베리, KOPA 및 한국파프리

카생산자자조회와 수출업체(31개 업체)를 통해서 협업을 통한 수출을 동시다발적으로 실시

함으로서 실효적인 수출의 결과물을 도출함 

❍ 연구 기간의 총 수출 목표는 총 300만불로 정함. 실제 수출의 성과는 3단계 연구 기간 과

정 속에 도출될 것임.
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2. 과채류 가공 식품 국내외 수출 및 기술 현황

2-1. 과채류 및 가공 식품 수출 현황 및 국내 산업여건 분석

○ 2015년 과채류 전체 생산량은 약 4조 9천억 원으로 농업 생산액(44조 5천억 원) 가운데 

11%를 차지하고 있음 (자료 출처 : 농수산식품수출 지원 정보, 국가통계포털, 한국경제연구

원, Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta). 

○ 과채류 가공식품의 수출 현황은 통계적으로 잡기가 어려워, 과채류와 가공 식품에 관한 현황

으로 대체하였음. 

  

2-1-1. 토마토 수출 현황 및 국내 여건

○ 토마토 수출은 2015년 대배 2016년 수출 물량이 0.52%로 거의 증가하지 않았으나 엔화 

결제 품목  특성에 따라 엔/달러 하락(엔화강세)로 인해 수출은 증가하였고, 총 수출량의 

98.6%가 일본으로 편중되어 있음.

◉ 토마토 수출 실적 

(단위: 톤, 천불, %)

구분 ‘14
‘15 ‘16 증감률

물량 금액 물량 금액 물량 금액

일본 9,570 3,751 9,570 3,763 10,535 0.31 10.08

기타 131 28 132 35 152 25 15.15

전체 9,701 3,779 9,702 3,798 10,687 0.52 10.15

*자료: 농수산식품수출지원정보(HSCODE-70200)

*국내 대과 토마토 도매시장 가격(상품):‘15년 2,340원/kg→’16년 2,751원/kg

*국내 방울 토마토 도매시장 가격(상품):‘15년 3,038원/kg→’16년 4,256원/kg 

○ 토마토 재배 면적은 2000년대 초반 웰빙 붐으로 2007년 7,354ha까지 증가하다가, 2014

년 이후 생산량 증가에 따른 가격 하락으로 재배 면적이 감소세로 전환, 전체 생산량의 대

비 수출양은 약 2.4% 내외로 추정되며 수출용(업무용, 유럽종) 토마토 생산은 ID 등록업체 

기준으로 방울토마토는 74ha,대과는 100ha에서 생산되는 것으로 추정하고 있음. 반면 수

입은 토마토 페이스트가 2016년 기준 신선 토마토 수출량 3,798톤의 6.7배임.
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(단위:천불)

구분 2013 2014 2015

총 수입액 34,414 29,628 22,963

한국 9,974 9,546 9,816

미국 17,615 12,824 5,819

뉴질랜드 1,553 3,014 3,008

네덜란드 2,830 2,474 1,879

캐나다 1,723 662 1,377

*  자료 : Gloval Trade Atlas(www.gtis.com/gta)

◉ 토마토 재배 면적 및 총생산량 

구분 ‘13 ‘14 ‘15 ‘16

재배면적(ha) 6,054 7,070 6,976 6,836

생산량(톤) 338,624 499,960 456,982 434,000

*자료:국가통계포털(KOSIS), 수출 품종 : 다볼, 데푸니스, 메리바 등

◉ 국내 토마토 수출입 동향

자료: 한국무역협회, 한국농촌경제연구원 

(자료 출처 : 농수산식품수출 지원 정보, 국가통계포털, 한국경제연구원, Global Trade Atlas

(www.gtis.com/gta)

○ 우리나라에서 수출하는 신선 토마토 대부분은 일본으로 수출하고 있으며, 일본의 신선, 냉장 

토마토 수입액은 2013년 이후 지속적으로 감소하여 2015년 수입액은 2014년 대비 22% 감

소한 2,296만 달러였음. 2016년 기준으로 일본이 한국에서 수입한 토마토의 양은 총 수입량

의 약 50%였고, 금액으로는 1,053만 달러였음. 

    ◉ 일본의 신선토마토 수입량 
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구분 국가명
시장규모(천톤) 한국산 수출(천톤)

경쟁국
생산량 수입량 수출물량 점유율(%)

주요 수출국 일본 663 7.0 3.7 50.6 미국, 캐나다

수출 가능국
홍콩 - 8.0 0.4 0.46 네덜란드,중국

러시아 2,819(‘14) 668 터키, 중국

*자료 Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta) HS 070200(2016년 기준), 생산량 aT 자체 조사 

○ 한국은 일본과 지리적으로 인접해서 운송비가 낮고 신선도가 높다는 장점이 있으나 일본 

신선 토마토 수입량의 50%를 차지하고 있고, 국내 방울토마토 가격 상승, 엔화 강세 등으

로 더 이상 수출량 증가는 어려운 것으로 판단하고 있음. 최근 새로운 수출 가능국으로 러

시아가 급부상하고 있음. 

2-1-2. 딸기 수출 현황 및 국내 현황 

○ 딸기 수출은 대부분 신선 딸기이며 주 수출국은 홍콩과 싱가포르로 전체 수출량의 약 55%

를 차지하고 있음. 최근 말레이시아가 주요 수출국을 급부상하고 있으나, 지속적인 저유가 

및 경기 하락 등의 단가 인하 압력으로 수출이 대폭 감소함. 반면에 태국 내 한국산 인지

도 상승 및 마케팅 활동 등으로 수출이 증가 추세이며, 베트남의 경우 ‘16년 검역 타결 및 

마케팅 활동에 의해 수출이 상승하고 있음. 

◉딸기 수출 실적 

(단위:톤, 천불,%)

국가 ‘14
2015(A) 2016(B) 증감률(B/A)

물량 금액 물량 금액 물량 금액 

홍콩 11,616 1,304 12,774 1,349 12,422 △3.5 ▽2.8

싱가포르 11,075 1,083 10,411 1,136 10,242 △5 ▽1.6

태국 2,701 308 3,088 463 4,150 50.5 △34.4

말레이시아 3,629 416 3,649 321 2,808 ▽22.7 ▽23.0

베트남 - 1 - 89 1,042 - -

기타 2,555 181 2,038 177 1,7782 - -

계 31,599 3,293 31,971 3,538 32,449 △7.5 △1.5

*자료 : 농수산식품수출지원정보 (HSCODE-081010)

○ 2011년 이후 신규 농업인 유입과 높은 딸기 가격으로 농가 재배가 증대되면서 재배 면적 

증가와 설향 등 다수확 품종 보급 확대로 생산량도 증가 추세임 2016년도 생산량은 약 

19만 8천톤 수준임. 재배 면적은 감소하나 재배 기술 발달로 생산량은 2026년 20만 9천
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톤 수준까지 증가할 것으로 전망 함(농업관측본부 예상치). 2016년 기준으로 국내 딸기 총

생산량의 1.78%를 수출하고 있음. 한편 국내 수입의 경우 식물검역법상 신선상태로 수입

할 수 없어 냉동 딸기가 대부분 차지하고 있고, 약 9천 톤 내외가 수입됨. 주요 수입국은 

중국과 미국으로 전체 냉동 딸기 수입량의 90%를 차지함. 

◉ 딸기 재배 면적 및 총생산량 

구분 ‘12 ‘13 ‘14 ‘15 ‘16 ‘17(P)

재배면적(ha) 6,435 6,890 6,875 6,306 6,467 6,559

생산량(톤) 192,140 216,803 209,901 194,513 198,000 200,000

○ 홍콩과 싱가포르는 성숙시장이고, 말레이시아의 경우 지속적 저유가 및 경기하락 등의 단

가인하 압력으로 수출 대폭 감소하였음. 반면에 신규시장으로 태국 내에서 한국산 인지도 

상승 및 마케팅 등으로 수출 증가 추세이며 베트남의 경우 `16년 검역 타결 및 마케팅 활

동에 의해 수출 대폭 증가.

◉ 딸기 주요 수출 시장 규모 및 수출 점유율(2016년)

구분 국가명
시장규모(천톤) 한국산 수출(천톤)

수입량 수출물량 점유율(%) 경쟁국

주요 수출국

홍콩 6,299 1,554 24.67 미국

싱가포르 3,836 1,179 30.73 미국,호주

말레이시아 1,120 359 32.09 미국,호주

태국 1,607 467 29.07 미국, 뉴질랜드

수출 가능국 러시아 29,297 17 0.06 벨라루스, 터키

*자료:Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta) HS 081010(2016년 기준)

2-1-3. 파프리카 수출 현황 및 국내 여건

○ 파프리카의 경우 겨울 작형(파종 7-8월, 정식 8-9월, 수확 11월-익년 7월)은 진주, 함안, 

화순, 영광, 김제 등 평지지역에서 생산되고 여름 작형(파종 1-3월, 정식 2-4월, 수확 

6-12월)은 평창, 화천, 합천, 남원 등 고랭지 지역에서 생산됨. 

○ 수출동향은 2016년 기상불순으로 1월까지 감소하였으나, 5월 겨울 작기와 여름 작기 중

첩이 시작되고 강원도의 내수물량이 국내에 홍수출하 되면서 수출 쏠림 현상이 높아짐. 

11월 들어 기상불순으로 작기의 중첩은 없었으며, 물량이 줄어 수출량은 소폭 감소. 연중

으로는 물량, 금액 모두 증가하였음. 파프리카는 총 생산량의 약 38-40%를 수출하고 있
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고, 약 99.5%가 일본으로 수출하고 있음. 

◉ 파프리카 수출 실적                                              (단위:톤, 천불,%)

국가 ‘14
2015(A) 2016(B) 증감률(B/A)

물량 금액 물량 금액 물량 금액 

일본 79,528 29,317 85,012 30,110 93,327 △2.7 △9.8

홍콩 37 25 72 134 344 △433 △372

기타 46 34 129 32 122 ▽5.9 ▽5.4

전체 79,611 29,376 85,213 30,276 93,793 △3.1 ▽10.1

*자료 : 농수산식품수출지원정보 (HSCODE-0709.60-1000)

※ 엔/달러 전년대비 하락(엔화강세)하여 달러환산 수출실적은 물량대비 크게 증가하였음

※ 수출단가(USD/kg) : 3.44(’14)→2.90(‘15)→3.10(’16)

※ 국내도매가(上품) : `14년 5,062원/kg → `15년 4,207원/kg → `16년 5,108원/kg

○ 생산 통계 시작 이후 지속적으로 재배면적 및 생산량은 증가 추세에 있으며, 최근 5년간 

증가추세를 반영할 시 ‘17년은 84천 톤 이상 생산 예상됨. 엔화강세가 진행됨에 따라, 국내 

도매가격이 낮은 수준으로 추이할 경우, 생산량 증가는 수출증가로 이어질 전망. 겨울 작형

와 여름 작형로 구분되며, 감소기인 1~3월, 8월 중순~10월은 생산량이 적고 겨울·여름 작

형의 수확시기가 중복되지 않아 가격도 비교적 높게 형성.

◉ 파프리카 재배 면적 및 총생산량 

구분 ‘12 ‘13 ‘14 ‘15 ‘16

재배면적(ha) 430 575 598 707 800(P)

생산량(톤) 50,642 62,622 64,363 72,950 80,000(P)

○ 파프리카 수출 시장은 일본이 주요 수출 시장이며, 일본 총 파프리카 수입량의 74.5%를 

차지하고 있어, 일본으로 더 많이 수출하기에는 어려움이 있음. 수출 가능국으로 홍콩과 대

만이 있으나 시장 규모가 작은 반면, 러시아의 경우는 시장 규모가 크나 중국, 이스라엘, 

터키에서 수입하고 있어 이를 위한 수출 마켓팅이 요구됨.  

○ 파프리카는 수출가격이 국내 도매가격과 연동되어 가격이 오르면, 수출물량이 감소하고, 가

격이 떨어지면 수출물량이 다시 늘어나는 현상이 반복되고 있음. 
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◉파프리카  주요 수출 시장 규모 및 수출 점유율(2016년)

구분 국가명
시장규모(천톤) 한국산 수출(천톤)

생산량 수입량 수출물량 점유율(%) 경쟁국

주요 수출국 일본 3.9 40.9 30 74.5 네덜란드, 뉴질랜드

수출 가능국

홍콩 - 0.9 0.04 4.2 중국

대만 17(p) 2.8 0.03 0.87 중국

러시아 - 128 0.006 0.005 이스라엘, 중국, 터키

*자료:Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta) HS 070960(2015년 기준)/생산량은 aT 자체 조사 

2-1-4. 가공식품(음료)

○ 2016 수출은 전년대비 13.9% 증가한 334백만 불을 기록하며 수출 상승세 지속되고 있음.  

동남아에서는 캄보디아가 2016년 중국을 넘어서며 주요 수출국 2위로 부상(56백만 불, 

22%증가)하여 한국산 에너지 음료 브랜드가 업계 1위로써 높은 인지도와 탄탄한 유통망을 

구축하고 있으며, 우유과즙음료도 좋은 반응을 얻으며 수출이 증가되어 있고 있음. 

○ 이외에 아프가니스탄에서는 인삼 에너지 드링크, 인삼 에너지 드링크가 현지 SNS 활용 및 

스포츠 경기 협찬 등 적극적인 홍보·판촉 활동(14백만 불, 48.5% 증가)으로 수출 증가세를 

이어감. 

◉ 음료 수출 실적 

(단위:톤, 천불, %)

국가
‘14 ‘15 ‘16 연간 전년대비

점유율
물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액 

미국 74,518 59,787 82,413 62,695 92,743 69,019 12.5 10.1 20.6

캄보디아 33,100 34,856 42,642 45,889 52,610 56,089 23.4 22.2 16.8

중국 21,724 38,269 30,516 45,906 36,912 48,984 21.0 6.7 14.6

아프카니스탄 12,788 11,765 10,283 9,455 15,259 14,039 48.4 48.7 4.2

기타 154,113 137,023 147,549 129,678 166,826 146,314 13.1 12.8 43.7

총계 296,242 281,700 313,402 293,623 364,350 334,445 16.3 13.9 100

자료: KAITI(AG 코드 음료류 기준) *기타 국가 : 베트남, 일본, 홍콩 등

○ 한편 국내 음료시장은‘15년 전년대비 국내생산액은 전년대비 15.1% 감소하며 성장이 정체

되는 경향을 보이고 있는데, 탄산음료, 혼합음료는 높은 생산실적을 보이고 과채음료는 역

신장을 보이며 시장구조가 개편되는 구조가 되고 있음.

○ 음료의 ‘15년도 국내 판매액은 전년 대비 12% 성장한 4조 5,189억원에 달하며 탄산음료와 
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혼합음료의 판매액이 전체 시장의 55%를 넘는 높은 비중을 차지함. 탄산음료는 최고 판매 

점유율을 차지하는 품목으로 1조 6,162억 원 판매(전년 대비 8.73%↑)되었고, 혼합음료는 

건강기능성 음료에 대한 관심이 높아지며 비타민, 피로회복, 숙취해소 음료 등 기능성 카테

고리의 확대와 함께 다양한 신제품 출시와 판매 호조를 보이며 9,480억 원 판매(전년 대비 

9.54%↑)

* 판매 비중(15년) : 탄산음료(35.8%, 1조 6,162억 원), 혼합음료(21.0%, 9,480억 원), 홍삼음

료(11.1%, 5,030억 원)

◉ 국내 생산 여건 

구분 ‘12 ‘13 ‘14 ‘15 ‘16

생산량(천톤) 3,223 3,406 3,648 72,950 -

○음료의 주요 수출 시장은 미국으로 69백만 불(10.1%) 증가하였는데, 알로에 음료가 미국 내 

주류 매장(월마트, 까르푸) 및 다양한 채널(창고형 매장, 오가닉 카페, 주유소 등)로 유통 확

대되며 수출 물량과 금액 모두 증가. 중국은 한국산 제품의 신뢰도와 인기를 기반으로 중국 

수출 전용(바나나 우유 선물 팩 등)으로 수출이 증가하였음.

◉음료 주요 수출 시장 규모 및 수출 점유율(2016년)

구분 국가명
시장규모(천톤) 한국산 수출(천톤)

수출액 수입액 수출물량 점유율(%) 경쟁국

주요 수출국
미국 916,677 791,288 73,130 9.2 태국,필리핀, 멕시코

중국 138,398 310,179 69,409 22.4 대만,태국,미국,말련

*자료:Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta) 미국, 중국

2-1-5. 가공 식품 수출 현황 (aT한국농수산식품유통공사 자료)

○ 2017년 상반기 농림수산식품 수출액은 2016년 상반기 대비 7.9% 증가한 4,416.2백만불로 3

월 이후 사드 이슈 등에 따른 중국 수출은 감소했지만, 일본, 아세안 중심으로 수출이 증가하

여 상반기 실적 사상 최대치를 기록함. 
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최근 3개년 2분기 수출 실적 (단위: 천톤, 백만불, %)

구분
2015.1.1.~6.30 2016.1.1.~6.30 2017.1.1.~6.30 증감률(B/A)

물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액

전체(농수축) 2,076.2 3,954.5 2,166.4 4,094.1 2,250.3 4,416.2 3.9 7.9

신선 183.9 473.7 212,9 501.2 225.7 478.5 6.0 4.5

가공 1,560.9 2,523.5 1,660.7 2,595.0 1,765.8 2,819.5 6.3 8.7

○ 품목별 수출액 증가폭이 가장 큰 품목은 담배(97.5백만불 ↑), 김(88.9백만불), 라면(52.2백만

불). 

  - 담배 수출 비중 약 38% UAE, 일본 수출 1억불 달성, 대만 신규 시장 확대, 상반기 수출  

5억불

  - 김은 중국과 일본 생산 부진으로 한국산 수요가 지속, 상반기 수출 2억불 달성 

  - 라면은 아세안 수출로 138% 증가 

<분기별 부류별 주요 상위 수출 품목(단위 : 백만불, %)>

구분
1분기(1-3월) 2분기(4-6월)↓

품목 16년(A) 17년(B) 증감(B/A) 품목 16(C) 17년(D) 증감(D/C)

전체 1,910.6 2,123.9 11.2 2,183.5 2,292.3 5.0

가공

식품 

담배 259.8 293.9 13.1 담배 238.9 302.2 26.5

라면 56.8 93.9 65.5 라면 103.8 100.7 ↓3.0

음료 76.9 75.3 ↓2.1 음료 65.9 80.9 22.7

커피조제품 60.0 66.6 10.9 커피조제품 59.1 65.8 11.3

설탕 31.4 38.2 21.9 설탕 42.0 43.7 3.9

비스킷 35.8 32.5 ↓9.0 맥주 21.9 28.4 29.5

소주 24.2 22.2 ↓8.0 비스킷 35.8 26.9 ↓24.8

조제분유 21.5 22.0 2.2 제3맥주 28.7 25.3 ↓11.8

맥주 19.7 20.2 2.9 소주 21.1 23.7 12.7

제3맥주 19.3 18.2 ↓5.5 아이스크림 13.5 13.1 2.5

○김치 주요 수출 대상국인 일본, 홍콩, 대만은 수출 정체, 반면 미국, 영국, 네덜란드 등 EU 수

출 증가로 2016년 대비 0.9% 소폭 증가 

○ 커피조제품, 마요네즈 등 소스류 및 맥주 등 주요 가공 식품 10% 이상 수출 증가 

  - 러시아 커피 조제품 21.6% , 소스류 62.3% 증가, 맥주 중국 94.6% 수출 증가 

    마요네즈 수출액 ; ‘13 36.6백만불→(’14)28.8→(‘15) 13.9→(’16) 10.7

○ 딸기 수출 호조 지속, 파프라카 가격 하락, 인삼류 수출 부진, 신선 식품 수출 계속 감소

  - 대만 폭우에 따른 현재 과채류 생산 및 유통 차질로 국내 배추, 양배추, 멜론 등 수출 급증 

  - 파프리카 국내 과잉 생산 일본 선호도가 낮은 L 사이즈 출하 비중 증가로 수출 가격 하락 

수출량은 증가했지만 수출액은 하락

  - 홍삼 수출은 증가한 반면 홍삼정 등 제품류 수출 급감.
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2-2. 현지 목표 시장 선정 

○ 과채류 가공 식품 현지 목표 시장 선정을 위하여 자료를 통한 세계 식품 시장, 국내 식품 

시장 조사와  국내 가공 식품의 SWOT분석( 가공식품 산업 경쟁력 조사, 산자부 무역위원

회 중소 기업연구원, 2016)과 과채류(토마토, 딸기, 파프리카)의 SWOT 분석 및 시장 조사 

전문 컨설팅 업체(에버민트파트너즈)의 조사 결과를 토대로 시장을 선정하였음(12. 기타 사

항 참조).  
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※ 목표 시장 선발 과정 

(1) 과채 가공품의 목표 시장 선정은 크게 국가 및 시장 경쟁력 평가와 다양한 형태의 가공이 

가능한 과채 가공품의 특성을 고려하여 대표 유형별 수출 경쟁력이 높은 국가 선정을 고려하

였음.

  

• 수출 초기 단계에서 가공 기술 개발 방향과 시장 외부 환경적 요소를 고려할 때 목표 국가 

선정을 특정 국가 몇 개국으로 한정하기 어려워 권역별 접근, big market 접근, 기존 한국 

수출 경쟁력 레버리지 차원으로 접근하여 국가를 선정하였음.

(2) 과채류 가공품 수출 유망국가 선정을 위해 한국 수출 실적이 우수한 국가를 포함하여 가공 

식품 시장 규모가 높은 국가를 선별하고, 이중 과채류 가공 식품 시장 규모를 고려하여 시

장 매력도가 높은 국가를 선정함. 



– 22 –

  * 

○ 전 세계 가공품 시장 규모는 약 2조 달러 규모이며, 이중 약 74%를 아시아, 유럽 및 북미 

권역이 점유하고 있음. 

○  우리나라 가공 식품 1억불 이상 수출 실적이 있는 나라는 미국, 중국, 일본, 러시아, 호주, 

인도네시아, 필리핀, 타이랜드, 베트남, 타이완, 홍콩, 말레이시아 UAE(13개국)임. 

  • 과채 가공 식품 시장이 1억불 이상인 국가는 47개국이고 이중 한국 수출 상위 국가는 총 7

개국임 :  미국, 러시아, 일본, 중국, 호주, 필리핀, United Arab Emirates

  • 과채 가공 식품 시장을 권역별로 정리하면 유럽시장이 199억불로 가장 높고, 중동 지역은 

10억불 정도의 규모이나, 최근 5년간 성장률은 타 권역에 비해 높음. 세부 시장으로 국가

별 과채 가공품 시장 규모와 성장률로 보면 중동 시장과 아시아 및 라틴 아메리카 일부 국

가가 가능성이 있음. 

○ 과채 가공식품 시장 성장률과 전체 가공식품 시장 대비 과채 가공식품 시장 비중을 고려해서 

고 수요 군과 잠재 국가군으로 나누었음. 

  • 과채류 가공 식품 성장률이 높은 국가중 10억불 이상인 big market인 미국과 중국을 제외

하면 총 11개 국가로 주로 중동 지역과 라틴 아메리카 권역이 잠재 국가군임. 

• 그러나 세계 과채 가공식품 시장중 big market인 10억불 이상의 국가는 총 12개 이며, 미국

과 중국을 제외하고는 모두 마이너스 성장을 보이고 있음. 
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Small Market

선정 국가

2016

시장규모

과채가공/가공식품

시장비중(%)
CAGR PB 침투율 권역

高수요

국가

Group

Chile 631.9 4.3% 1.6% 25.2% 라틴

Uruguay 132.8 3.9% 0.6% 1.8% 라틴

Israel 260.6 3.0% 3.2% 19.8% 중동

잠재

국가

Group

India 158.7 0.3% 11.2% 0.5% 아시아

Philippines 230.7 2.0% 2.4% 2.2% 아시아

Saudi Arabia 330.4 1.7% 5.4% 1.1% 중동

Egypt 109.3 0.8% 7.6% n/a 중동

Iran 342.2 1.3% 0.3% n/a 중동

United Arab 

Emirates
108.3 2.3% 6.3% 3.2% 중동

Ecuador 106.7 2.4% 2.4% 1.0% 라틴

Guatemala 101.9 1.9% 10.7% 6.9% 라틴

< Small market 시장 규모 및 가공 식품 시장 비중>
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○   과채류 가공품의 분류 

   • HS CODE 2007(잼, 과실젤리, 마말레이드, 과실 또는 견과류의 퓨레 및 과실 또는 견과

류 페이스트)

   • HS CODE 2008(기타 방법으로 조제 또는 저장 처리한 과실, 견과류와 기타 식용에 적합

한 식물의 부분)

   • HS CODE 2009(과실 주스, 채소 쥬스)

○ 국가별 세부시장의 수출 가능성 조사 

   • HS 2007 :잼, 과실젤리, 마말레이드 과실 등을 수출하는 국가 중 인도네시아, 싱가포르 

및 홍콩은 최근 5년간 수출 증가율이 높고, 수입 증가율이 높아 경쟁력이 있는 국가로 

여겨짐. 

   

  • HS 2008 :  기타의 방법으로 조제 또는 저장 처리한 과실을 수출하는 나라는 수출 증가

율이 증가하고 있으며, 독일, 중국이 수입 증가율이 높아 경쟁력이 높은 국가임.

   

  • HS2009: 과실 주스와 채소 주스를 수출하는 국가중 최근 홍콩, 중국 이스라엘로의 수출 

증가율이 높음. 

   

○  현지 목표 시장은 과채 가공품 시장 규모, 과채 가공품 세부 시장별 수출 규모를 고려할 

때 총 28개 국가를 선정할 수 있었음.  
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<과채 가공품 시장 규모별 목표 시장>

NO 국가 권역구분 

과채 가공품 시장 규모

Big market

(10억불이상)

Small market

(1억불이상)
1 일본 아시아 All -

2 중국 아시아 All -

3 인도네시아 아시아 - -

4 홍콩 아시아 - -

5 싱가포르 아시아 - -

6 대만 아시아 - -

7 필리핀 아시아 - 잠재국가

8 태국 아시아 - -

9 인도 아시아 - 잠재국가

10 브라질 라틴아메리카 All -

11 칠레 라틴아메리카 - 高수요

12 우루과이 라틴아메리카 - 高수요

13 에콰도르 라틴아메리카 - 잠재국가

14 과테말라 라틴아메리카 - 잠재국가

15 미국 북미 프리미엄 Only -

16 캐나다 북미 프리미엄 Only -

17 호주 오세아니아 프리미엄 Only -

18 러시아 유럽 All -

19 독일 유럽 프리미엄 Only -

20 프랑스 유럽 프리미엄 Only -

21 영국 유럽 프리미엄 Only -

22 이탈리아 유럽 프리미엄 Only -

23 스페인 유럽 프리미엄 Only -

24 이스라엘 중동 - 高수요

25 사우디 아라비아 중동 - 잠재국가

26 이집트 중동 - 잠재국가

27 이란 중동 - 잠재국가

28 UAE 중동 - 잠재국가
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  < 과채 가공품 세부 시장별 수출 가능 국가>

No. 국가 권역 구분
과채가공품 세부시장 매력도

HS: 2007 HS: 2008 HS:2009

1 일본 아시아 - v v

2 중국 아시아 - v v

3 인도네시아 아시아 v

4 홍콩 아시아 v v v

5 싱가포르 아시아 v v v

6 대만 아시아 - v

7 필리핀 아시아 - - v

8 태국 아시아 - - v

9 칠레 라틴아메리카 - - v

10 미국 북미 - v -

11 캐나다 북미 - v -

12 독일 유럽 - v -

13 프랑스 유럽 - v -

14 영국 유럽 - v -

15 이스라엘 중동 - - v
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2-3. 국내외 시장 동향 분석 

○ 세계 식품 시장 규모는 2015년 세계 자동차 시장(1.3조 달러), 세계 IT 시장(1.6조 달러) 

및 세계 철강 시장(0.8조)의 규모보다 각각 4.9배, 3.8배, 7.8배로 큼.  2012년 약 6.5조 달

러에서 2016년 6.3조 달러 2019년 약 7.3조 달러로 연 평균 1.7% 성장할 것으로 전망됨.  

식품 시장은 2018년 이후 약간 감소하는 반면 음료 시장은 비중이 증가할 것을 예상(2016

년 가공식품산업 경쟁력 조사, 산자부 무역위원회 중소기업연구원, 2016년 7월 

http://intelligence.canadean.com, 영국 리서치 & 컨설팅 회사)

    <세계 식품시장 규모>

(단위 : 10억달러, %)

구분 2015 2016 2017 2018 2019

세계식품시장 6,147.7
(100.0)

6,298.3
(100.0)

6,601.9
(100.0)

6,939.9
(100.0)

7,316.2
(100.0)

식품시장 2,989.3
(48.6)

3,050.2
(48.4)

3,175.1
(48.1)

3,307.6
(47.7)

3,453.3
(47.2)

음료시장 2,510.8
(40.8)

2,591.4
(41.1)

2,743.5
(41.6)

2,917.9
(42.0)

3,120.8
(42.7)

담배시장 647.6
(10.4)

683.3
(10.3)

683.3
(10.3)

714.4
(10.3)

742.1
(10.1

○ 지역별로는 아시아•태평양 지역이 2012-2019년 기간 동안 연평균 4.5% 성장 예상, 2019

년에는 세계 최대 식품 시장이 될 것으로 예상. 식품중 2015년 기준으로 육류, 유제품 & 

콩제품, Bakery & cereals의 순으로 시장 규모가 크며 이 세게 시장이 전체 식품 시장의 

58.8% 차지함. (2016년 가공식품산업 경쟁력 조사, 산자부 무역위원회 중소기업연구원, 

2016년 7월 http://intelligence.canadean.com, 영국 리서치 & 컨설팅 회사)

○ 국가별 식품 교역액 규모는 미국, 중국, 독일, 네덜란드, 프랑스, 영국, 이탈리아, 캐나다, 

스페인, 브라질, 벨기에, 일본, 인도네시아 순이고 한국은 2015년 기준으로 식품 교역 규모

가 25위에 해당함. 

○ Forbes誌 2000개 기업 중 음식료품 기업은 103개 이고 시장 가치는 총 2.7조 달러로 추

정하였고, 식품 제조 부분이 42개 기업으로 이중 네슬레(33위, 스위스)가 있고, 음료 부분

은 23개 기업으로 Coca-Cola(83위, 미국), Anheuser-Busch Inbev(56위, 벨기에), 외식 

부분 기업으로는 8개로 맥도날드(189위, 미국), 스타벅스(389위, 미국)임. 식품 관련 한국 

기업은 CJ 그룹(79위), KT&G(76위), CJ 제일제당(106위)임(Forbes, 14th Annual Global 

2000. The world’s biggest public companies, http://www.forbes.com/global2000/).  
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<품목별 세계 식품 시장 규모>

출처 : 2016년 7월 http://intelligence.canadean.com, 영국 리서치 & 컨설팅 회사                            (단위: 10억달러, %)

구분 2015 2016 2017 2018 2019

세계식품시장 6,147.7 6,298.3 6,601.9 6,939.9 7,316.2

식품 2,989.3 3,050.2 3,175.1 3,307.6 3,453.3

제빵 & 시어리얼 478.9 485.7 503.4 522.6 543.8

제과 158.4 161.7 169.3 177.7 186.9

유제품 & 콩제품 617.9 630.7 659.9 693.4 731.5

아이스크림 154.6 158.3 15.0 171.5 178.4

육류 661.6 667.9 684.3 700.4 717.2

육류대체제 2.7 2.7 2.8 2.8 2,9

오일 및 지방 86.9 91.2 97.7 105.0 113.3

캔 식품 24.5 24.9 25.6 26.3 27.0

건조식품 116.4 121.5 126.6 131.3 136.1

냉동식품 27.5 28.2 29.2 30.2 31.3

파스타 & 국수 49.3 51.5 55.0 58.8 62.9

Prepared meal 73.7 75.4 77.8 80.3 82.8

Savory snakes 94.5 99.4 108.1 117.4 127.8

Seasoning, Dressing 102.9 104.7 109.1 113.2 117.8

Soups 16.3 16.6 17.0 17.6 18.1

Syrups & spreads 27.3 27.8 28.8 29.7 30.6

음료 2,510.8 2,591.4 2,743.5 2,917.9 3,120.8

알코올류 1,526.8 1,576.6 1,673.9 1,788.0 1,925.0

비 알코올류 984.0 1,014.9 1,069.7 1,129.9 1,195.9

담배 647.6 656.7 683.3 714.4 742.1

○ 우리나라 가공식품의세계 수출은 2006~2015년 기간 동안 연평균 8.3% 증가하여 전체 산

업의 세계 수출 연평균 증가율인 3.2%에 비해 빠른 증가세를 보임, 또 국내 가공식품 대세

계 수입은 2006~2015년 기간 동안 수출과 유사한 연평균 8.0% 증가하여 전산업의 대세계 

수입의 연평균 증가율인 3.9%에 비해 빠른 증가세를 보임(2016년 가공식품산업 경쟁력 조

사, 산자부 무역위원회 중소기업연구원, UN무역통계 HS6 단위 집계기준)

   • 가공식품 대세계 수출:(‘06년) 18억 9,300만불에서 (’15년) 38억 7800만불

    • 가공식품 대세계 수입:(‘06년) 81억 7,500만불에서 (’15년) 163억 9백만불

○ 우리나라 가공식품의 세계 무역 수지는 2006년 62억 8,200만불 적자에서 2016년 124억 

31,000만불 적자로 늘어남. 업종별로 수산 동물 가공 및 저장 처리업(1,300만불), 빵류 제조
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구분
2015.1.1.~6.30 2016.1.1.~6.30 2017.1.1.~6.30 증감률(B/A)

물량 금액 물량 금액 물량 금액 물량 금액

전체(농수축) 2,076.2 3,954.5 2,166.4 4,094.1 2,250.3 4,416.2 3.9 7.9

신선 183.9 473.7 212,9 501.2 225.7 478.5 6.0 4.5

가공 1,560.9 2,523.5 1,660.7 2,595.0 1,765.8 2,819.5 6.3 8.7

업(1,800만불), 설탕 제조업(100만불), 수산 동물 냉동품 제조업(800만불), 액상 시유 및 기

타 낙농제조 제조업(300만불), 천연 및 혼합 조제 조미료 제조업(1,000만불)을 제외하고 무

역 수지가 하락 

○ 세계 가공식품 시장에서 한국 제품이 차지하는 점유율은 2006년 0.5%에서 2015년 0.6%로 

0.1% p 상승, 중국은 같은 기간에 4.6%에서 5.9%로 상승. 

○ 한국의 가공 식품 가격 경쟁력, 품질 경쟁력, 마케팅 경쟁력은 선진국인 미국, 네덜란드, 프

랑스, 독일, 영국에 비해 뒤지며 브라질과 중국 등 후진국에 비해서는 높음. 높은 원료 구입

과 가공 식품 수출시 해당 국가의 까다로운 통관 절차, 해당 국가내 판로 부재, 수출 시장에

서의 경쟁 심화, 수출 지역에 대한 정보 부족으로 조사됨.

○ 2017년 상반기 농림수산식품 수출액은 2016년 상반기 대비 7.9% 증가한 4,416.2백만불    

3월 이후 사드 이슈 등에 따른 중국 수출은 감소했지만, 일본, 아세안 중심으로 수출이 증가

하여 상반기 실적 사상 최대치를 기록함. 

 

○ 2017년 상반기 상위 10개국 수출 비중은 76.7%이고, 상위권을 유지하는 가공식품은 김, 담

배, 커피 조제품, 라면 등 가공 식품 수출 확대로 일본, 아세아 수출은 증가. 대만은 홍삼, 백

삼, 배추, 멜론, 딸기 등 신선 식품 중심으로 수출 확대되었음.  

• 담배 :편의점 등 유통망 확대로 일본 수출 1억불 달성, 수출 비중의 약 38% 차지하는 UAE 

의 지속 호조와 몽고, 볼리비아, 대만 등 신규 시장 수요 증가로 상반기 수출 5억불 달성 

• 라면 ; 중국의 통관심사 완화, 신제품 프로모션으로 수출 증가, 미국, 인도네시아 한국산 소

비 시장 확대와 신제품 유통 활성화로 수출 증가 

• 커피 조제품 : 15년 이후 중국 수출 부진, 인도네시아, 일본, 러시아 수출 증가(일본내 주요 

업체의 현지 공장 재건축에 의한 생산 차질로 한국산 수요 증가)

• 맥주 ; 중국의 OB사 카스 수출 본격화

• 기타 소스 :BBQ 소스, 냉면 육수 등 제품의 다양화 및 유통망 확대. 미국 수출 증가 
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• 소주 :과일 소주 등 수출 호조, 일본, 중국 수출 부진, 베트남 수출 증가

• 아이스크림 : 사드 사태 이후 중국 수출 감소하다가 성수기로 6월은 증가

• 고추장 :미국 내 인지도 제고로 포장 디자인, 레시피 개발, 유통망 확충으로 수출 증가 

• 마요네즈 : 러시아 루블화 안정세로 러시아 수출 증가. 중국 신규 거래선 발굴로 증가 

• 음료(물) : 미국 중국 수출 부진, 캄보디아 아프칸에 물 수출 증가 

• 조제분유 ; 베트남 수출 제품 리뉴얼에 따른 수출 시기 지연, 중국 수출 부진, 캄보디아 수출 

증가

2017년 1분기 전체 수출액 2,123.9 백만불, 2분기 2,292.3 백만불 

상위 10개국  1분기 수출액 1,629 백만불,  2분기 1,757 백만불 

* 전체 수출액중 상위 10개국 수출국이 차지는 비율 = 76.7%

-

○ 결론적으로 식품 산업은 경쟁이 매우 심하며 최신 트랜드와 소비자의 취향에 뒤떨어지면 경

쟁에서 탈락하는 산업으로 시장에 민감해 있어야 하는 사업이고, 현재 한국 가공 식품의  가

격 경쟁력, 품질 경쟁력, 마케팅 경쟁력은 선진국에 비해 뒤지고, 중국, 브라질에 비해서는 

높음. 비교적 경쟁력이 있는 제품은 기능성 제품과 레토르트 제품이 선진국에 비하여 경쟁력

이 있다고 판단됨. 
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○ 본 과제의 목표인 과채류 가공 제품 수출을 위해 원료가 되는 토마토, 딸기와 파프리카의 

경우 재배 기술 향상으로 생산량이 증가하고 있는 한편 현재 국내에서 판매되고 있는 과

채류 가공품(냉동, 분말, 주스류 등)은 국내 업체에서 생산한 것과 수입산이 마켓에서 쉽게 

구할 수 있음. 

◎ 국내 판매되고 있는 국내외 과채류 가공제품 현황(냉동제품, 음료, 분말, 잼 등) 

회사 품목 가격 제품사진 회사 품목 가격 제품사진

서울우유
서울유기농아

침에주스
토마토

100ml/

331원
자연원 

5無주스 
100%
유기농 

과일야채 

100ml/

1,100원

연세우유 굿모닝 야채 푸드웰

아기꼬야 
갈아담은 
유기농 

과채주스

100ml/

1,194원

롯데칠성

음료

델몬트 
1일분야채

100ml/

750원
매일유업

맘마밀 
요미요미 

유기농주스

100ml/

774원

이장님

닷컴

이장님 
냉동딸기

100g/

1,190원

수정딸기

농원

수정 
냉동딸기

100g/

600원

맑은숲 냉동딸기
100g/

750원
뉴뜨레 냉동딸기S

100g/

1269원

한팜농원
대가야
참지기

유기 토마토쨈

100g/

3,000원
한터식품 파프리카잼

100g/

4,000원

청태산

농장

유기농 
토마토잼/
파프리카잼

100g/

4,000원
복음자리 딸기잼

100g/

1,018원

풀무원

아임리얼 

토마토

아임리얼 

스트로베리외

100ml/

1,271원
OESO

프리미엄 

100% 

파프리카

주스 RED 외

100ml/ 

1,800원

풀무원  아임리얼 
블랜딩주스

100ml/
1,350원

농협회사
법인 

토마토

오마이
클렌즈주스

오나의 
그시절

100ml/
1,938원

올가니카 저스트주스
클렌즈

100ml/
2,200원

지구
마을

자연마을 
100% NFC 
딸기주스

100ml/
900원
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회사 품목 가격 제품사진 회사 품목 가격 제품사진

이롬

과채믹스 
옐로우/
과채믹스

퍼플

100ml/
293원 톨주스

캐럿크러
쉬/베리

킹
외

100ml/
1,200원

웅진

잘자란 
유기농
오렌지/
포도 외 

100ml/
990원

참들식품

클렌즈레
드/브라

운
/퍼플

외

100ml/
2,105원

경산복숭
아영농조
합법인

과일에퐁당
100ml/
980원

센콥 봄날스무
디

100g/
2,471원

제주 
honesti

n

매일매일
베리9/

매일매일
야채23

100ml/
1,500원

한솔
바이오
한방

건강한 
해톡주스

100ml/
3,320원

매일유업

썬업 
과일야채
샐러드 

레드/녹황

100ml/
396원

웰팜

오클렌즈 
오렌지/
퍼플/레

드

100ml/
2,222원

한국
야구르트

하루야채
오리지널/

퍼플

100ml/
900원

한나의 
가든

올인원 
슈처 

클렌즈주
스

100ml/
1,650원

TIPCO 

F&B 

CO.Ltd 

태국

브로콜리혼

합주스

100ml/

996원

Farmers 

Land 

Food

GmbH

독일

욕망

스무디

100g/

2,050원

Biotta AG 스위스

바이오타 

토마토주스

/야채

칵테일주스

100ml/4

,967원

mygood-

ness
스웨덴

마이

스무디 

딸기

외

100ml/ 

1497원

PUREFRU

IT 

CHILE 

S.A.

칠레

FRUTY 

GO

100ml/

1,000원

PANARRO 

FOODS 
스페인

썬비탈

토마토주

스

100ml/

318원

MEBOL 

SAC
페루

노브랜드

냉동딸기

100g/

499원

R A U C H 

FRUCHTS

A F T E 

GMBH & 

Co OG

오스트리

아

라우치 

스트로베

리 

100ml/

1,250원

AGROPA

CKERS 

SAC

페루

두번 

엄선한 

냉동딸기

100g/

498원

Norpac 

Food Inc
미국

Mixed 

vegetabl

e

100g/

570원

커클랜드 미국

시그니춰

스트로베리

100g/

918원

QINGDAO 

AGRI-KING 

INDUSTRIA

L CO.,LTD

중국

냉동혼합

야채 

볶음밥용

100g/

390원
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회사 국가 품목/가격 제품사진 회사 국가 품목/가격 제품사진

WELLF

RESH
미국

냉동 블루베리

100g/

790원

Wellfresh 미국

프린스 에드워드 

아일랜드 브랜드 

야채

100g/ 695원

웰팜 페루

냉동 딸기

바나나 믹스

100g/

1,452원

연태태강식품

유한공사
중국

냉동혼합 야채

100g/ 370원

커클
랜드

미국

유기농 
다이스드 
토마토
100g/
385원

복음자리 한국
딸기잼
100g/
1018원

TERR
A 

MARI
S

이탈리
아

선 드라이 
토마토
100g/

2,051원

PREMIER 
FOOD- 
HISTON

영국
딸기잼
100g/

1,100원

CAMP
BELL 
SOUP 
COMP
ANY

미국
토마토 수프

100g/
600원

L’Epicurien 
SA

프랑
스

딸기잼
100g/

4,212원

DEI 
FRAT
ELLI

미국

러스틱 컷 
토마토
100g/
790원

인차 한국

딸기
분말

100g/
6,750원

Divina 미국

로스티드 
레드 토마토

100g/
3,139원

Jose luis 
masteo

스페
인

훈제 파프리카 
파우더
100g/

17,200원

Medit
erran
e a n 
Organ
ic

미국

선드라이드 
로마 토마토 

해브스
100g/

5,412원

McCormick
미국

훈제
파프리카
100g/

30,066원

Pomi 이탈리
아

스트레인드 
토마토
100g/
853원

맑은들 한국
파프리카 분말

100g/
6,500원
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2-4. 수출 대상국별 경쟁력 분석

○ 2016년도 기준으로 국내에서 판매되고 있는 과채류 가공 제품중 주스는 100 mL당 331원

에서 수입산은 약 4,957원으로 약 10배 이상의 가격을 형성하고 있음. 냉동 딸기는 100g 

당 1,190원(국산), 수입산은 약 500원으로 가격차이가 약 2배 정도임. 이외에도 분말류의 

경우도 국가와 브랜드, 가공 형태에 따라 가격이 100g 당 약 5,000원에서 약 30,000원까

지 가격의 폭이 큼. 수입산 과채류 가공 제품인 주스류의 경우 독일, 스웨덴, 스위스, 스페

인, 오스트리아 등의 유럽 국가에서 주로 수입을 하였고, 냉동 과채류는 페루, 중국, 미국 

등에서 수입이 되었으며, 잼류는 프랑스, 영국 등 유럽에서 수입된 제품이 판매되고 있음. 

○ 파프리카의 주산지 중 하나인 스페인의 과채류 가공 제품은 파프리카를 통째로 절임을 한 

제품인 마켓에서 팔리고 있으며, 건조하여 분말로 제조한 제품 및 토마토 주스가 판매되고 

있음. 한편 가공 식품의 종류가 많은 미국의 경우 과채류 가공품의 경우 유기농 매장인 

Whole Foods와 Walmart에서는 과채류 음료, 절임류, 과채류 원료를 이용한 다양한 가공 

제품가 건조물, 냉동 제품 등이 판매되고 있었음. 
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  <스페인 시장에서의 과채류 가공 제, 2017. 7 >
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<미국 유기농매장과 웰마트의 과채류 가공 제품 현황, 2017. 8>
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○ 2016년 미국 시장에 신제품 수는 2만1,391개로 2007년 이후 최고치로 민텔 Global New 

Products Database(GNPD) 조사 결과 유기농(organic), 건강과 편리함을 강조한 제품이 

top 10중 7개임

  • Kosher 인증 제품 8,985개, Gluten free 6,123개, GMO-free 3,732개

< 미국 시장의 신제품 출시 동향, 2016>

제품 타입 2011 2012 2013 2014 2015 2016

신제품갯수 20,432 20,252 20,881 19,536 17,143 21,435

음료(%) 19.9 20.7 22.2 21.6 22.4 18.5

스낵 11.5 13.2 11.2 13.2 14.1 14.8

제과류 12.5 11.8 10.3 11.6 11.6 12.6

소스, 드레싱, 양념류 10.1 8.6 10.0 7.6 9.0 9.0

캔디, 껌 9.3 9.1 7.4 7.5 7.2 8.7

유제품 6.7 6.7 7.0 8.2 7.2 7.2

가공수산물,육류,계란 5.6 5.5 5.9 6.2 5.8 6.3

식사류 6.3 6.6 6.3 5.9 4.9 5.6

과일, 아채 2.4 2.6 3.4 3.4 2.6 3.2

디저트, 아이스크림 3.9 4.1 4.1 3.2 4.1 3.2

사이드디쉬 3.3 3.3 3.4 3.3 2.8 3.1

아침식사, 시리얼 2.5 2.3 2.4 2.7 3.1 2.8

달콘,감칠맛스프레드 3.5 2.9 2.6 2.3 2.5 2.7

스프 1.3 1.1 1.8 1.5 1.2 1.2

유아식품 0.7 1.1 1.6 1.5 1.0 0.7

감미료 및 설탕 0.4 0.5 0.3 0.3 0.5 0.3

출처 : Mineral GNPD
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< 일본의 토마토 관련 전문 매장, 인터넷>
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3. 과채류 가공 식품의 기존 시장 및 신규 시장 확대 방안

3-1. 시장 조사를 통한 신규 시장 확대 방안 도출 

    

  ○ 2-2. 과채류 가공 식품의 현지 목표 시장 선정에서 조사를 통해 시장 확대 방안을  

도출하였음.  

3-1-1.  Big market 선정 및 전략 

  • 시장 상황 : 과채가공 제품 시장의 Big market인 10억불 이상의 국가는 12개국(미국, 프

랑스, 영국, 독일, 러시아, 일본, 이탈리아, 캐나다, 브라질, 중국, 호주, 스페인)인데 이중 

미국과 중국을 제외하고 최근 마이너스 성장을 하고 있음. 

  • Big market의 경우 초기 브랜드 파워가 없는 상황에서 가격 경쟁력 확보는 상당히 중요

한 수출 경쟁력으로 판단되어 시장 규모는 크나 가급적 PB 침투율이 낮은 국가를 선정하

는 것이 경쟁에 유리한 것으로 판단됨. 과채류 가공 시장에서 PB 침투율이 상대적으로 

낮은 나라는 러시아, 일본, 브라질, 중국 등이며 PB 침투율이 높은 나라는 프리미엄 제품

으로 진출하는 것이 유리함. 

3-1-2. Small market 선정 

   • 과채류 가공 식품 성장률이 플러스인 국가 중 미국과 중국을 제외하고 중동 지역과 라틴 

아메리카 권역이 small market로 선정하였음. 

3-1-3. 과채 가공품 세부 시장별 수출 가능 국가 선정 

   • HS2007 (잼, 과실젤리, 마말레이드 과실 등) : 인도네시아, 홍콩, 싱가포르 

    • HS2008 (기타의 방법으로 조제 또는 저장 처리한 과실) :일본, 중국, 홍콩, 싱가포르, 

      대만, 미국, 캐나다, 독일 프랑스, 영국

    • HS2009 (과채 주스와 채소 주스) :일본, 중국, 홍콩, 싱가포르, 필리핀, 태국, 칠레, 

      이스라엘

3-2. 과채류 가공 식품을 위한 시장 조사 계획  

  

   ○  수출 시장 확대를 위한 조사 방법 

       • 기존 가공 식품 시장 조사 활용 

       • 과채류 및 가공 식품 수출업체를 통한 조사 : 수출업체의 기존 시장 정보 활용
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       • 전문조사업체를 통한 위탁 조사 

       • 현지 조사 : 수출 사업단 분야별 전문가로 구성된 조사팀을 구성하여 공동 조사 

   ○ 신규 시장 진출 가능한 과채류 가공 제품 선발을 위한 심층 시장조사 계획 

      • 과채류 가공 식품의 신규 시장 확대를 위해 전문조사업체를 통한 위탁 조사와 수출사업

단 조사팀과의 공동 조사를 통해 과채류 가공 식품의 국내 공급과 연계시켜 신규 시장 

확대시키기 위한 전략 도출 

      • 조사 내용

        - 수출 국가별 수출시장 통계: 무역 통계, 품목 통계 등  

     ․  - 시장트렌드: 소비, 제품, 유통, 정책 등 

        - 경쟁 제품의 현지 조사 : 경쟁 제품 선정, 정량 분석, 정성분석, 현지 방문 조사 

        - 경쟁사 분석 : 경쟁사 선정 및 경쟁사별 현황 파악 

        - 유통구조 현황 분석 : 추천진출 경로, 유통 전문가 조사 등 

        - 유통업체 현황 ; 주요 유통 채널별 현황 등

        - 통관 및 검역 정보 : 통관 및 검역절차, 관세율, FTA 정보 등 

        - 국가별 인증정보 : 인증 취득 정보, 인증 취득 제품, 제출 서류 등 

        - 라벨링 정보 ; 라벨 표기 사항, 라벨링 예시 

        - 위생 정보 

    ○ 신규 시장 진출 가능한 과채류 가공 제품의 국가별 소비자 기호도 및 수출 조건조사 

       • 조사 내용 

        - 수출국 및 가공 제품별 바이어 및 소비자 대상 기호도 검사 

        - 수출국 및 가공 제품별 감각 과학적 프로파일 분석 

        - 경쟁 제품과의 차이식별 검사 : 경쟁 제품 선정, 정량 분석, 정성분석

        - 가공 제품과 유사한 경쟁사 및 유통 구조 분석  

        - 통관, 검역, 국가별 인증, 라벨링 및 위생 정보 등 조사            
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3-3. 과채류 가공 식품을 수출 확대를 위한 로드맵

    ○ 과채류 수출 사업단 로드맵과 함께 수출 시장 확대를 위해 단계적으로 시장을 선정하

여 시장 확대를 할 계획임. 
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4. 수출 사업단 확대를 위한 기술 개발 전략 

  

4-1. 수출 사업단 확대를 위한 기술 개발 전략 

4-1-1. 현장애로 수요 발굴

  4-1-1-a. 토마토 

○ 상담단체 :한국토마토 생산자 연합회, ㈜케이토마토 

업체 현황 

한국토마토 

생산자 연합회

회장 : 주현철 

설립연도 : 2013년 11월 

조직 : 전국 단위 약 200여명 토마토 생산 농민 

㈜ 케이토마토 

대표이사 : 장광석

소재지 : 부산광역시 해운대구 센텀중앙로48 1514호(에이스하이테크21)

설립연도 : 2016년

조 직 : 이사회 6(대표이사1, 이사4, 감사1), 사무국 (1)

회원사 : 보라무역, (주)경남무역, 승운무역, (주)로즈피아, (주)동부팜

회원수 : 134농가

면적 : 333,000평(110ha)

생산량 : (추정)16,000천톤

수출량 : 3,500톤(2016년 국가수출량의 92%)

보라무역

소재지 : 부산광역시 해운대구 해운대해변로291 1009호

조  직 : 대표자 외 5명

계약재배 : 계약농가 57명, 계약면적 120,000평(토마토 : 62,000평)

생산량 : 5,600톤(토마토 : 2,000톤)

수출량 : 1,000톤(토마토 : 600톤)
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한국토마토생산자 연합회 : 경남 김해시 대동면 동남로 195번길 29-5 

○ 현장 애로 사항 

  • 국내 토마토를 크게 대과(주식용)와 방울토마토(행사용)로 나눌수 있는데, 내수 가격에 따라 

수출이 결정이 됨. 

  • 토마토 가공 제품이 토마토 수급 조절용은 불가능한 것으로 판단함. 국내 토마토 품종은 가

공용이 아니라 생식용이고 고가이므로 가공용으로는 적당치 않음(원료가격 최고가 80,000원

/5kg).  생과는 일본으로 수출, 네덜란드에 일부 비행기로 수출, 중국 시장은 개방되어 있지 

않음,  현재 국내에서 과잉 생산된 토마토의 경우 전처리하여 보관했다가 가공용으로 판매

하고 있으나, 이는 법적인 문제가 있을 것으로 여겨짐. 

• 토마토 이용 가공 식품 개발 보다는 거점별로 가공 센터 설립이 필요하고, 내수 시장부터 정

비와 창구의 일원화가 된 수준 높은 생산자 자조회가 요구됨. 

   예) 토마토 생산농가 만오천 농가가 개별로 영농조합을 만들어 사업비를 받은 후 해체, 단일

이 아닌 여러 개의 단체가 있음(한국토마토 생산자 연합회, 한국토마토수출자조회, 농협 

생산자 협의회 등). 

   - 가야 농장, 동부 한농 ,LG  그룹이 새만금에 스마트팜 조성 계획 철회

   - 토마토 생과 수출을 위한 강한 수출업체, 농약 문제 해결, 수출시 자조금 등 해결이 요구
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4-1-1-b. 딸기 

○ 상담단체 : 진주 수곡 덕천 영농조합 

업체 현황 

수곡덕천영농조

합법인 

대표 : 문수호

설립연도 : 2000년 8월 

조직 : 진주수곡딸기 수출 농단 48개 농가 

산지 규모 : 323,419m2

주요 수출국: 홍콩, 싱가포르, 말레이시아, 인도네시아 등 : 

수곡덕천 딸기 수출 농단 : 경남 진주시 수곡면 곤수로 535번지 

○ 현장 애로 사항 

• 수확 인력 수급이 어려움: 딸기 수확기가 정해져 있어 인력 구하기가 어렵고, 수확기가 짧아 

실업급여를 받을 수 있는 180일을 채우지 못하므로 더욱 인력 구하기가 어려움.  해결 방안으

로 가공 식품 제조로 인력 채용기간 연장할 수 있을 것으로 여겨짐. 

• 한국산 딸기에 대한 현지 홍보, 마켓팅이 요구되고, 수출용 딸기의 경우 유통 기간 중 상품성

이 저하되므로 가공식품 개발과 함께 생딸기의 저장성 연장 기술도 요구됨. 

• 생산자, 수출업체의 단일화가 및 현지 무역업체 개척이 필요 : 같은 가격으로 수출, 현재 수출

업체에 따라 가격이 변화, 내수용 딸기가 수출업체에 의해 수출용으로 변화, 가격, 품질 등에 

영향을 끼침. 예) 싱가폴 :CJ 직원이 퇴직 후 현지 사업 실시 자체 경매제도로 수출

• 기술적인 요구 사항 : 딸기를 이용한 가공 제품 개발(형태 유지 딸기 우선), 생과의 저장성 향

상 기술 개발, 딸기 선별장, 공선장에서 우기에 발생되는 곰팡이 발생 해결 방안  
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4-1-1-c. 파프리카 

○ 상담단체 : 농업회사 법인 ㈜농산 

  1995년 전북 김제의 참샘영농조합법인에서 수출용으로 재배되기 시작하다가, 정부의 수출농업

육성사업으로 파프리카가 채택되어 남부지역을 중심으로 전국적으로 확산되었음. 

업체 현황 

농업회사법인

(주)농산 

대표 : 조기심 

설립연도 : 1999년 7월 30일 

조직 : 영농법인 및 시설 농가 19개소 운영(참여농가 80호)

시설재배면적 :97,500평(생산량 약 5,500톤), 집하선별장 : 940평, 저온저

장고 : 180평 

주요 수출국: 일본 등

농업회사법인 농산 : 전북 김제시 순동 2길 232 
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○ 현장애로 사항 

• 생과 생산 단가 감소 대책 필요: 기후 변화에 의한 재배 비용 급증(김제의 경우 7, 8월 휴업), 

임금 16.3% 상승으로 단가 급증. 실제 국내 노동자보다 외국 노동자가 임금 상승의 혜택을 

볼 것으로 여겨짐.  재배 시설의 분산화로 인력 수급이 어려움. 

• 생과의 수출 시장 확대 : 현재 대부분 일본으로 수출하고, 터키, 러시아 수출도 가능하나 현재 

유리 온실 설림으로 수출이 어려울 수 있음. 중국 시장 개발이 시급함. 

• 생산자, 수출업체의 단일화의 문제점 : 파프리카의 경우 5개 수출업체가 전체 수출량의 80%를 

수출하고 있음. 단일화가 될 경우 기존 수출업체는 문제가 발생되므로 해결 방법이 요구됨. 

• 가공 식품개발을 위한 장기 계획 설계:  파프리카 원료의 단가를 낮추는 것이 우선임. 현재 5, 

6월 생산된 파프리카만이 가공용으로 물량이 되는 실정임. 

4-1-1-d. 식품 회사의 애로 사항 

○ 대기업 유가공업체(과채류 음료 포함)

  •국내산 과채류의 원료 단가가 고가, 물량이 확보되지 않음. 가공식품 원료의 단가가 낮아야 

함. 국내 원료는 고가임

  •국내산 과채류 원료가 다른 나라와 품질 차별화가 없음.(예: 이스라엘의 라이코펜이 2-3배 많

은 토마토 페이스트(기능성 부여), 세계 최고의 품질이면 고가여도 사용 가능

  • 다른 나라에서는 할 수 없는 기술 보유에 의한 원료 공급(예:기씨가 없는 딸기 paste 제조 

농축 방법)

  • 완제품의 benchmarking  요구됨(예: 일본의 샐러브드 토마토 매장, 매일의 상하 농원 등)  

* 기업은 이윤이 남지 않으면 사업을 하지 않음. 

○ 중소기업 과채류 음료 업체  

  • 고가의 완제품은 판매가 어려움 : 생산 단가는 결정되어 있고, 가공비용과 유통비용이 포함

되면 판매에 어려움이 있음. 

  • 완제품와 함께 원물, 반가공품의 수출 형태가 쉬울 것 같음. 

  • 가공은 OEM에 의해서도 가능하므로 수출을 원활하게 할 수 있는 업체가 선행되어야함. 

  • 한국농산물 가공품의 국가적인 수출 마케팅 지원이 필요함. 
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4-1-2. 경쟁 기술과의 유사 중복 회피 방안 

❍ 본 연구는 연구과정중 단계별로 실제 수출을 견인하고 확대코자하는 시도로 기존 유사한 

선행연구의 사례와 성과 및 실패사례 점검을 통해서 연구결과의 활용성을 높일 것이며, 수

출국별 과채류 가공품 선발 및 새로운 시장에서 경쟁력 있는 가공 제품을 도출, 개발하고 

아울러 개발제품의 해외 마케팅을 연계하여 추진하는 과제로 기존 연구와는 중복성이 전

혀 없을 것임. 

❍ 가공제품 개발 필수공정에 중복성이 있을 경우 기 개발자에 대한 협조요청으로 수출업체

에 무상기술이전을 실시하여 해결 가능할 것으로 판단됨. 그러나 품질차별화 기술이 접목

된 가공제품의 시장출시 및 시장경쟁력 확보를 추구하는 특성과 한국식품연구원의 연구력 

측면에서 중복성 문제는 없을 것으로 판단됨.

❍ 기획연구단계에서는 과채류 가공 전문가 구성, 전문가 자문회의, 국내외 시장 조사 및 애

로 사항 발굴·검토를 통하여 수출 가능한 과채류 가공 제품 모델을 제시하고 후속연구(2단

계)에서는 해외 시장 및 소비자에게 보다 용이하게 접근할 수 있는 수출용가공제품 개발

을 시작으로 본 기획단 구성 기관과 함께 해외 박람회 참가 등 해외 시장을 개척하여 수

출을 견인할 것임. 3단계 수출연계 연구 단계에서는 2단계 연구에서 수요가 많은 가공제

품의 수출 확대와 함께 가공 제품 다양화로 수출국별 가공 제품을 개발하여 수출을 확대

할 예정임.
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<과채류 가공 제품 원료 수급을 위한 생산자 조직화> 

  케이토마토

(토마토 

선도조직) 

대표

장광석 

� 위치 : 부산광역시 해운대구 센텀 중앙로 48,

� 조직 이사회 6(대표이사 1, 이사 4, 감사 1), 사무국(1)

� 회원사 :무역회사 5개(승운,보라, 경남, 동부팜, 로즈피아) 

� 회원수: 134농가 

� 재배 면적 : 333,000평(110 ha),생산량 : 16,000천톤, 

� 수출량: 3,500톤(2016년 국가 수출량의 92%)

� 수출지역 : 일본

K-베리

(딸기

선도조직)

대표

문수호

� 위치 : 정부지정 원예전문생산단지(경남 진주시 수곡면 

곤수로 535번지)

� 조직:  48개 수출농가 

� 회원사: 경남, 엘림, 창락농산, 탑푸르터, 그린빌, 한사랑

� 재배면적 : 98,000평(33ha)

� 생산량:469톤, ‘15년 32,59백만원

� 수출국가 : 홍콩, 싱가포르, 말레이시아, 인도네시아 등 

KOPA

(파프리카 

수출선도조직

및 한국파프리카 

생산자 자조회)

사무

국장 

송강섭 

� 위치 : 대전 광역시 서구 탄방동 635 시티빌 2차 201호

� 조직 : 이사회 10(회장, 수석이사, 이사8), 사무국장 등 4인

� 회원사 : 도곡농협, 농산(주), 경남무역, ㈜NH무역, ㈜오션

그린, ㈜한솔무역,(주)팜피아, ㈜경북통상, ㈜탐진들,(주) 강

원무역, 가야농협,(주)세라무역, 우포그린영농조합, 운봉농

협, 오대영영농조합, 비드바이코리아, 명인무역, 보라부역, 

조이무역, 썬프레쉬 영농조합법인 

� 회원:379 명(강원 97, 영남 185, 호남 86, 중부 5, 제주 6)

� 재배면적: 1,340,705평(443ha):강원 276,460, 영남 

576,400, 호남 421,145, 중부 35,400, 제주 31,300

� 생산량: 67천톤

� 수출량: 29천톤(2016년 국가 수출 수출 전량)

4-1-3. 과학기술해결 방안제시 

  4-1-3-a. 생산자 조직화 및 원료 품질 관리 분야 

○ 본 과채류 가공제품 수출을 위한 생산자 조직화는 아래 표와 같이 기존의  토마토 선도조직

인 케이토마토와, 딸기 선도 조직 K-베리, 파프리카 선도 조직 및 한국파프리카생산자 자조

회인 KOPA를 활용할 것이고, 가공 제품의 원료가 되는 과채류의 원료 품질 관리 분야는 가

공 제품에 따른 원료 품질 관리 매뉴얼을 보급하여 각 선도 조직을 운영할 계획임. 
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4-1-3-b. 수출 시장별 과채류 가공 제품 개발 분야 : 한국식품연구원 

• 수출국별 단일 또는 혼합 과채류 가공 제품 개발 

   - 과채류 원료: 분쇄, 혼합, 가열, 추출, 분리, 농축, 건조, 성형, 동결 등에 의한 가공 제품 

개발 

   - 고부가가치 가공 제품 개발 

     ‣ 토마토, 딸기, 파프리카 음료 제조 기술 개발 

     ‣ 토마토 잼, 딸기잼, 파프리카 분말 제품 제조 기술 개발 

     ‣ 토마토 과채 음료, 딸기 푸딩, 파프리카 스낵 제조 기술 개발 

     ‣ 토마토, 딸기, 파프리카 분말 음료 제조 기술 개발 

     ‣ 토마토, 딸기, 파프리카, 곡류 혼합  팽화 스낵 제품 개발 

• 수출국별 경쟁상품과의 품질차별화기술 개발

   - 특수용도형 맞춤형 가공 식품 제조 기술 개발 : 고령자용, 특수 환자식 가공식품 제조

   - 원료 전처리 기술 : 비가열 기술 

   - 맞춤형 식품 개발 기술 : 미세캡슐화 기술, 

• 가공원료 및 가공제품의 적정 품질기준 및 기준치 설정

• 가공원료 및 가공제품의 공정관리 기준 및 관리매뉴얼 개발

• 가공제품의 품질유지기술 개발 

   - 가공 제품 품질 유지를 위한 포장 기술 : 진공포장, 가스치환 포장, 레토르트, 무균 포장 

• 과채류 가공 제품 통관 및 검역제도 검토 및 대응

4-1-3-c. 수출용 가공 제품 생산 및 포장 분야

• 공동브랜드 개발 및 디자인

• 수출국 및 가공제품별 포장용기 개발

• 수출국 및 가공제품별 포장디자인 개발

4-1-3-d. 해외 시장 개척 및 수출 분야 

• 수출 선도조직 회원사(무역업체) 

• 기획 단계연구 중 과채류 가공 수출 사업단 협의하에 수출업체 보완 선정 
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4-1-4. 정책연계 방안 제시 

○ 본 과채류 가공제품 수출 사업단은 생산자조직과 수출업체, 지자체 및 연구기관이 구성되

어 있으며 과채류(토마토, 딸기, 토마토) 생산부터 유통•가공, 현지 수출까지 연계되어 있는 

과제로 현장 애로 사항을 발굴하여 R & D로 해결하고, 연구 결과를 수출까지 직접 연계되

는 수출 사업화 모델 구축함.

○ 한국식품연구원의 저장유통전문가와 가공전문가가 투입하여 산지부터 수출시장에서 판매될 

때까지 유통단계별 환경특성, 품질특성 및 관련 문제점을 추적하는 유통실증 실험을 계절별

로 실시하여 수확 후 관리 작업매뉴얼 및 가공제품 제조공정 관리 매뉴얼을 작성하여 보급

할 계획임

•  기존 농식품 수출선도조직(과채류 3개 선도 조직)의 과채류 가공 식품 수출 통합마케팅 조직 

운영 및 수출 창구 일원화 지원 

    - 파프리카(KOPA, 20개 회원사) : 도곡농협, 농산(주), 경남무역, (주)NH무역, ㈜오션그린, 

(주)한솔무역, (주)팜피아, 경북통상(주), (주)탐진들, (주)강원무역, 가야농협, (주)세라무역, 

, 우포그린영농조합, 운봉농협, 오대영농조합, 비드바이코리아, 명인무역, 보라무역, 조이

무역, 썬프레쉬 영농조합법인

    - 딸기(케이베리, 6개 회원사) : 경남무역, 엘림무역, 창락농산, 탑푸르트, 그린빌, 한사랑

    - 토마토(케이토마토, 5개 회원사) : 승은무역, 보라무역, 경남무역, 동부팜, 로즈피아 

○ 산지에서부터 수출시장에 이르기까지 과채류 가공제품 수출사업을 위한 전반적인 기술적, 정책

적 및 기타 애로사항을 직접 조사하게 될 것임. 기술적 애로사항은 한국식품연구원의 연구진들

에 의해 해소될 수 있으며, 정책적 애로사항은 산학연관 회의 안건상정 및 수출사업단의 현장면

담 등을 통하여 농림축산식품부에 보고하여 해소할 수 있도록 할 것임

   • 중국, 미국 수출 전략 품목 육성 및 수출시장 다변화에 따른 신규개척시장 발굴

     ◦ 동남아시아권: 베트남, 말레이시아, 인도네시아 등 

     ◦ 중동권: UAE 등 

  • 관세, 통관 등 수출애로  지원 : 한국식품연구원 식품수출지원센터, aT센터와 연계 

  • 국제 식품 박람회 참가 지원 : aT 센터, 일반 가공식품업체와 연계 
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◉ 과채류 가공제품 수출사업단의 수출업체와의 협력방안 
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4-2. 연구 결과 제시

  

   4-2-1. 사업단 로드맵 

○ 본 사업단의 5년간 로드맵은 아래 그림과 같음. 2019년까지의 2년간 1단계사업에서는 과

채류 가공제품의 시범 수출을 위한 사업기반구축을 완료하고자 하며, 2단계 사업에서는 수

출목표국가에 적합한 수출대상 가공식품을 선정하여 시범수출하면서 본 사업의 실제적인 

수출사업이 지속 성장할 수 있는 사업화 모델을 개발하고자 함

○ 본 사업 수행 각 연도별 세부 연구내용은 아래 그림 및 다음 쪽 표와 같음
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< 세부 내용>

연도 연구목표 내용 

2단계

(현장중심) 

2년 

- 과채류 

가공 제품의 

수출 시장 

중심의 

사업화 모델 

개발  

  

� 공동브랜드 사업화를 위한 생산자 단체 조직화 

  - 품목별 및 통합품목별 생산자 단체 조직화 

  - 규모화, 조직구성, 수급조절, 품질관리, 회원교육, 품목

R&D, 시장대응체계, 연중 원료수급 방안 구축

� 수출 대상국별 과채류 가공제품 개발

  - 원료 및 가공제품 품질 기준 및 기준치 설정

  - 원료관리(산지-가공공장) 및 제조공정 표준화 및 매뉴얼 개발

  - 수출대상국별 최우선 전략 상품 선발 

  - 수출대상국별 경쟁상품과의 품질차별화 기술 개발

  - 수출대상국별 과채류 가공 제품 개발(주스, 분말, 냉동 등)

    ⁃ 가공적성, 감각과학적 및 물리화학적 품질특성 연구

    ⁃ 최적 품질유지기술 개발

    ⁃ 시제품 제조, 수출대상국 소비자 기호도 분석

    - 영양성분 표시를 위한 성분 분석 

� 과채류가공제품 제조시설 협업 체계 구축

  - 생산자 수출조직과의 연계성 : 품질, 거리, 이동성 등

  - 가공시설 및 관리능력 보유여부

  - 제품 제조 협업 업체 관리 

� 공동 브랜드 및 포장디자인 개발 

  - 공동 브랜드 개발 : naming, mark 디자인 등

  - 가공제품별 포장용기 및 포장디자인 개발

  - 공동 브랜드 및 포장 디자인 특허 등록 

� 해외마케팅 전략 수립 및 수출시장개척

  - 수출대상국 선정, 해외 소비자 needs분석(경쟁상품claim

포함)

  - 수출 대상국별 주스 및 가공제품 시장조사 및 종류 선발

  - 시제품 수출 대상국 소비자 기호도 조사

  - 해외마케팅 전략 수립

� 산지-수출(공)항까지 사업화 모델개발 : 수확 후 관리(포전, 

보관, 전처리, 포장, 저장, 수송 등) 가공제품의 생산, 저장 

및 수송방법 및 관리항목, 원료 및 가공제품 품질기준 등 
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연도 연구목표 내용 

3단계

(수출연계) 

  3년 

-수출용 

과채류 

가공제품 

수출 기반 

강화 및 

다각화 

� 2단계 수출시장 중심 사업에 의거 수출 시장 강화를 위한 

제품 개선 

� 2단계 개발 수출국별 과채류 가공제품의 품질, 디자인 포

장 개선 

  - 품질 및 영양성분 개선 

  - 포장 디자인 및 포장 개선 

  - 수출 시장에서의 소비자 선호도 조사 

  

� 수출 과채류 제품의 다양화

  - 제품 다양화를 위한 현지 소비자 조사 

  - 제품 개발 

  - 포장 및 디자인 개발 

  - 개발 제품의 수출 시장에서의 소비자 조사 

� 해외 마케팅 및 시장 개척 

  - 국제 식품전 등 전시회 참가

  - 대상국 바이어 초청 홍보

  - 대상국 TV 및 SNS를 통한 다중 및 개별 소비자 홍보

� 수출용 과채류 가공제품의 사업화 모델 개발

  - 수출국 및 가공제품 종류별 사업화 모델개발

  - 산지에서 수출시장까지의 사업화 모델 개발
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4-2-2. 사업단 수출목표 및 전략 제시 

○ 과채류 가공 식품 사업단 수출 목표는 과채류 총 생산량과 수출량 및 가공 식품용 원료 수

급 등을 고려하여 수출 목표 달성 전략이 필요함. 특히 시설 재배 농산물인 과채류(파프리

카, 딸기, 토마토)의 경우 생산량에 따라 수출량, 내수 시장의 가격 등이 좌우가 되므로 가

공 식품 개발뿐만 아니라 원료 수급도 고려를 하여 목표와 전략이 요구됨. 

○ 과채류 가공 식품의 경우 유럽, 미국 등의 유명 브랜드 식품 업체의 상품이 저가부터 고가

까지 판매되고 있어, 국내 원료를 이용한 과채류 가공 제품의 수출 주력 시장 및 유망 시

장 조사 후 수출 가능성 있는 품목 선정 후 해외시장 맞춤 조사와 함께 수출 목표 달성을 

위한 차별화된 가공 제품 개발  

  • 해외 시장 맞춤 조사시 수출국의 소비, 제품, 유통, 정책 트렌드와 경쟁 제품의 현지 조

사, 경쟁사 분석, 유통 구조와 유통 업체 현황, 통관 및 검역 정보, 인증정보, 라벨링, 위

생 요건 정보를 얻을 수 있음.  

2016년도 과채류(토마토, 딸기, 파프리카) 총생산량 및 수출량 

(단위: 톤)

토마토 딸기 파프리카 일반 음료

국내 총 생산량 434,000 198,000 80,000 72,950

수출량 3,798 3,538 30,276 374

수출량/국내총산생량 비율 0.87% 1.79% 37.85% 0.5%

수출사업단 기획단 수출 비율 92.2% 13.26% 95.8% -

수산식품수출 지원 정보, 국가통계포털, 한국경제연구원, Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta), 각 수출기획단 통계 

2016년도 과채류(토마토, 딸기, 파프리카, 가공식품(음료) 수출금액 

토마토 딸기 파프리카 가공식품(음료)

수출금액(천불) 10,687 32,449 93,793 334,445

수출금액(억원) 120.6 336.20 1,053.7 3,774.2

수산식품수출 지원 정보, 국가통계포털, 한국경제연구원, Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta), 

○ 과채류가공제품 수출 통합 마케팅 조직화 후 이를 중심으로 수출 창구 일원화-출자를 통한 

수출 조직의 법인화 추진
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○ 과채류 가공 제품 수출 목표 
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4-3. 사업단 연구팀 구성(안) (정책연계 제시)

○ 과채류 가공 제품의 원료가 되는 토마토, 딸기, 파프리카 생산자 조직은 현재 전문성을 가지

고 있는 케이토마토, 케이베리, KOPA 및 한국파프리카생산자 자조회를 주축으로 신선 농산

물 수출물량과 가공제품 원료공급을 함. 이때 원료 품질은 과채류 가공제품 수출사업단에서 

제시한 매뉴얼을 준수함.

○ 과채류 가공 제품 수출사업단은 단계적으로 신속하게 수출시장에 진입할 수 있는 가공 제품

을 우선적으로 발굴, 제조 가공하여 수출하고, 순차적으로 수출국의 소비자 기호에 맞는 다

양한 과채류 가공 제품을 개발하여 수출규모를 확대시킴. 

○ 수출국별 가공제품별 수입제도, 인증, 유통 현황 등은 한국식품연구센터 식품수출 지원센터

와 aT 센터 수출 지원 센터와 연계하여 수출을 확대하고자 함. 

○ 수출업체는 각 생산자 조직과 유대감 강화를 위해 노력하며 수출 시장 동향 파악, 해외 소

비자 선호 정보를 수출사업단에 제공함. 

○ 정부의 정책방향으로 생산자 ID시스템 도입, 수출 조직 지원 창구 일원화, 과채류 가공 제

품 품목별 수출 조직과 유통 조직 연계 강화, 수출 보조금 폐지에 대비한 간접 지원을 강화

해야함. 

○ aT 2017 업무 추진 계획에 농식품 수출 증대를 위해 수출 시장 다변화 및 신규 트렌드를 

반영한 판매 채널 다양화, 물류 지원 기능 강화 정책과 연계할 예정임.

  • 미개척 유망 시장 개척을 위한 pilot 요원 및 시장 개척단 파견으로 잠재 시장 조사 및 유

망 품목  발굴, 프론티어 업체 집단 육성 및 주한 외국인 활용 시장 개척 지원, 트랜드 맟

춤형 마켓팅 확대 및 해외 물류 지원을 강화키 위한 최우선 전략국가로 인도, 브라질, 카자

흐스탄, 남아공, 이탈리아 시장 개척에 연계할 예정임. 
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◉ 미개척 유망 시장 개척 전략 국가(aT 한국농수산식품유통공사 2017년 주요 업무 계획)

권역 최우선 전략국가 차순위 전략 구가

아세안 인도 미얀마*, 캄보디아*, 라오스* 등

중남미 브라질 멕시코*, 아르헨티나, 페루, 칠레 등

중동 카자흐스탄
터키*, 사우디아라비아, 이란, 바레인 

등

아프리카 남아공 나이지리아, 이집트, 모로코 등

유럽 이탈리아 폴란드*, 스웨덴, 루마니아 등 

* 농식품 수출 상위 10개국이 전체 수출액의 76% 점유 



– 60 – – 61 –

구분 주체
과제 

담당자
사업단 내용 

총괄  

과채류 수출 

연구 사업단

(한국식품연

구원)

최정희 

� 당해 사업 세부과제 기획, 연구관리, 연구개발비 사용·관리 

및 정산

� 연구개발 성과 보급 확산 

� 사업의 진행과정 및 연구결과의 검토·보고

� 지식재산권 및 정보관리

� 연구개발과 관련된 인력양성

생산자 

조직화

  케이토마토

(토마토 

선도조직) 

대표

장광석 

� 위치 : 부산광역시 해운대구 센텀 중앙로 48,

� 조직 이사회 6(대표이사 1, 이사 4, 감사 1), 사무국(1)

� 회원사 :무역회사 5개(승운,보라, 경남, 동부팜, 로즈피아) 

� 회원수: 134농가 

� 재배 면적 : 333,000평(110 ha),생산량 : 16,000천톤, 

� 수출량: 3,500톤(2016년 국가 수출량의 92%)

� 수출지역 : 일본

K-베리

(딸기

선도조직)

대표

문수호

� 위치 : 정부지정 원예전문생산단지(경남 진주시 수곡면 

곤수로 535번지)

� 조직:  48개 수출농가 

� 회원사: 경남, 엘림, 창락농산, 탑푸르터, 그린빌, 한사랑

� 재배면적 : 98,000평(33ha)

� 생산량:469톤, ‘15년 32,59백만원

� 수출국가 : 홍콩, 싱가포르, 말레이시아, 인도네시아 등 

KOPA

(파프리카 

수출선도조직

및 

한국파프리카 

생산자 

자조회)

사무

국장 

송강섭 

� 위치 : 대전 광역시 서구 탄방동 635 시티빌 2차 201호

� 조직 : 이사회 10(회장, 수석이사, 이사8), 사무국장 등 4인

� 회원사 : 도곡농협, 농산(주), 경남무역, ㈜NH무역, ㈜오션그

린, ㈜한솔무역,(주)팜피아, ㈜경북통상, ㈜탐진들,(주) 강원무

역, 가야농협,(주)세라무역, 우포그린영농조합, 운봉농협, 오

대영영농조합, 비드바이코리아, 명인무역, 보라부역, 조이무

역, 썬프레쉬 영농조합법인 

� 회원:379 명(강원 97, 영남 185, 호남 86, 중부 5, 제주 6)

� 재배면적: 1,340,705평(443ha):강원 276,460, 영남 

576,400, 호남 421,145, 중부 35,400, 제주 31,300

� 생산량: 67천톤

� 수출량: 29천톤(2016년 국가 수출 수출 전량)

과채류 

가공제품 

개발 

한국식품

연구원

저장

유통 

연구단

외 

� 수출국별 단일 또는 혼합 과채류 가공 제품 개발

� 수출국별 경쟁상품과의 품질차별화기술 개발

� 가공원료 및 가공제품의 적정 품질기준 및 기준치 설정

� 가공원료 및 가공제품의 공정관리 기준 및 관리매뉴얼 개발

� 가공제품의 품질유지기술 개발

� 과채류 가공 제품 통관 및 검역제도 검토 및 대응

수출용 

가공제품 

생산 및 

포장

가공업체

풀무원 

� 가공시설 및 관리능력 보유 단체 및 업체

� 전국 정부지원 농민단체 및 중소기업

� 첨단생산설비 보유 대기업(고압살균 보유업체) 

브랜드 개발 

및 

포장디자인

� 공동브랜드 개발 및 디자인

� 수출국 및 가공제품별 포장용기 개발

� 수출국 및 가공제품별 포장디자인 개발

해외시장 

개척 및 

수출 

수출업체

� 수출 선도조직 회원사(무역업체) 

� 기획 단계연구 중 과채류 가공 수출 사업단 협의하에 

수출업체 보완 선정 

관련기관 
  KREI 

농식품 수출, 농식품 유통,  
aT

수출대상국별 바이어 1단계 선정
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항목 세부항목 성 과

사업화

성과

매출액

개발 제품

(과채류 제품)

개발후 현재까지 억원

향후 3년간 수출 억원

관련 제품(품목)
개발후 현재까지 억원

향후 3년간 수출 억원

시장

점유율

개발 제품

(과채류 가공 제품)

개발후 현재까지
국내 :    %

국외 :    %

향후 3년간 수출
국내 :    %

국외 :    %

관련 제품

(과채류 가공제품)

개발후 현재까지
국내 :    %

국외 :    %

향후 3년간 수출
국내 :    %

국외 :    %

세계시장

경쟁력

순위

현재 제품(품목) 세계시장 경쟁력 순위 위

3년 후 제품(품목) 세계 시장경쟁력 순위 위

항 목 세부 항목 성 과

사업화 계획

사업화 
소요기간(년)

  과채류 가공 제품
소요기간(5년)

소요예산(백만원)

예상 수출 규모
(억원)

현재까지 3년후 5년후

없음 30만불 300만불

시장
점유율

단위(%) 현재까지 3년후 5년후
국내

국외
향후 관련기술 
개발이후 수출 

제품(품목) 개발 계획
기능성 과채류 가공 제품 개발 

무역 수지
개선 효과

(단위: 억원) 현재 3년후 5년후
수입대체(내수) 없음 

수    출

4-4. 사업화성과 및 매출 계획 서술 

○ 사업화성과 및 수출계획

  -  사업화 성과 :  없음

   - 사업화 계획 및 수출계획
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5. 과채류 가공식품 사업단 수출 및 기술 개발 목표, 전략 

○ 최근까지 농식품 수출을 위한 정부의 수출 조직 강화, 생산 농가 규모화, 물류비 지원 등 많은 

노력이 있어 과채류의 경우 목표 달성을 이루었으나, 수출 농가의 애로 사항으로 공급 과잉과 

부족, 낮은 수출 단가 등 많은 어려움이 있는 것으로 조사되었음(한국농촌경제연구원, 2015. 

10)   

  ◉  본 과채류 가공 제품 수출 연구 사업단의 현재의 과채류별 현장 애로 사항 

    • 토마토: 수출 토마토의 대부분 일본으로 수출, 토마토 가격 상승으로 일본수출시 이익금

이 크게 않아 수출 증대가 어려움. 신 시장 개척과 수출 단가 안정이 요구됨.

    • 딸기: 홍콩, 싱가포르, 말레이시아, 인도네시아 등으로 수출. 저장기간이 짧아 수출기준

을 맞추기 어려움. 저장성 향상을 위한 냉동 딸기 개발과 이외에 가공품 개발이 요구됨.  

    • 파프리카: 파프리카 공급이 수요를 창출하였으나 최근 생산과잉으로 가격 폭락. 2016년

도 생산자간의 유통협약으로 1,000톤을 폐기. 생과 위주의 주요 수출국인 일본시장이 

포화상태에 이르렀고, 국내시장 역시 신규 수요 창출 어려움. 

○ 현재 토마토와 딸기는 재배 면적은 감소하였지만 재배 기술 향상으로 수확량이 증가되고 

있음. 파프리카는 재배 면적과 생산량이 함께 증가하여, 수출 시장이 확보되어도 저장성이 

약해 과채류 신선식품 외에 고부가가치 가치 제품화가 절대적으로 필요하다는 현장 애로 

사항이 도출되어 있음.

○ 토마토, 딸기, 파프리카 생산은 기반 시설 및 생산기술이 잘 구축되어 있고, 원료 공급이 

용이하므로, 농가의 고소득 작목으로 지속 육성을 위해서는 신 시장 개척과 대량 소비가 

가능한 과채류 가공  기술 개발과 수출 시장 개척이 반드시 필요함. 이와 같은 사전 발굴 

현장 애로 사항을 바탕으로 토마토, 딸기, 파프리카 수출 선도 조직 생산자 회원사의 면담

을 통하여 상호 애로 사항을 공유하고 향후 진행할 사업 계획을 구체화함.
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5-1. 사업단 수출 목표

○ 수출목표 설정 

   연구 기간의 총 수출 목표는 단계별로 2029년 10만불, 2020년 50만불, 2021년 100만불, 

2022년에는 총 300만불 설정함. 

< 최종 사업단 목표(연도별 수출량 및 수출액) > 

구  분 2018 2019 2020 2021 2022

수출량

(톤)

사업단

(생시료

환산)

- 400 1,000 1,800 3,500

수출액

(천불)
사업단 - 100 500 1,000 3,000

5-2. 목표 달성 전략 및 성과 목표 평가 방법 달성도 기준 제시 

   

개 발 기 술
목    표

2018 2019 2020 2021 2022

원료농산물 수확 후 관리 매뉴얼 개발 1 2

주스 및 가공제품 제조관리 매뉴얼 개발 1 2

과채류 주스 및 가공식품 제조기술 1 2

브랜드 네이밍 및 마크 1

포장용기 및 포장디자인 개발 1 2

수출용 과채류 가공제품 사업화 모델 개발 3



– 64 – – 65 –

6. 연구결과의 활용계획 

○ 본 과채류 가공식품 수출 사업단 사전 기획 연구 결과인 과채류 가공 식품 국내외 수출 및 기

술 현황, 과채류 가공 식품의 기존 시장 및 신규 시장 확대 방안, 과채류 가공식품의 수출 및 기

술 개발 전략 및  과채류 가공 식품 사업단 수출 및 기술 개발 목표 및 전략은 과채류를 이용한 

가공 식품 수출 사업단 2단계 계획서에 활용함.  
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7.  연구과정에서 수집한 수출 시장 현황 및 수출 기술 정보 

○가공 식품의 트렌드

Top 10 food trends 2017

(Innova Market Insights, Netherlands)

Top 10 food trends 2017(New Food, 

MCH Messecenter Herning, Denmark) 
1 Clean supreme Clean label

2 Disruptive green Plants
3 Sweeter balence Sugar alternatives

4 Kitchen symphony Food waste
5 Body in tune Craft 

6 Plain sophistication A recourse to the traditional 

7 Encapsulation moments Time efficiency 

8 Beyond pester powder
The democratisation of health and 

nutrition 
9 Fussy borders Pre-bed food 

10 Seeds of change Seeds

○ 미주 수출 시장 동향 

  •2016년 미국 시장에 신제품 수는 2만1,391개로 2007년 이후 최고치임. 

- 민텔 Grobal New Products Database(GNPD) 조사 결과 유기농(organic), 건강과 편리함을 

강조한 내용이 top 10중 7개임. Kosher 인증 제품 8,985개, Gluten free 6,123개, 

GMO-free 3,732개 

제품 타입 2011 2012 2013 2014 2015 2016
신제품갯수 20,432 20,252 20,881 19,536 17,143 21,435
음료(%) 19.9 20.7 22.2 21.6 22.4 18.5
스낵 11.5 13.2 11.2 13.2 14.1 14.8
제과류 12.5 11.8 10.3 11.6 11.6 12.6
소스, 드레싱, 양념류 10.1 8.6 10.0 7.6 9.0 9.0
캔디, 껌 9.3 9.1 7.4 7.5 7.2 8.7
유제품 6.7 6.7 7.0 8.2 7.2 7.2
가공수산물,육류,계란 5.6 5.5 5.9 6.2 5.8 6.3
식사류 6.3 6.6 6.3 5.9 4.9 5.6
과일, 아채 2.4 2.6 3.4 3.4 2.6 3.2
디저트, 아이스크림 3.9 4.1 4.1 3.2 4.1 3.2
사이드디쉬 3.3 3.3 3.4 3.3 2.8 3.1
아침식사, 시리얼 2.5 2.3 2.4 2.7 3.1 2.8
달콘,감칠맛 스프레드 3.5 2.9 2.6 2.3 2.5 2.7
스프 1.3 1.1 1.8 1.5 1.2 1.2
유아식품 0.7 1.1 1.6 1.5 1.0 0.7
감미료 및 설탕 0.4 0.5 0.3 0.3 0.5 0.3

출처 : Mineral GNPD

출처 : USDA

www.ers.usda.gov/topics/food-markets-prices/processing-marketing/new-products/
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제품 타입 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Kosher 12.4 12.1 11.8 11.9 11.7 11.3
Low/no/reduced allergen 4.9 5.1 6.1 7.2 7.8 8.2
Gluten free 4.4 4.5 5.6 6.8 7.2 7.7
Ethical-environmentally-friendly package 6.2 6.5 6.6 6.4 6.7 6.3
No additives/preservatives 5.9 5.7 5.5 5.3 5.5 5.8
Social media 0 1.8 3.3 3.9 4.5 5.0
GMO-free 1.2 1.3 2.1 3.0 4.2 4.7
Organi 3.0 2.9 3.3 3.1 3.7 3.8
Microwaveable 4.1 3.8 3.9 3.8 2.8 2.9
Ease of Use 2.9 3.2 3.3 3.1 2.7 2.9

출처 : Mineral GNPD

○ 2016년 온라인 식품 시장(미국, 캐나다)

  본 조사는 한국 식품업체의 미국 온라인 식품시장 진출을 위한 가이드를 목적으로 aT 뉴욕 

지사가 EmblinePR & consulting(EMBLINE)에 의뢰하여 2016년 7월 중순부터 9월 25일까지 

기초 조사는 현지 방문(현지 매장 조사 및 업계 인터뷰)하여 실시되었고, 2차 조사는 글로벌 

조사 기관인 Business Monitor International, USDA, IBISWorld, Nielsen, comScore에서 

발행한 미국 관련 보고서와 중앙은행, 신문, 식품관련 웹사이트, 출판물, 정부 자료 등을 분석

하였음. 미국과 캐나다의 식품 시장 현황, 온라인 식품 현황, 온라인 식품 시장 진입을 위한 

마케팅 방안 및 전략 수집 등에 관한 내용과 부록으로 월마트 온라인 진출 방법, 카나다 아마

존 진출 방법 등 이 조사되어 있음. 
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○ 2015년 FTA로 다시 보는 캐나다 

   캐나다와 FTA는 2005년 7월 협상 시작 후 2014년 협상이 타결되어 2015년 1월 1일 발효되

었음. 본 조사는 농림축산식품부와 한국농수산식품유통공사가 캐나다 FTA 체결 현황과 수

출 유망 품목 선정 및 FTA 심층 조사 품목 선정 과정, 신선 식품, 가공 식품 중 유망 품목

에 대한 내용이 포함되어 있음. 가공 식품으로는 김치, 라면, 소스 및 장류, 간장, 유자차가 

선정되었고, 신선 식품으로는 단감, 배, 감귤, 포도, 버섯류, 인삼, 딸기가 선정되었음. 부록

으로 캐나다의 유기농 시장, 국내 및 해외 기관, 바이어 정보, 품목 분류 사전 심사 신청 방

법, 한국 수출 농산물 검역, 소비자 설문조사 문항등이 포함되어 있음.  
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○  아시아 지역 시장 동향 

(1) 대만 음료 시장 조사 

• 대만의 전반적인 식품 시장 규모와 전망을 조사한 자료로 2014년 기준으로 최대 식품 기업은 

퉁이(統一), 대청(大城), 대만 담배 주류공사이고, 약 5,000-6,000개 식품 기업이 있으며, 약 

99%가 중소기업으로 이루어져 있음. 

• 지역 식품 제조 산업은 잘 되어 있지만 약 33% 자급 자족하고 수입에 의존함. 우리나라, 일

본, 싱가포르, 태국, 말레이시아 등 동남아 지역 라면이 각광을 받고 있음. 냉장 탕류 레토르

트 식품 수입을 한국에서 많이 하고,  대만 탕류 식품 수프 시장에서 점유율이 높은 기업은 

Unilever, Campbell soup 사가 있음. 

• 아이스크림의 해외 브랜드 시장 점유율은 30%, 분유, 베이커리, 커피 등 사업이 확대될 전망 

• 채식 인구 증가, 즉석 식품 시장 확대, 아이스크림 시장 경쟁 증가, 해태 htb(미국 선키스트와 

계약), 알로에 음료, 코카콜라, 대만의 Vivaloe가 대세임.  

(2) 베트남 시장 조사 

• 베트남은 소비 특성이 빠르게 변화하고 있고, 상위층은 유럽, 미국 등의 수입제품을 선호하고 

있고, 가격에 구애 받지 않고 구매함. 향후 지속적인 중산층 인구 확대가 예상됨. 개발 도상 

국가로 식품 시장의 성숙도가 높아지고 구매력이 증가하면서 안전성에 대한 관심이 늘고 있

는 추세. 하노이 소비자는 브랜드 가치에 민감하고, 호치민 소비자는 고민 없이 식품을 구매

하는 성향 

• 소비자들은 식품류에 전체 지출비의 약 60%를 차지하고 있고, 소비가 지속적으로 증가하고 

있음. 재래식 유통망이 70%(9000여개) 현대식 유통망 25%(900여개)로 식품 유통이 이루어지

고 있음. 내수 시장이 큰 베트남 시장을 주도하기 위에 신선식품은 중국, 미국, 호주와 경쟁

을 해야 하고, 가공 식품의 현지 브랜드의 높은 점유율로 인해 시장 진입이 어려움. 베트남 

시장은 현지 브랜드가 가장 큰 경쟁사임. 

• 한류의 영향으로 한국산 농식품에 대한 신뢰도가 높은 것이 강점임.
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SWOT 분석 

Strength Opportunities

•타국가 대비 FTA로 관세 절감 혜택

•한류 열풍으로 한국식품에 대한 선호도 및 브랜

드 가치 높음

•한국산 식품에 대한 안전한 식품이라는 인식

•한국만의 특색

•FTA이후 무역 규제 완화

•한국산 식품 수요 증가 

•한류 열풍으로 국가 이미지와 한국산 식품 신뢰

도 높아짐.

•중국산 제품에 대한 신뢰도가 낮아지고 있음.

Weekness Threats

•다양한소비층에 맞춘 제품의 다양화가 미흡

•중국산과의차별화 전략이 미흡

•국가 인지도는 높지만 브랜드 인지도는 낮음

•저렴한 생산비아 기술력을 갖추는 현지 생산품

•한국산 모조품

•일정기간 마케팅 비용을 지원해 주는 선진국의 

방식 

•한국업체가 베트남에 직접 진출, 생산하고 있는 

제품 

○인도 

  • 인구의 약 80%가 힌두교 신자로 전체 인구의 약 38%가 채식주의자로 세계에서 가장 많음. 

가공 식품 판매액은 아침 식사 시리얼 21%, 식용 오일 약 18%, 가공 육류 및 해산물 약 

20%, 즉석 식품 약 16% 성장하였음.  전체 가공 식품 시장은 연평균 9%씩 증가함. 

  • 한국의 대 인도 수출 품목은 양배추 종자, 고추, 채소 등의 종자를 주로 수출하고 있음. 

  • 인도에서 한국식품 동향은 교민과 주재원 거주 지역의 한인 마트 중심으로 유통되고 한국, 

중국, 일본 소비자에 국한되어 있음. 인도내에서는 정식 통관시 라벨링, 검역, 샘플 검사등 

절차가 까다로움. 

  • 방대한 국토이므로 지역별 경제, 문화, 유통 트랜드가 상이하므로 거점 도시 선정을 통한 심

층 조사와 열악한 물류 인프라, 세관 행정 절차 등으로 유통 기한이 긴 식품의 수출이 가능

함. 

  • 채식주의자용 식품 개발과 한국식 핫 소스, 한식에 대한 마케팅 전략과 프리미엄 시장 공략 

4. 유럽시장 동향 

○ 노년층 대상 식품 산업 전망이 밝음

    (프랑스 통계청 INSEE,  현재 인구 23.7%인 15백만명이 노년층) 

   • 기능성이 보강된 음료나 유제품, 편리하고 빠르게 준비할 수 있는 음식, 쉽게 뚜껑을 열수 

있는 제품. 영양 클리닉 성향의 식품이 각광. 

   • 유기농 가공 제품시장이 증가하고 있음.
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○이탈리아 

   • 한국이 대 이탈리아 수출 품목은 음료, 인스턴트 면류, 쌀 곡류 조제품, 라면 등이 있으며 

신선 농산물 수출은 거의 없고 가공식품, 종자류를 수출 

   • 이탈리아내 한국식품에 대한 인식은 미미, 대부분 한국인 교민 및 유학생이 소비, 2015년 

밀라노엑스포 이후 한식에 대한 관심은 제고되었으나, 한국식품은 한국 식품점, 중국식품점

에서만 판매 

   • 이탈리아 소비자가 선호하는 라벨링, 포장 등을 연구하고 선호하는 인증(PDO, PGI, 유기

농, 글루텐프리 등)을 취득하여 소비자 선호를 확보하고 현지 식문화와 접목 가능한 쉐프 

등 전문 인력 양성. 매실, 녹차 등 새로운 식품으로 틈새 시장 공략. 건강 강조와 현지에 

없는 새로운 맛(매운맛)으로 틈새 시장 공략. 푸드 트럭과 같이 소비자에게 다가갈 수 있는 

홍보 수단, 시식회 행사 지원, 대형 방송 등에 의한 홍보 극대화

5. 호주 시장 동향  

○ 호주 식품 시장은 다양한 소비자가 혼합되어 있는 testing market이며, 유기농, 친환경 식

품 소비가 많은 국가

   • 높은 비율의 도시화, 직장내 여성 비율이 높아 반조리 식품, 테이크 아웃 식품, 페스트푸드 

음식 매출이 증가 추세임 

   • 건강과 관련된 슈퍼푸드, 건강식 매출의 증가와 동시에 신선식품류 매출도 증가

   • 에스닉 푸드 시장 급성장 : 호주 인구의 28.1%가 이민자 출신이며, 이중 1/3인 약 

170-200만명이 아시아계 이민자임. 

   • 현지 중국계 소비자의 좋은 인식으로 한국산 제품 선호도가 높음. 

   • 호주의 주요 식품 수출국은 중국, 일본, 미국, 싱가포르, 뉴질랜드의 순임. 

  

6. 기타 

○ 남아프리카 공화국 

   • 주요 수입 농식품은 곡물, 식물성 유지이고, 한국의 남아공 식품 수출은 2016년 약 999만

달러로 밀크대용물 함유 제품(커피 믹스 등)과 음료수 수출임. 

  • 남아공내 한국 식품점은 3곳이 있으며, 한국식품수입 업체는 1곳임. 일본 식품에 비해 한국

식품은 진입 초기 단계임. 

  • 한국산 제품의 타 아시안 식품과의 차별화 실시, 현지 중국계 소비자들에 대한 프로모션 증

대 확대, 매운맛을 즐기는 아시안 식품 경험자를 타겟으로 현지 소비가 많은 육류용 소스

류 제품 개발, 건강식 이미지의 홍보와 백인 소비자와 블랙 다이아몬드 층을 타겟으로 한 

식품 개발 



– 72 –

○ 브라질 

  • 주요 수입 품목은 밀, 메슬린, 맥아, 쌀, 마늘, 와인, 밀가루, 감자가 상위 수입 품목이고, 소

비 동향으로 건강, 웰빙 지향 제품을 권장하고 있으며, 쇠고기, 소시지, 햄 등 육가공 제품

이 다수 판매되고 있음. 

  • 한국식품은 과일음료(포도, 딸기 맛)와 어린이 음료가 판매되고 있고, 초코파이, 라면이 있으

나, 한국식품에 대한 기본적인 인지도가 낮고, 장거리 수송으로 식품 유통 기한이 문제임. 

이외에 브라질내 경쟁상품과 비교하여 가격 경쟁력이 낮음. 

  • 브라질 진입 장벽이 높고 무역주의가 팽배하여 현지화된 맛 개발과 물류 비용 지원을 통한 

원가 절감, 가격 경쟁력 제고가 이루어져야함. 효과적인 한국 식품 홍보 전략과 건강, 자연

식 이미지 개발로 웰빙 소비 트랜드에 대응 필요. 

○카자흐스탄 

  • 주요 수입 농식품은 과실, 견과류, 당류 설탕과자, 곡물, 곡분의 조제품과 빵류, 천연꿀을 수

입함. 

  • 한국의 대 카자흐스탄 수출품목은 필터 담배, 커피프리머, 조제품, 라면, 추잉껌 등임. 

  • 카자흐스탄은 식품 가공업 및 유통업 육성을 핵심 과제로 향후 5년 내 식품 수출액을 50% 

이상 늘리는 것을 목표임. 유기농 식품, 국민 건강에 대한 관심이 높아져, 국가 DB에 등록

된 GMO 식품만 수출입이 허용됨. 

  • 한국 식품은 라면, 과자, 음료, 소스류 등 다양하게 판매되고 있으며, 한인 마켓의 고객의 

80%는 현지인이고, 20%가 한국 교민임.  신선 식품의 경우 유통기간과 물류 비용으로 판

매되지 않고 가공 식품 위주로 판매되고 있음. 

○ 이집트 

  • 식품 품목 중 육류/가금류의 시장 규모가 가장 크고 예상 성장률도 높음. 음료는 따뜻한 음

료의 비중이 높으나 청량 음료의 성장세도 높은 편임. 주요 식품 기업은 현지 업체와 글로

벌 식품 기업들이 진출되어 있음. 

  • 식품의 주 수입국은 브라질, 우크라이나, 아르헨티나, 미국 순이며 한국(55위)의 대 이집트 

수출입 품복은 농산물과 수산물의 비중이 전체의 99.4%이며, 농산물이 약 79.4%를 차지함. 

  • 이집트 소비자 성향은 새로운 것을 시도하기는 하나 다시 기존 식습관으로 회귀함. 최근 외

식의 비중이 높아지고 다양해지고 있으며, 유럽음식(50%), 중동식(25%), 아시아 음식(25%) 

정도의 선호도를 보이는 편임. 

  • 수입 식품 구매 빈도가 높지 않고, 동남아 식품과 한국 식품에 대해 인지도가 낮고 인증 등

에 대한 불신이 있음. 
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○ 이스라엘

  • 최근 식품 및 음료 수입이 상승하고 식품 수입이 수출액의 3배로 수입에 의존도가 높음. 식

품 안정성에 민감하며 코셔 식품에 대한 소비 수요가 높음. 한국식품의 이스라엘 수출 동향

은 인스턴트 커피가 전체 비중의 50%이상 증가하였음. 

○ 이란 

  • 서구 제품에 대한 강한 선호도로 가공 식품 소비도 증가할 것으로 전망. 식품 구입시 건강/

영양과 맛을 중시하고 수입 식품 구입 빈도가 낮음. 선호도는 유럽, 미국, 중동 식품의 순이

고, 동남아 식품, 한국 식품의 인지도가 낮고 인증에 대한 불신이 있음. 

  • 한국의 대 이란 수출입 품목은 농산물과 수산물의 비중이 전체의 89.3%임. 이외에 과실주스 

음료, 과당 시럽 등도 수출을 하고 있음. 

※ 할랄과 코셔의 공통점과 차이점

할랄과 코셔의 개념은 특정 음식의 종류를 제한하는 것 뿐만 아니라 음식의 준비를 위한 과정, 

나아가 다른 종류의 식품 끼리의 혼용이 허용되는지 여부를 포함함. 

전세계 코셔와 할랄 시장의 규모는 각각 2500억원 달러, 1조 70억 달러로 추정

코셔는 할랄보다 식기류에 대한 엄격한 규정이 존재하며 유월절 기간 동안 준수해야 하는 추가 

규례가 있음 알코올에 대한 규정은 할랄은 어떠한 알코올 성분도 허용하지 않는다는 것과 코셔

는 맥주, 위스키, 와인 등 알코올 음료를 허용함. 
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8. 연구 개발결과의 보안 등급 

코드번호 D-09

보안등급분류 일반과제

결정사유 국가연구개발사업의 관리 등에 관한 규정」 제24조의4에 해당하지 않음
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9. 국가과학기술종합정보시스템에 등록한 연구시설•장비현황

코드번호 D-10

구입 

기관

연구시설/

연구장비명

규격

(모델명)
수량 구입 연월일

구입 가격

(천원)

구입처

(전화번호)

비고

(설치 

장소)

NTIS

장비

등록번호

없음
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코드번호 D-11

가. 연구실 안전 담당부서 : 총무실 안전팀

나. 안전보건관리 조직도

다. 안전점검 

  • 일일점검 실시 : 실험실 안전순찰 2회/일 실시

  • 자체안전점검 실시 : 매월 4일 실험실별 자체점검 실시

  • 정기안전점검 실시 : 매월 2회 한국안전기술연구원과 합동으로 안전점검 실시

  • 특별안전점검 실시 : 동‧하절기 및 해빙기 특별안전점검 실시

  • 정밀안전진단 실시 : 2년 주기 외부 전문기관 위탁 정밀안전진단 실시

라. 안전교육

  • 신규직원 안전교육 : 신규직원 채용시 안전교육실시

  • 맞춤형 안전교육 : 실험실 위험지역별 맞춤형 안전교육 년 4회 실시

  • 관리감독자 안전교육 : 안전관리감독자 및 안전관리자 외부전문기관 교육 이수

  • 특별안전교육 : 특별한 사항 발생시 유형별 특별안전교육 실시

마. 연구활동종사자 건강검진 실시

  • 매년 건강검진 실시

  • 성인병 건강 검진비 지원

10. 연구개발과제 수행에 따른 연구실 등의 안전조치 이행 실적 
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번호 품  명 수량 용  도 번호 품  명 수량 용  도

1 산소호흡기 1Set 질식환자 구호 8 안전장갑 10켤래 내구성 장갑

2 산소구급벨트 1Set
유독가스지역 

비상탈출
9 내열장갑 5켤래 내열성 장갑

3 국민방독면 1Set 독가스 살포시 10 화학장갑 5켤래 내화학 장갑

4 세안기 1대 안구 이물질 세척 11 실험복 5벌 내화학 실험복

5 비상약품 1Set 24종 구비 12 흡착포 1Set 흡착제거

6 보안경 10ea 안구보호 13 흡착팬스 1Set 구획설정,확산방지

7 마스크 10ea 호흡기 보호 14 비상샤워 1대 유독물질 세척

바. 연구활동종사자 보험가입

  • 매년 정기적으로 보험가입 및 갱신처리를 지속적으로 이행함

  • 가입회사 : 동부화재(재해보장 책임보험), 산재보험

  • 가입대상 : 전직원

사. 안전시설 및 안전장비 설치 : 실험실 7개소 설치

  

  • 실험실 안전시설 및 장비설치 

  

아. 비상대피 시설 구축

  • 가스누출 자동감지 경보 및 대피방송시스템 구축

  • 주요연구장비보호구역내 자동화재소화설비 구축운영(하론소화설비) 및 법정 구역내 소화기 비치

  • 비상시 탈출을 위한 피난계단 설치
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자. 기타 안전사고 예방 활동 강화

  • 연구실안전관리 위원회 개최 년2회

  • 안전사고 매뉴얼 제작,배포 및 숙지

  • 연구활동종사자 안전점검 일지 작성

  • 화학약품의 올바른 취급을 위한 MSDS(물질안전보건자료) 통합제작 및 배포

  • 실험실습실 안전수칙 게시판 제작 부착(9개소)

  • 폐용매 분리수거 및 위탁처리(6회/년)



– 78 – – 79 –

11. 연구개발과제의 대표적 연구실적 

     없음 
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12. 기타 사항

   (1)과채류 관련 선행과제 
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(2) 과채류 가공 제품 수출 선정을 위한 컨설팅 결과(에버민트파트너즈)
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13. 참고문헌

(1) 농식품 해외시장 맞춤조사 

• 베트남 인삼침 해외시장보고서, 2016 농식품 해외시장 맞춤조사(aT)

• 중국 건조과일 해외시장보고서, 2016 농식품 해외시장 맞춤조사(aT)

• 일본 대추칩 해외시장맞춤보고서, 2016 농식품 해외시장 맞춤조사(aT)

• 일본 키위 해외시장맞춤보고서, 2016 농식품 해외시장 맞춤조사(aT)

• 베트남 홍삼차 해외시장맞춤보고서, 2017 농식품 해외시장 맞춤조사(aT)

• 대반 사과 주스 2017 농식품해외시장 맞춤조사(aT)

• 러시아 비스킷 2017 농식품해외시장 맞춤조사(aT)

• 러시아 인삼음료 2017 농식품해외시장 맞춤조사(aT)

• 러시아 티백커피 2017 농식품해외시장 맞춤조사(aT)

• 말레이시아 블루베리 쨈 2017 농식품해외시장 맞춤조사(aT)

• 말레이시아 사과 주스 2017 농식품해외시장 맞춤조사(aT)

• 베트남 스위트 칠리 주스 2017 농식품해외시장 맞춤조사(aT)

• 싱가포르 사과 주스 2017 농식품해외시장 맞춤조사(aT)

• 우크라이나 냉도 만두 2017 농식품해외시장 맞춤조사(aT)

• 이란 프로바이오티스 2017 농식품해외시장 맞춤조사(aT) 

• 인도네시아 어린이 영양제 2017 농식품해외시장 맞춤조사(aT)

• 인도네시아 어린이 음료 2017 농식품해외시장 맞춤조사(aT)

• 중국 BBQ 소스 2017 농식품해외시장 맞춤조사(aT)

• 카자흐스탄 감귤 2017 농식품해외시장 맞춤조사(aT)

• 베트남 신선 딸기 수출 시장 조사 2015 농림축산식품부, aT 

(2) 동남아시장 (농림축산식품부, aT)

• 대만 음료시장 조사 
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• 2015 FTA로 다시 보는 베트남 

• 2016 검역타결품목조사 딸기, 사과, 토마토 베트남 

• 2016 베트남 신선농산물 시장 조사 

• 2015 FTA로 다시 보는 싱가포르 

• 2015 인도네시아 할랄식품시장 진출 가이드 

• 2015 오오사카지사 자체기획단신 23호 

• 일본 건강식품, 기능성 음료, 해외시장 맞춤보고서 

• 2016 일본식품시장 소비 트랜드 

• 2017 일본 보건기능식품 제도 핸드북 

• 홍콩 음료 시장 조사 

• 중국 광동성 음료 시장 조사 

• 유아용 보리 음료 중국시장 진출 조사 

• 중국 기능성 인삼 음료 시장 조사 

• 2016 중국 검역 타결품목 조사(파프리카)

• 중국 잠재 품목 2선 도시 

• 태국 딸기 해외시장 맞춤보고서 

• 2016 태국 쌀 가공식품 현황 

• 2016 FTA로 다시 보는 필리핀 

(3) 북미 시장(농림축산식품부, aT) 

• 2015 FTA로 다시 보는 캐나다 

• 2016 검역타결 품목 조사 감귤-미국

• 2016 온라인 식품시장(미국, 캐나다)

(4) 유럽 및 호주 시장(농림축산식품부, aT)
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• 독일 유기농 가공식품 시장 점유율 현황 조사 

• 유럽 노년층 대상 식품 산업 전망

• 2015 FTA로 다시 보는 호주 

(5) 신흥시장외  (농림축산식품부, aT)

• 2017 신흥시장클로즈업 남아메리카 공화국

• 2017 신흥시장클로즈업 브라질 

• 2017 신흥시장클로즈업 이탈리아 

• 2017 신흥시장클로즈업 인도 

• 2017 신흥시장클로즈업 카자흐스탄

• 비과세장벽 이슈 인도 보조금 

• 이란 할랄시장 심층조사 

• 이스라엘 코셔식품시장 진출 가이드 

• 이집트 할랄시장 심층조사 

• 2014 한국농식품 수출 가이드북 

• 2015 해외지사 해외시장 개척 성공사례집

(6) 기타

• 토마토 수출 연구 사업단, 연구기간 2011. 4~2014. 4.(3년 수행), 책임자 상명대학교 김영식 

교수

• 과채류 공통수출연구사업단. 연구기간 2011. 2~2014. 2(3년), 책임자 서울 시립대학교 이용범 

교수 
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