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4 기 과 및 활용방안
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4 기 과 및 활용방안
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1) 어사 승에 하 상 식 라는 어는 집 아닌 에 행하는 식사행( ) “

칭 개 리 하고 고 식산업 는 차 가 나 보편 내” “eating out”,

식 식산업“eating in”, “food service business”, “food service industry”, “dining out

하고industry” .
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2) 지 식산업, 2007,
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2) 지 식산업, 2007,
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3) 그룹 본 업과 합 리아 체 개 한 것 식당에 식, 1979

산업 환하게 계 라고 .
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료 년 식 산업 주 지: 2011

4) 처 식 식경: , 2012/01/19
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5) 식 산업 주 지 림수산식 한 수산 통공사 참고2011 ( )

처: http://www.foodnews.co.kr/news/articleView.html?idxno=40352, 2013.03.04
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한식당 해 진 가 드 본편, 2009, p.40
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한식당 해 진 가 드 본편, 2009, p.40
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처 농림수산식 식량 책과:

양곡년도 년 월 당년 월 기* ( 11 10 )～

보리 맥주보리 맥아수 량 포함* ,

7) 민신문 검색, 203-01-01, 2013-03-11 ,

http://www.nongmin.com/article/ar_detail.htm?ar_id=211666&subMenu=articletotal

20

8) 가들 산물 매해 얻는 득 에 주 필 하는 가격변화 사하 해,

는 특수한 물가지수 지수는 협 앙회에 하여 하고 곡물 청과물, , , ,

산물 특 물 화훼 등 해당 다, , .

9) 업 망 식 매 변화 트랜드2013/ , 15 /
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료 년 농업 및 농가경 동향과 망 한 농 경 연 원 김병 농림수: 2013 , , /

산식 농림수산식 주 통계 에 산업에 양 업 합친 업 발, [ 2012]

단 억 원( : , %)

료 농림수산식 농림수산식 주 통계: , [ 2012]
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료 농수산물 통공사 월 누 집계 결과 비 년 농업 및 농가경 동향: , 1-11 , 2013

과 망 한 농 경 연 원 김병1 , ,
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처 한 행 비 동향 사 통계청 가 당 가계수지 가계 동향 사: , , 2012: , , 201–
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10) 민신문 식 원산지 시 효과 검색2013-03-11 / 2013-03-11

12) 상 한 식 프랜차 업체 해 진 략에 한 연(2005), , p. 341

26

13) 상 한 식 프랜차 업체 해 진 략에 한 연(2005), , p. 171



25

10) 민신문 식 원산지 시 효과 검색2013-03-11 / 2013-03-11

12) 상 한 식 프랜차 업체 해 진 략에 한 연(2005), , p. 341

26

13) 상 한 식 프랜차 업체 해 진 략에 한 연(2005), , p. 171



27

처 각사 홈페 지:
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처 각사 홈페 지:
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14) 미 한식 사,

마

15) 미 한식 사 마 , p.268
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14) 미 한식 사,

마

15) 미 한식 사 마 , p.268



31 32

식 프랜차 식 재 매 방식
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식 프랜차 식 재 매 방식
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료 산업 료 하나 식 재 통: , , , 2012
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료 황수철 식 산업과 농업 연계 강화 방안: (2008),

16) 황수철 한 지역사회생활과학회 학술 회 료집2008, , 2008,05, p15-26

17) 리 스 랑(Family Restaurant)

18) 형 업태 스트 드 프랜차 (Fast-Food Franchises)
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20)

20) 과 본 개 공식 웹사 트 에B-Corporation GIIRS B-Cooperation GIIRS (http://giirs.org/)

어 는 보 스틴 스트 에 공 보 사 함(http://sustinvest.com/)

21) 트 란 수 창 하 도 사회나 환경문 들 해결하는 것 하는

식 컬
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23)

23) 에 사 료는 에SROI A Guide to Social Return on Investment-New Economics Foundation

역 하여 리 었 .

24) http://en.wikipedia.org/wiki/Social_return_on_investment
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25) 한 내 에 술함2
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25) 한 내 에 술함2
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26) 차 계 수 가 가하 계약 형태 매 지 했고1 , 2

차 계 에는 럽과 아시아에 주 하 미 호 료가 어 계 큰 누림.

www.nestle.co.kr

27) 등 식 산업 다양한 야에 약 여개 브랜드 보 함Nescafe, Nestea, Nesquik 6000 .

www.nestle.co.kr
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료: Porter(2011)
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료 바탕 함: Peterson et al.(2001)
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