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<제출문>

제 출 문

농림축산식품부 장관 귀하

본 보고서를 “기술사업화지원사업”(개발기간：2016.08.25. ~ 2019.08.24)과제의 최종

보고서로 제출합니다.

2019 . 08 . 24 .

주관연구기관명 : 농업회사법인(주)자연속으로 (유병석) (인)

협동연구기관명 : (주)어반아이디어           (김기범) (인)

참여기관명 : (대표자) (인)

주관연구책임자 : 박 기 형

협동연구책임자 : 김 기 범

참여기관책임자 :

국가연구개발사업의 관리 등에 관한 규정 제18조에 따라 보고서 열람에 동의 

합니다.
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<보고서 요약서>

보고서 요약서

과제고유번호 816005-3
해 당 단 계

연 구 기 간

2018.06.25.~

2019.08.24
단 계 구 분 3/3

연 구 사 업 명

단 위 사 업 농식품기술개발사업

사 업 명 기술사업화지원사업

연 구 과 제 명

대 과 제 명 (해당 없음)

세부 과제명
ICT 도입으로 농산물 유통효율 개선이 가능한 온라인 직경

매 시스템 사업화 

연 구 책 임 자

해당단계

참여연구원 

수

총: 15명

내부: 15명

외부: 명

해당단계

연구개발비

정부:292,000천원

민간:97,333천원

계:389,333천원

총 연구기간

참여연구원 

수

총: 35명

내부: 35명

외부: 명

총 연구개발비

정부:750,000천원

민간:250,013천원

계:1,000,013천원

연구기관명 및 

소 속 부 서 명

농업화사법인(주)자연속으로 기업부설연

구소

참여기업명

(주)어반아이디어

국제공동연구

상대국명: 상대국 연구기관명:

위 탁 연 구
연구기관명: 연구책임자:

※ 국내외의 기술개발 현황은 연구개발계획서에 기재한 내용으로 갈음

연구개발성과의 

보안등급 및 

사유

해당사항 없음
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9대 성과 등록·기탁번호 

구분 논문 특허
보고서 

원문

연구시설

·장비

기술요약 

정보

소프트 

웨어
화합물

생명자원 신품종

생명

정보

생물

자원
정보 실물

등록·기탁 

번호

국가과학기술종합정보시스템에 등록한 연구시설·장비 현황

구입기관
연구시설·

장비명

규격

(모델명)
수량 구입연월일

구입가격

(천원)

구입처

(전화)

비고

(설치장소)

NTIS

등록번호

요약(연구개발성과를 중심으로 개조식으로 작성하되, 500자 이내로 작성합니다) 보고서 면수
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<요약문>

연구의

목적 및 내용

I. 연구개발 목표

농업인-소상공인 상생을 위한 농산물 新 ICT 유통채널 구축

II. 연구개발 내용 

1. 농산물 전용 온라인 직경매 시스템 사업화 

(1) 1단계:　농산물 전용 온라인 직경매 시스템 개발

• 실시간 경매 서버 시스템

• 실시간 경매 참여자 시스템

• 농산물 품질 신뢰 시스템

• 농산물 전용 결제 시스템

• 농산물 전용 운송 시스템

• 빅데이터 분석 시스템

• 외부 연동 시스템  

(2) 2단계: 농산물 실질 유통서비스 검증을 위한 실증시험

• 1차 실증시험: 농산물 전용 온라인 직경매 시스템 개발 

완료 후 농업인 40여 곳과 소상공인 20곳이 20여개 품목에 

대하여 실증시험에 참여하기로 MOU 체결

• 2차 실증시험: 농산물 전용 온라인 직경매 시스템 고도화 

개발 완료 후 농업인 100여 곳과 소상공인 50곳이 40여개 

품목으로 실증시험에 참여

• 1, 2차 실증시험을 바탕으로 시스템 고도화 

• 농산물 전용 운송 및 결제 시스템 고도화 

(3) 3단계: 산지에서 소상공인까지의 농산물 유통단계 축소가 

가능한 전국단위의 新 ICT 유통서비스 개시

• 국내 유통 농산물 전 품목 대상

• 전국의 농업인과 소상공인 참여 가능 

• 지자체 및 유관기관과 공동으로 농업인과 소상공인 

대상의 농산물 전용 온라인 직경매 시스템의 교육과 홍보 

추진 

• 온라인 직경매를 통해 축적된 데이터를 바탕으로 한 

농산물 수급 예측 빅데이터 분석 및 활용

• 전국단위 서비스를 위한 시스템 고도화

연구개발성과

(1) 농산물 전용 온라인 직경매 시스템 개발

(2) 농산물 실질 유통 서비스 검증을 위한 실증시험

(3) 산지에서 소상공인까지의 농산물 유통단계 축소가 가능한

전국단위의 新 ICT유통 서비스 개시
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연구개발성과의
활용계획

(기대효과)

1. 사업화 이후 연구개발 활용 계획

(1) 타 1차 산업의 온라인 직거래·직배송 경매 기술로서의

표준화 선도

(2) 수산업, 축산업, 임업 등으로 확장 가능한 온라인

직거래·직배송 경매 시스템 구축 시 선행 기술의 표준적인

잣대로 활용 가능

국문핵심어

(5개 이내)
농산물 직거래 온라인 직경매 신유통채널 모바일 경매 실시간 경매

영문핵심어

(5개 이내)

※ 국문으로 작성(영문 핵심어 제외)
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<본문목차>

〈 목 차 〉

1. 연구개발과제의 개요 ··························································································

2. 연구수행 내용 및 결과 ······················································································

3. 목표 달성도 및 관련 분야 기여도 ··································································

4. 연구결과의 활용 계획 등 ····················································································

붙임. 참고 문헌 ········································································································

<별첨> 주관연구기관의 자체평가의견서
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1. 연구개발과제의 개요

가. 연구개발 목적

(1). 연구개발 최종목표

•농업인-소상공인 상생을 위한 농산물 新 ICT 유통채널 구축 

- 1단계: 농산물 전용 온라인 직경매 시스템 개발

- 2단계: 농산물 실질 유통서비스 검증을 위한 실증시험

- 3단계: 산지에서 소상공인까지의 농산물 유통단계 축소가 가능한 전국단위의 新

ICT 유통서비스 개시

나. 연구개발 세부목표

(1) ICT기술을 통한 농업인-소상공인간 신규 유통채널 시스템 개발 세부 목표

•1단계:　농산물 전용 온라인 직경매 시스템 개발

- 실시간 경매 서버 시스템

- 실시간 경매 참여자 시스템

- 농산물 품질 신뢰 시스템

- 농산물 전용 결제 시스템

- 농산물 전용 운송 시스템

- 빅데이터 분석 시스템

- 외부 연동 시스템  

•2단계: 농산물 실질 유통서비스 검증을 위한 실증시험

- 1차 실증시험: 농산물 전용 온라인 직경매 시스템 개발 완료 후 농업인 40여 곳과 

소상공인 20곳이 20여개 품목에 대하여 실증시험에 참여하기로 MOU 체결

- 2차 실증시험: 농산물 전용 온라인 직경매 시스템 고도화 개발 완료 후 농업인 

100여 곳과 소상공인 50곳이 40여개 품목으로 실증시험에 참여

- 1, 2차 실증시험을 바탕으로 시스템 고도화 

- 농산물 전용 운송 및 결제 시스템 고도화 

•3단계: 산지에서 소상공인까지의 농산물 유통단계 축소가 가능한 전국단위의 新 ICT

유통서비스 개시

- 국내 유통 농산물 전품목 대상

- 전국의 농업인과 소상공인 참여 가능 

- 지자체 및 유관기관과 공동으로 농업인과 소상공인 대상의 농산물 전용 온라인 

직경매 시스템의 교육과 홍보 추진 

- 온라인 직경매를 통해 축적된 데이터를 바탕으로 한 농산물 수급 예측 빅데이터 

분석 및 활용

- 전국단위 서비스를 위한 시스템 고도화

(가) 기술적, 사업적 목표
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연도별 기술적 목표 사업화 목표

1차년도
•농산물 전용 온라인 직경매 

시스템 개발

•클로즈 베타 서비스로 사업화 

초기 검증

•1차 실증시험 개시

•설명회 및 의견 수렴

•매출 목표 13억원 달성 

2차년도

•1차 실증시험을 반영한 경매 

시스템 고도화

•농산물 빅데이터 시스템 및 

운송 시스템 개발

•2차 실증시험 개시

•전국단위 서비스 개시를 위한 

농업인, 소상공인 모집

•현장 교육과 홍보 추진

•매출 목표 450억원 달성 

3차년도

•2차 실증시험을 반영한 경매 

시스템 고도화

•농산물 수급 예측 빅데이터 

시스템 고도화 및 분석 시스템 

개발

•전국단위 서비스 개시

•현장 교육과 홍보를 병행한 

온라인 교육과 홍보 확대

•매출 목표 900억원 달성 

< 표 1 > 기술적 최종 목표 및 사업화 최종 목표

(나) 기술개발을 통한 매출 목표

구분 1차년도 2차년도 3차년도

매출 13억원 450억원 900억원

산출근거

1차년도 

실증시험 참여 

소상공인 예상 

매출은 

1600억원이며 

이 중 10%를 본 

시스템으로 

구매하면서 실증 

검증하기로 하여 

160억원의 

월매출인 

13억원을 산출

1차년도 

실증시험 참여 

소상공인 예상 

매출은 

1700억원이며 

이를 20%로 

올리고

추가 2차년도 

실증시험 참여 

소상공인 추가 

매출액을 통해 

450억원을 산출

1, 2차년도 

실증시험 참여 

소상공인 예상 

매출은 

1700억이며 

이를 40%로 

올리고 

추가 3차년도 

실증시험 참여 

소상공인 추가 

매출액을 통해

900억을 산출

< 표 2 > 최종 사업화 매출 목표 

(다) 기술개발을 통한 농업인 소상공인 모집을 통한 목표 이용자수
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구분 1차년도 2차년도 3차년도

농업인

40곳 참여

(MOU를 통해 

참여 확정)

100곳 참여

(MOU를 통해 

참여 확정)

100여곳

(전국단위 

서비스 목표)

소상공인

20곳 참여

(MOU를 통해 

참여 확정)

50곳 참여

(MOU를 통해 

참여 확정)

100여곳

(전국단위 

서비스 목표)

< 표 3 > 목표 이용자 수

다. 연차별 개발목표 및 내용

○ 1차년도: 기술적 목표

(1) 주관기관(농업회사법인 ㈜자연속으로)

•서비스 개발 기획

- 서비스 시나리오 기획: 자료조사 및 소상공인, 농업인, 경매사 대상으로  문의 및 

검증

- 서비스 화면 기획: 시나리오 및 사용성 결과 반영하여 UI 기획

- 농산물 콘텐츠 기획

•서비스 사업화 기획

- 농산물 온라인 경매 방안 기획: 모바일에 맞는 경매 방식 기획

- 농산물 전용 결제 방안 기획: 시중은행과 신규 결제 상품 개발 기획 및 확정

•농산물 전용 온라인 직경매 시스템 개발(서버)

- 전반적 서버 시스템 구축

- 클라이언트와의 통신 프로토콜 설계 및 통신 구현

- 서비스 관리자 UI 및 기능 개발

- 농산물 콘텐츠 및 구매, 회원등 DB구축

- 전용 결제 시스템 처리 서버 구축

(2) 참여기관(㈜어반아이디어)

•농산물 전용 온라인 직경매 시스템 개발(모바일 클라이언트)

- UI/UX 개발(Android, iOS)

- 농업인, 소상공인, 중도매인 전용 모바일 어플리케이션 기능 개발

- 서버 통신 모듈 개발

- 전용 결제 시스템 연동

- 주관 기관과 연계하여 1차 실증시험과 SQA 결과를 토대로 초기 검증 수행
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○ 1차년도: 사업화 목표

(1) 주관기관(농업회사법인 ㈜ 자연속으로)

(가). 1차 실증시험 개시

① 추진 방안

•농산물 전용 온라인 직경매 시스템 개발을 검증하기 위한 1차 실증시험에 

농업인 40여 곳과 소상공인 20곳이 참여 결정

•특히 소상공인 20곳의 경우 본 과제 제안사와의 양해각서(MOU)를 통해 

연간매출의 10%에 해당하는 농산물 구매 물량을 농산물 전용 온라인 직경매 

시스템으로 구입하기로 결정

•20여개의 다양한 품목들의 온라인 직경매를 통해 실질 유통의 검증과 함께 본 

과제에서 제시하는 사업화 목표를 초기 검증

•시스템 검증 인력을 배치하여 체계적인 SQA(System Quality Assurance)를 

시행함으로 안정성을 확보

•1차 실증시업 이전에 소규모의 참여자들을 대상으로 클로즈 베타 서비스를 

제공함으로써 사업화 이전에 실증화 초기 검증

•배송 시스템에서는 배송기사들이 부담하는 10~20%의 수수료를 받지 않음

- 현 물류 시스템에서 배송기사들에게 현실적인 수익 증대를 위해 수수료를 

받지 않음으로 본 제안 과제에서 추구하는 상생의 목적에 맞음

- 현실적인 운영비용 징수

•농산물 직거래 전용 결제 시스템 도입

- 소상공인이 현 도매시장에서 가장 필요한 부분인 여신 문제를 해결.

- 소상공인이 현 도매시장에서 일정 기간의 신용(외상) 구매가 가능한 점을 

차용하여 전용 결제 시스템에 B2B 금융 구매 시스템 도입

- 농산물 전용 구매 및 결제보험 상품을 현재 제 1금융권과 기획 및 도입.

•우리은행 분당기업금융센터, 농협 여의도 문화지점과 구매카드 시스템 서비스 

도입을 추진 협의 중(협의 완료단계).

② 수익 모델

•현행 도매시장을 통한 농산물 경매 거래 시 시장(시설)사용료, 위탁수수료,

중개수수료, 정산수수료 등을 거래액 대비 일정 비율로 매매자들로부터 징수

•도매시장에서는 통상적으로 거래액의 20%이상의 소모성 비용과 유통마진이 

발생 

•본 과제 제안사는 현행 도매시장의 중개수수료에만 준하는 거래액의 5%만을 

출하자로부터 농산물 전용 온라인 직경매 시스템 운영과 수익 목적으로 배정 

•배송 시스템에서는 시스템 운영과 콜센터 운영을 위해 현실적인 수수료 

10,000원을 징수
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<그림 1> 본 제안 과제인 농산물 전용 온라인 직경매 시스템 수익 모델

③ 참여 대상(농업인, 소상공인, 사이버 중도매인)

•본 과제 제안사의 자체적으로 검증한 초기 회원가입과 인증 승인으로 상호 

신뢰성 있는 경매 거래 보장  

•농업인과 소상공인의 현장답사와 검증을 통한 철저한 초기 회원 관리

•자격요건을 갖춘 강소농가 선별 및 재무구조가 건실한 소상공인 선별

•소상공인별 재무제표 및 양해각서(MOU) 사본은 별첨으로 첨부

(단위: 백만원)

참여업체명

(소상공인)

사업자

번호
지역 주요품목

매출

(2015)

MOU

체결

농업회사법인

㈜팜스베이

126-86-5203

2

경기도

광주시

사과, 배 등

과일류
24,629 Y

농업회사법인

㈜신양유통

215-87-4857

2

경기도 

광주시

양파, 당근, 배추 등 

채소류
18,351 Y

농업회사법인

㈜중앙형제

215-86-8981

0

서울시

송파구

배, 사과 등

과일류
13,855 Y

㈜청솔푸드
127-86-4839

4

경기도

양주시
식자재, 양파 등 2,302 Y
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농업회사법인

㈜푸릇파크

215-87-7472

6

경기도

광주시
복숭아, 감자 등 4,285 Y

농업회사법인

㈜비젼팜

264-81-2505

5

서울시

서초구

수박, 딸기, 오렌지 

등
3,744 Y

농업회사법인

㈜푸름

127-86-5529

3

경기도

양주시

오렌지, 바나나 등 

과일류
3,320 Y

농업회사법인

㈜새하

215-87-9815

0

서울시

송파구

양파, 감자, 무 등 

채소류

2015

신설법

인

Y

㈜명보농산
215-87-6790

5

경기도

양주시
과일류, 채소류 1,831 Y

㈜푸릇푸릇
215-86-7838

4

서울시

송파구
채소류, 과일류 6,164 Y

농업회사법인

㈜자연속으로

132-86-2351

3

경기도

양평군
과일류 7,509 Y

농업회사법인

㈜우리유통푸드

217-81-3580

5

서울시

노원구

식자재, 감자, 양파 

등 채소류
9,784 Y

부라문
214-10-4451

4

서울시

서초구
채소류 1,720 Y

㈜늘푸른농산
215-86-6821

3

서울시

송파구
과일류, 채소류 4,870 Y

㈜과일장터
790-87-0001

2

인천시

부평구
과일류

2015

신설법

인

Y

농업회사법인

㈜자연속으로 

광주

233-85-0010

2

경기도

광주시
과일류 7,506 Y

㈜한서
223-81-8185

0

경기도

광주시

감자, 양파, 무,

배추 등
16,150 Y

㈜한사랑
127-85-4857

2

경기도

광주시
파, 양파 등 채소류 6,267 Y

농업회사법인

㈜삼오팜

347-88-0024

6

서울시

송파구

감자, 양파, 배추 등 

채소류

2015

신설법

인

Y
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농업인 지역 주요품목

초월친환경(강*국 대표 외 2명) 경기도 광주시 버섯, 채소류

초록뜰 작목반(김*기 대표 외 30명) 경기도 광주시 토마토, 엽채류

무갑리 작목반(이*수 대표 외 12명) 경기도 광주시 꽈리고추, 고추

삼리 작목반(구*윤 대표 외 14명) 경기도 광주시 엽채류

안성과수 경제사업소(김*배 대표 외 3명) 경기도 안성시 사과, 배(과일류)

고*분 작목반(이*준 대표 외 9명) 전라남도 무안군 배추, 감자

박*례 작목반(박*례 대표 외 2명) 전라남도 무안군 무, 배추

강*동 작목반(강*동 대표 외 2명) 전라남도 무안군 무, 배추, 양파

최*출 작목반(최*출 대표) 전라남도 무안군 당근, 양파

구례 탑푸르트(김*수 대표 외 4명) 전라남도 구례군 과일류

총 20여개의 품목을 제공하는 40여곳 이상의 농업인 참여

< 표 5> 1차 실증시험 참여 농업인 상세 정보

미래유통
127-14-3763

9

경기도

성남시
채소류, 식자재 1,022 Y

총 20곳 1,300억원 매출 규모의 소상공인 참여 

< 표 4 > 1차 실증시험 참여 소상공인 상세 정보

사이버 중도매인명 경력 주요품목 경매사 자격증 

박*배 18년 과채류 Y

박*규 12년 엽채류 Y

김*규 7년 과채류 Y

고*훈 12년 과실류 Y

박*일 15년 근채류 Y

이*중 10년 채소류 Y

김*훈 13년 과일과채류 Y

김*석 12년 조미채소류 Y

이*규 10년 과일과채류 Y

이*혁 18년 조미채소류 Y
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④ 대상 품목

부류 품목

서류 감자, 고구마

과실류 사과, 복숭아, 포도, 바나나

과일과채류 딸기, 토마토, 참외, 메론

과채류 오이, 호박, 가지

엽경채류 배추, 양배추

근채류 무, 당근

조미채소류 양파, 쪽파, 건고추

양채류 브로콜리, 셀러리

산채류 고사리, 돌나물

약 20여개 대상 품목으로 실증시험 추진

< 표 7 > 1차 실증시험 대상 품목

(나) 설명회 및 의견 수렴

•실증시험 지역별 순회 설명회 추진 방안

•경매 참여자 대상 설문조사 및 사용성 의견 수렴 

- 설문조사 추진 방안

10명의 사이버 중도매인이 농업인과 소상공인간 거래 활성화를 위해 참여

< 표 6 > 1차 실증시험 참여 사이버 중도매인 상세 정보

구분 추진 방안

설명회 지역

· 농업인 참여 지역 - 경기도 광주시, 경기도 안성시, 전라남도 

무안군, 전라남도 구례군

· 소상공인 참여 지역 - 서울권, 경기권 

설명회 장소
· 지자체 공공기관 회의실 또는 강당

· 모임이 가능한 대형음식점 또는 연회장

설명회 횟수 · 각 지역별 1회

설명회 방법
· 준비된 자료에 의한 사업화 모델 설명 

· 폭넓은 참여자 의견 수렴에 중점

< 표 8 > 실증시험 지역별 순회 설명회 추진 방안
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- 사용성 의견 수렴 추진 방안

(다) 매출 목표 13억원 달성

•1차년도 사업화 목표 매출액 13억원 이상 달성

(단위: 백만

원)

참여업체명

(소상공인)

매출

(2015)

1차년도(2016)

예상 매출액 

1차년도(2017)

예상 사업화 기간

1차년도(2017)

예상 목표액(율)

농업회사법인

㈜팜스베이
24,629 27,000 2017.05 ~ 2017.06 1,300 (10%)

농업회사법인

㈜신양유통
18,351 20,000 2017.05 ~ 2017.06 1,000 (10%)

농업회사법인

㈜중앙형제
13,855 14,000 2017.05 ~ 2017.06 700 (10%)

㈜청솔푸드 2,302 3,000 2017.05 ~ 2017.06 150 (10%)

농업회사법인

㈜푸릇파크
4,285 5,000 2017.05 ~ 2017.06 250 (10%)

농업회사법인

㈜비젼팜
3,744 4,500 2017.05 ~ 2017.06 225 (10%)

농업회사법인 3,320 4,500 2017.05 ~ 2017.06 225 (10%)

구분 추진 방안

설문 대상 · 1차 실증시험 참여 예정 농업인, 소상공인, 사이버 중도매인

설문 인원 · 50명

설문 방법 · 대면식 인터뷰 또는 자기 기입식 설문조사

설문 내용
· 현행 유통 방식에 대한 의견 수렴

· 온라인 경매에 대한 요구사항 수렴 등

< 표 9 > 설문조사 추진 방안

구분 추진 방안

조사 대상 · 1차 실증시험 참여 예정 농업인, 소상공인, 사이버 중도매인

조사 인원 · 20명

조사 방법 · 대면식 인터뷰

조사 내용
· 사용자 UI/UX 의견 수렴

· 사용자 기능 요구사항 수렴 등

< 표 10> 사용성 의견 방안
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㈜푸름

농업회사법인

㈜새하

2015

신설법

인

2,000 2017.05 ~ 2017.06 100 (10%)

㈜명보농산 1,831 4,000 2017.05 ~ 2017.06 200 (10%)

㈜푸릇푸릇 6,164 8,000 2017.05 ~ 2017.06 400 (10%)

농업회사법인

㈜자연속으로
7,509 10,000 2017.05 ~ 2017.06 500 (10%)

농업회사법인

㈜우리유통푸드
9,784 12,000 2017.05 ~ 2017.06 600 (10%)

부라문 1,720 2,000 2017.05 ~ 2017.06 100 (10%)

㈜늘푸른농산 4,928 5,000 2017.05 ~ 2017.06 250 (10%)

㈜과일장터

2015

신설법

인

3,000 2017.05 ~ 2017.06 150 (10%)

농업회사법인

㈜자연속으로 

광주

3,502 4,000 2017.05 ~ 2017.06 200 (10%)

㈜한서 16,150 15,000 2017.05 ~ 2017.06 750 (10%)

㈜한사랑 6,267 8,000 2017.05 ~ 2017.06 400 (10%)

농업회사법인

㈜삼오팜

2015

신설법

인

7,000 2017.05 ~ 2017.06 700 (10%)

미래유통 1,022 1,200 2017.05 ~ 2017.06 60 (10%)

합계 129,363 159,200 1개월 8,260

① 참여 대상 소상공인의 2016년 예상 소상공인 매출액은 각 참여대상자의 기존 매출액 

추이 분석과 협의를 통해 예상한 매출액

② 참여 대상 소상공인의 2016년 예상 총 매출액은 1천억원 이상으로 예상

③ 참여 대상 소상공인의 예상 총 매출액인 1천억원 이상 중 1차년도 실증시험을 위한 

MOU에 명시되어있는 목표 수치를 10%로 산정

④ 단, 1차년도 실증시험 및 사업화 기간은 시스템 구축 기간을 제외한 2017년 

초반부터 6개월로만 산정

⑤ 1차년도 목표 매출액 13억원 이상 달성 가능성이 매우 높음.
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○ 2차년도: 기술적 목표

(1) 주관기관(농업회사법인 ㈜자연속으로)

•1차 실증시험을 반영한 경매 시스템 고도화(서버)

- 1차 실증시험을 결과를 반영하여 사용성 개선, 오류 수정, 기능 추가, 기능 수정 

등의 시스템 고도화

•1차 실증시험을 반영한 농산물 전용 결제 서버 시스템 고도화

- 농산물 전용 결제 시스템 고도화

- 농산물 전용 구매카드 시스템 적용을 위한 연동 개발

- 통계, 매출, 구매 관리 기능의 고도화

•1차 실증시험을 반영한 빅데이터 시스템 개발

- 실증시험데이터를 기반으로 한 빅데이터 시스템 개발

•1차 실증시험을 반영한 농산물 전용 운송 서버 시스템 개발

- 푸시 서버 적용

- 운송 시스템 관리자 화면 및 기능 개발

(2) 주관기관(㈜어반아이디어)

•1차 실증시험을 반영한 경매 시스템 고도화(클라이언트)

- 1차 실증시험을 결과를 반영하여 사용성 개선, 오류 수정, 기능 추가, 기능 수정 

등의 시스템 고도화

•1차 실증시험을 반영한 농산물 전용 운송 시스템 개발(클라이언트)

- 배송기사 전용 시스템, 배송 추적 시스템 및 기타 운송 시스템 개발

- 위치기반 실시간 배송 추적기능 개발

- 배송기사 전용 클라이언트 시스템 개발

○ 2차년도: 사업화 목표

(1) 주관기관(농업회사법인 ㈜자연속으로)

(가) 2차 실증시험 개시

① 추진 방안

•고도화 개발된 농산물 전용 온라인 직경매 시스템을 검증하기 위한 1차 

실증시험에 참여한 농업인 100여곳, 소상공인 50곳 이외에 전국단위 서비스 

준비를 위한 추가적인 구성원 모집

•1차 실증시험에 거래된 품목을 포함하여 총 40여개 품목들의 온라인 

직경매를 통한 실질 유통의 검증과 함께 본 과제에서 제시하는 사업화 

목표를 추가 검증

•운송 시스템 검증과 운영 검증을 위한 실증 시험 개시

- 배차 수수료, 배차 시스템 사용료의 현실화를 위한 의견 수렴

- 배차시스템 검증을 위한 시험 서비스 개시

•전국단위 서비스 지원 검증을 위한 운영조직과 콜센터 개설 
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② 참여 대상

•본 과제 제안사의 자체적으로 검증한 추가 회원가입과 인증 승인으로 상호 

신뢰성 있는 경매 거래 보장  

•농업인과 소상공인의 현장답사와 검증을 통한 철저한 추가 회원 관리

•자격요건을 갖춘 강소농가 선별 및 재무구조가 건실한 소상공인 선별

•2차 실증시험 이후 전국단위 서비스 시에는 자율적인 회원가입과 간편한 

인증 시스템 도입

•자연속으로의 거래대상 화물 기사 500여명의 참여 가능

③ 대상 품목

•1차 실증시험 대상인 20여개 품목이외 추가로 20여개 품목을 더해 총 40여개 

품목으로 2차 실증시험 진행 

(나) 전국단위 서비스 개시를 위한 농업인, 소상공인 , 배송기사 모집

•1차 실증시험을 통해 검증된 농업인, 소상공인들이 소개하는 추가 참여자들 

적극 모집

•신규 참여자 발굴을 위한 지자체 및 유관기관과 공동으로 사업설명회 개최

•신규 배송기사 참여를 위한 홍보

부류 품목

두류 콩, 완두

잡곡류 옥수수, 메밀

서류 감자, 고구마

과실류 사과, 배, 포도, 복숭아, 바나나

수실류 밤, 대추

과일과채류 수박, 참외, 토마토, 딸기, 메론

과채류 오이, 호박, 가지

엽경채류 배추, 양배추, 상추, 부추

근채류 무, 당근, 우엉

조미채소류 양파, 대파, 풋고추, 마늘

양채류 브로콜리, 샐러리, 치커리

산채류 고사리, 돌나물, 두릅

특용작물류 참깨, 들깨, 유채

버섯류 느타리버섯, 양송이, 표고버섯

약 40여개 대상 품목으로 실증시험 추진

< 표 11 >2차 실증시험 대상 품목
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(다) 현장중심의 집합교육과 홍보 추진

① 집합교육 추진 방안

•실증시험 지역별 순회 집합교육 추진 방안

•추진 방식은 1차 실증시험 시 설명회 추진 방식과 동일 

② 홍보/마케팅 추진 방안

•언론매체, SNS 및 이벤트 등을 통해 홍보 전개

•페이스북, 카카오스토리 등 SNS를 통해 홍보(정기적인 온라인 소식지 발행)

(라) 매출 목표 450억원 달성

•2차년도 사업화 목표 매출액 450억원 이상 달성

(단위:

백만원)

참여업체명

(소상공인)

매출

(2015)

2차년도(2017)

예상 매출액 

2차년도(2018)

예상 사업화 기간

2차년도(2018)

예상 목표액(율)

농업회사법인

㈜팜스베이
24,629 27,000 2017.07 ~ 2018.06 5,400 (20%↑)

농업회사법인

㈜신양유통
18,351 25,000 2017.07 ~ 2018.06 5,000 (20%↑)

농업회사법인

㈜중앙형제
13,855 15,000 2017.07 ~ 2018.06 3,000 (20%↑)

㈜청솔푸드 2,302 4,000 2017.07 ~ 2018.06 800 (20%↑)

농업회사법인

㈜푸릇파크
4,285 5,500 2017.07 ~ 2018.06 1,100 (20%↑)

농업회사법인

㈜비젼팜
3,744 5,000 2017.07 ~ 2018.06 1,000 (20%↑)

농업회사법인

㈜푸름
3,320 5,000 2017.07 ~ 2018.06 1,000 (20%↑)

농업회사법인

㈜새하

2015

신설법

인

2,200 2017.07 ~ 2018.06 440 (20%↑)

㈜명보농산 1,831 4,000 2017.07 ~ 2018.06 800 (20%↑)

㈜푸릇푸릇 6,164 10,000 2017.07 ~ 2018.06 2,000 (20%↑)

농업회사법인

㈜자연속으로
7,509 10,000 2017.07 ~ 2018.06 2,000 (20%↑)

농업회사법인

㈜우리유통푸드
9,784 13,000 2017.07 ~ 2018.06 2,600 (20%↑)

부라문 1,720 2,000 2017.07 ~ 2018.06 400 (20%↑)

㈜늘푸른농산 4,928 5,000 2017.07 ~ 2018.06 1,000 (20%↑)
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㈜과일장터

2015

신설법

인

3,000 2017.07 ~ 2018.06 600 (20%↑)

농업회사법인

㈜자연속으로 

광주

3,502 4,000 2017.07 ~ 2018.06 800 (20%↑)

㈜한서 16,150 15,000 2017.07 ~ 2018.06 3,000 (20%↑)

㈜한사랑 6,267 8,000 2017.07 ~ 2018.06 1,600 (20%↑)

농업회사법인

㈜삼오팜

2015

신설법

인

7,000 2017.07 ~ 2018.06 1,400 (20%↑)

미래유통 1,022 1,500 2017.07 ~ 2018.06 300 (20%↑)

⦙ (중략)
⦙ 

(중략)
⦙ (중략) ⦙ (중략) ⦙ (중략)

합계 129,363 171,200 1년 34,240 + α

① 1차년도 실증시험에 참여한 소상공인들의 참여 비중을 기존 10%에서 20% 이상으로 

증대

(단, 해당 신규 참여 소상공인 참여 비중은 10%로 산정)

② 1차년도와 동일하게 신설 법인부터 연매출 100억원 이상의 중소상공인까지 추가로 

참여할 소상공인의 30곳 이상 유치하여 총 50곳으로 증가 

③ 기존 1차년도 6개월 실증시험 기간 대비 2차년도 실증시험 기간은 1년이므로 급격한 

매출액 확대

④ 2차년도 목표 매출액 450억원 이상 달성은 기존 참여 소상공인과 추가 

소상공인들과의 원활한 영업 유지 시 가능성이 매우 높음.
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배송기사 연락처 차량번호

강*석 010-3767-22** 서울80바68**

김* 010-4164-12** 서울81사58**

윤*구 010-5305-25** 인천81바10**

김*기 010-8208-19** 강원81자23**

이*영 010-7979-11** 충북92아13**

.

.

.
.
.
.

.

.

.

함*호 010-9136-78** 경기80바30**

박*현 011-9719-24** 경기80바32**

김*환 010-8653-07** 경남81사79**

지*호 010-5595-66** 경북81아10**

박*인 010-8758-88** 광주85사13**

조*호 010-8585-02** 대구80바19**

류*홍 010-5405-76** 대전85사60**

하*구 010-6410-23** 부산90바80**

500여명의 화물 기사 참여 가능

<표 12 >자연속으로 거래 화물 기사 목록(실증시험 참여 가능기사)

○ 3차년도: 기술적 목표

(1) 주관기관(농업회사법인 ㈜자연속으로)

•2차 실증시험을 반영한 경매 시스템 고도화(서버)

- 2차 실증시험을 결과를 반영하여 사용성 개선, 오류 수정, 기능 추가, 기능 수정 

등의 시스템 고도화

•2차 실증시험을 반영한 농산물 전용 결제시스템 및 운송시스템 고도화(서버)

- 농산물 전용 결제 시스템 고도화

- 농산물 전용 구매카드 시스템 보완을 위한 연동 개발

- 통계, 매출, 구매 관리 기능의 고도화

•2차 실증시험을 반영한 농산물 전용 운송 시스템 고도화

- 배송기사 전용 시스템, 배송 추적 시스템 및 기타 운송 시스템 고도화

•농산물 수급 예측 빅데이터 시스템 구축 및 분석 시스템 개발

- 시계열 분석, 회기 분석을 통한 수요와 공급 및 단가 예측

- 군집 분석을 통해 비정상적 군집 형태 경매 행위를 감지하여 온라인 경매 시 

유형별 부정사용방지를 위한 방안 시도

(2) 주관기관(㈜어반아이디어)

•2차 실증시험을 반영한 경매 시스템 고도화(클라이언트)
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- 2차 실증시험을 결과를 반영하여 사용성 개선, 오류 수정, 기능 추가, 기능 수정 

등의 시스템 고도화

•2차 실증시험을 반영한 농산물 전용 운송시스템 고도화(클라이언트)

- 운송 시스템의 효율적 운영을 위한 운송 데이터를 빅데이터 분석에 활용

○ 3차년도: 사업화 목표

(1) 주관기관(농업회사법인 ㈜자연속으로)

(가) 전국단위 서비스 개시

① 추진 방안

•2차의 걸친 실증시험으로 검증 개발된 농산물 전용 온라인 직경매 시스템을 

전국단위 서비스로 확대 개시

•1차, 2차 실증시험에 참여한 농업인 200여곳, 소상공인 100곳 이외에 일정 

자격조건을 갖춘 농업인, 소상공인 누구나 서비스에 참여 가능

•현 도매시장에서 거래되고 있는 160여 품목과 400여 품종 수준의 농산물 

전품목을 대상으로 한 전국단위 서비스 진행 

•운송 시스템 활성화를 위한 500여 화물 기사들을 통한 소셜 마케팅

•전국단위 서비스 지원을 위한 전문 운영조직과 콜센터 본격 운영 

② 참여 대상

•회원가입과 인증의 간편화를 통해 전국단위 서비스를 위한 초석 마련

•단, 온라인으로 회원 검증이 가능한 방안 제공과 서비스 내 회원들간 평가 

시스템 도입으로 안전한 경매 거래가 가능하도록 지원 및 보완

•특정 자격요건을 갖춘 농업인 우대 및 재무구조가 건실한 소상공인 우대

- ‘친환경농어업육성 및 유기식품 등의 관리․지원에 관한 법률’에 따른 

친환경농산물을 생산하는 농업인

- ‘농수산물 품질관리법’에 따른 농산물우수관리인증(GAP) 및 지리적표시 

농산물을 생산하는 농업인

- 농촌진흥청에서 운영 중인 ‘강소농’

- 지자체장이 추천하는 농업인

③ 대상 품목

부류 품목

두류 콩, 완두, 강낭콩, 동부, 제비콩

잡곡류 옥수수, 메밀

서류 감자, 고구마

과실류

사과, 배, 포도, 복숭아, 곶감, 자두, 살구, 참다래(키위), 바나나,

파인애플, 감귤, 레몬, 오렌지, 그레이프푸룻(자몽), 오디, 버찌,

매실, 앵두, 아보카도, 망고, 코코넛, 보리수, 체리모야, 파파야,
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(나) 현장 집합교육과 홍보를 병행한 온라인 교육과 홍보 확대

① 온라인 교육 추진 방안

•농업인, 소상공인 및 사이버 중도매인별 온라인 운영 교육 자료 제작 및 

배포

•온라인 운영 교육 자료는 누구나 쉽게 이해할 수 있는 동영상과 사진 정보를 

적극 활용하여 제작

•별도의 PC 홈페이지를 통한 교육과 스마트폰 서비스 내 교육/도움말 메뉴를 

이용한 교육 병행 지원

② 홍보/마케팅 확대 방안

•언론매체, SNS 및 이벤트 등을 통해 지속적으로 홍보 전개

체리, 블루베리

수실류 밤, 대추, 은행

과일과채류 수박, 참외, 토마토, 딸기, 메론, 방울토마토

과채류 오이, 호박, 가지, 박

엽경채류

배추, 얼갈이배추, 봄동배추, 양배추, 상추, 열무, 시금치,

미나리, 부추, 깻잎, 쑥갓, 갓, 근대, 아욱, 콩나물, 숙주나물,

고구마순, 비름, 고들빼기, 토란대, 머위대, 고추잎, 호박잎,

돗나물, 신선초, 쑥, 청경채, 춘채, 동초, 우엉대, 무순,

가죽나물, 무청, 겨자채, 쌈추, 고수, 콩잎, 메밀순, 시레기

근채류 무, 알타리무, 당근, 우엉, 연근, 토란

조미채소류
양파, 대파, 쪽파, 실파, 풋고추, 꽈리고추, 건고추, 홍고추,

마늘, 생강, 양하, 방아, 겨자

양채류

양상추, 피망(단고추), 치커리, 셀러리(양미나리), 적채,

브로코리(녹색꽃양배추), 케일, 파세리(향미나리),

방울양배추(스프로스), 비트(붉은사탕무우),

칼리플라워(꽃양배추), 콜라비(순무양배추), 아스파라가스,

알파파싹, 오크라, 레드쉬, 알로애, 비타민, 파프리카, 허브,

로메인, 새싹, 쌈채, 모듬쌈채, 잎당귀, 라디초우

산채류
취나물, 고사리, 두릅, 죽순, 참나물, 도라지, 마, 더덕, 돌나물,

고비, 민들레, 곤달비, 곤드레나물, 방풍나물

특용작물류 참깨, 들깨, 땅콩, 유채, 고추씨

버섯류
느타리버섯, 양송이, 표고버섯, 팽이버섯, 만가닥, 목이, 석이,

새송이, 상황버섯

농산물 전품목(160여 품목) 대상으로 전국단위 서비스 추진

< 표 13 > 전국단위 서비스 대상 품목
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•페이스북, 카카오스토리 등 SNS를 통해 지속적으로 홍보(정기적인 온라인 

소식지 발행)

•농업 유통·IT 분야 세미나 발표 및 박람회 부스 행사 참여

(다) 매출 목표 900억원 달성 

•3차년도 사업화 목표 매출액 900억원 이상 달성

(단위:

백만원)

참여업체명

(소상공인)

매출

(2015)

2차년도(2017)

예상 매출액 

2차년도(2018)

예상 사업화 기간

2차년도(2018)

예상 목표액(율)

농업회사법인

㈜팜스베이
24,629 28,000 2018.07 ~ 2019.06 11,200 (40%↑)

농업회사법인

㈜신양유통
18,351 22,000 2018.07 ~ 2019.06 8,800 (40%↑)

농업회사법인

㈜중앙형제
13,855 15,000 2018.07 ~ 2019.06 6,000 (40%↑)

㈜청솔푸드 2,302 3,000 2018.07 ~ 2019.06 1,600 (40%↑)

농업회사법인

㈜푸릇파크
4,285 5,000 2018.07 ~ 2019.06 2,000 (40%↑)

농업회사법인

㈜비젼팜
3,744 5,000 2018.07 ~ 2019.06 2,000 (40%↑)

농업회사법인

㈜푸름
3,320 5,000 2017.07 ~ 2018.06 2,000 (40%↑)

농업회사법인

㈜새하

2015

신설법

인

2,500 2018.07 ~ 2019.06 1,000 (40%↑)

㈜명보농산 1,831 4,500 2018.07 ~ 2019.06 1,800 (40%↑)

㈜푸릇푸릇 6,164 8,000 2018.07 ~ 2019.06 400 (40%↑)

농업회사법인

㈜자연속으로
7,509 11,000 2018.07 ~ 2019.06 4,400 (40%↑)

농업회사법인

㈜우리유통푸드
9,784 13,000 2018.07 ~ 2019.06 5,200 (40%↑)

부라문 1,720 2,000 2018.07 ~ 2019.06 800 (40%↑)

㈜늘푸른농산 4,928 5,000 2018.07 ~ 2019.06 2,000 (40%↑)

㈜과일장터

2015

신설법

인

3,000 2018.07 ~ 2019.06 1,200 (40%↑)

농업회사법인 3,502 4,000 2018.07 ~ 2019.06 200 (40%↑)
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㈜자연속으로 

광주

㈜한서 16,150 15,000 2018.07 ~ 2019.06 6,000 (40%↑)

㈜한사랑 6,267 8,500 2018.07 ~ 2019.06 3,400 (40%↑)

농업회사법인

㈜삼오팜

2015

신설법

인

8,000 2018.07 ~ 2019.06 3,200 (40%↑)

미래유통 1,022 1,500 2018.07 ~ 2019.06 600 (40%↑)

⦙ (중략)
⦙ 

(중략)
⦙ (중략) ⦙ (중략) ⦙ (중략)

합계 129,363 169,000 1년 63,800 + α

① 1차년도 실증시험에 참여한 소상공인들의 참여 비중을 기존 20%에서 40% 이상으로,

2차년도 실증시험에 참여한 소상공인들의 참여 비중을 기존 10%에서 20% 이상으로 

증대

(단, 신규 참여 소상공인 참여 비중은 10%로 산정)

② 2차년도와 동일하게 신설 법인부터 연매출 100억원 이상의 중소상공인까지 추가로 

참여할 소상공인의 50곳 이상 자체 유치

(전국단위 서비스 개시로 농업인, 소상공인 누구나 참여 가능)

③ 1차~3차년도 추가된 100곳 이상의 소상공인과 200여곳 이상의 농업인 관리가 추후 

전국단위 서비스의 중요한 시장 참여자들이므로 주요 영업 관리 대상임.

④ 3차년도 목표 매출액 900억원 이상 달성은 기존 참여 소상공인과 추가 

소상공인들과의 원활한 영업 유지 시 가능성이 매우 높음.
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라. 연구개발의 필요성 

ㅁ

<그림 2> 현행 농산물 유통시장의 문제점 및 본 제안 과제를 통한 사업화 해결 

방안

(1) 현행 도매시장 중심의 농산물 경매 시장의 문제점

•복잡한 유통단계로 인한 소모성 물류비·유통마진 증가와 식탁물가의 상승.

•농업인과 소상공인은 경매에 참여할 수 있는 자격이 주어지지 않아 자율적인  시장 

가격 결정이 불가.

•농산물 수급 불균형 시에는 농산물 물가의 불안으로 농업인과 소상공인 피해.

•농산물 출하 후 잦은 상하차로 인한 농산물 상품성 하락.

•경매 참여를 위해서는 반드시 지정된 시간에 맞춰 정해진 장소에서만 진행해야 하는 

불편함.

•타 업종 대비 상대적으로 낙후된 전산화 시스템으로 인한 업무절차의 불편함.

(2) 기존 농산물 경매를 온라인 농산물 경매로 시도 시 문제점 

•기술적인 논문 수준의 검토나 단순 데모적인 측면에서만의 접근.
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•실질 유통의 중요한 사업적인 구성원(농업인, 소상공인) 모집 및 주요 서비스 요구 

사항(농산물 전용의 결제, 반품, 운송 등)에 대한 고려 부족.

•시장에 직접 참여하는 실질 구성원이 사업화의 주체가 되지 못함.

(3) 현행 도매시장의 문제점과 기존 온라인 농산물 경매 시도의 문제점을 보완하는 새로운 

유통채널의 필요성

•농산물 유통단계 축소로 소모성 물류비·유통마진 감소를 통한 식탁물가 안정화.

•농업인의 가격 결정 참여로 인한 농산물 제값받기와 재고소진 실현.

•소상공인의 경매 참여로 농산물의 구매 경쟁력 강화.

•유통단계 축소로 잦은 상하차에 따른 농산물 상품성 하락 방지 및 신선농산물 공급.

•농산물 경매의 시공간적인 제약을 극복하고 자동화된 업무절차를 제공하는 최신 ICT

시스템 도입.

•농산물 유통 시장에 경험이 많은 실질 구성원들이 주체가 된 사업화 방안.

< 그림 3> ICT를 활용한 새로운 농산물 유통채널의 필요성

(4) 농림축산식품부 핵심 비젼과 농정과제로서의 정책적인 필요성

•‘2013~2017 농업·농촌 및 식품발전계획‘의 농산물 유통구조 개선 추진전략의 핵심은 

’직거래 및 농협 유통계열화 등 신유통 경로 활성화‘임.

•정부 추진정책의 실현방안 중의 하나로 본 과제 내용을 제안함.
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< 그림 4 > 농림축산식품부 비젼과 농정과제

○ 차별성 및 경쟁력

•농산물 전용 온라인 직경매 시스템의 경우 농업인과 소상공인의 직거래가 

형성됨으로 유통 경로가 짧아져 가격 경쟁력에 장점을 가지게 되고, 스마트 기기를 

활용하여 경매를 진행하기 때문에 시공간 제약이 없이 경매 진행이 가능.
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現 도매시장 경매
농산물 전용 

온라인 직경매 시스템
이웃농촌

소상공인 •경매 참여 불가
•자유로운 경매 참여 

가능

•경매 지원 

안함.
경매참여자

•정해진 시간

•정해진 장소

•정해진 주체와 절차

•시공간적인 제약 없는 

편리함

•누구나 참여 가능한 

주체와 손쉬운 절차

농업인 •가격결정 참여 불가
•가격결정 참여를 통한 

농산물 제값받기

거래형태 •B2B •B2B •B2C

기타

•경매장 부지 필요

•경매를 위한 상하차 

발생

•신선도 유지 

어려움.

•별도의 경매장 부지 

불필요

•경매를 위한 별도의 

상하차 불필요

•농업인이 소상공인에게 

직접 배송으로 농산물 

신선도 유지 가능

•농산물 직거래 

쇼핑몰

•농산물 

큐레이터 도입 

< 표 14 > 본 과제 제안의 경쟁력
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2. 연구수행 내용 및 결과

가. 연구개발 내용

(1) 전체 시스템 구성 및 내용

본 시스템은 현지 농업인과 소상공인간에 농산물을 시공간 제약이 없는 스마트 기

기를 이용하여 온라인으로 경매하고 직배송하는 시스템

< 그림 5 > 농산물 전용 온라인 직거래 경매 시스템 구성도

(2) 실시간 경매 서버 시스템 개발 

① 농산물에 대한 실시간 방식의 경매와 직거래가 가능한 기술 개발

② 모바일 Push 메시지를 이용한 자동 경매 알림 기술 개발

③ 농산물 전용 온라인 직경매 시스템의 보안 기술 개발

(3) 실시간 경매 참여자 시스템 개발

① 농업인 시스템  

•농업인이 농산물을 경매 시스템에 등록하여 경매를 진행하고 관리

•낙찰된 농산물을 소상공인에게 배송하기 위해 배송 시스템에 등록

② 소상공인 시스템

•농업인이 등록한 경매를 통해 입찰 진행(동시에 복수개의 입찰 참여 가능)

•낙찰된 농산물의 결제와 배송 상황 모니터링

③ 사이버 중도매인 시스템

•농산물 시세를 조사하여 농업인과 소상공인에게 비교 견적 정보를 제공

•소상공인의 반품 요청에 대한 중재와 해결
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(4) 농산물 품질 신뢰 시스템 개발

① 농산물 화상 정보 시스템

•농업인이 경매 시스템에 등록할 농산물의 사진과 동영상을 정해진 규격에 

맞추어 촬영하여 경매 시스템에 등록하면 소상공인이 이를 확인하는 기능 

•농업인이 촬영한 사진과 동영상 데이터의 촬영시간, 촬영장소 등의 위변조를 

막기 위한 기능

② 경매사 농산물 평가 시스템

•농업인이 제공한 샘플을 통해 전직 경매사 출신의 협회를 통해 객관적인 

농산물 품질을 평가하는 기능

③ 소상공인 농산물 평가 시스템

•농산물을 온라인 경매로 실구매한 소상공인의 평가를 통해 해당 농산물의 

품질과 농업인을 평가하는 기능  

(5) 농산물 전용 결제 시스템 개발

① 농산물 전용 구매카드 적용 및 통합 결제 시스템 개발

② 결제 관련 각종 통계, 농업인 매출관리, 소상공인 결제관리, 영수증 관리, 세금 

계산서관리, 각종 전표 관리 등의 시스템 개발

(6) 농산물 전용 운송 시스템 개발

① 배송 기사들 전용 시스템을 통해 농업인과 가장 가까운 배송기사에게 배송 

정보(출하지, 도착지, 배송거리, 운송가격 등)를 전송하여 배차

② 배송기사 전용 시스템을 통해 실시간 농산물 배송 위치 추적이 가능

③ 배송 완료 후 배송기사 전용 시스템을 통해 간단히 농업인에게 배송완료 정보 

전송

(7) 빅데이터 분석 시스템 개발

① 농산물 경매 전용 빅데이터 시스템 구축

② Hadoop 기술을 이용한 농산물 분석 시스템 구축

③ 시계열 분석, 회기분석, 군집 분석을 통해 수요예측, 공급예측, 단가예측 시스템 

구축

(8) 외부연동 시스템 개발

① 현 도매시장의 농산물 시세 정보(aT KAMIS) 연동 개발

② Push 메시지 발송을 위한 구글의 GCM, 애플의 APNS 연동 개발

③ 카카오톡, 페이스북, 트위터 등 SNS 연동
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나. 연차별 연구개발 범위

<그림 6> 최종목표 기술개발 경로도

(1) 1차년도 기술개발 계획

•주관기관

- 농산물 전용 온라인 직경매 시스템 서버 전반적인 개발

- 농산물 전용 결제 시스템

- 1차 실증시험: 실제 농업인과 소상공인, 사이버 중도매인을 대상

- 각종 보안, 관리자 UI/UX 설계, Push 시스템 등의 시스템 구축

•참여기관

- 농산물 전용 온라인 직경매 시스템 클라이언트 전반적인 개발

- 서버 연동 개발

- 실증시험을 기반으로한 초기검증

(2) 2차년도 기술개발 계획

•주관기관

- 1차 실증시험을 결과를 반영하여 사용성 개선, 오류 수정, 기능 추가, 기능 

수정 등의 서버 시스템 고도화

- 1차 실증시험 데이터를 기반으로한 농산물 전용 빅테이터 시스템 구축
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- 2차 실증시험: 1차 실증시험 대상에서 더욱 확대된 참여 대상으로 실증시험 

진행

•참여기관

- 물류 시스템 구축: 배송기사 전용 시스템, 배송 추적 시스템 및 기타 운송 

시스템 구축

- 농업인, 소상공인, 중도매인 App의 사용성 개선, 오류 수정, 기능 

수정/추가등의 시스템 고도화 개발

(3) 3차년도 기술개발 계획

•주관기관

- 2차 실증시험을 결과를 반영하여 사용성 개선, 오류 수정, 기능 추가, 기능 

수정 등의 시스템 고도화

- 농산물 전용 빅테이터 분석시스템 구축: 수급, 공급, 시세 예측

- 전국단위 서비스 개시

•참여기관

- 물류 시스템 구축 고도화: 물류 데이터를 기반으로 빅데이터 분석 시스템을 

통한 물류 밀집도, 지역 예측 

- 농업인, 소상공인, 중도매인 App의 사용성 개선, 오류 수정, 기능 

수정/추가등의 시스템 고도화 개발

○ 1차년도 연구개발 내용 및 범위

(1) 주관기관(농업회사법인 ㈜자연속으로)

(가) 농산물 전용 온라인 직거래 경매 시스템 개발

농산물 전용 온라인 직거래 경매 시스템은 상호 독립된 시스템들로 구성되어 

있으며 각각의 독립 시스템들은 유기적인 관계로 경매에 참여, 정보제공, 낙찰,

결제, 배송 등의 기능을 수행하며 각 시스템은 다음의 7개 단위로 구성됨.
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<그림 7> 농산물 전용 온라인 직경매 시스템 세부 구조도

① 실시간 경매 서버 시스템

•실시간 경매 서버 시스템은 농산물 전용 온라인 직거래 경매 시스템에서 핵심 

기능인 경매를 총괄 담당 

•전체 시스템 중 경매의 핵심을 담당하는 시스템이므로 모든 다른 시스템과 

양방향 연동 기능 제공 

구분 세부 기능 기능 설명

공고 

시스템

공고 관리
· 농업인이 경매로 등록한 상품들의 경매 품목, 경매 시간,

산지 등의 공시 내용을 관리 기능

인증 관리

· 농업인과 소상공인의 실회원 인증, 경매 참여 이력을 통해 

자격심사를 하여 등급을 정해 권한별 기능을 제한하는 

등의 관리 기능

입찰 

시스템

경매시간 관리 · 스케줄러의 시작과 완료를 통해 입찰 과정 관리 기능

입찰제한 관리

· 소상공인의 입찰 자격심사 및 입찰과정 중의 부정행위를 

관리하는 기능

· 유형별 부정사용방지 필터링 기술이 적용

입찰순위 관리 · 소상공인의 입찰의 우선순위를 관리하는 기능
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② 실시간 경매 참여자 시스템

•실시간 경매에 실제로 참여하는 농업인, 소상공인간의 거래와 반품 등의 

업무를 원활히 지원해주기 위한 사이버 중도매인 시스템으로 구성

•농업인, 소상공인, 사이버 중도매인 클라이언트 App이 연동할 수 있는 각 

서버 시스템과의 통신, DB, 결제등을 처리할 수 있는 서버 개발

③ 농산물 품질 신뢰 시스템

농업인이 온라인 경매 시스템에 등록하는 농산물의 품질을 소상공인이 직접 

확인하기가 어려운 점을 보완하기 위해 객관적이고 현실적인 농산물의 품질을 

신뢰할 수 있도록 제공

낙찰 

시스템

예가 관리

· 농업인이 경매과정 없이 즉시 원하는 가격 조건에 맞을 

경우 해당 농산물을 직거래 판매할 수 있도록 하기 위한 

가격이 예가(정가수의매매가격)임.

· 경매 등록 시 설정한 예가에 대한 낙찰 여부 관리 기능

· 예가보다 낮은 입찰가만 있는 경우에는 유찰 프로세스로 

진행

CBE / TBE

· CBE(가격)과 TBE(자격)을 기준으로 낙찰 여부를 관리하는 

기능 

· 단순히 입찰가격으로만 판단하지 않고 경매 등록 시 

설정된 다양한 조건들(지역, 신뢰도, 단골 여부 등)로 낙찰 

조건을 재설정

낙찰 관리
· 경매에 입찰한 내역에 대해 농업인의 최종 승인을 확인한 

후 최종 낙찰을 진행하는 기능

관리자 

시스템
운영 관리

· 실시간 직거래 경매 시스템을 운영·관리하는 기능

· 회원관리, 경매관리, 정산관리 등 운영관련 기능

· VOC, 로그 및 시스템 관리와 관련된 기능

<표 14> 실시간 경매 서버 시스템 세부 기능

구분 세부 기능 기능 설명

농산물 화상 

정보 시스템

사진, 영상 

전송

· 농산물의 규격화된 사진과 동영상을 촬영·전송하여 생생한 

품질을 화상으로 전달

위변조 방지

· 농업인이 촬영한 농산물 상품이 자신의 상품이 아니거나 

유통기간이 지난 이전 사진 또는 영상을 사용하는 부정을 

방지하는 기능

· Watermark 형태로 촬영시간, 장소 등의 정보를 데이터 
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④ 농산물 전용 결제 시스템

•회원가입 시 소상공인의 재무상태 등을 확인하여 발급자격이 검증되면 본 

시스템 내에서만 구매 전용으로 사용가능한 농산물 전용 구매카드를 발급 

•소상공인의 농산물 구매 시 현실적인 애로사항인 외상거래(30일 결제 또는 

45일 결제)를 온라인 경매 시스템에서 지원하기 위한 금융사 시스템과의 

연동 기능 

포맷 내부에 추가

< 그림 8> 농산물 화상 정보 시스템

경매사 

농산물 평가 

시스템

경매사 평가
· 농업인이 제공한 샘플을 통해 전직 경매사 출신의 협회를 

통해 객관적인 농산물 품질을 평가하는 기능

소상공인 

농산물 평가 

시스템

소상공인 

평가

· 농산물을 온라인 경매로 실구매한 소상공인의 평가를 통해 

해당 농산물의 품질과 농업인을 평가하는 기능

<그림 9>경매사 농산물 평가 프로세스 및 소상공인 농산물 평가 프로세스

< 표 15 > 농산물 품질 신뢰 시스템 세부 기능
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⑤ 농산물 전용 운송 시스템

• 2차년도 개발 내역에 명시

⑥ 빅데이터 분석 시스템

• 2차년도 개발 내역에 명시

⑦ 외부 연동 시스템

구분 세부 기능 기능 설명

결제 

시스템

구매카드 관리

· 발급자격이 검증된 소상공인에게 발급한 농산물 전용 

구매카드(전자 또는 마그네틱)에 대한 정보, 사용 내역,

한도상하향, 특이사항 등에 대한 확인, 수정할 수 있는 

기능

매출 관리

· 농업인이 자신이 경매를 진행한 제품에 대한 매출을 일,

월, 년 단위로 볼 수 있는 기능

· 발생된 매출에 대한 각종 수수료, 입출금 내역 등을 볼 수 

있는 기능

구매 관리

· 소상공인이 경매에 참여하여 입찰 받은 내역을 확인

· 각종 품목에 대해 입찰 받은 단가, 수량, 농업인정보, 각종 

수수료, 세금 등을 한눈에 볼 수 있게 구성

통계 관리

· 농업인과 소상공인이 자신의 매출·매입 내역을 다양한 

조건으로 검색하여 통계치로 볼 수 있는 기능

· 매출·매입뿐 아니라 경매 횟수, 입찰·낙찰내역 등의 통계를 

볼 수 있는 기능

· 각종 통계는 다양한 그래프, 표등으로 표현 

< 표 16 > 농산물 전용 결제 시스템 기능

구분 세부 기능 기능 설명

aT KAMIS

연동

외부 기능 

연계

· 도매시장의 정확한 농산물 시세정보 제공

. aTKamis(http://www.kamis.co.kr) 는 

한국농수산식품유통공사로 도매시세정보, 소매시세정보,

가격통계, 친환경 농산물 정보를 품목별, 기간별, 부류별로 

제공함.
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(2) 참여기관(㈜어반아이디어)

(가) 농산물 전용 온라인 직거래 경매 절차

•온라인 농산물 직경매 시스템의 프로세스는 현 도매시장의 경매 프로세스를 

분석하여 최대한 유사한 방식으로 개발 및 제공되어 오프라인 경매와 온라인 

경매와의 이질감을 최소화

•온라인 농산물 직경매 시스템의 클라이언트 개발을 위해서는 경매 절차에 대한 

파악이 우선적으로 필요함

•A씨의 사과 경매를 예로 경매 절차를 보여주고 있으며, 사과 경매이외 일반 

경매의 경우를 예를 들어 설명함.

- PM 12시: 모든 경매가 시작되며 ①산지 농업인은 농산물 상품을 경매 등록(공고 

시스템 활성화)

- PM 13시: A씨의 사과 경매 등록이 완료되고 ②소상공인이 등록된 경매 내용의 

공고 조회(직접 공고를 확인하는 수동적 공고 조회와 Push 메시지를 

통한 공고 조회)할 수 있으며, ③지정된 시간에 활성화 된 물품 공고가 

활성화 되며 경매 시작

- PM 15시: 모든 경매 등록이 마감되고 ④경매 참여자(소상공인)들의 입찰 참여

- PM 20시: A씨의 사과 경매진행이 마감되고 다른 경매 역시 ⑤지정된 시간에 

경매 시스템이 비활성화 되어 경매 완료

- AM 24시: 완료된 경매의 모든 결제가 마감되고 ⑥낙찰 시스템은 산지 

농업인에게 해당 소상공인의 낙찰 승인 요청

Push 서버

연동

외부 기능 

연계

· 구글 GCM 연동

· 애플 APNS 연동

· Push 메시지 전송을 위한 서버 기능

SNS 연동
외부 기능 

연계
· 카카오톡, 페이스북, 트위터 등의 연동 기능

< 표 17 > 외부 연동 시스템 세부 구성
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- AM 01시: ⑦산지 농업인은 해당 경매 참여자의 최종 낙찰 승인과 동시에 

소상공인에게 낙찰사실 통보. 이에 낙찰 시스템은 자동으로 농산물 

전용 운송시스템에 배송정보를 전달하여 배송 요청

- AM 02시: ⑧농산물 전용 운송 시스템이 출하지와 제일 가까운 배송기사를 

검색하여 순차적으로 배송정보를 전송하여 배송기사가 배차를 선택  

- AM 07시: 산지에서 농산물 상차 후 배송이 이루어지며 ⑨농산물 배송 중  전용 

시스템으로 실시간 배송 추적 가능  

- PM 12시: ⑩농산물을 소상공인에게 배송 완료 후 시스템에 배송 정보 등록 

위 예에서처럼 본 과제에서 제안하는 농산물 운송 시스템은 총 24시간 안에 

경매와 배송이 완료되어 신선농산물 배송이 가능한 시스템 개발을 목표로 함.

<그림 10> 농산물 전용 온라인 직거래 경매 시스템 진행 절차

(나) 농산물 전용 온라인 직경매 시스템 클라이언트 개발

① 모바일 클라이언트 App개발-경매 시스템
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농업인 시스템 소상공인 시스템 사이버 중도매인 시스템

< 그림 11 > 실시간 경매 참여자 시스템의 UI 화면 예시

•농업인 클라이언트 시스템 개발

•소상공인 클라이언트 시스템 개발

•사이버 중도매인 클라이언트 시스템 개발

구분 세부 기능 기능 설명

농업인 

시스템

상품정보 관리

· 농업인이 경매를 위해 사진, 품명, 품종, 파종 시기, 파종 

방법, 재배 정보, 산지 정보, 단위, 수량, 무게, 등급, 예가 

등의 상품정보를 입력하고 이를 관리하는 기능  

경매등록 관리

· 진행 중인 경매 상황을 관리하는 기능 

· Push 메시지를 통한 알림을 통해 수시로 경매 상황 

확인이 가능하기도 함.

낙찰요청 관리

· 소상공인이 입찰하여 임시로 선정된 입찰 정보를 

관리하는 기능

· 농업인은 요청된 입찰들의 기존 경매 거래 이력을 직접 

화면을 통해 확인 후 최종 낙찰 여부를 결정

· 낙찰 승인 조건은 상품정보 관리를 통한 경매 시작 시 

별도로 지정할 수 있음.

소상공인 

시스템
공고내역 관리

· 당일 공고된 상품들의 정보를 관리하는 기능

· 검색기능을 통해 품명별, 품종별, 산지별, 단위별 등과 

같이 다양한 방식의 정보 접근 가능 
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② 모바일 클라이언트 App개발- 차별화된 UI/UX 기술 개발

- 농업인과 소상공인을 위한 손쉬운 UI/UX 기술 개발 

· Push 메시지를 통해 상품 정보를 수시로 확인이 가능

입찰내역 관리

· 소상공인인 입찰하여 현재 진행 중인 경매 상황을 

관리하는 기능

· 동시에 다수의 농산물 품목의 입찰에 참여할 수 있음.

· 고의 유찰이나 허위 매수를 방지하기 위해 건당 제한된 

입찰 기회만 부여 받음.

· 경매 참여 이력 상 허위경매 이력이 존재 할 경우에는 

경매 참여의 권한을 제한함.

낙찰이력 관리 · 과거에 낙찰되었던 경매 이력을 관리하는 기능

주문조회 관리

· 현재 배송중인 상품들에 대한 배송 정보(주문/배송)를 

관리하는 기능

· 배송정보는 배송기사 전용 시스템과 연동을 통해 현재 

배송위치와 상태 등을 확인 가능

사이버 

중도매인 

시스템

반품문의 관리
· 소상공인의 반품문의에 대해 농업인과 소상공인간 중재와 

해결 기능

비교견적 관리
· 사이버 중도매인에게 농산물 가격 경쟁이 가능한 

비교견적 요청 기능

< 표 18 > 경매 시스템 클라이언트

차별화 포인트 항목

농업인과 소상공인을 위한

손쉬운 UI/UX 기술 개발

· 농업인도 쉽게 사용할 수 있도록 단계별 Wizard 방식을 

제공하여 손쉽고 빠르게 경매 시스템을 이용할 수 있도록 

개발

· 위젯을 사용한 빠른 경매 정보 전달 UI/UX 기술 적용

· 고대비의 직관적이고 시인성이 높은 사용자 UI/UX 반영

Push 메시지를 이용한 자동 

경매 알림 기술 개발

· 스마트 기기의 대기화면이나 락스크린 등에서도 경매 정보 

알림이 즉시 보여줄 수 있도록 Push 메시지 전송 기술 

적용  

< 표 19 > 모바일 스마트 기기를 활용한 차별화 포인트
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•농업인도 쉽게 사용할 수 있도록 단계별 Wizard 방식을 제공하여 손쉽고 

빠르게 경매 시스템을 이용할 수 있도록 개발   

<그림 12> 경매 등록 시 단계별 Wizard 방식을 이용한 농업인 전용 UI/UX 개발 예시

•소상공인이 스마트 기기에서 별도의 앱을 실행하지 않고도 배경화면 

상태에서도 위젯을 사용하여 빠른 경매 정보 전달이 가능하도록 개발

<그림 13> 위젯

•위젯은 농업인, 소상공인, 사이버 중도매인 시스템 모두에 적용됨

•위젯에서는 경매 낙찰 유무, aTKAMIS 제공 농산물 시세, 빅데이터 

시스템에서 보여주는 정보, 배송 정보, 관심 상품 정보등을 보여줌

(다) 연구 개발 사양

•개발 범위
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스마트폰 기종 개발 여부 운영체제 비고(해상도)

1 Apple iPhone 3GS Y 3.x 320*480

2 Apple iPhone 4(4s) Y 5.x 640*960

3 Apple iPhone 5 Y 7.x 1136*640

4 Apple iPhone 6 Y 8.x 1136*750

5 Apple iPhone 6Plus Y 8.x 1920*1080

6 Apple iPhone 6sPlus Y 9.x 1920*1080

7
GalaxyS3(모델명: 

SHW-M440S)
Y

안드로이드4.x

아이스크림샌드위

치

720*1280

8
GalaxyS4(모델명: 

SHV-E300S)
Y

안드로이드4.x

젤리빈, 킷캣
1080*1920

9 LG G5(모델명: LG-F700S) Y
안드로이드6.x

마시멜로
2560*1440

10 LG G4(모델명: LG-F500S) Y
안드로이드 5.x

롤리팝
2560*1440

11
GalaxyNote3(모델

명:SM-M900S)
Y

안드로이드4.x.x

젤리빈, 킷캣
1440*2560

12
GalaxyNote4(모델

명:SM-N910K)
Y

안드로이드5.x.x

롤리팝
1440*2560

13
GalaxyS6(모델명: 

SM-G920S)
Y

안드로이드5.x.x

롤리팝
2560*1400

14
GalaxyS7(모델명: 

SM-G935A)
Y

안드로이드6.x

마시멜로
1440*2560

<표 20 > 클라이언트 개발 범위

•온라인 농산물 직경매 시스템의 클라이언트 개발대상이 되는 스마트폰은 

iOS기반과 안드로이드OS기반의 스마트폰 중 해상도와 OS버전별로 나누어 개발 할 

예정임

○ 2차년도 연구개발 내용 및 범위

(1) 주관기관(농업회사법인 ㈜자연속으로)

(가) 직경매 시스템 고도화(서버)

1차 실증시험 결과를 기반으로 사용성 점증 및 테스트를 통한 서버 시스템 고도화 개

발
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실증시험 항목 검증 내용 대상

경매 서버 시스템
•경매 프로세트 사용성 겅증 및 시스템 

테스트
Server

관리자 시스템
•관리자 UI 및 기능 전반적을 사용성 검증 

및 테스트
Server

결제 시스템 •전용 결제 시스템 사용성 검증 및 테스트 Server

외부 연동 시스템

•Push 기능 작동 테스트(구글 GCM연동 

검증)

•Push 전송 서버 검증

•시세 정보 관련 ATKAMIS 연동 검증

Server

품질관리 시스템 •품질관리를 위한 데이터 처리 테스트 Server, DB

경매 참여자 시스템

•농업인, 소상공인, 중도매인 경매 시스템 

사용성 검증 결과 서버 반영하여 클라이언트 

적용

Server

< 표 21 >실증시험 항목 

(나) 빅데이터 시스템 구축

빅데이터는 정보의 크기가 크고, 정보의 생성에서 그 활용까지의 속도가 빠르며, 정보

의 형태 및 그 표현 구조가 상호 이질적인 다양한 구조(정형/비정형)의 특성을 가지는 

데이터를 빅 데이터라 하며, 이러한 빅 데이터를 관리·통제를 위한 검색, 수집, 저장, 관

리, 분석을 가능케 하는 처리기술

•농산물 경매 전용 빅데이터 시스템 구축을 위해서 Hadoop기술을 이용

•Hadoop기술은 파일 시스템과 분산처리에 초점을 두고 있는 플랫폼이지만 이를 

기반으로 한 다양한 에코 시스템이 구축됨으로써, 산업계 표준으로 자라잡고 있음

•<그림 14>에서와 같이 정보의 형태 및 그 표현 구조가 상호 이질적인 다양한 

구조(정형/비정형)의 특성을 가지는 빅 데이터의 처리 시에 요구되는 요소 기술들의 

총체를 하둡 에코시스템이라 함
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< 그림 14 > Hadoop 에코시스템의 소프트웨어 스텍

•요소기술들은 어그리게이터(Aggregator)에서 농산물 데이터를 수집하고 리얼타임 

어날러시스에서(Real-time Analysis)에서 병렬. 분산처리하여 데이터스토어(Data

Store)에 저장.

•1차 실증시험과 2차 실증시험을 통해 축적된 다양한 농산물 품목과 거래내역을 

기반으로 빅데이터 분석 시스템 개발 준비를 위한 빅데이터 기반 시스템 구축 단계

(2) 참여기관(㈜어반아이디어)

(가) 직경매 시스템 고도화(클라이언트)

1차 실증시험 결과를 기반으로 사용성 점증 및 테스트를 통한 클라이언트 시스템 고

도화 개발
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실증시험 항목 검증 내용 대상

경매 시스템
•경매 프로세트 사용성 검증 및 시스템 

테스트
IOS, And

관리자 시스템 해당사항 없음 IOS, And

결제 시스템 •전용 결제 시스템 사용성 검증 및 테스트 IOS, And

외부 연동 시스템

•Push 기능 작동 테스트(구글 GCM연동 

검증)

•외부 SNS연동 테스트

IOS, And

품질관리 시스템 •UI/UX 검증 및 기능 검증 IOS, And

경매 참여자 시스템
•농업인, 소상공인, 중도매인 경매 시스템 

UI/UX 사용성 검증 결과 클라이언트 적용
IOS, And

< 표 22 > 2차 실증시험 항목

(나) 농산물 전용 운송 시스템 구축

•농수산 전용 운송 시스템에서는 농산물 배송과 관련한 전반적인 관리 

•소상공인에게 빠른 시간 내 신선농산물 배송을 위한 실시간적인 배차와 배송 

현황 모니터링 기능이 핵심  

•배송을 책임지는 배송기사들에게는 배차와 배송에 관련된 정보를 제공하기 

위한 스마트 기기용 시스템을 제공

구분 세부 기능 기능 설명

운송 시스템

배차 관리

· 배송할 농산물의 위치, 종류, 수량 등을 기준으로 배차 

정보를 생성

· 배차정보는 출발지, 도착지, 배송가격, 농산물종류,

특이사항 등이 포함

· 농업인과 가장 가까운 배송기사를 기준으로 배송정보 

전송하여 배차함으로써 배송시간 단축과 효율성 재고

배송정보 

관리
· 배차정보대로 배송기사가 운행하는지 여부에 대한 관리

배송 추적

· 출하지에서 도착지까지 이동하는 경로와 시간을 

실시간으로 확인이 가능

· 배송기사 전용 시스템으로 위치 정보 확인 가능

배송기사 

전용 시스템

(모바일)

배송단계

관리

· 배송기사의 스마트 기기내 설치될 모바일 시스템

· 배송기사의 위치를 GPS를 통해 실시간 서버로 전송

· 배송 농산물에 대한 정보를 실시간으로 확인 후 

배송기사가 직접 선택하여 배송 진행 가능

· 운송시스템에서 출하지의 위치를 기준으로 가장 가까운 
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○ 3차년도 연구개발 내용 및 범위

(1) 주관기관(농업회사법인 ㈜자연속으로)

(가) 직경매 시스템 고도화(서버)

배송기사에게 배차정보를 자동으로 알림을 통해 전달

< 그림 15 > 농산물 전용 운송 시스템 시나리오

본 시스템에서 구성하는 농어민 전용 운송 시스템은 배송 단계별로 농업인과 

소상공인에게 Push 메시지를 통해 실시간으로 배송 상황을 알리고 배송과정과 위치를 

실시간으로 운송 시스템을 통해 확인 가능

< 표 23 > 농산물 전용 운송 시스템 기능 
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실증시험 항목 검증 내용 대상

경매 서버 시스템
•경매 프로세트 사용성 겅증 및 시스템 

테스트
Server

관리자 시스템
•관리자 UI 및 기능 전반을 사용성 검증 

및 테스트
Server

결제 시스템 •전용 결제 시스템 사용성 검증 및 테스트 Server

외부 연동 시스템

•Push 기능 작동 테스트(구글 GCM연동 

검증)

•Push 전송 서버 검증

•시세 정보 관련 ATKAMIS 연동 검증

Server

품질관리 시스템 •품질관리를 위한 데이터 처리 테스트 Server, DB

경매 참여자 시스템

•농업인, 소상공인, 중도매인 경매 시스템 

사용성 검증 결과 서버 반영하여 클라이언트 

고도화

Server

빅데이터 시스템 및 분

석 시스템

•데이터 수집 및 분석 테스트

•데이터 분석 결과 검증에 따른 분석 

시스템 고도화

Server, DB

전용 운송 서버 시스템

•클라이언트에 실시간 배차정보 전달 유무 

검증

•배차 플로우 사용성 검증 및 고도화 개발

•위치기반 운송 추적 서버 시스템 검증

Server, DB

<표 24 > 3차 실증시험 항목

(나) 빅데이터 시스템 구축

개발된 빅데이터 시스템을 기반으로 빅데이터 처리 기술을 적용

•빅 데이터 처리 기술

- 빅 데이터 처리기술은 대표적으로 “데이터 분석 기술”, “데이터 표현 기술”, “분석 

플랫폼 기술”로 3 가지로 구분되며, 이들에 대하여 간략히 기술하면 <표 2-24>와 같

음
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기 술 내 용 비 고

데이터 

분석 기술

데이터 분석 기술이라 함은 데이터를 분석하는 기

술과 방법을 의미하며, 통계, 데이터마이닝, 기계

학습, 자연어 처리, 패턴인식 등이 이에 해당함

하둡 기반의 데이터 처리

분산된 파일의 처리 시 최적화된 하둡은 저장장치

를 병렬로 연결시켜 데이터를 처리함

별도의 스토리지가 필요 없음

대규모 데이터를 빠르게, 비용 효율적으로 처리 

시 적합

NoSQL 기반의 데이터 처리 

SQL의 사용 없이 대량의 데이터를 빠르게 처리하

는 기술

MapReduce기반의 데이터 처리 

비구조화된, 즉 비정형의 데이터를 정형의 데이터

로 구조화하는 기술

나열한 기술들은 데이터의 안

정성이 정합성보다 속도, 비용

에 초점을 맞추어 왔으므로 일

부 데이터의 유·손실의 발생 

시 처리 결과가 여향을 받지 

않는 경우 적합

로그 데이터의 처리 혹은 분석 

업무에 적합

데이터 

표현 기술

데이터 표현 기술이라 함은 데이터 시각화를 의미

하며, 분석된 데이터의 특징이나 의미를 쉽게 알 

수 있도록 표현해주는 기술

R 기반의 데이터 표현 

대표적인 시각화 표현 기술로서 통계 계산 및 시

각화를 위한 언어 및 개발환경을 제공

기본적인 통계 기법으로 모델링, 최신 데이터 마

이닝, 시뮬레이션, 수치해석 기법까지 구현 가능

구현 결과는 그래프 등으로 시각화 가능

기타 프로그래밍 언어와 연결도 용이

게놈, 신약연구와 금융예측분석에 활용되고 있음

분석 

플랫폼

(인프라)

기술

분석 플랫폼 기술이라 함은 분석과 표현을 수행할 

수 있도록 해주는 기반 기술을 의미

분석 플랫폼(인프라) 기술 항목

분석 인프라는 다시 대규모 데이터를 안정적으로 

수집해서 저장하는 기술

저장된 데이터를 효과적이면서도 빠르게 처리할 

수 있는 기술

저장된 데이터를 다양한 방식과 용도로 사용할 수 

있도록 가공하고 관리해주는 기술 

BI(Business Intelligence),

DW (Data Wearhousing)

Cloud Computing,

분산데이터베이스 (NoSQL),

분산 병럴처리(Hadoop

MapReduce),

분산파일시스템 등이 분산인프

라에 속하는 기술임

< 표 254 > 빅 데이터 처리기술
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< 그림 16 >Hadoop 에코시스템의 배치 어날러시스 스텍

•배치 어날러시스(Batch Analysis)를 이용해 데이터를 분석하여 공급, 수요, 가격 예측

구분 세부 기능 기능 설명

빅데이터 

분석 

시스템

수요 예측 - 농산물의 종류, 출하시기별 수요를 예측 

공급 예측 - 농산물의 종류, 공급시기별 공급량 예측

단가 예측 - 농산물 직거래 경매 단가 예측 

<표 26 > 농산물 전용 온라인 직거래 경매 시스템 세부 구성

•배치 어날러시스(Batch Analysis)에서 공급량, 수요량, 가격 및 비정상적 경매 

행위 검출을 위해 사용되는 분석 기법은 시계열 분석, 회귀분석, 군집 분석의 

세 가지를 적용 

           - 시계열 분석

             · 시계열(Time series)은 시간에 따른 측정, 관측 치의 변화를 계열화하고, 

시계열 분석은 시계열 데이터의 변동을 분석

· 시계열 분석의 주요 목적인 수요, 공급, 단가 예측 시도를 위해 다음과 

같은 변동을 분석

                > 경향(Trend) : 장기적으로 증가하거나 감소하는 추세인지 분석

               > 주기(Cycle) : 일정 주기로 변화가 있는지 분석하며, 아래 예시는 

시간이 지남에 따라 주기를 가지고 점차로 

상승·하강하는 경향을 나타냄.
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<그림 17> Trend, Cycle 변화 예시

               > 계절성(Seasonality): 월, 분기, 계절, 년 단위로 유사한 패턴이 

일어나는지 분석하며, 아래와 같이 여름철에 

상추의 소비가 증가하여 가격이 상승을 확인

<그림 18> 2013년도 상추/돼지고기 가격 변동 그래프

               > 불규칙성(Irregular) : 패턴을 보이지 않고 불규칙하게 변화

- 회귀 분석

· 회귀 분석은 원인이 되는 독립 변수와 영향을 받는 종속 변수 사이의 함수 

관계를 분석하는 방법으로 종속 변수에 영향을 미치는 인과 관계를 먼저 

판단하는 것이 중요 

             · 가격에 영향을 미치는 것은 수요량과 공급량으로 보고 과거의 데이터를  

토대로 다음과 같은 함수식 도출

Y = a + b1X1 + b2X2 + e

Y: 가격 / X1: 수요량 / X2: 공급량 / a, b1, b2: 회귀 계수

             · 예측하고자 하는 시점에서의 수요량과 공급량을 추정한 후 이 식을 

이용하여 농산물 경매 가격을 예측 시도

- 군집 분석

· 군집 분석은 데이터의 유사성이 큰 것들끼리 모음으로써 그룹 내의 

동질성을 극대화하고 서로 다른 그룹 간에는 이질성을 극대화

· 군집 분석을 통해 문제가 발생했던 비정상적 군집 형태 경매 행위를 

감지하여 온라인 경매 시 유형별 부정사용방지를 위한 방안 시도

(2) 참여기관(㈜어반아이디어)

(가) 직경매 시스템 고도화(클라이언트)



- 52 -

실증시험 항목 검증 내용 대상

경매 시스템
•경매 프로세트 사용성 겅증 및 시스템 

테스트
IOS, And

관리자 시스템 해당사항 없음 IOS, And

결제 시스템 •전용 결제 시스템 사용성 검증 및 테스트 IOS, And

외부 연동 시스템

•Push 기능 작동 테스트(구글 GCM연동 

검증)

•시세 정보 관련 ATKAMIS 연동 검증

•외부 SNS연동 테스트

IOS, And

품질관리 시스템 •UI/UX 사용성 검증 및 고도화 개발 IOS, And

경매 참여자 시스템

•농업인, 소상공인, 중도매인 경매 시스템 

사용성 검증 결과 반영하여 클라이언트 

고도화

IOS, And

빅데이터 시스템 및 분

석 시스템

•데이터 수집 및 분석 테스트

•데이터 분석 결과 검증에 따른 분석 

시스템 고도화

IOS, And

전용 운송 서버 시스템

•UI/UX 사용성 검증 및 고도화 개발

•배차 플로우 사용성 검증 및 고도화 개발

•위치기반 운송 추적 시스템 검증 및 

고도화

IOS, And

< 표 27 >3차 실증시험 결과 반영

(나) 농산물 전용 운송 시스템 빅데이터 분석 시스템 적용

•데이터 마이닝 분석 시스템의 배치 어날러시스(Batch Analysis)를 이용해 운송 데이터 

및 배차 정보를 분석하여 배차 예측, 배차 단가 예측,

구분 세부 기능 기능 설명

빅데이터 

분석 

시스템

수요 예측 - 출하시기, 지역, 배차 빈도수 예측

단가 예측 - 출하품목별, 시기별, 배차 단가 예측

< 표 28> 농산물 전용 온라인 직거래 경매 시스템 세부 구성
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다. 연구개발 성과

(1) 지식재산권

(가) 특허

①특허등록 1건

- 특허명: 일차상품 온라인 경매 시스템 및 방법

- 출원등록번호: 10-2017-0093905

② 출원1건

- 특허명: 블록체인을 이용한 경매 신뢰 시스템

- 출원등록번호: 10-2018-0051687

③ 출원1건

- 특허명: 블록체인 기반의 농산물 직경매 시스템 및 방법

- 출원등록번호: 10-2019-0051718

(나) 저작권 등록

한국 저작권 위원회 저작권 등록 2건 

- 저작물의 명칭: 농산물전용 온라인 직경매 시스템 소상공인용 

- 등록번호: C-2018-012410

- 저작물의 명칭: 농산물전용 온라인 직경매 시스템 출하자용

- 등록번호: C-2018-012409

(2) 사업화

(가) 제품화

직경매 시스템 모바일(Android, iOS) 2종 제품화

- 직경매 시스템 웹 버전 1종 제품화

- 전용 배송 시스템 모바일 App 1종 제품화

- 빅데이터 시스템 제품화

(나) 매출액

- 매출액 달성

2018년 8월~2019년 8월 3차 실증시험 농산물전용 온라인 직경매 시스템 거래액

₩34,138,609,399

- 거래 출하단체 및 소상공인 단체

출하 단체 및 출하인: 40여곳 70인 이상

소상공인 단체: 70여 업체 이상 및 서울 경인 지역 100여곳의 추가 중▪대형 마

트 사업화 협력 확정, 600여 업체 이상의 소형 카페 체인업체 

(3) 인력양성
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(가) 장정화

- 사업기간내 학사 졸업

- 서울사어버대학교 융합경영학부 세무회계학과

- 졸업년도: 2019년

(나) 김현령

- 사업기간내 학사 졸업

- 한국 방송통신대학교 금융서비스학부-회계금융전공

- 졸업년도: 2019년

(4) 학술성과

(가) 논문지

① 한국 통신학회 논문지

- 제목: 농산물 유통효율 개선을 위한 온라인 직경매 시스템 설계

- 초록: 현재 농산물 유통시장은 도매시장 중심으로 형성되어 있고 농수산물 경

매 시장은 복잡한 유통단계로 인한 소모성 물류비·유통마진 증가와 식탁물가

의 상승으로 이어지고 있다. 그리고 농업인과 소상공인은 이 경매에 참여할 

수 있는 자격이 주어지지 않아 자율적인 시장 가격 결정이 불가능한 것이 현

실이다. 또한 타 업종 대비 상대적으로 낙후된 전산화 시스템으로 인한 업무 

절차의 불편함이 항상 존재하고 있다. 따라서 이러한 문제점을 해결하고자 본 

논문에서 제안 하고자 하는 “농산물 전용 온라인 직경매 시스템”은 경우 농

업인과 소상공인의 직거래가 형성됨으로 유통 경로가 짧아져 가격 경쟁력에 

장점을 가지게 되고, 스마트 기기를 활용하여 경매를 진행하기 때문에 시공간 

제약이 없이 경매 진행이 가능하게 할 수 있다.

- ISSN: 1226-4717

(나) 학술대회

② 2018년도 한국통신학회 추계종합학술대회

- 발표제목: Personalized Pricing System을 적용하여 효과적인 가격제안이 가능한 

전통시장과 중소마트용 바코드 인식 쇼핑 시스템

- 초록: 최근 새로운 쇼핑 트랜드가 증가하고 있는 반면, 새로운 쇼핑 트랜드에 대

응하는 오프라인 쇼핑의 차별화된 서비스가 부족하며, 오프라인 쇼핑의 차별화된 서비스 

발굴이 시급한 실정이다. 또한, 쇼핑에 IoT(Internet of things) 기술을 접목한 스마트 쇼

핑이 다양한 고객의 요구를 충족시키지 못하고 있는 상황이다. 그리고 기존의 모바일 쇼

핑은 대형 오픈마켓이나 오프라인의 인프라가 이미 구축되어 있고 거대 자본을 활용한 

대형슈퍼를 중심으로 구축되고 운영되어 왔다. 따라서 본 논문에서는 전통시장이나 중소 

마트의 소상공인을 위해 스마트폰을 이용하여 상품의 바코드를 인식해 획득되는 상품 정

보, 가격 검색, 상품 구매(예약, 현장구매)등의 정보를 이용해, 퍼스널라이즈드 프라이싱 

시스템으로 가격제안을 받아 시공간 제약 없이 스마트기기를 활용하여 셀프 결제 등을 

통해 논스톱 쇼핑을 가능하게 하는 기술을 소개하고자 한다.

-통권/호/페이지: 0587-0588
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③ 2018년도 한국통신학회 동계학술발표회

- 발표제목: 농산물 경매시스템의 거래정보와 공공정보의 빅데이터를 활용한 농산물 

시세 예측 시스템 개발

- 초록: 빅데이터는 정보의 크기가 크고, 정보의 생성에서 그 활용까지의 속도가 빠

르며, 정보의 형태 및 그 표현 구조가 상호 이질적인 다양한 구조(정형/비정형)의 특성을 

가지는 데이터를 빅 데이터라 하며, 이러한 빅 데이터를 관리·통제를 위한 검색, 수집,

저장, 관리, 분석을 가능케 하는 처리기술을 말한다. 본 논문에서는 본사에서 서비스 하

고 있는 “농산물 직경매시스템”의 거래정보와 실증시험결과, 공공기관에서 제공하는 공

공데이터를 기반으로 빅데이터를 구축하고 해당 데이터를 기반으로 농산물의 수요, 시세,

단가를 예측 하고 추가적으로 비정상적인 경매행위 감지시스템을 구축 하고자 한다.

- 통권/호/페이지: 1150-1151

④ 2019년도 한국통신학회 하계종합학술발표회

-발표제목: 경매에 낙찰된 농산물의 배송중 취소된 상품에 대한 재경매 및 재구매 시

스템 설계 및 구현

- 초록: 본 논문은 농산물의 경매 시 낙찰 후 배송 에 구매 취소가 되는 경우에 대비

하여 경매 상품에 대한 재구매 및 재경매 프로세스를 시스템화한다. 농산물이 가지는 생

물의 특성상 유찰이 되면 상품의 가치가 떨어져 저냥 폐기 해야 한다. 본 논문에서 제안

하는 시스템을 도입하면 판매자인 농민의 피해가 최소한으로 이루어지며 구매자 에게도

근거리에 유찰 상품을 구매할 수 있으므로 즉시 배송이 가능하며 보다 싼 가격에 상품을

살 수 있는 장점이 있을 수 있다. 본 논문에서 제안하는 시스템은 판매자 에게는 경매

낙찰 이후 생길 수 있는 예외 상황에 피해를 최소화 하고 구매자에게는 내가 경매에 놓

친 상품을 저렴하게 다시 구매할 수 있는 기회를 얻을 수 있는 장점을 얻을 수 있다.

-통권/호/페이지:2383-8302

⑤ 제28회 통신정보 합동학술대회

- 발표제목: 온라인 직경매 시스템의 안전한 거래를 위해 블록체인 기법 적용한 농산

물 품질 신뢰시스템 설계

- 초록: 현재 농산물 온라인 경매 시스템이 활성화 되지 못하고 있는 여러 가지 원인 

중 하나는 생물을 직접 확인하지 못한 상태에서 구매를 해야 하는 불안감과 판매자의 상

품에 대한 무결성과 구매자의 입찰담합등의 구매 신뢰성에 대한 검증이 되지 못하고 있

어서 이다. 이런 부분을 보완하고자 본사에서 개발하고 서비스중인 농산물 온라인 경매 

시스템에서는 기존에 상품 사진에 워터마크기법 도입과 판매자와 구매자간 양방향 평가

시스템 도입을 하여 서비스 중에 있고, 궁극적으로 블록체인 기반의 경매거래 장부 시스

템 도입을 하여 서비스를 준비 중에 있다. 블록체인의 기법을 도입하여 판매자와 구매자

간의 거래 장부를 만듦으로써 판매자가 상습적으로제품의 사진을 허위로 올리거나 판매

자가 입찰 담합행위를 하고, 상품을 낙찰 받은 후 구매를하지 않는 허위 입찰등의 부정

행위를 줄일 수 있을 것으로 기대하고 있다.

- 통권/호/페이지: 373-374

(5) 기술인증
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(1) GS인증 2건

① 소프트웨어의 명칭: 농산물 직경매 시스템(Mobile)V1.0

- 인증번호: 19-0196

② 소프트웨어의 명칭: 농산물 직경매 시스템v1.0

- 인증번호: 17-0528

(2) KOLAS 인증 기관의 시험 성적서

- 시험 성적서 명칭: 농산물 온라인 직경매 시스템 v2.0” 시험 결과보고서

- 성적서번호 : 201805–RSW-012

(3) NET 인증

- 농림식품 신기술 인증 신청 중

- 신청 기술의 명칭: ICT를 이용한 실시간 농산물 직경매 기술

(6) 교육지도

(가) 1차년도 교육 훈련

① 1차 설명회(출하자, 소상공인)

- 일시: 2017년 5월 10일

- 교육 및 컨설팅명: ICT도입으로 농산물 유통효율 개선이 가능한 온라인 직경

매 시스템 소상공인 1차 교육설명회

- 교육내용:

1)ICT온라인 직경매 모바일 클라리언트 출하자 App 사용법

2)ICT온라인 직경매 모바일 클라이언트 소상공인 App 사용법

3)ICT온라인 직경매 Web 클라이언트 출하자 사용법

4)ICT온라인 직경매 Web 클라이언트 소상공인 사용법

5)시범 클로즈 테스트 기간 및 절차 안내

② 2차 설명회(출하자, 소상공인)

- 일시: 2017년 5월 25일

- 교육 및 컨설팅명: ICT도입으로 농산물 유통효율 개선이 가능한 온라인 직경

매 시스템 소상공인 2차 교육설명회

- 교육내용:

1)ICT온라인 직경매 모바일 클라리언트 출하자 App 사용법

2)ICT온라인 직경매 모바일 클라이언트 소상공인 App 사용법

3)ICT온라인 직경매 Web 클라이언트 출하자 사용법

4)ICT온라인 직경매 Web 클라이언트 소상공인 사용법

5)시범 클로즈 테스트 기간 및 절차 안내

(나) 2차년도 교육 훈련

① 1차 설명회



- 57 -

- 일시: 2018년 4월 4일

- 교육 및 컨설팅명: ICT 도입으로 농산물 유통효율 개선이 가능한 온라인 직경

매 시스템 사업화/소상공인, 출하자(농업인 및 영농조합법인) 교육 설명 1차

- 교육내용:

1)고도화 진행된 ICT 온라인 직경매 시스템(출하자/소상공인) 사용법 설명

2)온라인 직경매 시스템에 대한 전반적인 의견 수렴

3)2차년도 도입한 배송 시스템에 대한 설명

4)3차년도 도입할 빅데이터 시스템에 대한 설명

5)향후 도입할 서비스의 방향 및 개선 방향에 대한 의견 수렴

6)출하자의 가입에 대한 논의

② 2차 설명회

- 일시: 2018년 4월 11일

- 교육 및 컨설팅명: ICT 도입으로 농산물 유통효율 개선이 가능한 온라인 직경

매 시스템 사업화/소상공인, 출하자 교육 설명 2차

- 교육내용:

1)고도화 진행된 ICT 온라인 직경매 시스템(출하자/소상공인) 사용법 설명

2)온라인 직경매 시스템에 대한 전반적인 의견 수렴

3)2차년도 도입한 배송 시스템에 대한 설명

4)3차년도 도입할 빅데이터 시스템에 대한 설명

5)향후 도입할 서비스의 방향 및 개선 방향에 대한 의견 수렴

6)출하자와 소상공인 시스템 병합에 대한 논의

7)소상공인, 출하자 가입에 대한 논의

(나) 3차년도 교육 훈련

① 1차 설명회

- 일시: 2018년 10월 18일

- 장소: 경기도 광주시 초월읍 경충대로 1284번길 41-6 카페 파라디소

- 교육 및 컨설팅명: 3차년도 ICT 도입으로 농산물 유통효율 개선이 가능한 온

라인 직경매 시스템 사업화/소상공인, 출하자(농업인 및 영농조합법인) 교육 

설명 1차

- 교육내용:

1)고도화 진행된 ICT 온라인 직경매 시스템(출하자/소상공인) 사용법 설명

2)온라인 직경매 시스템에 대한 전반적인 의견 수렴

3)3차년도 도입한 배송 시스템에 대한 설명 및 전반적인 의견 수렴

4)3차년도 도입한 빅데이터 시스템에 대한 설명 및 전반적인 의견 수렴

5)향후 도입할 서비스의 방향 및 사업화 개선 방향에 대한 의견 수렴
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② 2차 설명회

- 일시: 2019년 2월 14일

- 장소: 경기도 이천시 부발읍 무촌로 21-97 직경매 시스템 사업화 유통 창고

- 교육 및 컨설팅명: ICT 도입으로 농산물 유통효율 개선이 가능한 온라인 직경

매 시스템 사업화/소상공인, 출하자 교육 설명 2차

- 교육내용:

1)고도화 진행된 ICT 온라인 직경매 시스템 사용법 설명 및 의견 수렴

2)온라인 직경매 시스템에 대한 전반적인 의견 수렴

3)3차년도 도입한 배송 시스템에 대한 설명 및 전반적인 의견 수렴

4)3차년도 도입한 빅데이터 시스템에 대한 설명 및 전반적인 의견 수렴

5)향후 도입할 서비스의 방향 및 사업화 개선 방향에 대한 의견 수렴

6)변경된 사업화 정책에 대한 설명 및 전반적인 의견수렴

(7) 홍보전시

(가) 1차년도 자체 홍보

- 홍보 제목: ICT도입으로 농산물 유통효율 개선이 가능한 온라인 직경매 시스템 

사업 설명회

- 홍보 장소: 파라디소 카페 경기도 광주시 초월읍 경충대로1284번길 41-6, 2층

- 홍보 일시: 2017년 5월 30일

- 홍보 내용

1) 직경매 시스템에 대한 전반적인 설명

● 시스템 운영  방안

● 농업인, 소상공인, 사이버거래사간의 협력 방안

● 전국단위 서비스에 대한 방안과 향후 계획 

● 사업화 계횟 설명(비지니스모델, 추진전략등)

2) 농산물 온라인 직경매 시스템 모바일 App 사용 설명

3) 농산물 온라인 직경매 시스템 Web 시스템 사용 설명

4) 실증시험에 대한 협조와 기존 MOU 계약 체결한 참여자 이외에 추가적인 참여

자 확보에 대한 설명

(나) 2차년도 자체 홍보

- 홍보 제목: ICT도입으로 농산물 유통효율 개선이 가능한 온라인 직경매 시스템 

사업설명회

- 홍보 장소: 가든파이브 11층 회의실

- 홍보 일시: 2018년 5월 8일
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- 홍보 내용

1) 경매 시스템에 대한 개요

2) 시스템 운영 방안

3) 농업인, 소상공인, 배송 기사 참여자 확보를 위한 홍보

4) 전국단위 서비스에 대한 방안과 향후 계획

5) 사업화 계획 설명(비즈니스 모델 및 추진전략 등)

6) 농산물 온라인 직경매 시스템 모바일, Web 사용 설명(출하자, 소상공인 대상)

7) 전용 배송시스템 적용에 대한 설명

8) 실증시험에 대한 협조 요청

9) 출하자 소상공인별 설문조사

(다) 3차년도 자체 홍보

- 홍보 제목: 3차년도 1차 ICT도입으로 농산물 유통효율 개선이 가능한 온라인 직

경매 시스템 사업 설명회

- 홍보 장소: 파라디소 카페 경기도 광주시 초월읍 경충대로1284번길 41-6, 2층

- 홍보 일시: 2018년 11월 29일

- 홍보 내용

1) 직경매 시스템의 고도화 및 사업화에 대한 전반적인 설명

● 변경된 사업화 정책 및 향후 영업 방안

● 농업인, 소상공인 간의 상생 협력 방안

● 전국단위 서비스에 대한 방안과 향후 계획 

2) 고도화 된 농산물 온라인 직경매 시스템 모바일/Web 사용 설명

3) 농산물 온라인 직경매 배송 시스템 및 빅데이터 홍보 설명

4) 실증시험에 대한 협조와 기존 MOU 계약 체결한 참여자 이외에 추가적인 참여

자 확보에 대한 설명

- 홍보 제목: 3차년도 2차 ICT도입으로 농산물 유통효율 개선이 가능한 온라인 직

경매 시스템 사업설명회

- 홍보 장소: 경기도 이천시 부발읍 무촌로 21-97 직경매 시스템 사업화 유통 창고

- 홍보 일시: 2019년 5월 16일

- 홍보 내용

1) 온라인 직경매 시스템 사업화에 대한 개요

2) 온라인 직경매 시스템 사업화 운영 방안

3) 추가 농업인, 소상공인, 배송 기사 참여자 확보를 위한 홍보

4) 전국단위 서비스에 대한 방안과 향후 계획

5) 사업화 계획 설명(비즈니스 모델 및 추진전략 등)

6) 농산물 온라인 직경매 시스템 모바일, Web 사용 설명
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7) 전용 배송시스템 적용에 대한 설명

8) 3차년도 실증시험에 대한 협조 요청

9) 전국단위 사업화를 위한 홍보 협조 요청

10) 출하자 소상공인별 설문조사

- 홍보 제목: 경북 우수 농∙특산물 판로 확대 및 직거래 활성화를 위한 업무협약

- 홍보 장소: 경기도 광주시 초월읍 경충대로1284번길 41-6, 2층

- 홍보 일시: 2019년 5월 16일

- 홍보 내용

1) 경상북도농식품유통교육진흥원 과 직거래 활성화 사업을 상호 협력 수행

2) 온라인 직거래 서비스를 통한 경북 농특산물의 판로 확대

3) 온라인 직거래 서비스를 통해 우수 경북도 농특산물의 지속적 프로모션 공급

4) 온라인 직거래 서비스를 통한 경북 농업인의 판매 활성화

5) 경북도내 우수 농산물을 온라인 직거래 서비스를 통해 판로 확장으로 농업∙농

촌과 기업간 상생발전 홍보 활동 활성화

다. 연구개발 결과

(가) 기술개발 내용

(1) 연구개발 결과

- 주관연구기관(농업회사법인 주식회사 자연속으로) :

• 경매 서비스 기획 및 고도화 기획

- 서비스 시나리오 기획: 소상공인, 농업인, 경매사 대상으로 사용성 문의 및 검증

- 서비스 화면 기획: 사용성 설문 및 의견 결과 반영하여 UI 기획

- 농산물 전용 실시간 배송 시스템 기획: 기존 시장에 있는 모바일 배송 시스템 자

료조사 및 시나리오 기획

- 빅데이터 수집 시스템 기획: 농산물 시세 분석, 수요 예측, 비정상 경매행위 감지

용 빅데이터 수집을 위해 테이터 기획 및 시스템 기획

•서비스 사업화 기획

- 농산물 온라인 경매 플로우 고도화: 사용성에 맞는 경매 등록 및 입찰 방식 기획 

기획

- 사업화를 위한 홍보 기획: 농민일보와 홍보 방안 논의, 지역별 홍보를 위한 행사 

개최 논의

- 판매 콘텐츠 기획: 출하자에게 상품 사진을 받아 품목별, 출하자별, 출하지별로 

등록할 상품 이미지를 기획 및 제작

- 배송시스템 사업화 기획: 건건이 부과되는 수수료 0%로하고, 월 운영료만 부과하

여 배송기사의 참여 확대
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- 약관 및 정책 수립: 서비스의 각종 이용약관, 정책을 수립하여 부정행위나 배송,

반품, 환불에 대한 고지를 하여 서비스 방향과 법적 근거 마련

•농산물 전용 온라인 직경매 시스템 개발 및 고도화 개발(서버)

- 전반적인 경매 서버 시스템 개발

- 클라이언트와 통신 프로토콜 설계 및 개발

- 마이페이지, 장바구니, 경매 입찰 간소화를 위한 서버 개발

- 서비스 관리자 UI 개발 및 기능 고도화 개발

- 메시지 서버 분리로 시스템 고도화 진행

- 농산물 콘텐츠 및 구매, 회원등 DB구축

- 전용 결제 시스템 처리 서버 구축

•농산물 전용 실시간 배송 시스템 개발(서버)

- 실시간 위치 전송을 위한 GPS수집 DB서버 별도 구성

- 서비스 관리자 시스템 개발

- 기존 경매시스템과의 연동을 위한 통신 프로토콜 설계 및 통신 개발

•농산물 전용 빅데이터 수집 시스템 개발

- 농산물 시세분석, 수요예측, 비정상 경매 행위 감지용 빅데이터 수집 

- 내부 시스템 데이터(고객정보, 경매 낙찰, 반품, 배송 등) 수집

- 공공 데이터 포털, 농업관측 통계정보시스템, 통계청 국가포털, 옥답 4.0 등에서 

제공하는 테이터 수집

•농산물 전용 빅데이터 분석 시스템 개발

- 시계열 분석을 통해 수요와 공급 예측을 수행

- 정형데이터인 출하상품 기록을 수집하고, 비정형 데이터인 농림수산 식품포털의 

전국 도매시장과 농협 산지 공판장 정산 경락 가격 요약 정보를 기반으로 시계열 분석을 

하여 단가를 예측 수행

- 협동연구기관((주)어반아이디어 ) :

•농산물 전용 온라인 직경매 시스템 개발 및 고도화 (모바일, 웹 클라이언트)

- UI/UX 고도화 개발 및 고도화

- 메인 페이지, GNB메뉴, 장바구니, 마이페이지등의 고도화 개발

- 주관 기관과 연계하여 1, 2차 실증시험과 SQA 결과를 토대로 초기 검증 수행

•농산물 전용 실시간 배송 시스템 개발(모바일 클라이언트)

- UI/UX개발 및 고도화

- 실시간 배송 추적을 위한 지도 및 GPS　연동

- 경매 시스템과의 연동 개발

- 출하자와 소상공인 관리자와의 연동 개발을 위해 통신 개발

(나) 개발 내용 및 범위 

(1) 농산물 직경매 시스템 고도화 개발(서버)
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실증시험 항목 검증 내용 대상

경매 서버 시스템
•경매 프로세트 사용성 검증 및 시스템 

테스트
Server

관리자 시스템
•관리자 UI 및 기능 전반적을 사용성 검증 

및 테스트
Server

외부 연동 시스템

•Push 기능 작동 테스트(구글 GCM연동 

검증)

•Push 전송 서버 검증

•시세 정보 관련 ATKAMIS 연동 검증

Server

품질관리 시스템 •품질관리를 위한 데이터 처리 테스트 Server, DB

경매 참여자 시스템

•농업인, 소상공인, 중도매인 경매 시스템 

사용성 검증 결과 서버 반영하여 클라이언트 

적용

Server

< 표 29 >실증시험 항목 
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실증시험 항목 검증 내용 고도화 항목

경매 서버 시스템

•경매 프로세트 

사용성 검증 및 시스템 

테스트

- 경매 프로세스 개선

- 성능 개선을 위한 메시지 서버 분리

- 클라이언트 통합을 위한 논의 필요

관리자 시스템

•관리자 UI 및 기능 

전반적을 사용성 검증 

및 테스트

- 관리자 통계 시스템 고도화 기획

- 관리자 상품관리, 회원관리 고도화 

기획

- 클라이언트의 고도화 항목인 GNB메

뉴의 개선을 위한 관리자 메뉴 등록기

능 고도화 

외부 연동 시스템

•Push 기능 작동 

테스트(구글 GCM연동 

검증)

•Push 전송 서버 검증

•시세 정보 관련 

ATKAMIS 연동 검증

- 메시지 전송 서버를 별도 분리

- iOS APNS을 FCM방식으로 변경

- 메시지 전송 서버 고도화로 예약전송

과 예약 메시지 취소 가능

- ATKamis이외 옥답4,0등 다른 시세 

정보 제공 시스템 검토 필요

-ATKaims에서 제공하는 시세정보 데

이터가 불규칙함

품질관리 시스템
•품질관리를 위한 

데이터 처리 테스트

- 빅데이터를 이용한 분석으로 고도화 

필요

경매 참여자 시스

템

•농업인, 소상공인,

중도매인 경매 시스템 

사용성 검증 결과 서버 

반영하여 클라이언트 

적용

- 배송 시스템 연동을 위한 서버 고도

화

- UI 고도화와 경매 프로세스 개선으로 

서버와 연동 필요

< 표 30 > 실증시험에 따른 고도화 항목 

(2) 전용 실시간 배송시스템 개발(서버)

구분 세부 기능 기능 설명

운송 시스템

배차 관리

· 배송할 농산물의 위치, 종류, 수량 등을 기준으로 배차 

정보를 생성

· 배차정보는 출발지, 도착지, 배송가격, 농산물종류,

특이사항 등이 포함

· 농업인과 가장 가까운 배송기사를 기준으로 배송정보 

전송하여 배차함으로써 배송시간 단축과 효율성 재고

배송정보 · 배차정보대로 배송기사가 운행하는지 여부에 대한 관리
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(3) 빅데이터 수집 시스템 개발(서버)

- 빅데이터 수집 시스템은 농산물 품목별/시기별 수요공급 예측, 농산물 품목별/시기별 

단가 예측, 온라인 경매 부정사용 분석 및 방지 예측을 위해 정형/반정형 데이터를 

수집한다.

<그림 19> 빅데이터 수집 범위

<그림 2>을 보면 수집되는 빅데이터는 정형/반정형 데이터로 나누고 있다.

정형 데이터의 경우 농산물 경매 시스템에서 발생하는 내부 데이터로 고객 성별, 사이, 종

류, 구분등의 고객정보와, 상품 부류, 등록 상품의 거래 종류등의 상품 정보, 경매나 특판의 

거래에서 발생하는 거래 정보 등이다.

반정형 데이터는 ATKamis, 옥답4.0, 도매시장 통합 홈페이지에서 제공하는 경락정보, 농

업관측 통계시스템 정보 등이다.

관리

배송 추적

· 출하지에서 도착지까지 이동하는 경로와 시간을 

실시간으로 확인이 가능

· 배송기사 전용 시스템으로 위치 정보 확인 가능

종  류 예  시 활용 방안

농업 관측 

통계정보 

시스템

-도매시장, 공판

장 거래동향을 

매일 OpenAPI를 

호출하여 응답데

이터를 보관
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농업관측 

통계정보 

시스템

-매일 엑셀파일을 

다운로드 받아서 

CSV파일로 변환 

후 보관

-축적된 CSV파일

을 배치처리하여 

가공

옥답4.0

-매일 엑셀파일을 

다운로드 받아서 

CSV파일로 변환 

후 보관

-축적된 CSV파일

을 배치처리하여 

가공

통계청 

국가통계포탈

-매년 엑셀 파일

을 다운로드 받

아서 CSV로 변환 

후 보관

-거시적인 추세 

데이터로 활용

- 모델 검증용 데

이터로 활용

농산물 직경매 

시스템

경매 입찰 데이터 축적

경매 입찰 후 취소 데이터 축적

경매 낙찰 데이터 축적

경매 낙찰 후 결제 결과 데이터 축적

경매 낙찰 후 취소 데이터 축적

경매 시스템 사

용로그 및 이벤

트 수집
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(4) 빅데이터 분석 시스템 개발

- 데이터 수집. 탐색, 분석

경매 낙찰 후 반품 데이터 축적

특판 구매 데이터 축적

특판 구매 후 취소 데이터 축적

특판 구매 후 결제 결과 데이터 축적

특판 구매 후 반품 데이터 축적

< 표 31 > 빅테이터 종류와 처리 방안 
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- 머신러닝 수행

l 수행 순서

① 일자별 각 상품의 평균 가격을 산출한 테이블 추출

② 다음 날의 평균 가격과 비교하여 가격 추이를 분류한 학습용 데이터 파일을 생성

③ 학습용 데이터 파일에서 노이즈 제거

④ 학습용 descriptor 파일을 생성

⑤ 학습용 파일과 테스트용 파일로 분리

⑥ 머신 러닝을 수행해서 모델 파일을 생성

⑦ 예측 적중률 산출

⑧ 각 상품별 전일자 평균 가격에 대해서 오늘의 분류 예측을 일괄적으로 산출함

l 농산물 시세 추이 분류 기준 

a – 동결

b – 10% 이내 인상

c – 10% 이상 인상

d – 10% 이내 인하

e – 10% 이상 인하

l 각 상품별 가격 추이 예측

머신러닝 중 랜덤포레스트 분류기 사용
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랜덤포레스트는 학습을 통해 각각의 특징을 가지는 여러 개의 의사결정 트리를 앙상블로 

구성하는 알고리즘 이다.

머신러닝을 수행하여 시세 예즉을 한 결과로 현재 적중률 74%정도를 보이고 있다.

지속적으로 데이터를 수집하고 학습을 한다면 적중률은 더 높아질 수 있을 것이라고 예상

한다.

(5) 농산물 직경매 시스템 고도화 개발(클라이언트)

(가) 1차 실증시험 결과를 기반으로 사용성 점증 및 테스트를 통한 클라이언트 시스템 고

도화 개발

화면명 기존 UI 1차 고도화 UI 설 명

메인화면

-기존에 메인화면

에서 보여줬던 

아이콘 배역 방

식이 불필요하게 

Depth를 증가시

킨다는 의견이 

있어 메인에 바

로 상품 노출을 

함

경매 입찰

-경매 입찰 방식

이 기존과 다르

게 메인페이지에

서 팝업으로 처

리하여 간단하게 

입찰 할 수 있도

록 함
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GNB메뉴 없음

-상품을 품목별로 

보고 싶을 때 

GNB메뉴를 이용

하여 구분하여 

볼 수 있으며 마

이페이지로의 링

크도 제공함

장바구니 없음

- 경매 낙찰된 상

품과 특판 구매

한 상품에 대한 

처리를 장바구니

에서 일괄 처리

함

- 특판 상품의 경

우 상품 구매를 

한번 더 결정 할 

수 있다.
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마이페이지 없음

-마이페이지에서 

모든 나의 거래

정보와 개인 정

보 설정을 할 수 

있다.

- 배송상황을 한

눈에 복 수 있으

며 경매와 특판 

상품을 구분하여 

겨매일찰 현황,

낙찰현황, 배송현

황을 볼 수 있다.

- 상품의 판매 이

외의 기능을 마

이페이지로 통합

함 으로써 메뉴

의 접근성이 좋

아졌음.

배송지 관리 없음

- 배송지 관리를 

따로 함으로 배

송 시스템과의 

연동을 원활히 

할 수 있고 배송

지 선택을 원활

히 할 수 있다.
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상품등록

(출하자 기능)

- 상품 등록 페이

지를 경매 특판 

일원화 시키고 

시세를 검색하는 

불편함을 없애고 

품목검색과 동시

에 시세가 자동

으로 보여지도록 

함

- 상품등록 시 상

품은 농산물 표

준 분류체계의 

규격대로 입력하

도록 기능제공

배송조회

(출하자,

소상공인 

공통)

- 출하자와 소상

공인 공통 기능

으로 바뀜

- 배송 조회는 출

하자와 소상공인 

모두 할 수 있고 

배송하기는 출하

자가 상품 배송

을 위해 이용하

는 메뉴

배송 추적 없음

- 배송중인 상품

에 대해 배송 기

사의 위치를 실

시간으로 볼 수 

있음
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(나) 2차 실증시험 결과를 기반으로 사용성 점증 및 테스트를 통한 클라이언트 시스템 고

도화 개발

2차 고도화 중요 내용

① 기존 출하자와 소상공인 두 가지 시스템을 하나의 시스템으로 통합

② 서비스 명을 공모를 통해 AA-House에서 Famus로 변경

③ 빅데이터 기반 시세 예측 시스템을상품 등록 시 시세 결정을 위해 제공

④ 배송시스템을 자사의 시스템에 맞도록 고도화

배송 정보 

입력
없음

- 출하자가 경매

상품 또는 특판 

상품을 출하할 

때 배송기사에게 

전달되는 배송 

상품 정보를 입

력하는 기능

< 표 31 > 1차 고도화 대표 UI와 기능 

화면명 고도화 UI 기능 설명

메인 페이지

메인화면은 GNB메뉴, 검색창, 상품 리스트 

하단의 네비게이션 바로 구성하였으며, 상품 

썸네일을 크게 제공하여 상품의 구분이 쉽게 

하였다.
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내 참여경매

내가 참여한 경매상품만 메인화면에서 별도로 

볼 수 있어 실시간으로 경매 확인을 할 수 

있다.

상품상세

상품 상세페이지로 상품에대한 정보를 상세히 

제공한다.

판매자들에게는 일정한 등록 템플릿을 

제공하고 있어 등록에 편의를 제공한다.

MY팜어스

마이페이지의 개념을 도입함으로 내가 

구매하고 경매에 입찰한 상품의 상태를 확인 

할 수 있다.

내가 입찰하고 구매한 경매상품, 특판상품의 

상태를 단계별로 볼 수 있는 기능을 

제공함으로 구매의 편의를 제공한다.
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판매관리

판매자를 위한 메뉴를 제공함으로 기존의 

출하자의 시스템을 통합 관리 할 수 있다.

기본적으로 거래관리, 상품관리,

정산관리메뉴를 제공함으로 판매하고 있는 

상품의 등록 관리와 판매된 상품의 정산을 

확인 할 수 있다.

상품등록

회원가입 후 판매자 인증을 거치면 판매자 

권한을 얻으며 상품 등록을 할수 있다.

상품등록 시 국영 도매시장의 시세를 검색해 

볼 수 있도록 버튼을 제공하며, 자사가 개발한 

빅데이터 시세 예측 시스템에서 제공하는 

데이터를 볼 수 있도록 버튼을 제공하고 있다.

빅데이터 기

반 시세예측

자사가 개발한 빅데이터 시세 예측 

시스템에서 보여주는 사과를 예를 든 예측 

데이터 이다.
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(다) 2차 실증시험 결과를 기반으로 사용성 점증 및 테스트를 통한 웹 클라이언트 시스템 고

도화 개발

화면명 고도화 UI 기능 설명

메인화면

웹 시스템 메인 화면으로 모

바일과 기능은 동일하게 구성

하였으나 구성은 다르다.

웹의 특성을 고려해 상품을 

바둑판 모양으로 배열해 시인

성을 좋게하였다.

마이팜어스

마이페이지 개념의 기능으로 

경매 상황, 특판 구매 상태,

배송 상태 등을 확인할 수 있

다.

장바구니

상품의 보관함 개념의 장바구

니이다.

장바구니에는 특판상품과 경

매상품 모두가 담길 수 있다.
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상품 상세(경

매)

메인화면에서 상품을 클릭하

면 상품상세 페이지로 이동하

여 경매상품의 경우 경매 입

찰을 할 수 있고, 경매 상태

를 확인할 수 있다.

상품 상세(특

판)

메인화면에서 특판 상품 탭으

로 이동하여 상품 목록을 클

릭하면 상품 상세페이지로 이

동하여 특판상품 상세페이지

를 확인 할 수 있다.

이 페이지에서 특판상품을 수

량만큼 구매할 수 있다.

판매관리 메인

페이지

회원가입 후 관리자의 승인이 

있은 후 구매회원이 되면, 판

매회원 신청을 통해 판매를 

할 수 있는 권한이 생기면 판

매관리 페이지에 진입할 수 

있다.

판매관리 페이지에서 상품을 

등록할 수 있고, 내가 등록한 

경매, 특판상품의 판매 상태

와 판매된 상품의 정산상태를 

확인할 수 있다.
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상품등록

판매관리 페이지에서 상품등

록을 할 수 있는 페이지이다.

여기서 등록하고자 하는 품목

별로 각 국영 도매시장의 도

매 시세와 빅데이터 시스템에

서의 시세 예즉데이터를 확인 

할 수 있다.

도매시장 시세

정보

국영 도매시장의 시세정보를 

나타내는 팝업 이다.

빅데이터 시스

템에서 예측하

는 시세 정보

상품등록 시 참고할 수 있는 

빅데이터 시스템에서 예측한 

시세 정보이다.
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(라) 관리자 웹 시스템 개발 및 고도화

화면명 고도화 UI 기능 설명

관리자 메인화

면

관리자 시스템의 메인 화면이

다. 메인화면에서는 당일의 

매출현황과 품목별 판매 현황

을 한눈에 볼 수 있도록 구성

하였다.

관리자 메뉴

관리자는 판매관리, 상품관리,

정산관리, 회원관리, 통계관

리, 서비스관리, 사이트 관리

로 기능을 나눈다.

거래관리

거래관리는 경매나 특판의 거

래관점에서 관리할 수 있는 

메뉴이다.

경매나 특판의 거래상태별로 

구분해 볼 수 있다.

상품관리

상품관리는 경매나 특판의 상

품 관점에서 관리할 수 있는 

메뉴이다.

경매나 특판의 상품 상태별로 

구분해 볼 수 있다.

정산관리

정산관리는 경매나 특판상품

의 정산내역을 상세히 볼 수 

있는 메뉴이다.

판매자에게 정산해 줄 금액과 

날짜를 볼 수 있고 정산 유무

를 설정할 수 있는 기능을 제

공한다.

회원관리

회원관리는 정화원, 판매회원 

승인을 할 수 있으며, 사이트

내 정책을 위반한 회원이 패

널티 관리와 배송기사 회원의 

등록을 할 수 있는 메뉴이다.
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(6) 농산물 직경매 전용 배송 시스템 개발(클라이언트)

- 농수산 전용 운송 시스템에서는 농산물 배송과 관련한 전반적인 관리 

- 소상공인에게 빠른 시간 내 신선농산물 배송을 위한 실시간적인 배차와 배송 

현황 모니터링 기능이 핵심  

- 배송을 책임지는 배송기사들에게는 배차와 배송에 관련된 정보를 제공하기 위한 

스마트 기기용 시스템을 제공

환경설정

사이트내 환경설정을 할 수 

있으며, 메인화면에 표

시되는 기본설정, 경매 거래 

시간과 입찰 금액을 설정할 

수 있는 거래설정, 설정, 품목

관리, 앱관리, 배너관리, 관리

자설정 등의 기능을 제공한

다.

통계분석

매출, 판매된 품목등의 통계

를 볼 수 있는 메뉴이며, 다

양한 형태의 그래프로 도식화

하여 제공한다.

배송시스템 -

배송기사 등록

배송기사를 등록할 수 있는 

페이지이다.
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< 그림 20 > 농산물 전용 배송 시스템 시나리오

        - 1차 개발 된 농산물 전용 배송 시스템 주요 화면

구분 세부 기능 기능 설명

배송기사 

전용 시스템

(모바일)

배송단계

관리

· 배송기사의 스마트 기기내 설치될 모바일 시스템

· 배송기사의 위치를 GPS를 통해 실시간 서버로 전송

· 배송 농산물에 대한 정보를 실시간으로 확인 후 

배송기사가 직접 선택하여 배송 진행 가능

· 운송시스템에서 출하지의 위치를 기준으로 가장 가까운 

배송기사에게 배차정보를 자동으로 알림을 통해 전달

<시작 화면> <회원가입> <메인화면-배차정보> <운행내역>
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        - 2차 고도화 개발 된 농산물 전용 배송 시스템 주요 화면

  여러 차례 실증시험과 다양한 의견을 조합한 결과 배송시스템의 단순화가 필요하다는 의

견이 많았음. 

이에 따라 배송기사가 직접 배송정보를 보고 선택하는 기능을 센터에서 배송기사를 지정하

여 배차를 하고 기사는 배송을 수행하는 절차로 시스템을 간소화 하였음.

이는 배송기사가 타 물류를 수행하지 않고 자사의 물류만 수행하므로 간소화가 필요했음

<배차정보 확인> <배차 위치 확인> <수락한 배차 정보> <완료된 배차 정보>

<로그인 페이지> <배차 리스트> <배차 상세 정보> <완료된 배차 정보>
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라. 사업적 성과

○ 사업화 매출 성과

구분 1차년도 2차년도 3차년도

매출 약18억원 달성 271억5천만원 달성 492억원

산출근거

1차년도 실증시험 참여 

소상공인 예상 매출은 

1600억원이며 

이 중 10%를 본 

시스템으로 구매하면서 

실증 검증하기로 하여 

160억원의 월매출인 

13억원을 산출 하였고 

17억9천만원 으로 매출 

목표 초과 달성

1차년도 

실증시험 참여 소상공인 

예상 매출은 

1700억원이며 이를 

20%로 올리고

추가 2차년도 실증시험 

참여 소상공인 추가 

매출액을 통해 

450억원을 산출 결과 약 

271억5천만원 으로 

목표의 60% 달성

1, 2차년도 실증시험 

참여 소상공인 예상 

매출은 1700억이며 이를 

40%로 올리고 추가 

3차년도 실증시험 참여 

소상공인 추가 매출액을 

통해

900억을 산출 했으나

3차년도 실증시험 

기간동안 목표의 약55%

달성

< 표 32> 최종 사업화 매출 성과

○ 사업화을 통한 이용자수 성과

- 2019년도 실증시험기간 동안 (재) 경상북도 농식품유통교육진흥원 과의 MOU 확정을 

통해 2019년도 11월 이후에는 아래의 목표 이용자 수를 쉽게 넘어설 것.

- 2019년도 (재) 경상북도 농식품유통교육진흥원 과의 MOU를 통해 민∙관 협력 상생으로 

전국단위 실증 시험을 넘어서 2020년도 실증 사업화 가능 모델 제시.

- 3차년도 실증시험 결과 현재 양쪽 모두 전국단위 서비스 규모의 실증시험은 물류로 

인해 불가능 하며 수도권내에 참여 의사가 가능한 200여 곳의 중대형 마트를 선별 

하였으며, (재) 경상북도 농식품유통교육진흥원 과 농수산물 유통공사 (aT) 와의 협업으로 

국산 농산물 취급 범위를 본 사업 개시년도부터 확장할 계획.
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구분 1차년도 2차년도 3차년도

농업인

40곳 참여

(MOU를 통해 참여 

확정)

100곳 참여

(MOU를 통해 참여 

확정)

100여곳

(전국단위 서비스 

목표)

소상공인

20곳 참여

(MOU를 통해 참여 

확정)

50곳 참여

(MOU를 통해 참여 

확정)

100여곳

(전국단위 서비스 

목표)

< 표 33 > 이용자 수 성과

- 사업화 계획 및 매출 실적

*사업화 계획의 점유율 성과 수준이 매우 미비 해 보일 수 있으나 5년 후 4,500억원의 농산

물 도매 거래 액수는 국영 농산물 도매 시장의 1개 청과회사의 1년 거래액의 60% 정도

의 수준.

*농산물 온라인 직거래 시장에서 4,500억원의 거래액은 향 후 기존 농산물 도매시장의 각성

을 요할 수 있는 수치이며, 현재의 유통 경로 이외의 추가 유통경로라는 유의미한 결과

를 가져올것으로 예상 

*아래의 그림과 같이 5년내 도매시장 거래 수수료 규모의 4~5%정도 규모의 마켓쉐어를 가

져올 것으로 예상.

항 목 세부 항목 성 과

사업화 계획

사업화 
소요기간(년)

2년

소요예산(백만원) 1,000

예상 매출규모
(억원)

현재까지 3년후 5년후

350 1,460 4,500

시장
점유율
(수도권 
농산물 
도매시
장 기준)

단위(%) 현재까지 3년후 5년후

국내 0.006% 0.024% 0.075%

국외 - - -

향후 관련기술,
제품을 응용한 타 

모델, 제품 
개발계획

축산물, 수산물을 ICT 기술을 활용하여 온라인상에
서 출하자 단체와 소상공인 단체를 직경매∙거래 
가능 할 수 있는 플랫폼 서비스 비즈니스 모델 개
발 계획 및 제시

무역 수지
개선 효과

(단위: 억원) 현재 3년후 5년후

수입대체(내수)

수    출
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< 그림 21> 시장규모

3. 목표 달성도 및 관련 분야 기여도

가. 목표

(1) 연차별 목표

년차 기술적 목표

1차년도

•농산물 전용 온라인 직경매 시스템 개발

- 실시간 경매 서버 시스템

- 실시간 경매 참여자 시스템

- 농산물 품질 신뢰 시스템

- 농산물 전용 결제 시스템

•1차 실증시험 진행

2차년도

•1차 실증시험을 반영한 경매 시스템 고도화

•농산물 빅데이터 시스템 및 운송 시스템 개발

•2차 실증시험 진행

3차년도

•2차 실증시험을 반영한 경매 시스템 고도화

•농산물 수급 예측 빅데이터 시스템 고도화 및 분석 

시스템 개발
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년차 사업화 목표

1차년도

•클로즈 베타 서비스로 사업화 초기 검증

•1차 실증시험 개시

•설명회 및 의견 수렴

•매출 목표 13억원 달성 

2차년도

•2차 실증시험 개시

•전국단위 서비스 개시를 위한 농업인, 소상공인 모집

•현장 교육과 홍보 추진

•매출 목표 450억원 달성 

3차년도

•전국단위 서비스 개시

•현장 교육과 홍보를 병행한 온라인 교육과 홍보 

확대

•매출 목표 900억원 달성 

○ 1차년도: 기술적 목표

(1) 주관기관(농업회사법인 ㈜자연속으로)

•서비스 개발 기획

- 서비스 시나리오 기획: 자료조사 및 소상공인, 농업인, 경매사 대상으로  문의 및 

검증

- 서비스 화면 기획: 시나리오 및 사용성 결과 반영하여 UI 기획

- 농산물 콘텐츠 기획

•서비스 사업화 기획

- 농산물 온라인 경매 방안 기획: 모바일에 맞는 경매 방식 기획

- 농산물 전용 결제 방안 기획: 시중은행과 신규 결제 상품 개발 기획 및 확정

•농산물 전용 온라인 직경매 시스템 개발(서버)

- 전반적 서버 시스템 구축

- 클라이언트와의 통신 프로토콜 설계 및 통신 구현

- 서비스 관리자 UI 및 기능 개발

- 농산물 콘텐츠 및 구매, 회원등 DB구축

- 전용 결제 시스템 처리 서버 구축

(2) 참여기관(㈜어반아이디어)

•농산물 전용 온라인 직경매 시스템 개발(모바일 클라이언트)

- UI/UX 개발(Android, iOS)

- 농업인, 소상공인, 중도매인 전용 모바일 어플리케이션 기능 개발

- 서버 통신 모듈 개발

- 전용 결제 시스템 연동

- 주관 기관과 연계하여 1차 실증시험과 SQA 결과를 토대로 초기 검증 수행
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○ 1차년도: 사업화 목표

(1) 주관기관(농업회사법인 ㈜ 자연속으로)

가. 1차 실증시험 개시

(가) 추진 방안

•농산물 전용 온라인 직경매 시스템 개발을 검증하기 위한 1차 실증시험에 

농업인 40여 곳과 소상공인 20곳이 참여 결정

•특히 소상공인 20곳의 경우 본 과제 제안사와의 양해각서(MOU)를 통해 

연간매출의 10%에 해당하는 농산물 구매 물량을 농산물 전용 온라인 직경매 

시스템으로 구입하기로 결정

•20여개의 다양한 품목들의 온라인 직경매를 통해 실질 유통의 검증과 함께 본 

과제에서 제시하는 사업화 목표를 초기 검증

•시스템 검증 인력을 배치하여 체계적인 SQA(System Quality Assurance)를 

시행함으로 안정성을 확보

•1차 실증시업 이전에 소규모의 참여자들을 대상으로 클로즈 베타 서비스를 

제공함으로써 사업화 이전에 실증화 초기 검증

•배송 시스템에서는 배송기사들이 부담하는 10~20%의 수수료를 받지 않음

- 현 물류 시스템에서 배송기사들에게 현실적인 수익 증대를 위해 수수료를 

받지 않음으로 본 제안 과제에서 추구하는 상생의 목적에 맞음

- 현실적인 운영비용 징수

•농산물 직거래 전용 결제 시스템 도입

- 소상공인이 현 도매시장에서 가장 필요한 부분인 여신 문제를 해결.

- 소상공인이 현 도매시장에서 일정 기간의 신용(외상) 구매가 가능한 점을 

차용하여 전용 결제 시스템에 B2B 금융 구매 시스템 도입

- 농산물 전용 구매 및 결제보험 상품을 현재 제 1금융권과 기획 및 도입.

•우리은행 분당기업금융센터, 농협 여의도 문화지점과 구매카드 시스템 서비스 

도입을 추진 협의 중(협의 완료단계).

(나) 수익 모델

•현행 도매시장을 통한 농산물 경매 거래 시 시장(시설)사용료, 위탁수수료,

중개수수료, 정산수수료 등을 거래액 대비 일정 비율로 매매자들로부터 징수

•도매시장에서는 통상적으로 거래액의 20%이상의 소모성 비용과 유통마진이 

발생 

•본 과제 제안사는 현행 도매시장의 중개수수료에만 준하는 거래액의 5%만을 

출하자로부터 농산물 전용 온라인 직경매 시스템 운영과 수익 목적으로 배정 

•배송 시스템에서는 시스템 운영과 콜센터 운영을 위해 현실적인 수수료 

10,000원을 징수
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<그림 22> 본 제안 과제인 농산물 전용 온라인 직경매 시스템 수익 모델

(다) 참여 대상(농업인, 소상공인, 사이버 중도매인)

•본 과제 제안사의 자체적 으로 검증한 초기 회원가입과 인증 승인으로 상호 

신뢰성 있는 경매 거래 보장  

•농업인과 소상공인의 현장답사와 검증을 통한 철저한 초기 회원 관리

•자격요건을 갖춘 강소농가 선별 및 재무구조가 건실한 소상공인 선별

•소상공인별 재무제표 및 양해각서(MOU) 사본은 별첨으로 첨부

(단위: 백만원)

참여업체명

(소상공인)

사업자

번호
지역 주요품목

매출

(2015)

MOU

체결

농업회사법인

㈜팜스베이

126-86-5203

2

경기도

광주시

사과, 배 등

과일류
24,629 Y

농업회사법인

㈜신양유통

215-87-4857

2

경기도 

광주시

양파, 당근, 배추 등 

채소류
18,351 Y

농업회사법인

㈜중앙형제

215-86-8981

0

서울시

송파구

배, 사과 등

과일류
13,855 Y

㈜청솔푸드
127-86-4839

4

경기도

양주시
식자재, 양파 등 2,302 Y
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농업회사법인

㈜푸릇파크

215-87-7472

6

경기도

광주시
복숭아, 감자 등 4,285 Y

농업회사법인

㈜비젼팜

264-81-2505

5

서울시

서초구

수박, 딸기, 오렌지 

등
3,744 Y

농업회사법인

㈜푸름

127-86-5529

3

경기도

양주시

오렌지, 바나나 등 

과일류
3,320 Y

농업회사법인

㈜새하

215-87-9815

0

서울시

송파구

양파, 감자, 무 등 

채소류

2015

신설법

인

Y

㈜명보농산
215-87-6790

5

경기도

양주시
과일류, 채소류 1,831 Y

㈜푸릇푸릇
215-86-7838

4

서울시

송파구
채소류, 과일류 6,164 Y

농업회사법인

㈜자연속으로

132-86-2351

3

경기도

양평군
과일류 7,509 Y

농업회사법인

㈜우리유통푸드

217-81-3580

5

서울시

노원구

식자재, 감자, 양파 

등 채소류
9,784 Y

부라문
214-10-4451

4

서울시

서초구
채소류 1,720 Y

㈜늘푸른농산
215-86-6821

3

서울시

송파구
과일류, 채소류 4,870 Y

㈜과일장터
790-87-0001

2

인천시

부평구
과일류

2015

신설법

인

Y

농업회사법인

㈜자연속으로 

광주

233-85-0010

2

경기도

광주시
과일류 7,506 Y

㈜한서
223-81-8185

0

경기도

광주시

감자, 양파, 무,

배추 등
16,150 Y

㈜한사랑
127-85-4857

2

경기도

광주시
파, 양파 등 채소류 6,267 Y

농업회사법인

㈜삼오팜

347-88-0024

6

서울시

송파구

감자, 양파, 배추 등 

채소류

2015

신설법

인

Y
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농업인 지역 주요품목

초월친환경(강*국 대표 외 2명) 경기도 광주시 버섯, 채소류

초록뜰 작목반(김*기 대표 외 30명) 경기도 광주시 토마토, 엽채류

무갑리 작목반(이*수 대표 외 12명) 경기도 광주시 꽈리고추, 고추

삼리 작목반(구*윤 대표 외 14명) 경기도 광주시 엽채류

안성과수 경제사업소(김*배 대표 외 3명) 경기도 안성시 사과, 배(과일류)

고*분 작목반(이*준 대표 외 9명) 전라남도 무안군 배추, 감자

박*례 작목반(박*례 대표 외 2명) 전라남도 무안군 무, 배추

강*동 작목반(강*동 대표 외 2명) 전라남도 무안군 무, 배추, 양파

최*출 작목반(최*출 대표) 전라남도 무안군 당근, 양파

구례 탑푸르트(김*수 대표 외 4명) 전라남도 구례군 과일류

총 20여개의 품목을 제공하는 40여곳 이상의 농업인 참여

< 표 34> 1차 실증시험 참여 농업인 상세 정보

미래유통
127-14-3763

9

경기도

성남시
채소류, 식자재 1,022 Y

총 20곳 1,300억원 매출 규모의 소상공인 참여 

< 표 33 > 1차 실증시험 참여 소상공인 상세 정보

사이버 중도매인명 경력 주요품목 경매사 자격증 

박*배 18년 과채류 Y

박*규 12년 엽채류 Y

김*규 7년 과채류 Y

고*훈 12년 과실류 Y

박*일 15년 근채류 Y

이*중 10년 채소류 Y

김*훈 13년 과일과채류 Y

김*석 12년 조미채소류 Y

이*규 10년 과일과채류 Y

이*혁 18년 조미채소류 Y
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(라) 대상 품목

부류 품목

서류 감자, 고구마

과실류 사과, 복숭아, 포도, 바나나

과일과채류 딸기, 토마토, 참외, 메론

과채류 오이, 호박, 가지

엽경채류 배추, 양배추

근채류 무, 당근

조미채소류 양파, 쪽파, 건고추

양채류 브로콜리, 셀러리

산채류 고사리, 돌나물

약 20여개 대상 품목으로 실증시험 추진

< 표 36 > 1차 실증시험 대상 품목

(나) 설명회 및 의견 수렴

•실증시험 지역별 순회 설명회 추진 방안

•경매 참여자 대상 설문조사 및 사용성 의견 수렴 

- 설문조사 추진 방안

10명의 사이버 중도매인이 농업인과 소상공인간 거래 활성화를 위해 참여

< 표 35 > 1차 실증시험 참여 사이버 중도매인 상세 정보

구분 추진 방안

설명회 지역

· 농업인 참여 지역 - 경기도 광주시, 경기도 안성시, 전라남도 

무안군, 전라남도 구례군

· 소상공인 참여 지역 - 서울권, 경기권 

설명회 장소
· 지자체 공공기관 회의실 또는 강당

· 모임이 가능한 대형음식점 또는 연회장

설명회 횟수 · 각 지역별 1회

설명회 방법
· 준비된 자료에 의한 사업화 모델 설명 

· 폭넓은 참여자 의견 수렴에 중점

< 표 37 > 실증시험 지역별 순회 설명회 추진 방안
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- 사용성 의견 수렴 추진 방안

(다) 매출 목표 13억원 달성

•1차년도 사업화 목표 매출액 13억원 이상 달성

(단위: 백만

원)

참여업체명

(소상공인)

매출

(2015)

1차년도(2016)

예상 매출액 

1차년도(2017)

예상 사업화 기간

1차년도(2017)

예상 목표액(율)

농업회사법인

㈜팜스베이
24,629 27,000 2017.05 ~ 2017.06 1,300 (10%)

농업회사법인

㈜신양유통
18,351 20,000 2017.05 ~ 2017.06 1,000 (10%)

농업회사법인

㈜중앙형제
13,855 14,000 2017.05 ~ 2017.06 700 (10%)

㈜청솔푸드 2,302 3,000 2017.05 ~ 2017.06 150 (10%)

농업회사법인

㈜푸릇파크
4,285 5,000 2017.05 ~ 2017.06 250 (10%)

농업회사법인 3,744 4,500 2017.05 ~ 2017.06 225 (10%)

구분 추진 방안

설문 대상 · 1차 실증시험 참여 예정 농업인, 소상공인, 사이버 중도매인

설문 인원 · 50명

설문 방법 · 대면식 인터뷰 또는 자기 기입식 설문조사

설문 내용
· 현행 유통 방식에 대한 의견 수렴

· 온라인 경매에 대한 요구사항 수렴 등

< 표 38 > 설문조사 추진 방안

구분 추진 방안

조사 대상 · 1차 실증시험 참여 예정 농업인, 소상공인, 사이버 중도매인

조사 인원 · 20명

조사 방법 · 대면식 인터뷰

조사 내용
· 사용자 UI/UX 의견 수렴

· 사용자 기능 요구사항 수렴 등

< 표 39> 사용성 의견 방안
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㈜비젼팜

농업회사법인

㈜푸름
3,320 4,500 2017.05 ~ 2017.06 225 (10%)

농업회사법인

㈜새하

2015

신설법

인

2,000 2017.05 ~ 2017.06 100 (10%)

㈜명보농산 1,831 4,000 2017.05 ~ 2017.06 200 (10%)

㈜푸릇푸릇 6,164 8,000 2017.05 ~ 2017.06 400 (10%)

농업회사법인

㈜자연속으로
7,509 10,000 2017.05 ~ 2017.06 500 (10%)

농업회사법인

㈜우리유통푸드
9,784 12,000 2017.05 ~ 2017.06 600 (10%)

부라문 1,720 2,000 2017.05 ~ 2017.06 100 (10%)

㈜늘푸른농산 4,928 5,000 2017.05 ~ 2017.06 250 (10%)

㈜과일장터

2015

신설법

인

3,000 2017.05 ~ 2017.06 150 (10%)

농업회사법인

㈜자연속으로 

광주

3,502 4,000 2017.05 ~ 2017.06 200 (10%)

㈜한서 16,150 15,000 2017.05 ~ 2017.06 750 (10%)

㈜한사랑 6,267 8,000 2017.05 ~ 2017.06 400 (10%)

농업회사법인

㈜삼오팜

2015

신설법

인

7,000 2017.05 ~ 2017.06 700 (10%)

미래유통 1,022 1,200 2017.05 ~ 2017.06 60 (10%)

합계 129,363 159,200 1개월 8,260

① 참여 대상 소상공인의 2016년 예상 소상공인 매출액은 각 참여대상자의 기존 매출액 

추이 분석과 협의를 통해 예상한 매출액

② 참여 대상 소상공인의 2016년 예상 총 매출액은 1천억원 이상으로 예상

③ 참여 대상 소상공인의 예상 총 매출액인 1천억원 이상 중 1차년도 실증시험을 위한 

MOU에 명시되어있는 목표 수치를 10%로 산정

④ 단, 1차년도 실증시험 및 사업화 기간은 시스템 구축 기간을 제외한 2017년 

초반부터 6개월로만 산정



- 93 -

○ 2차년도: 기술적 목표

(1) 주관기관(농업회사법인 ㈜자연속으로)

•1차 실증시험을 반영한 경매 시스템 고도화(서버)

- 1차 실증시험을 결과를 반영하여 사용성 개선, 오류 수정, 기능 추가, 기능 수정 

등의 시스템 고도화

•1차 실증시험을 반영한 농산물 전용 결제 서버 시스템 고도화

- 농산물 전용 결제 시스템 고도화

- 농산물 전용 구매카드 시스템 적용을 위한 연동 개발

- 통계, 매출, 구매 관리 기능의 고도화

•1차 실증시험을 반영한 빅데이터 시스템 개발

- 실증시험데이터를 기반으로 한 빅데이터 시스템 개발

•1차 실증시험을 반영한 농산물 전용 운송 서버 시스템 개발

- 푸시 서버 적용

- 운송 시스템 관리자 화면 및 기능 개발

(2) 주관기관(㈜어반아이디어)

•1차 실증시험을 반영한 경매 시스템 고도화(클라이언트)

- 1차 실증시험을 결과를 반영하여 사용성 개선, 오류 수정, 기능 추가, 기능 수정 

등의 시스템 고도화

•1차 실증시험을 반영한 농산물 전용 운송 시스템 개발(클라이언트)

- 배송기사 전용 시스템, 배송 추적 시스템 및 기타 운송 시스템 개발

- 위치기반 실시간 배송 추적기능 개발

- 배송기사 전용 클라이언트 시스템 개발

○ 2차년도: 사업화 목표

(1) 주관기관(농업회사법인 ㈜자연속으로)

(가) 2차 실증시험 개시

① 추진 방안

•고도화 개발된 농산물 전용 온라인 직경매 시스템을 검증하기 위한 1차 

실증시험에 참여한 농업인 100여곳, 소상공인 50곳 이외에 전국단위 서비스 

준비를 위한 추가적인 구성원 모집

•1차 실증시험에 거래된 품목을 포함하여 총 40여개 품목들의 온라인 

직경매를 통한 실질 유통의 검증과 함께 본 과제에서 제시하는 사업화 

목표를 추가 검증

•운송 시스템 검증과 운영 검증을 위한 실증 시험 개시

⑤ 1차년도 목표 매출액 13억원 이상 달성 가능성이 매우 높음.
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- 배차 수수료, 배차 시스템 사용료의 현실화를 위한 의견 수렴

- 배차시스템 검증을 위한 시험 서비스 개시

•전국단위 서비스 지원 검증을 위한 운영조직과 콜센터 개설 

② 참여 대상

•본 과제 제안사의 자체적으로 검증한 추가 회원가입과 인증 승인으로 상호 

신뢰성 있는 경매 거래 보장  

•농업인과 소상공인의 현장답사와 검증을 통한 철저한 추가 회원 관리

•자격요건을 갖춘 강소농가 선별 및 재무구조가 건실한 소상공인 선별

•2차 실증시험 이후 전국단위 서비스 시에는 자율적인 회원가입과 간편한 

인증 시스템 도입

•자연속으로의 거래대상 화물 기사 500여명의 참여 가능

③ 대상 품목

•1차 실증시험 대상인 20여개 품목이외 추가로 20여개 품목을 더해 총 40여개 

품목으로 2차 실증시험 진행 

(나) 전국단위 서비스 개시를 위한 농업인, 소상공인 , 배송기사 모집

부류 품목

두류 콩, 완두

잡곡류 옥수수, 메밀

서류 감자, 고구마

과실류 사과, 배, 포도, 복숭아, 바나나

수실류 밤, 대추

과일과채류 수박, 참외, 토마토, 딸기, 메론

과채류 오이, 호박, 가지

엽경채류 배추, 양배추, 상추, 부추

근채류 무, 당근, 우엉

조미채소류 양파, 대파, 풋고추, 마늘

양채류 브로콜리, 샐러리, 치커리

산채류 고사리, 돌나물, 두릅

특용작물류 참깨, 들깨, 유채

버섯류 느타리버섯, 양송이, 표고버섯

약 40여개 대상 품목으로 실증시험 추진

< 표 40 >2차 실증시험 대상 품목
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•1차 실증시험을 통해 검증된 농업인, 소상공인들이 소개하는 추가 참여자들 

적극 모집

•신규 참여자 발굴을 위한 지자체 및 유관기관과 공동으로 사업설명회 개최

•신규 배송기사 참여를 위한 홍보

다. 현장중심의 집합교육과 홍보 추진

① 집합교육 추진 방안

•실증시험 지역별 순회 집합교육 추진 방안

•추진 방식은 1차 실증시험 시 설명회 추진 방식과 동일 

② 홍보/마케팅 추진 방안

•언론매체, SNS 및 이벤트 등을 통해 홍보 전개

•페이스북, 카카오스토리 등 SNS를 통해 홍보(정기적인 온라인 소식지 발행)

라. 매출 목표 450억원 달성

•2차년도 사업화 목표 매출액 450억원 이상 달성

(단위: 백만원)

참여업체명

(소상공인)

매출

(2015)

2차년도(2017)

예상 매출액 

2차년도(2018)

예상 사업화 기간

2차년도(2018)

예상 목표액(율)

농업회사법인

㈜팜스베이
24,629 27,000 2017.07 ~ 2018.06 5,400 (20%↑)

농업회사법인

㈜신양유통
18,351 25,000 2017.07 ~ 2018.06 5,000 (20%↑)

농업회사법인

㈜중앙형제
13,855 15,000 2017.07 ~ 2018.06 3,000 (20%↑)

㈜청솔푸드 2,302 4,000 2017.07 ~ 2018.06 800 (20%↑)

농업회사법인

㈜푸릇파크
4,285 5,500 2017.07 ~ 2018.06 1,100 (20%↑)

농업회사법인

㈜비젼팜
3,744 5,000 2017.07 ~ 2018.06 1,000 (20%↑)

농업회사법인

㈜푸름
3,320 5,000 2017.07 ~ 2018.06 1,000 (20%↑)

농업회사법인

㈜새하

2015

신설법

인

2,200 2017.07 ~ 2018.06 440 (20%↑)

㈜명보농산 1,831 4,000 2017.07 ~ 2018.06 800 (20%↑)

㈜푸릇푸릇 6,164 10,000 2017.07 ~ 2018.06 2,000 (20%↑)

농업회사법인

㈜자연속으로
7,509 10,000 2017.07 ~ 2018.06 2,000 (20%↑)
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농업회사법인

㈜우리유통푸드
9,784 13,000 2017.07 ~ 2018.06 2,600 (20%↑)

부라문 1,720 2,000 2017.07 ~ 2018.06 400 (20%↑)

㈜늘푸른농산 4,928 5,000 2017.07 ~ 2018.06 1,000 (20%↑)

㈜과일장터

2015

신설법

인

3,000 2017.07 ~ 2018.06 600 (20%↑)

농업회사법인

㈜자연속으로 

광주

3,502 4,000 2017.07 ~ 2018.06 800 (20%↑)

㈜한서 16,150 15,000 2017.07 ~ 2018.06 3,000 (20%↑)

㈜한사랑 6,267 8,000 2017.07 ~ 2018.06 1,600 (20%↑)

농업회사법인

㈜삼오팜

2015

신설법

인

7,000 2017.07 ~ 2018.06 1,400 (20%↑)

미래유통 1,022 1,500 2017.07 ~ 2018.06 300 (20%↑)

⦙ (중략)
⦙ 

(중략)
⦙ (중략) ⦙ (중략) ⦙ (중략)

합계 129,363 171,200 1년 34,240 + α

① 1차년도 실증시험에 참여한 소상공인들의 참여 비중을 기존 10%에서 20% 이상으로 

증대

(단, 해당 신규 참여 소상공인 참여 비중은 10%로 산정)

② 1차년도와 동일하게 신설 법인부터 연매출 100억원 이상의 중소상공인까지 추가로 

참여할 소상공인의 30곳 이상 유치하여 총 50곳으로 증가 

③ 기존 1차년도 6개월 실증시험 기간 대비 2차년도 실증시험 기간은 1년이므로 급격한 

매출액 확대

④ 2차년도 목표 매출액 450억원 이상 달성은 기존 참여 소상공인과 추가 

소상공인들과의 원활한 영업 유지 시 가능성이 매우 높음.
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배송기사 연락처 차량번호

강*석 010-3767-22** 서울80바68**

김*훈 010-4164-12** 서울81사58**

윤*구 010-5305-25** 인천81바10**

김*기 010-8208-19** 강원81자23**

이*영 010-7979-11** 충북92아13**

.

.

.
.
.
.

.

.

.

함*호 010-9136-78** 경기80바30**

박*현 011-9719-24** 경기80바32**

김*환 010-8653-07** 경남81사79**

지*호 010-5595-66** 경북81아10**

박*인 010-8758-88** 광주85사13**

조*호 010-8585-02** 대구80바19**

류*홍 010-5405-76** 대전85사60**

하*구 010-6410-23** 부산90바80**

500여명의 화물 기사 참여 가능

<표 41 >자연속으로 거래 화물 기사 목록(실증시험 참여 가능기사)

○ 3차년도: 기술적 목표

(1) 주관기관(농업회사법인 ㈜자연속으로)

•2차 실증시험을 반영한 경매 시스템 고도화(서버)

- 2차 실증시험을 결과를 반영하여 사용성 개선, 오류 수정, 기능 추가, 기능 수정 

등의 시스템 고도화

•2차 실증시험을 반영한 농산물 전용 결제시스템 및 운송시스템 고도화(서버)

- 농산물 전용 결제 시스템 고도화

- 농산물 전용 구매카드 시스템 보완을 위한 연동 개발

- 통계, 매출, 구매 관리 기능의 고도화

•2차 실증시험을 반영한 농산물 전용 운송 시스템 고도화

- 배송기사 전용 시스템, 배송 추적 시스템 및 기타 운송 시스템 고도화

•농산물 수급 예측 빅데이터 시스템 구축 및 분석 시스템 개발

- 시계열 분석, 회기 분석을 통한 수요와 공급 및 단가 예측

- 군집 분석을 통해 비정상적 군집 형태 경매 행위를 감지하여 온라인 경매 시 

유형별 부정사용방지를 위한 방안 시도

(2) 주관기관(㈜어반아이디어)
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•2차 실증시험을 반영한 경매 시스템 고도화(클라이언트)

- 2차 실증시험을 결과를 반영하여 사용성 개선, 오류 수정, 기능 추가, 기능 수정 

등의 시스템 고도화

•2차 실증시험을 반영한 농산물 전용 운송시스템 고도화(클라이언트)

- 운송 시스템의 효율적 운영을 위한 운송 데이터를 빅데이터 분석에 활용

○ 3차년도: 사업화 목표

(1) 주관기관(농업회사법인 ㈜자연속으로)

(가) 전국단위 서비스 개시

① 추진 방안

•2차의 걸친 실증시험으로 검증 개발된 농산물 전용 온라인 직경매 시스템을 

전국단위 서비스로 확대 개시

•1차, 2차 실증시험에 참여한 농업인 200여곳, 소상공인 100곳 이외에 일정 

자격조건을 갖춘 농업인, 소상공인 누구나 서비스에 참여 가능

•현 도매시장에서 거래되고 있는 160여 품목과 400여 품종 수준의 농산물 

전품목을 대상으로 한 전국단위 서비스 진행 

•운송 시스템 활성화를 위한 500여 화물 기사들을 통한 소셜 마케팅

•전국단위 서비스 지원을 위한 전문 운영조직과 콜센터 본격 운영 

② 참여 대상

•회원가입과 인증의 간편화를 통해 전국단위 서비스를 위한 초석 마련

•단, 온라인으로 회원 검증이 가능한 방안 제공과 서비스 내 회원들간 평가 

시스템 도입으로 안전한 경매 거래가 가능하도록 지원 및 보완

•특정 자격요건을 갖춘 농업인 우대 및 재무구조가 건실한 소상공인 우대

- ‘친환경농어업육성 및 유기식품 등의 관리․지원에 관한 법률’에 따른 

친환경농산물을 생산하는 농업인

- ‘농수산물 품질관리법’에 따른 농산물우수관리인증(GAP) 및 지리적표시 

농산물을 생산하는 농업인

- 농촌진흥청에서 운영 중인 ‘강소농’

- 지자체장이 추천하는 농업인

③ 대상 품목

부류 품목

두류 콩, 완두, 강낭콩, 동부, 제비콩

잡곡류 옥수수, 메밀

서류 감자, 고구마

과실류 사과, 배, 포도, 복숭아, 곶감, 자두, 살구, 참다래(키위), 바나나,
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(나) 현장 집합교육과 홍보를 병행한 온라인 교육과 홍보 확대

① 온라인 교육 추진 방안

•농업인, 소상공인 및 사이버 중도매인별 온라인 운영 교육 자료 제작 및 

배포

•온라인 운영 교육 자료는 누구나 쉽게 이해할 수 있는 동영상과 사진 정보를 

적극 활용하여 제작

•별도의 PC 홈페이지를 통한 교육과 스마트폰 서비스 내 교육/도움말 메뉴를 

이용한 교육 병행 지원

파인애플, 감귤, 레몬, 오렌지, 그레이프푸룻(자몽), 오디, 버찌,

매실, 앵두, 아보카도, 망고, 코코넛, 보리수, 체리모야, 파파야,

체리, 블루베리

수실류 밤, 대추, 은행

과일과채류 수박, 참외, 토마토, 딸기, 메론, 방울토마토

과채류 오이, 호박, 가지, 박

엽경채류

배추, 얼갈이배추, 봄동배추, 양배추, 상추, 열무, 시금치,

미나리, 부추, 깻잎, 쑥갓, 갓, 근대, 아욱, 콩나물, 숙주나물,

고구마순, 비름, 고들빼기, 토란대, 머위대, 고추잎, 호박잎,

돗나물, 신선초, 쑥, 청경채, 춘채, 동초, 우엉대, 무순,

가죽나물, 무청, 겨자채, 쌈추, 고수, 콩잎, 메밀순, 시레기

근채류 무, 알타리무, 당근, 우엉, 연근, 토란

조미채소류
양파, 대파, 쪽파, 실파, 풋고추, 꽈리고추, 건고추, 홍고추,

마늘, 생강, 양하, 방아, 겨자

양채류

양상추, 피망(단고추), 치커리, 셀러리(양미나리), 적채,

브로코리(녹색꽃양배추), 케일, 파세리(향미나리),

방울양배추(스프로스), 비트(붉은사탕무우),

칼리플라워(꽃양배추), 콜라비(순무양배추), 아스파라가스,

알파파싹, 오크라, 레드쉬, 알로애, 비타민, 파프리카, 허브,

로메인, 새싹, 쌈채, 모듬쌈채, 잎당귀, 라디초우

산채류
취나물, 고사리, 두릅, 죽순, 참나물, 도라지, 마, 더덕, 돌나물,

고비, 민들레, 곤달비, 곤드레나물, 방풍나물

특용작물류 참깨, 들깨, 땅콩, 유채, 고추씨

버섯류
느타리버섯, 양송이, 표고버섯, 팽이버섯, 만가닥, 목이, 석이,

새송이, 상황버섯

농산물 전품목(160여 품목) 대상으로 전국단위 서비스 추진

< 표 42 > 전국단위 서비스 대상 품목
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② 홍보/마케팅 확대 방안

•언론매체, SNS 및 이벤트 등을 통해 지속적으로 홍보 전개

•페이스북, 카카오스토리 등 SNS를 통해 지속적으로 홍보(정기적인 온라인 

소식지 발행)

•농업 유통·IT 분야 세미나 발표 및 박람회 부스 행사 참여

(다) 매출 목표 900억원 달성 

•3차년도 사업화 목표 매출액 900억원 이상 달성

(단위: 백만원)

참여업체명

(소상공인)

매출

(2015)

2차년도(2017)

예상 매출액 

2차년도(2018)

예상 사업화 기간

2차년도(2018)

예상 목표액(율)

농업회사법인

㈜팜스베이
24,629 28,000 2018.07 ~ 2019.06 11,200 (40%↑)

농업회사법인

㈜신양유통
18,351 22,000 2018.07 ~ 2019.06 8,800 (40%↑)

농업회사법인

㈜중앙형제
13,855 15,000 2018.07 ~ 2019.06 6,000 (40%↑)

㈜청솔푸드 2,302 3,000 2018.07 ~ 2019.06 1,600 (40%↑)

농업회사법인

㈜푸릇파크
4,285 5,000 2018.07 ~ 2019.06 2,000 (40%↑)

농업회사법인

㈜비젼팜
3,744 5,000 2018.07 ~ 2019.06 2,000 (40%↑)

농업회사법인

㈜푸름
3,320 5,000 2017.07 ~ 2018.06 2,000 (40%↑)

농업회사법인

㈜새하

2015

신설법

인

2,500 2018.07 ~ 2019.06 1,000 (40%↑)

㈜명보농산 1,831 4,500 2018.07 ~ 2019.06 1,800 (40%↑)

㈜푸릇푸릇 6,164 8,000 2018.07 ~ 2019.06 400 (40%↑)

농업회사법인

㈜자연속으로
7,509 11,000 2018.07 ~ 2019.06 4,400 (40%↑)

농업회사법인

㈜우리유통푸드
9,784 13,000 2018.07 ~ 2019.06 5,200 (40%↑)

부라문 1,720 2,000 2018.07 ~ 2019.06 800 (40%↑)

㈜늘푸른농산 4,928 5,000 2018.07 ~ 2019.06 2,000 (40%↑)

㈜과일장터

2015

신설법

인

3,000 2018.07 ~ 2019.06 1,200 (40%↑)
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나. 목표 달성여부

○ 1차년도 기술 목표 달성 내역

(1) 주관기관(농업회사법인 ㈜자연속으로)

•서비스 개발 기획

- 서비스 시나리오 기획: 농업인 소상공인 경매사 대상으로 문의 검증 한 결과 경매,

특판 시나리오 기획에 반영 완료

- 서비스 화면 기획: 클라이언트(iOS. Android, PC), 관리자  화면 UI 기획 완료

•서비스 사업화 기획

- 농산물 온라인 경매 방안기획: 경매 마감 시 입찰자들에게 기회를 주는 등의 

자사만의 경매 알고리즘 기획 완료

- 농산물 전용 결제 방안 기획: PG사의 정책상 경매 상품은 적용이 불가하다는 정책이 

있어 전용 결제방안 지속적인 논의 필요

농업회사법인

㈜자연속으로 

광주

3,502 4,000 2018.07 ~ 2019.06 200 (40%↑)

㈜한서 16,150 15,000 2018.07 ~ 2019.06 6,000 (40%↑)

㈜한사랑 6,267 8,500 2018.07 ~ 2019.06 3,400 (40%↑)

농업회사법인

㈜삼오팜

2015

신설법

인

8,000 2018.07 ~ 2019.06 3,200 (40%↑)

미래유통 1,022 1,500 2018.07 ~ 2019.06 600 (40%↑)

⦙ (중략)
⦙ 

(중략)
⦙ (중략) ⦙ (중략) ⦙ (중략)

합계 129,363 169,000 1년 63,800 + α

① 1차년도 실증시험에 참여한 소상공인들의 참여 비중을 기존 20%에서 40% 이상으로,

2차년도 실증시험에 참여한 소상공인들의 참여 비중을 기존 10%에서 20% 이상으로 

증대

(단, 신규 참여 소상공인 참여 비중은 10%로 산정)

② 2차년도와 동일하게 신설 법인부터 연매출 100억원 이상의 중소상공인까지 추가로 

참여할 소상공인의 50곳 이상 자체 유치

(전국단위 서비스 개시로 농업인, 소상공인 누구나 참여 가능)

③ 1차~3차년도 추가된 100곳 이상의 소상공인과 200여곳 이상의 농업인 관리가 추후 

전국단위 서비스의 중요한 시장 참여자들이므로 주요 영업 관리 대상임.

④ 3차년도 목표 매출액 900억원 이상 달성은 기존 참여 소상공인과 추가 

소상공인들과의 원활한 영업 유지 시 가능성이 매우 높음.
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•농산물 전용 온라인 직경매 시스템 개발(서버)

- 서비스 시나리오 기획에 따른 서버 시스템 구축 완료

(2) 참여기관(㈜어반아이디어)

•농산물 전용 온라인 직경매 시스템 개발(모바일 클라이언트)

- 모바일 클라이언트 UI/UX 개발 완료

- 농업인, 소상공인, 사이버 중도매인 모바일 어플리케이션 개발 완료

- 서비스 프로세스 검증 및 오류 검증 수행 완료

○ 1차년도: 사업화 목표 달성 내역

(1) 주관기관(농업회사법인 ㈜ 자연속으로)

• 매출목표

- 매출목표 13억원

- 매출 목표 달성액 : 1,788,883,000원

• 서비스 참여자 목표

- 농업인 40여곳 참여 완료

- 소상공인 20곳 참여 완료

• 실증시험

- 대상품목 20여개 품목 참여 완료

• 설명회 및 의견 수렴

- 교육/설명회2차례, 자체 홍보 1차례 시행

○ 2차년도: 기술 목표 달성 내역

(1) 주관기관(농업회사법인 ㈜자연속으로)

•1차 실증시험을 반영한 경매 시스템 고도화 완료

- 농업인과 소상공인 분리하지 않고 하나의 시스템으로 통합 완료

- 경매 시스템 기본기능에 판매권한을 두어 농업인 기능을 판매 권한을 가진 

회원으로 변경 완료

- 장바구니기능을 도입 완료

- GNB메뉴 도입 완료

- 판매관리 메뉴 도입하여 판매자가 경매 입찰, 특판 판매, 정산 상황을 볼 수 

있도록 고도화 완료

•1차 실증시험을 반영한 빅데이터 시스템 개발 완료

- 빅데이터 수집 시스템개발 개발 완료

- 정형, 비정형 데이터를 기반으로 데이터 수집 시스템 개발 완료

•1차 실증시험을 반영한 농산물 전용 운송 서버 시스템 개발

- 운송시스템과 서버 통신 개발을 완료 함으로써 경매 시스템에 운송 정보를 볼 
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수 있도록 고도화 완료

(2) 참여기관(㈜어반아이디어)

•1차 실증시험을 반영한 경매 시스템 고도화(클라이언트) 완료

- 모바일 및 PC Web 클라이언트를 농업인 소상공인 통합 고도화 개발 완료

•1차 실증시험을 반영한 농산물 전용 운송 시스템 개발(클라이언트) 완료

- 운송 모바일 App 개발 완료(배송추적, 배차, 배차 확인등)

○ 2차년도: 사업화 목표 당성 내역

(1) 주관기관(농업회사법인 ㈜ 자연속으로)

• 매출목표

- 매출목표 450억원

- 매출 목표 달성액 : 27,149,637,380원

• 서비스 참여자 목표

- 농업인: 1차년도 참여 농업인 포함하여 100여곳 참여 완료

- 소상공인: 1차년도 참여 소상공인 포함하여 50곳 참여 완료

- 배송기사: 주관사와 관연된 배송기사 500여명 참여 완료

• 실증시험

- 대상품목 40여개 품목 참여 완료

• 설명회 및 의견 수렴

- 교육/설명회2차례, 자체 홍보 1차례 시행

○ 3차년도: 기술 목표 달성 내역

(1) 주관기관(농업회사법인 ㈜자연속으로)

•2차 실증시험을 반영한 경매 시스템 고도화(서버) 완료

- 경매 로직 고도화 개발

- 각종 알림을 권장하는 메시징 서버 시스템 통합 고도화 완료

•2차 실증시험을 반영한 농산물 전용 결제시스템 및 운송시스템 고도화(서버)

- 판매관리의 정산 메뉴 고도화 개발 완료

- 기사들의 배차 로직을 센터에서 지정 배차 하도록 고도화 개발 완료

- 배송 정보 연동을 클라이언트와 연동 완료

•농산물 수급 예측 빅데이터 시스템 구축 및 분석 시스템 개발

- 빅데이터 수집 시스템의 결과를 기반으로 예측 시스템 개발 완료

- 빅데이터 분석 시스템의 환경 구성 완료(수집, 적재, 처리/탐색, 분석/응용)
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<그림 23> 빅데이터 분석시스템 구축 환경

(2) 참여기관(㈜어반아이디어)

•2차 실증시험을 반영한 경매 시스템 고도화(클라이언트) 완료

- 클라이언트(Mobile, Web) 시스템 UI 고도화 완료

- 빅데이터 분석시스템 예측 데이터 사용자 UI에 반영 완료

- 사용성 개선 및 오류 수정, 지속족 기능 수정 완료

•2차 실증시험을 반영한 농산물 전용 운송시스템 고도화(클라이언트)

- 기사들의 배차 로직을 센터에서 지정 배차 하도록 UI 고도화 개발 완료

○ 3차년도: 사업화 당성 내역

• 매출목표

- 매출목표 900억원

- 매출 목표 달성액 : 34,138,609,399원

• 서비스 참여자 목표

- 출하인: 2차년도 참여 농업인 포함하여 단체 40여곳, 개인 70여명 참여 완료

- 소상공인: 2차년도 참여 소상공인 포함하여 70여 업체 이상 및 서울 경인 지역 

100여곳의 추가 중▪대형 마트 사업화 협력 확정 600여 업체 이상의 소형 

카페 체인업체 협력 확정
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신규참여업체명

(소상공인)
예상 2019 매출액

㈜천안상회 약 240백만원

㈜봉산집 약 120백만원

㈜양미옥 약 120백만원

독립푸드시스템 약 180백만원

플로체 약 36백만원

믿음청과 약 240백만원

창성옥 약 36백만원

㈜아마스빈 약 172백만원

유웰팜 약 120백만원

과일장터 약 120백만원

아라프룻 약 3,000백만원

정동마트 약 1,200백만원

경기할인마트 약 800백만원

농민마트 약 340백만원

쥬시 약 280백만원

600여 이상 업체⦙ (중략) ⦙ (중략)

합계 약 40,000,000,000원(약 사백억원)

① 1,2차년도 실증시험의 중형 유통업체들 포함 신규업체들은 최종 소비자들에게 가장 

근접한 마트 또는 카페를 하는 업체들로 영업 확장

(단, 신규 참여 소상공인 참여 업체들에 제한을 두지는 않음)

② 신규 업체들의 경우 매출액은 기존 중대형 업체들보다는 작지만 최종 소비자들에게 

가장 근접한 형태의 업체들로 출하단체와 소상공인의 상생 협력 비즈니스 모델로 

이상적임

③ 2차년도와 동일하게 신설 법인부터 연매출 100억원 이상의 중소상공인까지 추가로 

참여할 소상공인의 100곳 이상 자체 유치

(전국단위 서비스 개시로 농업인, 소상공인 누구나 참여 가능)

④ 1차~3차년도 추가된 100곳 이상의 소상공인과 200여곳 이상의 농업인 관리가 추후 

전국단위 서비스의 중요한 시장 참여자들이므로 주요 영업 관리 대상임.

⑤ 3차년도 목표 매출액 900억원 이상 달성은 물류 배송시스템 문제로 달성하지 

못하였으나 소상공인 업체 영업점포수 확보와 국내 우수 농특산물을 꾸준히 공급할 

수 있는 거점 확보 등으로 전국 단위 사업 서비스를 할 본 사업화 기간에는 

900억원 이상의 매출 거래액을 온라인 농산물 직경매 시스템에서 확보 할 수 있을 

것으로 예상.
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• 매출액 내역(업체별 실적 리스트)
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• 실증시험

- 대상품목 160여개 품목 참여 완료

• 설명회 및 의견 수렴
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- 교육 1차례, 자체홍보 3차례 진행

다. 목표 미달성 시 원인(사유) 및 차후대책(후속연구의 필요성 등)

(1) 기술적

전용 결제 시스템은 현재 기술적 미비 사항이 아닌 행정 사업적 요건이 맞지 않아 

완성되지 않은 상황이며, 추후 상업화 서비스 전환 시 빠른 시일 내에 완성가능

(가) 국내 결제 전용 PG(Paymennt Gateway) 사들의 정책(경매 서비스 연동 불가)에 따

라 PG 사를 통한 전용 결제 시스템 연동을 할 수 없었음.

(나) 농산물 전용 결제 시스템 구축을 위해 진행되던 제1 금융권들과 협의는 완료 되었으

나, 실제 서비스 시 결제액이 월 50억 정도 이상일 때 신용보증형태의 전용 결제 서비스

가 진행될 예정임

(2) 사업화

- 3차년도 실증 시험 목표 매출액은 900억으로 설정 하였으나, 실제 목표 달성액은 340

억정도 달성하여 목표대비 약 27%정도 달성함으로 목표 달성에 미흡한 결과임

- 연구 인력양성이 목표 달성에 미흡한 결과임

(가) 사유

① 물류 배송의 전국 단위 서비스 미비로 인한 수도권 서비스

현재 물류 배송서비스로는 전국 단위 서비스를 하기에는 아직 미비한 상황.

3차 까지 거친 실증 시험을 통해 2020년도부터 미비한 전국 단위 물류 서비스를 위해 

우수 제 3자 물류 및 직배송망을 확충하여 전국 단위 서비스를 개시 하면 목표 매출액 

이상을 거둘 것으로 예상.

② 2차 실증 시험 이후 출하자 소상공인의 실질적인 상생을 위해서 타겟 소상공인 변경

- 2차 실증 시험 이후 기존 소상공인 서비스 타겟을 중대형 유통법인을 제외하고 마트 

등 최종 소비자 바로 전 단계의 소상공인으로 확정.

- 중대형 유통법인을 서비스 대상으로 할 경우 목표 매출액 달성에는 유리할 수 있으나 

2차례 실증 시험 후 실질적인 출하단체 소상공인 단체의 상생 비즈니스 모델을 만들기

에는 무리가 있음을 확인.

- 중대형 유통 법인을 위한 서비스가 아닌 출하단체 소상공인 단체 서비스를 위해 대량 

거래량이 아닌 중대형 거래량으로 최종소비자 직전 단계의 마트들을 타겟으로 서비스

를 변경하다보니 예상 매출액 달성에 애로사항이 있었음.

③ 기존 MOU 업체들의 부도 및 영업 부진

- 1차 2차 실증시험의 MOU 업체들의 예상치 못한 부도 및 영업부진으로 3차년도 예

상 목표 달성액에 애로사항이 있었음.

- 또 한 추가 사용 소상공인 단체들은 기존 소상공인 업체들과 달리 유통법인이 아닌 

마트 형태들의 소상공인 업체들이 많아 안정적이지만 기존 업체들보다 거래량은 약간 

감소.

- 이로 인해 기존 예상 목표매출액 달성에 애로사항이 있었음.

④ 고용창출과 인력양성을 동일한 결과로 착오하여 미흡한 결과가 있었음
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(나) 차후 대책

① 현재 전국단위 서비스를 위해서 미진한 물류 배송 시스템을 보완 하여 전국 단위 서

비스 개시

② 현재 ICT 온라인 직경매 서비스 타겟인 중형 마트를 2020년까지 200여곳과 MOU 체

결 및 서비스 개시

③ 3차년도 홍보 활동의 경북농산물유통과의 MOU와 같이 지방 우수 농특산물 추가 발

굴을 위한 정부 부처 또는 지방자치 단체와의 협력 강화

④ 우수 농특산물 출하인 및 출하 단체 발굴 및 추가 확보를 위한 지방 거점 영업망 확

장 

⑤ 농업인 참여 및 활용도 확장을 위해 지자체와 협력 및 홍보 교육 활동 확장 진행 중

⑥ 소상공인 활용 저변 확대를 위해 현재 목표 소상공인 고객을 중형 마트에서 나들가

게 및 자영업자들까지 확장하는 방향으로 본 사업 진행 중

⑦ 연구 인력 양성은 실증시험 종료 후 본 사업 시작 후 전국단위 서비스를 할 경우 기

존의 실증 시험보다 어렵지 않게 달성 가능할 것으로 예상 됨.

⑧ 신뢰성 확보를 위한 자체적인 시스템의 절차를 포함 시키는 부분에 대하여 출하자 

소상공인에 대한 신뢰 평점 및 추가 서비스에 대하여 지속적인 연구를 할 예정.

⑨ 추가 전국단위 서비스를 위하여 제 3자 물류 서비스와 협업 및 지자체와의 협업, 목

표 소상공인의 다양화를 통하여 본 과제 종료 후 참여도를 확대 할 수 있는 방안을 다방면

으로 연구 및 시행 예정.

4. 연구결과의 활용 계획 

가. 개발기술의 산업화 방향 및 기대효과

(1) 산업화 방향(제품의 특징, 대상 등)

○ 농산물 전용 온라인 직경매∙직거래 기술을 통한 산업 표준화
• ICT 융합 기술 중 현재는 미진한 농산물 유통업 분야에서 융합 ICT 농산물 유통 

분야의 산업 표준화 제안.

- 향후 늘어날 수 있는 농산물 온라인 직거래 회사들의 독자적인 규격 혼용을 

방지하기 위한 온라인 거래 표준규격화 체계 제시.

- 표준규격인증과 분쟁처리를 위한 표준규격화 관리체계 제시.

• 농산물 전용 B2B 결제 방식 및 전용 물류 시스템을 통해 타 업종 분야에 적용 및 

표준화 제안.

○ 기타 1차 산업의 온라인 직거래 경매 기술 관련 표준화 선도.

•화훼업, 축산업, 수산업 전용의 온라인 직거래 경매 시스템 구축 시 표준이 될 만한 

선행 기술의 잣대로 활용

- 화훼 전용 온라인 직거래 경매 기술로의 확장성

- 축산물 전용 온라인 직거래 경매 기술로의 확장성

- 수산물 전용 온라인 직거래 경매 기술로의 확장성

- 지역특산물 전용 온라인 직거래 경매 기술로의 확장성
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○ 농산물 전용 온라인 직경매를 통해 수집된 데이터를 분석하는 新 기술 분야의 창출 

•농산물 작황 정보나 판매 정보 등과 같은 정적데이터를 분석한 방식이 아닌 농산물 

온라인 직경매 시 수집되는 다양한 실시간적인 거래 정보들을 분석·활용한 새로운 

데이터 분석 방법 시도 

•농산물 경매 데이터 분석을 통한 농산물 유통의 새로운 기술적 방안 제시

•농산물 유통 단계 축소가 농산물 가격에 미치는 영향을 분석하여 타 산업에 적용할 

수 있는 기술적 근거 마련

(2) 산업화를 통한 기대효과
• 한국은행의 산업연관분석을 이용하여 산출한 “소프트웨어 개발공급” 분야의 유발

계수를 통해 수치 분석.

구분 계수

생산유발계수 1.497732401

부가가치유발계수 0.825304188

고용유발계수 11.9/10억원

수입유발계수 0.166976298

<표 43 > 소프트웨어 개발공급 업종의 유발계수

(단위 : 백만원)

산업화 기준

항 목 
1차년도 2차년도 3차년도 4차년도 5차년도 계

직접 경제효과 1,300 45,000 90,000 120,000 140,000 396,300

경제적 파급효과 2,164 74,912 149,824 199,765 233,060 659,725

부가가치 창출액 1,073 37,139 74,277 99,037 115,543 327,068

합   계 4,537 157,051 314,101 418,802 488,603 1,383,093

1) 직접 경제효과 : 본 연구과제 개발기술의 산업화를 통해 기대되는 제품의 매출액 추정

치

2) 경제적 파급효과 : 본 연구과제 개발기술의 산업화를 통한 농가소득효과, 비용절감효

과 등 추정치

3) 부가가치 창출액 : 본 연구과제 개발기술의 산업화를 통해 기대되는 수출효과, 브랜드가

치 등 추정치

4-2. 3P(특허,논문,제품)분석을 통한 연구추진계획

가. 분석결과 향후 연구계획(특허, 논문, 제품 측면에서 연구방향 제시)

(1) 특허분석 측면

○ 기존 특허는 대도시의 도매상과의 온라인 거래 분야에 치중되어 있으므로, 본 연구

과제에서는 농업인과의 온라인 직경매 방향으로 연구를 추진할 계획이며 본 과제사
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가 보유하고 있는 농산물 온라인 직경매 관련 특허 내용을 기반으로 기술 개발을 할 

계획임.

(2) 논문분석 측면

○ 기존 논문은 농산물의 오프라인 직거래 분야에 치중되어 있으므로, 본 연구과제에서는 

온라인 직경매 방향으로 연구를 추진하여 농산물 전용 온라인 직경매 시스템 개발할 

계획임.

(3) 제품 및 시장분석 측면

○ 국내 및 국외시장 분석결과 농산물 거래의 B2C를 위한 제품 등의 생산 및 판매가 

이루어지고 있으나, 본 제안 과제에서는 농산물 거래의 B2B 직거래 경매를 위한 방

향으로 연구를 추진하여 농산물 전용의 온라인 직경매 제품 등을 생산하여 서비스를 

제공할 계획임.

○ 현재 본 사업 진행 중에는 농산물  분류는 농산물 표준 분류 체계에 따르고 있으며,

전국 단위 서비스에 있어서는 농산물 품질에 따른 분류는 농산물 산지 유통의 표준 

분류 체계를 따를 예정.

○ 본 사업의 전국 단위 서비스 시작 시에는 영상 또는 위변조 불가능 한 표준 샘플 체

계 등을 통해 농산물 품질에 따른 분류 체계를 고도화 할 예정.

○ 전국 단위 서비스를 위한 제3자 물류 서비스와의 협업 등을 통해 서비스 활성화를 

위한 연구 개발 및 홍보 교육을 지속적으로 전국 단위 대상으로 수행할 예정.

○ 소상공인 및 출하자, 출하 법인 홍보 및 교육을 위한 지속적인 이용자 교육 및 홍보

활동을 할 예정.

○ 신뢰성 확보를 위한 자체적인 시스템의 절차를 포함 시키는 부분에 대하여 출하자 

소상공인에 대한 신뢰 평점 및 추가 서비스에 대하여 지속적인 연구를 할 예정.



- 112 -

<별첨작성 양식>

연구개발보고서 초록

과 제 명

(국문) ICT 도입으로 농산물 유통효율 개선이 가능한 온라인 직경매 시스템 사업화 

(영문)Improve efficiency distribute of agricultural part by on-Line direct auction

system

주관연구기관 농업회사법인(주)자연속으로
주 관 연 구

책 임 자

(소속)농업화사법인(주)자연속으로

참 여 기 업 (주)어반아이디어 (성명) 박 기 형

총연구개발비

(1,000,013천원)

계 1,000,013,000 총 연 구 기 간 2016.08.25.～ 2019..08.24. (3년 월)

정부출연

연구개발비
750,000,000

총 참 여

연 구 원 수

총 인 원 35

기업부담금 250,013,000 내부인원 35

연구기관부담금 외부인원

○ 연구개발 목표 및 성과

- 연구개발 목표

농업인-소상공인 상생을 위한 농산물 新 ICT 유통채널 구축

- 연구개발 성과

(1) 농산물 전용 온라인 직경매 시스템 개발

(2) 농산물 실질 유통 서비스 검증을 위한 실증시험

(3) 산지에서 소상공인까지의 농산물 유통단계 축소가 가능한 전국단위의 新 ICT유통 서비스 개시

○ 연구내용 및 결과

- 농산물 전용 온라인 직경매 시스템 사업화

(1) 1단계:　농산물 전용 온라인 직경매 시스템 개발

(2) 2단계: 농산물 실질 유통서비스 검증을 위한 실증시험

(3) 3단계: 산지에서 소상공인까지의 농산물 유통단계 축소가 가능한 전국단위의 新 ICT

유통서비스 개시

○ 연구성과 활용실적 및 계획

- 연구성과 활용 계획

(1) 타 1차 산업의 온라인 직거래·직배송 경매 기술로서의 표준화 선도

(2) 수산업, 축산업, 임업 등으로 확장 가능한 온라인 직거래·직배송 경매 시스템 구축 시 선행

기술의 표준적인 잣대로 활용 가능
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[별첨 2]

자체평가의견서

1. 과제현황

과제번호 816005-3

사업구분 기술사업화사업

연구분야
과제구분

단위

사 업 명 기술사업화사업 주관

총괄과제 기재하지 않음 총괄책임자 기재하지 않음

과 제 명
ICT 도입으로 농산물 유통효율 개선이 가능한 

온라인 직경매 시스템 사업화
과제유형 (기초,응용,개발)

연구기관 농업회사법인(주)자연속으로 연구책임자 박기형

연구기간

연 구 비

(천원)

연차 기간 정부 민간 계

1차연도
2016.08.25.-2017.0

8.24. (12개월)
250,000 83,347 333,347

2차연도
2017.08.25.-2018.0

6.24. (10개월)
208,000 69,333 277,333

3차연도
2018.06.25.-2019.0

8.24. (14개월)
292,000 97,333 389,333

계
2016.08.25.-2019.0

8.24. (36개월)
750,000 250,013 1,000,013

참여기업 (주)어반아이디어

상 대 국 대한민국 상대국연구기관

※ 총 연구기간이 5차연도 이상인 경우 셀을 추가하여 작성 요망

2. 평가일 : 2019년 10월 2일

3. 평가자(연구책임자) :

소속 직위 성명

농업회사법인(주)자연속으로 연구소장 박기형

4. 평가자(연구책임자) 확인 :

본인은 평가대상 과제에 대한 연구결과에 대하여 객관적으로 기술하였으며, 공정하게 평가하였음을 확약

하며, 본 자료가 전문가 및 전문기관 평가 시에 기초자료로 활용되기를 바랍니다.

확 약
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Ⅰ. 연구개발실적

※ 다음 각 평가항목에 따라 자체평가한 등급 및 실적을 간략하게 기술(200자 이내)

 1. 연구개발결과의 우수성/창의성

  ■ 등급 : (우수)

l 기술개발

-직경매시스템(Mobile, Web), 배송시스템, 농산물 시세 예측 빅데이터 수집 및 분석 시스

템, 관리자 시스템 개발 완료

l 상용화를 위한 노력이 충분했으나 매출액 달성이 조금 미흡했음

- 물류배송의 수도권 집중

- 소상공인의 타겟 업종 변경(BM의 변화)

- 기존 참여 업체의 부도 및 영업 부진

2. 연구개발결과의 파급효과

■ 등급 : (아주우수)

l 농산물 전용 온라인 직경매를 통해 수집된 데이터를 분석하는 新 기술 분야의 창출 

l 기타 1차 산업의 온라인 직거래 경매 기술 관련 표준화 선도.

l 농산물 전용 온라인 직경매∙직거래 기술을 통한 산업 표준화

3. 연구개발결과에 대한 활용가능성

■ 등급 : (아주우수)

l 빅데이터 시세 예측시스템의 결과를 OPEN API 형태로 제공할 예정임

l 빅데이터 시스템을 다양한 공공데이터를 포함하여 고도화 하여 OPEN API 형태로 제공할 

예정임

4. 연구개발 수행노력의 성실도

■ 등급 : (아주우수)

l 연차별 수행 계획에 따라 성실하게 연구개발을 수행하였음

l 사업화를 위해 (재)경상북도 농식품유통교육진흥원, 한국농수산식품유통공사(ATKamis)와 

MOU를 진행 하였음

5. 공개발표된 연구개발성과(논문, 지적소유권, 발표회 개최 등)

■ 등급 : (아주우수)
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논문1건, 학술대회 3건, 저작권 등록 2건으로 정략적 평가 기준 대비 논문과 학술대회2건 저

작원 등록 2건을 초과 달성함

Ⅱ. 연구목표 달성도

세부연구목표
(연구계획서상의 목표)

비중

(%)

달성도

(%)
자체평가

실시간 경매 서버 시스템 개발 및 
고도화

20 20
공고 시스템, 입찰/낙찰 시스템,

관리자 시스템  개발

실시간 경매 참여자 시스템 개발 및 
고도화

20 20

경매 참여자(농업인/소공인) 시스템 
개발 후 실증 시험을 통해 고도화 

진행

농산물 전용 결제 시스템 개발 10 5

국내 PG사는 경매 시스템의 
결제모듈 연동을 허가하고 있지 

않아 무통장 입금 형태의 
결제시스템만 연동함

농산물 전용 운송 시스템 개발 10 10

자체 물류 구축을 위한 모바일 
클라이언트 시스템과 서버 시스템 

개발 

빅데이터 분석 시스템 개발 10 10

공공데이터과 자체 시스템 로그를 
기반으로 한 빅데이터 분석 시스템 

구축

빅데이터 기반 농산물 시세 예측 
시스템 개발

10 10
빅데이터 분석 시스템을 통한 
농산물 시세 예즉 시스템 개발

외부 연동 시스템 개발 10 10

외부 데이터 연동과 실시간 메시징 
서비스를 위한 메시징 서버 구축 

완료

농산물 실질 유통 서비스 검증을 
위한 실증화 시험 

10 10
2차례에 걸처 실증화 시험 진행-->

결과를 고도화에 반영

합계 100점 95점
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Ⅲ. 종합의견

1. 연구개발결과에 대한 종합의견

1. 기술개발 관점

- 목표치와 근접하게 개발을 하였으나 정량적평가 기준에 일부 착오로 인해 목표치 달성에 

미흡한 부분이 발생.

- 국내 PG사 정책에 따라 정산 시스템 구현에 차질이 생겨 성과 목표에 다소 미치지 못함

- 국내 전용 결제 서비스를 위해 제1 금융권들과 현재 협의 과정이 길어짐

2. 사업화 관점

아래 사유로 인해 매출 목표에 다소 미치지 못함

- 물류배송의 수도권 집중

- 소상공인의 타겟 업종 변경(BM의 변화)

- 기존 참여 업체의 부도 및 영업 부진

2. 평가시 고려할 사항 또는 요구사항

1. 기술 인증

- 신기술(NET) 인증을 진행 했으나 KOITA(한국산업기술진흥협회)측에 부적합 하다는 결과

를 받고 농업기술평가원에서 진행하는 농식품신기술 인증을 신청하여 10월 11일 평가 일정을 

진행할 예정임

2. 사업화

- 물류 배송의 전국 단위 서비스 미비로 인한 수도권 서비스

- 2차 실증 시험 이후 출하자 소상공인의 실질적인 상생을 위해서 타겟 소상공인 변경

- 기존 MOU 업체들의 부도 및 영업 부진

3. 연구결과의 활용방안 및 향후조치에 대한 의견
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1. 기술의 응용 및 확장가능성

가. 본 온라인 직경매 기술의 타 1차 산업용 온라인 직거래 경매 기술로의 확장

•화훼 전용 온라인 직거래 경매 기술로의 확장성

•축산물 전용 온라인 직거래 경매 기술로의 확장성

•수산물 전용 온라인 직거래 경매 기술로의 확장성

•지역특산물 전용 온라인 직거래 경매 기술로의 확장성

나. 온라인 경매 시 유형별 부정사용방지 필터링 기술의 타 온라인 경매 기술로의 확장

•고의 유찰, 허위 매수, 집중 응찰, 입찰 담합 등의 온라인 경매 시 발생할 수 있는 

주요 부정행위를 실시간 검출할 수 있는 기술을 타 온라인 경매 기술에 응용

•주요 부정행위를 실시간 검출을 위해 농산물 경매 빅데이터 시스템의 군집 분석 

기술이 주로 활용되므로 해당 기술이 향후 전자상거래의 빅데이터 분석과 활용 

분야로의 기술적인 확장 기대

나. 빅데이터 기반 농산물 시세 예측 시스템의 고도와 및 확장

•빅데이터의 수집 범위 확장

•더 많은 종류의 공공데이터를 활용하여 다양한 검증 데이터 수집

•OPEN API제공으로 서비스 확장

•빅데이터의 수집 범위를 확장함에 따라 농산물 시세 예측 뿐 아니라 다양한 예측 

데이터로 확장할 예정
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Ⅳ. 보안성 검토

o 연구책임자의 보안성 검토의견, 연구기관 자체의 보안성 검토결과를 기재함

※ 보안성이 필요하다고 판단되는 경우 작성함.

1. 연구책임자의 의견

2. 연구기관 자체의 검토결과
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[별첨 3]

연구성과 활용계획서

1. 연구과제 개요

사업추진형태 ■자유응모과제   □지정공모과제 분 야

연 구과제 명 ICT 도입으로 농산물 유통효율 개선이 가능한 온라인 직경매 시스템 사업화

주관연구기관 농업회사법인(주)자연속으로 주관연구책임자 박기형

연 구개발 비

정부출연

연구개발비
기업부담금 연구기관부담금 총연구개발비

750,000,000 250,013,000 1,000,013,000

연구개발기간

주요활용유형
□산업체이전         □교육 및 지도         □정책자료         ■기타(차체서비스)

□미활용 (사유: )

2. 연구목표 대비 결과

당초목표 당초연구목표 대비 연구결과

① 실시간 직경매 기술 개발

국내 유일한 온라인 실시간 경매 기술 개발

현장의 의견을 반영한 국내 유일한 경매 알고리즘 

개발

② 농산물 전용 결제 시스템 개발
국내 PG사의 정책으로 결제 모듈 연동이 불가능

하여 개발에 어려움이 있음

③ 빅데이터 기반 농산물 시세 예측 시스템 개발

정형 및 비정형 데이터를 정상적으로 수집하여 시

세 예측 시스템을 구축 하였으나 초기단계여서 서

비스 상용화이후 더 많은 데이터 축척이 필요함

④ 교육 홍보 12차례 교육 홍보 진행하여 다양한 의견 수렴

⑤ 실증 시험 실증시험을 통해 시스템 고도화 진행

⑥ 사업화

1차년도 매출목표 달성

2차년도 매출목표 60%달성

3차년도 매출목표 27%달성

* 결과에 대한 의견 첨부 가능
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3. 연구목표 대비 성과

4. 핵심기술

구분 핵 심 기 술 명

① 실시간 직경매 기술
② 빅데이터 분석 기술
③ 빅데이터 기반 농산물 시세 예즉 기술

5. 연구결과별 기술적 수준

구분
핵심기술 수준 기술의 활용유형(복수표기 가능)

세계
최초

국내
최초

외국기술
복    제

외국기술
소화․흡수

외국기술
개선․개량

특허
출원

산업체이전
(상품화)

현장애로 
해    결

정책
자료

기타

①의 기술 V V

②의 기술 V V

③의 기술 V V

6. 각 연구결과별 구체적 활용계획

핵심기술명 핵심기술별 연구결과활용계획 및 기대효과

①의 기술 자체서비스에 활용 및 타 1차 산업에 적용을 고려

②의 기술 자체서비스에 활용 빅데이터 분석 엔진 자체를 다양한 분야에 활용 가능

③의 기술 자체서비스에 활용 및 OPEN API형태로 서비스 제공 예정

성과
목표

사업화지표 연구기반지표

지식

재산권

기술

실시

(이전)

사업화

기

술

인

증

학술성과

교

육

지

도

인

력

양

성

정책

활용·홍보

기

타

(타 

연

구 

활

용 

등)

특

허

출

원

특

허

등

록

품

종

등

록

건

수

기

술

료

제

품

화

매

출

액

수

출

액

고

용

창

출

투

자

유

치

논문
논

문

평

균 

IF

학

술

발

표

정

책

활

용

홍

보

전

시

SC

I

비

SC

I

단위 건 건 건 건

백

만

원

백

만

원

백

만

원

백

만

원

명

백

만

원

건 건 건 건 명 건 건

가중치 5 10 25 40 5 5 5 5

최종목표 3 1 1
900,

000
4 3 3 12 7 3

연구기간 내
달성실적

3 1 1
340,

000
4 2 3 12 2 5

달성율(%)
10

0

10

0

10

0
27

10

0
90

10

0

10

0
30

10

0
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7. 연구종료 후 성과창출 계획

성과목표

사업화지표 연구기반지표

지식

재산권

기술실

시

(이전)

사업화

기

술

인

증

학술성과

교

육

지

도

인

력

양

성

정책

활용·홍보
기
타
(타 
연
구 
활
용 
등)

특

허

출

원

특

허

등

록

품

종

등

록

건

수

기

술

료

제

품

화

매

출

액

수

출

액

고

용

창

출

투

자

유

치

논문 논

문

평

균

IF

학

술

발

표

정

책

활

용

홍

보

전

시

SC

I

비

SC

I

단위 건 건 건 건

백

만

원

건

백

만

원

백

만

원

명

백

만

원

건 건 건 건 명

가중치 5 5 20 45 5 5 5 5 5

최종목표 3 3 1
90,0

00
4 3 3 7 3

연구기간 내
달성실적

3 1 1
34,0

00
4 2 4 4 5

연구종료 후
성과창출 
계획

1 2 1
100,

000
2 1 3 3 3
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